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Mibdl fogyaszt az ember tébbet: kenyérbdl vagy kultlrabdl? Aldbbi irasomban ke-
nyérrél nem lesz sz6, kultdrarél viszont annal inkabb, mivel a Mozaik 2001 c. ifju-
sagkutatas* kulturdlis fogyasztassal kapcsolatos adatait szeretném ismertetni. A
kulturalis fogyasztas cimkéjl ,zsak” tartalmazza az olvasast, a kilénb6z6 kultura-
lis intézmények, terek (mozi, szinhaz, koncert, kiallitas, kdnyvtar, kbnyvesbolt, tan-
cos szorakozohelyek stb.) latogatasat, de a médiafogyasztast is, amely magaba fog-
lalja a tévénézést, radidhallgatast, az Ujsagolvasast, egyéb médiumok, pl. az orias-
plakat befogadasat és legujabban az internethasznalatot?. Mar ebbdl a felsorolas-
bél nyilvanvaléva valik, hogy a fejlett tarsadalmak azon tagjai, akiknek nem problé-
ma a mindennapi kenyér beszerzése, egyértelmulen kultlirabol fogyasztanak tdébbet.
A bevezet6 kérdést ezért a kdvetkez6képpen modositanam: a kultira mely terllete-
ib6l taplalkozik nagy kanallal, s melyekbdl patikamérleggel a Dél-Szlovakiaban €16
magyar és szlovak ifjlisag?

1. Olvasés

Az els6 vizsgalt terllet az olvasas volt. Megkérdeztik a fiataloktol, hogy a kotelezd
tankdnyveken kivil 2001-ben hany kdnyvet olvastak el. Valaszaikbol kiderilt, hogy
a magyarok 30%-a, a szlovakok 28%-a egyetlen konyvnek sem ért a végére. A tob-
biek atlagosan 6 (magyarok), illetve 8 (szlovakok) kdnyvet olvastak el egy év alatt®.

Milyen jellegl irodalmat olvasnak? Az 1. abrabdl kitlinik, hogy a megkérdezettek
nemzetiségre valo6 tekintet nélkll és szinte azonos mértékben (82%) egyértelmiien
a szoOrakoztatd konyveket (kalandregény, krimi, sci-fi, szerelmes regény) részesitik
elényben. A magyaroknal a természetrdl sz616 ismeretterjeszté konyvek (60%) €s a
szépirodalom (59%) kdvetkeznek, majd a tarsadalomtudomanyi irodalom és a mu-
vészetr6l sz616 kdnyvek. A két utébbi kdnyvtipust a magyar reszpondensek fele ol-
vassa. A szlovakok a lektlirdn kivll els6sorban szépirodalmat (67%) és praktikus
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konyveket (63%) — barkacsolas, kertészkedés, szakacskonyv stbh. — szeretnek olvas-
ni, s 53%-uk kedveli a természetrél sz6l6 ismeretterjeszté6 miveket.

A két nemzetiség kozotti eltérések a kdvetkezOkben mutatkoznak meg: a magya-
rok kozll tébben részesitik elényben a természetrél sz6l6 ismeretterjeszté irodal-
mat, a mivészeti és tarsadalomtudomanyi muiveket. Ezzel szemben a szlovakok a
magyaroknal nagyobb mértékben preferdljak a szépirodalmat és a praktikus kony-
veket. A két nemzet fiataljai a tébbi kdnyvtipushoz képest kisebb mértékben forgat-
jak a mdlszaki irodalmat és a képregényeket. A mliszaki irodalom olvasasa a magya-
roknak és a szlovakoknak egyarant 36%-at jellemzi, mig a képregényeket inkabb
szlovakok olvassak (37%). Az utébbit a magyarok 29%-a forgatja.

1. abra. Milyen kdnyvtipusokat olvas (%)?
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2. Kulturalis intézmények, terek latogatasa

Tiz kulturdlis intézmény, mégpedig a mozi, kdnyvtar, kdnyvesbolt, hazibuli, popkon-
cert, komolyzenei hangverseny, kiallitds/muizeum, szinhaz, bal/, mulatsag és a
diszko latogatottsaga irant érdeklédtink.

A 2. dbra azoknak a magyar és szlovak fiataloknak a részaranyat szemlélteti,
akik az elmult fél évben legalabb egyszer ellatogattak a felsorolt kulturalis intézmé-
nyek valamelyikébe. Szembetiing, hogy a legnagyobb latogatottsagnak a konyves-
boltok 6rvendenek. A magyarok 69%-a €s a szlovakok 84%-a tett réluk emlitést. Ez
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azonban a puszta tényen kivil semmit sem jelent, mivel nem tudjuk, mit kerestek
a kdnyvesboltban. Manapsag, amikor a kdnyvesboltokban mar nemcsak kényv kap-
hat6, hanem folyéiratoktél kezdve a ceruzaelemen, ajandéktargyakon, diszes cso-
magoldépapiron keresztiil a jatékig szinte minden, s6t még fénymasolni is lehet, a
kényvwvasarlas, konyvek iranti érdeklédés nem tekinthet6 a kdnyvesboltlatogatas ki-
zarélagos céljanak. Persze nem is zarhat6 ki teljesen. Maradjunk annyiban, hogy a
kdnyvesboltlatogatok részaranyahoz képest joval alacsonyabb, csupan 50%-os a ki-
sebb-nagyobb rendszerességgel olvasé magyarok €s szlovakok csoportja.

A magyar fiatalok altal leginkabb elényben részesitett kulturdlis terek a diszké
(66%), hazibuli (64%), mozi (60%) €s a bal/mulatsag (54%). Konyvtarban akarcsak
popkoncerten az elmdlt fél évben 42%-uk volt, kiallitason/muizeumban, illetve szin-
hazban minden harmadik, hangversenyen pedig minden tizedik. A szlovakoknal kis-
sé masképp fest a kulturdlis terek latogatottsaga. A mozi dominal (80%), majd a ha-
zibuli (72%), kdnyvtar (66%), diszkd (64%), szinhaz (54%) és a bal/mulatsag (52%)
kovetkezik. Popkoncerten minden masodik megkérdezett vett részt, s ugyanez érvé-
nyes a kiallitas-, illetve muzeumlatogatasra is. A hangversenyt minden 6todik szlo-
vak fiatal jel6lte meg.

2. abra. Kulturdlis terek latogatottsaga — ,az elmdilt fél évben legalabb egyszer” ka-
tegoriat valasztok részaranya (%)
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Osszehasonlitva a magyarok és a szlovakok preferenciait tdbb kilonbség is szem-
betlnik. Ezek kozll kett6t emelnék ki:

1. A diszkét és a balt/mulatsagot leszamitva, amelyeket a magyarok és szlova-
kok egyarant kétharmada, illetve kevéssel tobb, mint fele latogat, az 6sszes tdbbi
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kulturalis tér latogatottsaga inkabb a szlovakokra jellemzd. Tehat tébben jarnak bu-
lizni, de hangversenyre is.

2. A magyar fiatalok inkabb a kénnyedebb szérakozast részesitik elényben (disz-
ko, hazibuli, mozi, bal/mulatsag), a szlovakoknal egyenletesebb a kulturalis terek
latogatottsaganak megoszlasa (pl. szinhazba is annyian jarnak mint balba/mulat-
sagra).

Ezek a kllonbségek két alapvetd okbdl szarmaznak: a magyar és szlovak célcso-
port eltérd telepllésszerkezeti és iskolai végzettségi struktirajabdl.

Az 1. tablazat a telepllésszerkezeti struktirat mutatja. J6l lathato, hogy a szlo-
vakoknak csaknem 90%-a varoslako, s ennek egyharmada a févarosban é€l. A szlo-
vakok kozll csupan minden tizedik falusi. Ezzel szemben a magyarok valamivel tdébb
mint a fele lakik falun, s a varosiak is elsésorban vidéki varosok, nem pedig Po-
zsony lakosai. Marpedig egy varosi fiatal eleve tobb kulturalis intézménybdl valogat-
hat, féleg ami a mozit, szinhazat, hangversenyeket, mizeumokat és kiallitasokat il-
leti.

1. tablazat. A megkérdezettek részaranya allando lakhelylk szerint

Magyarok (N=1000) Szlovakok (N=491)
Pozsony 3,6% 28,5%
Egyéb véros 44,6% 60,3%
Falu 51,8% 11,2%

A kulturalis intézmények kinalata azonban csak egyik feltétele a nagyobb mértéki
€s nemcsak kdnnyedebb szdérakozast igér6 kulturalis fogyasztasnak. Legalabb eny-
nyire fontos, hogy van-e rajuk igény. Adataink figgvényében elmondhaté, hogy ez az
igény nem csupan a telepllésszerkezettel figg 6ssze, hanem az iskolai végzettség-
gel is. A 2. tablazatbdl pedig épp az derul ki, hogy mig a szlovak megkérdezettek
62%-a érettségizett vagy diplomas, a magyar megkérdezetteknél épp forditott a hely-
zet, hiszen kétharmaduknak még érettségije sincs. Az alacsonyabb iskolai végzett-
ségliek — tehat els6sorban a magyarok — pedig egyrészt kevesebbet olvasnak®, mas-
részt az 6sszes felsorolt kulturdlis tér kdzll a tarsas-tancos szérakozast biztosité
kulturalis tereket részesitik elényben.

2. tablazat. A megkérdezettek részaranya iskolai végzettségik szerint

Magyarok Szlovakok
(N=1000) (N=491)

Alapfoku és kozépfoku érettségi nélkiili végzettség 65,8% 38,2%
Erettségizett 30,2% 47,6%
Diplomas 4,0% 14,2%

3. Médiafogyasztas
3.1. Televizid és radid

Mindaz, amir6l idaig sz6 volt, tulajdonképpen csak holdudvara a kulturalis fogyasz-
tasnak. Mert ha szemugyre vesszik a most kdvetkez6 adatokat, kiderul, hogy a fi-
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atalok kulturalis fogyasztasa leginkabb a médiafogyasztasban o6lt testet, vagyis kul-
turalis fogyasztasuk kdzéppontjaban a médiafogyasztas all. Hiszen amint azt a 3.
abra szemlélteti, a magyarok 97%-a szokott tévét nézni, 86%-uk radiot hallgatni, s
ezek a részaranyok messze fellilmuljak a kulturalis fogyasztas eddig vizsgalt terile-
teit. A szlovakok kdzul ugyan kevesebben néznek tévét (91%) és hallgatnak radiot
(75%), mint a magyarok kozil, de a tévénézés esetiikben is megeldzi az olvasast
€s az 6sszes tObbi aktivitast. A radidhallgatas a vizsgalt tevékenységek kozil a har-
madik helyen all, a kényvesbolt- és a mozilatogatas utan.

3. abra. A tévénézok és a radidhallgatok részaranya (%)
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A tévé és radio recipienseit toébb kategdriara oszthatjuk aszerint, hogy mennyi id6t
toltenek a készllék elbtt/mellett. A 4. abran a tévénézok, az 5. abran a radidhall-
gatok megoszlasa lathato.
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4. abra. A tévénézés idétartama hétkdznap €s hétvégén (%)
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A televizid képernyéje el6tt hétkdznap eltdltott idd szerint harom csoportot kulonit-
hetlnk el:

— a napi maximum két orat;

— a tébb mint két érat, de nem egész nap;

— az egész nap tévézbk csoportjat.

Az els6 csoport a legnépesebb, vagyis a naponta legfeljebb két orat tévézoké. A
magyarok 6sszesen 56%-a, a szlovakok 6sszesen kétharmada tartozik ide. Ez a
csoport tovabb bonthatd a napi maximum egy orat és az egy-két orat tévézok tarsa-
sagara, melyek kozott nincs szamottevo eltérés, de azért mégis inkabb az utébbi
dominal. Féleg a magyarok esetében, akiknek egynegyede naponta legfeljebb 60
percet, s csaknem egyharmada legfeljebb napi két 6rat néz tévét.

Naponta tébb mint két 6rat tolt a tévé el6tt a magyarok 6sszesen 41%-a és a
szlovakok 6sszesen 32%-a. Egész nap a magyarok nem egész 3%-a, a szlovakok
nem egész 4%-a tévézik.

Hétvégén lényegesen emelkedik a tévénézés idGtartama. Mindkét célcsoport
esetében a napi tdbb mint haroméras, de nem egész napos tévézés dominal: a ma-
gyarok 71%-ara, a szlovakok 60%-ara jellemz6. Maximum harom o6rat, illetve annal
kevesebbet a magyarok egynegyede, a szlovakok egyharmada t6lt a készulék eldtt.
Egész nap a szlovakok 8%-a, a magyarok 4%-a nézi a televiziot.

Melyik tévéadodkat preferaltak a megkérdezettek? Egyértelmien a kereskedelmi
csatornakat. A magyarok leginkabb az RTL Klubot (47,3%) és a TV2+t (26,2%), a
szlovakok a Markizat (59,2%). A kozszolgalati magyar tévét a magyarok 8,2%-a né-
Zi, a kozszolgalati szlovak tévét viszont meg sem emlitették. Ugyanakkor a magya-
rok 7,7%-a a Markizat is nézi, valamint emlitették a cseh adokat, a CNN-, a
Discoveryt, az ORF1 és ORF2-t és a Music TV-t. A szlovakok a Markizan kivil els6-
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sorban a Novat preferaltak, s eléfordult még a BBC, a Discovery, az STV1, az STV2,
az MTV1, az RTL Klub, a Eurosport, a TA3 €s a Spektrum.

5. abra. A radidhallgatas id6tartama hétkdznap és hétvégén (%)
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Ami a radiézast illeti, hétkdznap a magyarok 47%-a 3 éranal tébbet hallgatja a ké-
szlléket, s kozUllk csaknem minden 6tddiknek egész nap szél a radidja. A radiot 3
oranal kevesebbet hallgatok kdzil megkozelitéleg minden harmadik (31,4%) maxi-
mum 1 érat tartja bekapcsolva a készlléket. A szlovakoknal az utébbi kategoria
(40,8%) nagysagrendben csak keveset tér el a 3 éranal tdbbet radiézék csoportja-
tol (6sszesen 38%).

A magyarok altal preferalt radidaddk a kovetkezdk: Danubius (37,4%), Slager Ra-
di6 (11,6%), Juventus (8,6%), K€k Duna (6%), Fun Radio (4,7%), Patria Radio
(1,8%), Radio Expres (0,6%), majd némely regionalis radiécsatorna kdvetkezett. A
szlovakok altal hallgatott radiécsatornak koézil a Fun Radio (19,3%) vezetett, majd
a Twist kovetkezett (12,4%), a Rock FM (10,4%), Okey (8,8%), a Szlovak Radio
(3,2%), a Danubius (2,2%), s az 6 felsorolasukban is szerepeltek elvétve egyéb ma-
gyar és regionalis radi6adok.

A tévénézéssel t01tott idon €s a tévécsatornak preferencidjan kivll azt is vizsgal-
tuk, milyen misorokat néznek a megkérdezett fiatalok. Tiz mUsortipust soroltunk
fel: hirad6/hirmUsor, politikai vitam(isor, vetélkedd, talkshow, filmsorozat, filmek,
kulturalis musorok, sport, zene, természetfilmek, nemzetiségi mlsor. Nézettségi-
ket a 6. abra szemlélteti.
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6. abra. A felsorolt misortipusokat rendszeresen nézék részaranya (%)
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A legnézettebb mlsortipus az egész estét betdltd film, amelyet a magyarok 85,4%-
a és a szlovakok 80%-a jeldlt meg. A hiradd all a masodik helyen, mindkét célcso-
port nagyjabol 60%-a kiséri figyelemmel. A kulturélis mlisorok, a sport és a zene né-
zettségében sincsenek szamottevd kuldnbségek a magyarok és szlovakok kdzott. A
mUsorok masik felénél azonban ennek épp az ellenkezdje tapasztalhaté.

A politikai vitamUsorokat haromszor annyi szlovak nézi, mint ahany magyar. A ve-
télkedoket, természetfiimeket, talkshow-kat, filmsorozatokat — s tulajdonképpen az
egész estét betdltd filmeket is — a magyarok szeretik jobban. Az egyes musortipu-
sok nézettsége azonban nemcsak a megkérdezett nemzetiségével flgg 6ssze, ha-
nem olyan tényezb6kkel is, mint a nem, korcsoport, iskolai végzettség stb. Az alab-
biakban ezeket az 6sszefliggéseket szeretném ismertetni.

Maga a tévénézés nem fligg dssze az emlitett faktorokkal, ami azt jelenti, hogy
nemtdl, kortdl, iskolai végzettségtol, telepllésszerkezettdl flggetlenll a magyarok
97%-a és a szlovakok 91%-a rendszeresen néz tévét. Az egyes musortipusoknal mar
merében mas a helyzet.

Emlitettem, hogy gy a magyarok, mint a szlovakok leginkabb a filmeket nézik.
A magyarok korében 6%-kal magasabb a filmkedvel6k részaranya. Ugyanakkor a f6-
varosiaknal 20%-kal t6bb vidéki fiatal tartozik a rendszeres filmnéz6k tabordba. A
felmérés keretei kdzott mozogva ezt azzal magyarazhatjuk, hogy vidéken — s féleg
falun — eleve kevesebb a mozi, igy azokat a filmeket, amelyeket a pozsonyi fiatalok
a moziban is megnézhetnek, a vidékiek inkabb csak a tévében lathatjak. De ismer-
ve Szlovakia egyes jarasainak gazdasagi helyzetét, s lakossaguk anyagi mozgaste-
rét, azt is feltételezhetjik, hogy még ha van is mozi, sokan inkabb az olcs6bb tévét
vélasztjak a dragabb mozijegy helyett.
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A hiradot mindkét célcsoport 60%-a nézi. De a magyaroknal és a szlovakoknal
is megfigyelhetd, hogy a korcsoportokkal és az iskolai végzettséggel egyenes arany-
ban nd a hiradét figyelemmel kisérék csoportja (7. abra).

7. abra. A hirad6t rendszeresen nézOk részaranya korcsoportok, iskolai végzettség
és a politika iranti érdekl6dés szerint (%)
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Ez a n6vekedés fbleg a szlovakoknal szembetlind. A 15-19 éves magyar fiatalok ké-
z6tt még lényegesen (20%-kal) tdbb a hirad6t néz6, mint az azonos koru szlovakok
kozo6tt, de a kdvetkezd korcsoportban a szlovakok mar ,utolérik” a magyarokat, a
25-29 évesek pedig le is hagyjak 6ket. Hiszen mig a 25-29 éves magyarok kéthar-
mada nézi a hiraddt, az azonos koru szlovakoknak csaknem 83%-a.

Az iskolai végzettség ugyancsak egyenes aranyban hat a hirad6ét nézék tabora-
nak névekedésére. A csucsérték a magyar diplomasoknal mutatkozik meg, akiknek
95,2%-a nézi rendszeresen a hiradot.

A hiradd nézettsége attdl is fligg, hogy érdekel-e valakit a politika vagy sem. Azok
kozott, akik nem érdeklédnek a politika irant, alacsonyabb a hiradét néz6k részaranya.
Erdekes viszont, hogy azoknak, akiket sajat bevallasuk szerint nagyon érdekel a poli-
tika, csak alig tobb mint kétharmada tartozik a rendszeres hiradénézék korébe.

A vetélkedbket nagyjabol minden masodik magyar €és minden harmadik szlovak
szereti nézni. Ennek a mUisortipusnak a nézettsége elsésorban a néknél mutathato
ki, mégpedig abban az értelemben, hogy lgy a magyar, mint a szlovak nék gyakrab-
ban nézik a vetélkedbket, mint a magyar é€s a szlovak férfiak.

A filmsorozatokat a magyarok 49%-a, a szlovakok 44%-a nézi. A magyarok tehat
valamivel jobban kedvelik a sorozatokat, mint a szlovakok, de ez a misortipus is el-
s@sorban a n6k kedvence. Mig a magyar €s szlovak férfiak k6zil minden harmadik-
ra jellemzd ez az id6toltés, a magyar n6k kétharmada, a szlovak nék 55%-a képte-
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len meglenni kedvenc sorozata nélkil. A magyarok esetében tovabbi befolyasolo6 té-
nyez6 az iskolai végzettség: minél magasabb, annal kevesebben nézik a sorozato-
kat (az alapiskolai végzettségliek 48%-a, az egyetemi végzettségliek 29%-a).

Zenei misorokat a fiatalok megkozelitéleg egyharmada néz. A szlovakok koré-
ben enyhén magasabb az érdekl6dés a zenei misorok irant, s ez a preferencia a
korcsoportok és az iskolai végzettség fuggvényében valtozik. Minél idésebbek a
megkérdezettek, s minél magasabb az iskolai végzettségiik, annal kevesebben né-
zik a zenei mUisorokat.

A talkshow-t a magyarok egyharmada, a szlovakok 23%-a részesiti elényben. Ez
az eltérés mindenképpen 0sszefligg a mlisorkinadlattal, hiszen a felmérés idészaka-
ban a magyarok altal nézett tévécsatornakon joval tébb talkshow ment, mint a szlo-
vakok altal megjeldlt televizibkban. A magyaroknal egyéb korrelacido nem mutathatd
Ki, a szlovakok kozul viszont inkabb a nék szeretik a talkshow-kat, mint a férfiak.

Tipikus férfimUsor a sport. Nemzetiségre vald tekintet nélkul a férfiak 43%-a né-
Zi rendszeresen a n6k 10%-aval szemben.

A természetfilmeket — akarcsak a természetrél sz6l6 tudomanyos-népszerlsité
irodalmat (lasd az olvasasrél sz6l6 részt) — inkabb a magyarok szeretik, de ennek a
mdsortipusnak a preferencidja er6sen 6sszefligg a telepllésszerkezettel is. A falu-
siak jobban kedvelik az ilyen miisorokat, mint a varosiak: a falun €l6 magyarok 33%-
a nézi meg Oket a varoslakoé magyarok 23%-aval szemben. A szlovakoknal ugyan ki-
sebb, de azért kimutathaté ez az eltérés: a falusiak 21%-a szereti a természetfilme-
ket, mig a varosiaknak csak 13%-a.

A politikai vitamUsorok nem tartoznak a fiatalok kedvencei kdz€. Kulondsen ér-
vényes ez a magyarokra, akiknek csak 6%-a, mig a szlovakoknak 17,7%-a tartozik
ezen mUsorok nézGinek taboraba. Ezeket az adasokat inkabb a férfiak preferaljak.
A magyarok esetében els6ésorban a pozsonyiak, akik kdzll 6tszdr tébben (32%) né-
zik a politikai vitamUsorokat, mint az egyéb varosokban és falun él6k kozil. A szlo-
vakok esetében a korcsoport és az iskolai végzettség egyenes aranyban befolyasol-
ja a politikai vitamUsorok nézettségét, s ugyancsak magasabb nézettségnek drven-
denek a politika irant érdekl6d6k korében.

A sereghajt6é szerepét a kulturalis mdlsorok téltik be. Minden nyolcadik megkér-
dezett nézi 6ket. Nézettséglik enyhe Osszefliggést mutat a politika iranti érdekl6-
déssel.

3.2. Sajt6

A médiafogyasztasnak szerves része az irott sajté olvasasa. Elsésorban a napilap-
okra fokuszaltunk. Kiderllt, hogy a magyar fiatalok 15%-a €s a szlovakok egynegye-
de abszolit nem vesz kézbe Ujsdgot. Az Ujsdgolvasd 85%-nyi magyar és 75%-nyi
szlovék a 8. abran lathaté gyakorisdggal olvas napilapot. Ugy a magyarok, mint a
szlovakok kétharmada naponta vagy heti tébbszoéri alkalommal olvas Ujsagot. Meg-
kozelitbleg minden 6tddik hetente egyszer, minden huszadik havonta, a tébbiek pe-
dig ennél is ritkabban. Vagyis az igazan rendszeresnek nevezhetd Ujsagolvasok — az
els6 harom kategoriat vesszik annak — részaranya a magyarok kozott nagyjabol
70%-ra, a szlovakok kozott pedig 60%ra tehetd.
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8. abra. Milyen gyakran olvas napilapokat (%)?
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A 9. dbran mar csak a napi rendszerességgel olvasok jelennek meg, akik mindkét
célcsoportnak az egyharmadat alkotjak. Milyen ennek a kategoérianak a bels6 diffe-
rencialtsaga? Nemek szerinti bontasban azt latjuk, hogy a napi djsagolvasas inkabb
jellemz6 a férfiakra (40%), mint a n6kre (nagyjabol 25%).

A korcsoportok egyenes aranyban hatnak, azaz minél id6sebbek a megkérdezet-
tek, annal magasabb koz6ttik a naponta olvasok részaranya. A névekedés — a hir-
ado nézettségénél tapasztaltakhoz hasonléan — markansabban nyilvanul meg a
szlovakoknal, mint a magyaroknal. A legfiatalabb magyarok 30%-a olvas naponta Uj-
sagot a legfiatalabb szlovakok alig 18%-ahoz képest. Az id6sebb korcsoportokban
a magyar olvasok aranya 3-4%-kal novekszik, s igy a 24-29 évesek kdrében 37%-
kal tet6z. A szlovak fiataloknal az el6z6 korcsoporthoz képest a 20-24 évesek ko-
zOtt megduplazodik a napi Ujsagolvasas mértéke, a 25-29 évesek kozott pedig
Gjabb 10%-kal novekszik. igy a legidésebb szlovakok 45%-a olvas naponta Ujsagot,
mig az azonos koru magyaroknak csak 37%-a. Hasonl6 dsszefliggés tapasztalhato
az iskolai végzettség fuggvényében, amely Ggyszintén egyenes aranyban befolyasol-
ja a napi Ujsagolvasok csoportjanak gyarapodasat. Az alapiskolai és szaktanintéze-
ti végzettséggel rendelkez6 magyarok kozott Iényegesen magasabb az Ujsagot na-
ponta olvasok részaranya, mint a hasonld végzettségli szlovakok kdzott, de az érett-
ségizettek és a diplomasok esetében mar nincs szamottevd eltérés a két célcso-
port k6zott. Mindenesetre a kor és az iskolai végzettség ndvekedése is erbteljesebb
Osszefluggésben all a szlovakok Ujsagolvasasi gyakorisaganak alakulasaval, mint a
magyarokéval.
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9. abra. Az Gjsagokat naponta olvasok megoszlasa nem, korcsoport, iskolai végzett-
ség, teleplilésszerkezet és a politika iranti érdekl6dés szerint (%)
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Erdekes a naponta Ujsagot olvasok teleplilésszerkezeti struktirdja is, féleg a ma-
gyarok esetében. JOl lathatd, hogy a pozsonyiak kdzil csaknem kétszer annyian ol-
vassak naponta a sajtét (60%), mint az egyéb varosok lakéi és a falusiak kozil
(33%—-31%). A szlovak fiatalok esetében a pozsonyiak €s az egyéb varosiak kozott
kisebb az eltérés, mindkét csoport nagyjabol egyharmada napi olvaso, a falusiak-
nal viszont csdkken a részaranyuk (20%). Amennyiben a magyarokat és a szlovako-
kat hasonlitjuk 6ssze, két eltérést tapasztalunk. EI&szor: a pozsonyi magyar fiatalok
Iényegesen nagyobb hanyada (csaknem 61%) olvas naponta Ujsagot. Masodszor:
ugyanez érvényes a falusi magyar fiatalokra is, csak esetliikben a két célcsoport ké-
zOtti eltérés kisebb (11%).

Az 6sszes vizsgalt tényez6 kozll azt hagytam a legutoljara, amely a leginkabb be-
folyasolja a napi Ujsagolvasast, ez pedig a politika iranti érdeklédés. A 9. abra alsd
felében elhelyezked6 ,nagyon érdekel” és ,egyaltalan nem érdekel” kategoéridak
megoszlasat szemlélve leszégezhetjik, hogy a politika, kdzélet irant érdekl6dd ma-
gyarok haromnegyede, a szlovakoknak pedig kétharmada olvas naponta Ujsagot.
Azok kozott, akik sajat bevallasuk szerint egyaltalan nem érzik kodzelinek ezt a teru-
letet, Iényegesen alacsonyabb a naponta Ujsagot olvasdk részaranya. Természete-
sen a politika iranti érdeklédés nem izolaltan, hanem a tébbi vizsgalt tényezbvel
egyltt hat ki a napilapolvasas gyakorisagara. Ugyanakkor az egyes tényezOk nem
azonos mértékben jatszanak kozre. A tipikus fiatal magyar ljsagolvasé ismertetdje-
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gye els6sorban a politika iranti fokozott érdeklédés, majd a fels6foki végzettség,
tovabba az, hogy pozsonyi lakos, férfi és 25-29 éves. A szlovakoknal is a politika
iranti érdekl6dés a meghatarozo, ezt koveti a fels6fokl végzettség, a korcsoport
(25-29 éves), a nem (férfi) és az allandd lakhely (Pozsony).

A kutatas utolsé témakdre arra iranyult, milyen Ujsagokat és hetilapokat olvas-
nak a megkérdezettek.

A magyarok kétharmada a napilapok koztil az Uj Szét tintette fel. Emlitették még
a Nowy Cast (8,3%), Smet (4%) és a Sport napilapot (3%). A legolvasottabb hetilap-
ok a Vasarnap (30%), Csallokéz (6%), Szabad Ujsag (4%), Plus 7 dni (4%), Story,
Magyar N6k Lapja (mindketté 3%), Uj N6 (2,5%), s néhédnyan feltiintették még a
Braveot, Kiskegyedet, Evat, Zdraviet, Zahradkart és Budot.

A szlovakoknak két kedvenc napilapja volt, a Sme és a Nowy Cas. Mindkett6t a
megkérdezettek 25-25%-a olvasta. Emellett 8%-uk Pravda-, 6%-uk Sport, 2,2%-uk
pedig Uj Szé-olvasé. Hetilapok koziil a szlovakok a kovetkezéket tiintették fel: Plus
7 dni (20%), Markiza (12,2%), Moment (4%), Zivot (3%), Pohronie (2%), valamint né-
hanyszor szerepelt még a Domino Férum, Express International, TV Komplet.

Osszefoglalas

Mit is mondhatnék befejezésképpen, amikor a |ényeget mar leirtam a cimben? A
kulturalis fogyasztas bels6 szerkezetét illetben a felmérés nem hozott Uj eredmé-
nyeket, viszont alatamasztotta a mar ismert trendet: a fiatalok kulturalis fogyaszta-
sanak abszolit meghatarozé eleme a médiafogyasztas, ezen belll pedig a tévéné-
zés. Ha tehat nagykanal, akkor televizio, abbdl pedig leginkabb a kereskedelmi — s
a szlovak fiatalokhoz képest a magyar fiatalokra ez még fokozottabban érvényes.
Hogy ez milyen értékek kozvetitését jelenti, arrél nem szeretnék elmélkedni, mert
ez nem képezte az altalam ismertetett kutatas targyat.

A radi6 is elég markansan van jelen a fiatalok mindennapjaiban. A feltiintetett
csatornakbol kovetkeztetve ez a médium nagyrészt a vattaszoévegekkel megspékelt
zenei hattérkulissza szerepét tolti be.

A sajté olvasasa €s a tobbi tevékenység — kdnyvolvasas, kulturalis terek latoga-
tasa — mar joval kisebb mértékben tolti ki a fiatalok életét, s amennyiben a szinhaz-,
hangverseny-, kiallitaslatogatast a mivészet iranti érdeklédés jeleként értelmezzik,
akkor elmondhaté, hogy ,mlivészetfogyasztas”-ban a magyar fiatalok inkabb a pati-
kamérleget alkalmazzak. Természetesen a fiatalok nem képeznek egyetlen homo-
gén csoportot. Amint arra irasomban ramutattam, élethelyzetik differencidltsaga
folytan nem egyforman viszonyulnak a vizsgalt kulturélis javakhoz. A televizié azon-
ban mindannyiuk életét meghatarozza, hiszen nemtél, korcsoporttol, nemzetiségtol,
iskolai végzettségtdl és telepllésszerkezettdl fuggetlenll szinte mindannyian rend-
szeres tévézOk, s a magyarok 41%-a a sajat személyes szines képernydjével rande-
vizik — naponta®.

Jegyzetek

1. Szlovakiaban két célcsoport volt, a Dél-Szlovakiaban €16 15-29 éves szlovakiai magyar fi-
atalok és az ugyanott €16, ugyanolyan koru szlovak fiatalok. Az el6bbiek mintajat 1000,
az utébbiakét 500 megkérdezett alkotta. Az adatfelvétel standardizalt kérd6ivvel zajlott.
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2. irdsomban az utébbi kettével nem foglalkozom.

3. A kutatas célcsoportjai kozul a karpataljai magyar fiatalok olvastak a legtébbet, évi 15
konyvet, majd a bels6 erdélyi magyarok kovetkeztek évi 11 kotettel. A vajdasagi magya-
rok atlagosan 9 konyvet olvastak el 2001-ben. A szlovakiai magyar fiatalokhoz képest ke-
vesebbet olvastak a székelyfoldi (évi 5 kdnyv) és a partiumi magyarok (évi 2 kotet). A
tobbségi nyelvi fiatalok olvaséasi szokasait a tobbi céltertleten még nem dolgoztak fel.

A févarosban él6 magyarok 94%-a olvasott az elmult évben, a vidéki varosokban és falun
€léknek csak 70%-a. A szlovakok esetében még differencialtabb képet kapunk: a pozso-
nyi szlovakok 83%-a olvasott, a vidéki varosokban €l6k 70%-a, a falusiaknak pedig csak

a 40%-a.

5. A magyar megkérdezettek 98%-a tlntette fel, hogy van a haztartasban szines televizio,

de ezen a tévén kivll 41%-uknak van sajatja is.

ZSUZSANNA LAmPL
CuLTURAL NEEDS OF THE SLOVAK YOUTH

From which do people consume more: bread or culture? There is no word on
bread in the writing, although there is on culture, because the youth research
titled Mozaik 2001 introduces data in connection with cultural consumption.
The ,bag” labelled cultural consumption contains reading, visits of different
cultural institutions, places (cinema, theatre, concert, exhibition, library, book-
store, etc.), but also media-consumption that includes TV watching, radio lis-
tening, newspaper reading and receiving other media, e.g. billboards and inter-
net usage, as well. From this list it is evident that those members of develo-
ped societies that have no problem with obtaining everyday bread, evidently
consume more from culture. Therefore the introducing question is to be modi-
fied as follows: from which fields of culture does the Hungarian and the Slo-
vak youth living in South Slovakia consume in a big and from which in a small
extent?

In connection with the inner structure of cultural consumption the exami-
nation has not brought new results, although confirmed the known trend: the
absolute determining element of the youth’s cultural consumption is media-
consumption, and more precisely, TV watching and mainly commercial - and
comparing with the Slovak youth, the Hungarian youth’s consumption rate is
even higher.

Radio is also significantly present in the everyday life of the youth. Dedu-
cing from the reported channels this media plays mainly the role of musical
background with cotton-wool lyrics.

Reading the press and the other activities - reading books, visiting cultural
places - is present in the life of the youth in a much more less extent. And if
we consider visiting a theatre, concerts, exhibitions as a sign of interest
toward art, then we can state that in ,,art consumption® mainly the Hungarian
youth shows a lower extent. Obviously, the youth does not represent a single
homogenous group. The writing indicates that due to the difference of the
youth’s life situations, youth does not relate to the examined cultural pheno-
mena equally. Although, television determines their lives, since they are all
regular watchers regardless of sex, age group, nationality, education and terri-
tory and 41% of Hungarians daily dates with their personal colour screen.



