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Meédia/szocializacio

Jakabh Gyorgy

Szocializacio és media’ — a diakok és az internet

(_7[[ TAMOP 3.1.1. 6.4.2. elemi projekt a szocializdcid komplex fogalmdbol kiin-
dulva igyekszik az dllampolgdri nevelést és a mediapedagdgidt 6sszehangolni.
A most kovetkezd Gsszedllitdsban az elemi projekt kutatdsaibdl és fejleszte-
seibél kozliink részleteket. Mivel a szocidlis kompetencia kutatdsdval és fej-
lesztésével tobb dndllo projekt is foglalkozik az OFI-ban, ezért itt elsésorban a
médiapedagogia, s azon beliil is mindenekeldtt a médiareprezentdcio kérdéseire
koncentrdlunk.

A mai késémodern emberek jelentds hdnyada a tradiciondlis vallasbdl, majd a raciondlis tudas-
ba és haladasba vetett hitb6l mint fogddzobdl vald kidbranduldsa nyoman magara marad,
mivel nincs olyan vilagalkotd eszme (hagyomdny), mely megmondand, hogy kicsoda is 6
valéjaban. A kés6modern korban ezért valik dontévé az 6nazonossdg, az identitas kérdése:
a szocializacid soran nagyrészt sajat magunkat kell felépiteniink. Ez érvényes a mindennapi
életben, a tomegmédia hasznalata soran, illetve a halézaton a tudas megszerzésére vo-
natkozdlag is, hiszen példaul az interneten keresgélve nem szamithatunk a hagyomanyos
tudomanyossag segitségére abban, hogy a szamunkra értékes és hiteles, érvényes tudast,
értékeket, normakat, életvezetési mintdkat megtalaljuk, feldolgozzuk, majd a gyakorlatba
atiiltessuk.

Ez a probléma a gyerekek és a serdiil6k esetében kiilondsen élesen vetddik fel, hiszen a
hagyomany és a modern tudas erdzidjaval egyiitt bekovetkezik a sziilék és az iskola iranyadé
szerepének hattérbe szoruldsa is. Nyilvanvalé mddon tiikrozi ezt a helyzetet és a beléle
fakadé bizonytalansagot a KID.COMM projekt egyik kutatasiz eredménye, miszerint a ki-
sebb gyerekekkel szemben a 12 évnél idGsebb fiatalok tobb mint fele nem tud példaképet
megnevezni. Mindezek miatt a szocializacio és a média Osszefiiggése kapcsan elGtérbe keriil
egyrészt a ,,digitalis irastudas” képessége és a hozza tartozé kompetencidk, masrészt a
kozosségi haldzati lét formai.

1 Részlet az OFI-ban, a TAMOP 3.1.1. 6.4.2. szamU elemi projekt keretében készilt 0sszegz0 tanulmanybdl. Az
0sszegz0 tanulmany készitésében részt vett Gonczol Enikd, Miavecz Jend, Jakab Gyorgy és dr. Csakvari Jozsef.

2 Az ORTT és a Szonda Ipsos kozos felmérése a diakok médiahaszndlati szokdsairdl, 2009. www.ortt.hu/elemze
sek/21/1234535285kidcomm_20090213.pdf
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A GYEREKEK VALTOZO TARSADALMI HELYZETE

A gyerekek és a média kapcsolatdra vonatkozo nézetek a tudomanyos diskurzusokban két
szélsGséges érvrendszer kozott helyezkednek el.

Niel Postman szerint (The Disappearance of Childhood) a sebezhetd gyerekeket meg kell
védeni a médiatechnoldgia karos hatasaitdl, Don Tapscott viszont Ugy latja (Growing Up
Digital), hogy a gyerekek természet altal adott bolcsességgel rendelkeznek, és tudasszom-
jukat csak a média tudja kielégiteni.

Mig Postman a felnGttek autoritasat sirja vissza, Tapscott szerint a ,forditott szocializa-
ci¢” folyamataban a felnétteknek kell utolérniiik a gyerekeket. Ugy latja, hogy a tarsadalmi
problémakat a technoldgia 6nmagaban képes megoldani.

A fentebb vazolt két ellentétes érvrendszer a sziil6knek a gyerekeik jovdjével kapcso-
latos félelmeihez és reményeihez kapcsolddik, a gyerekek és a média kapcsolatara nézve
bizonyitatlan el6feltevéseken alapul, és kovetkeztetéseiben tilzottan altalanosit. A médi-
umok gyerekekre gyakorolt hatasanak vizsgalatahoz elengedhetetlen annak megismerése,
hogy milyen a gyerekek viszonya hozzajuk, milyen tapasztalataik vannak réluk. A kérdés
elemzésénél abbol kell kiindulni: a gyerekek a média ,,haszndlata” soran a jelentés létreho-
zasaban aktiv szerepet jatszanak, és hogy ez a jelentésgeneralas alapvetGen a személyiség,
a tdrsadalom és a kultdra altal egyiittesen meghatarozott folyamat (Buckingham, 2002).

Az emlitett két érvrendszer jelentGsége abban van, hogy atfogdbb tarsadalmi valtoza-
sokbol fakadd valsagtiinetek érzékelésérdl tandskodik. David Buckingham (2005) ramutat
arra, hogy a gyerekek és a média viszonyat e valsagtiinetek, a gyerekek valtozo tarsadal-
mi-kulturdlis helyzetének kontextusaban kell vizsgalni. A gyerekekrél nyilvanvaléan nem
lehet Ugy beszélni, mint homogén kategdridrol, mégis legalabb jelzésszerlien fel kell sorolni
néhany olyan altaldnos jelenséget, amely az utdbbi évszazad (és annak utolsé négy évtizede)
soran megvaltoztatta az életiiket.

Az egyik legfontosabb véltozas a tobbgenerdcios csaladrdl a nuklearis csalddra vald
attérés, majd késébb a nem hagyomanyos csaladformak, kiilonésen az egysziilGs csaladmo-
dell megjelenése. Ezek kdvetkezményeképpen a gyerekek sokkal inkabb a csaladi otthonhoz
kotottek, és kevésbé mobilak, mint hisz évvel ezel6tt. A csalddmodell valtozasabdl fakad az
is, hogy a sziil6knek egyre kevesebb idejiik van a gyerekekre, amit tobb anyagi raforditassal
igyekeznek kompenzalni a felnevelésiik soran.

Mikozben a kotelezé iskolaztatas fels6 korhatara kitolddott, illetve jelentésen megnétt
a tovabbtanuldk szama, a masik oldalon egyre né a fiatal munkanélkiiliek szdma, mivel
szamos orszagban megvontdk vagy csokkentették a fiatalok allami tamogatasat, s ezek
egyiittes hatdsaként a sziileikt6l egyre inkabb fliggd helyzetbe keriltek.

A kortarscsoport kulturdja is radikalis valtozason ment keresztiil. A fiatalok ma korab-
ban kezdik a szexudlis életet, szabadidds tevékenységeik mar-mar elkeriilhetetlen velejardiva
valtak a drogok, és novekednek az aggodalmak a fiatalkori blin6zéssel kapcsolatban is, habar
a statisztikak szerint a gyerekek sokkal nagyobb valdsziniiséggel valnak biincselekmény
aldozatava.
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Kovetkezésképpen megvaltozott a gyerekek mint 6nalld csoport tarsadalmi statusa
is. Er6sodnek a megdvasukat célzo torekvések, ugyanakkor azok a tendencidk is, amelyek
kemény kézzel igyekeznek megallitani a gyerekek fegyelmének folyamatos romldsat. A gyer-
mekek jogaival foglalkozd ENSZ-kozgy(ilés dta szamos orszagban hoztak Uj térvényeket a
gyerekek csaladon beliili és allami szervekkel szembeni jogairdl, a demokracia és az allam-
polgari jogok rdjuk valo kiterjesztésérdl. Ugyanakkor — és talan ezzel szoros 6sszefiiggésben
— a gyerekek hatalma nemcsak dllampolgdrként, hanem fogyasztoként is ndvekedett, miutan
a korporacids kapitalizmusban a cégek egyre inkabb 6nallé felvevGpiacként tekintenek rajuk,
és nem pusztan a sziileiknek szdlé marketingiizenetek kozvetitGiként. Ezt az is lehet6vé
teszi, hogy manapsag a (fél)legalis vagy fekete gyermekmunka révén nemcsak zsebpénzzel,
hanem bizonyos esetekben 6ndlld jovedelemmel is rendelkeznek.

Mindemellett a nyugati — és sajnos a kelet-eurdpai — orszagokban az elmult évtizedek
soran nagymeértéki polarizdcio ment végbe a szegények és a gazdagok kozott, és a kialakuld
mélyszegénységben él6 rétegben (underclass) a gyerekek jelentdsen feliilreprezentaltak.
Tovabba a polarizacio a gyerekek tarsadalman belil is fokozddik, nemcsak a gazdagsag és
szegénység kategoridi, hanem a ,hagyomanyos” és ,,modern” kériilmények kozott toltott
gyermekkor fogalmai mentén is. A szocializacids folyamatok valtozasa révén atalakuldban
vannak a gyerekek és a felnGttek kozti tekintély- és hatalmi viszonyok is. Mindezek a valto-
zasok, illetve a gyerekek és a média viszonyanak atalakuldasa egymdst kélcsonosen erésité
folyamatok.

A 8-14 EVES GYEREKEK KOMMUNIKACIOS SZOKASAI

Ebben a korosztdlyban zajlik le az az atmenet, amely sordn a felnéttek altal hozott don-
téseket elGszor kiegésziti, majd fokozatosan felvaltja az autondm dontéshozatal az élet
legkiilonbozobb teriiletein. Ebben az id6szakban a gyermekeket kiviilrél éré hatdsok meg-
hatarozd szerepet jatszanak abban, hogy felnéttként milyen egyén, személyiség vagy akar
fogyasztd vilik bel6lik. Ugyanakkor az ilyen koru gyerekek sokkal kiszolgaltatottabbak,
védtelenebbek ezekkel a kiviilrél jové hatasokkal szemben, mint az idGsebb tarsaik. Nem
véletlen, hogy az elmult években programok egész sora indult — akar az EU keretében is —
annak érdekében, hogy ezek segitségével a gyerekeket felkészitsék az eligazodasra az élet
kiilonbo6z6 teriiletein. A KID.COMM elnevezésii projekt f6 célkitlizése az volt, hogy hazai
viszonylatban hianypdtlo jelleggel tarja fel az iskolaskoru gyerekek kommunikdcios és mé-
diafogyasztdsi szokasait, valamint attittidjeit.

A vizsgalt korosztalyrol értékes informdcidkat tudhatunk meg azéltal, ha megvizsgaljuk,
kit, kiket tekintenek a fiatalok példaképiiknek. A példaképek feltarasa betekintést nydujt
abba, kik azok a személyek, akiket a fiatalok referencianak tekintenek, kikre néznek fel,
kiknek a véleménye, életmddja, stilusa mértékadd a szamukra.

Az eredmények alapjan azt latjuk, hogy a legtobbjiik szamara nincsen ilyen meghata-
rozhatd személy, tovabbi 22%-uk a sziileik egyikét tekinti példaképének. A fiatalabbakra
(8—11 évesek) nagyobb aranyban jellemzd, hogy meg tudnak nevezni sajat példaképet, mig
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a 12 évnél id6sebbek korében szignifikansan kisebb ardnyban vannak azok (47%), akik sza-
mdra van ilyen meghatarozo személy. A fitk és a lanyok kozott nincsen eltérés ebben a
tekintetben. A Budapesten és a nagyvarosokban élG fiatalokra inkabb jellemzd, hogy van
meghatarozott példaképiik, mig a kdzségi, kisvarosi kortarsaik esetében ez joval ritkabb.

A vizsglt fiatalok kérében egyértelmiien a kdnnylizene iranti érdeklédés a legjellem-
z6bb, amit az allatok, névények iranti figyelem kovet. Tovabba a fiatal korosztaly tobb mint
felét nagyon érdekli a sport, a szamitogép-haszndlat és az internet. Az érdeklddési teriiletek
sorrendje természetesen korcsoportonként és nemenként eltérést mutat. A filik esetében
a sport szerepel az elsé helyen, és a szamitastechnika mellett az autdk, motorkerékparok
iranti figyelem is jelentds. A lanyoknal a kénnylizene all az élen, amit a divat és az 6ltozko-
dés kovet. Ha a két korcsoportot tekintjiik, akkor is jelentds eltéréseket tapasztalhatunk:
a 8-12 évesek elsGsorban az allatok, novények és a sport irant érdeklédnek, mig a 12—14
évesek korében a zene, az internet és a szamitastechnika domindal. Mint latni fogjuk, a
fiatalok internet- és szamitdgépesjaték-hasznalati gyakorlatai nagyrészt szintén ezeket az
érdeklédési teriileteket tiikrozik.

A fiatalok a szamukra érdekes témakrol elsGsorban a sziileiktél, masodsorban pedig
a legjobb barataik révén jutnak informaciokhoz. A televizi6, mint a tajékozddas forrasa, a
harmadik helyen szerepel az informalddas tekintetében. A fiatalok tobb mint fele emlitette
még az internetet és mas kortars gyerekek altali informacidszerzést. Osszességében azt
lathatjuk, hogy a személyes kommunikdcio révén torténd informalddas lényegesebb, mint
a nem személyes jellegl(i csatornakon torténd. Ez utdbbiak koziil pedig a televizid és az
internet emlitése jelentds, mig az ujsagokbdl, konyvekbdl vald tajékozddas kevésbé jel-
lemzG. A személyes Gton t6rténd informacidszerzés elsédlegessége a gyerekek nagyfoku
médiatudatossdgara enged kovetkeztetni, amit a késGbbiekben érintett egyéb kutatasaink
is alatamasztottak.

Az otthoni médiafogyasztas egyik lényeges eleme a médiaeszkdzok programszerd, tu-
datos haszndlata, illetve az ezzel ellentétes, szinte allando jellegii, hattérként szolgalod
zenehallgatas, illetve tévéhasznalat. Az eredmények azt mutatjak, hogy igen elterjedt az
egyéb cselekvésekhez kot6ds (evés, utazas), hattérben torténé médiafogyasztas, és az
olyan haztartasok sem ritkak, ahol szinte egész nap be van kapcsolva a televizid (19%).
A médiafogyasztds szdrakoztatd funkcidja els6sorban a televizidhoz kapcsoladik, a fiata-
lok nagy része kifejezetten szeret mdsokkal egyiitt kbzosen tévézni, illetve kapcsolgatni a
kiilonb6z6 csatornak kozott. Az djsagokkal, magazinokkal kapcsolatban azt mondhatjuk,
hogy a legtébben lapozgatni szeretik, a lapok tartalmanak teljes elolvasasa csak a gyere-
kek kevéssel tobb, mint egyharmadara jellemzd. A gyerekek kozel felének egyaltalan nem
a televizidzas a legfontosabb kikapcsolddasi forma, de egy el nem hanyagolhatd résziiknek
szinte kizardlag a tévézés jelenti a szérakozast, a pihenést.
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A sziilGi kontroll jelenlétének vizsgalatara tobb attitlidallitas alapjan kovetkeztethetiink.
Az eredmények azt mutatjak, hogy a televizidzas és az internetezés kapcsan a gyerekek
tobbségénél van valamilyen mértéki korlatozas, beleszdlds a sziil6k részérdl. A megkér-
dezettek negyedénél jelentGsebb mértéki sziil6i kontroll tapasztalhatd a televizionézést
tekintve, de a gyerekek harmadanal kifejezetten alacsony szint( a korlatozas.

A vizsgalt korosztaly kapcsolathaléjanak vizsgalata alapjan azt lathatjuk, hogy a gye-
rekek 95%-a rendszeresen beszélget a sziileivel, nagy résziik a titkait is megosztja veliik.
A szamitdgépes jatékokra vonatkozd kutatasi eredmények ennek épp az ellenkezgjét mu-
tatjak, ami egyrészt a minta eltérd lakdhelyi, életkori jellemzGire utalhat (féleg budapesti,
1018 év kozotti gyerekek), masrészt feltételezhet6, hogy a szamitogépes jatékokkal gyakran
jatszod iskolasok kommunikacios mintai jelentdsen eltérnek az ilyen jatékokkal nem, vagy
keveset jatszo tarsaikétdl. Az ellentmondas tisztazasa igen fontos, és tovabbi kutatasokat
igényel. A sziil6k mellett a legjobb barat, baratok iranyaban torténé bizalmas kommunikacio
jellemz6 még leginkdbb, a testvérekkel vald bizalmas beszélgetés ritkabbnak mondhaté.

Az idGsebb korcsoportba tartozd fiatalok (12—14 évesek) kevesebbet kommunikalnak
ugyan a sziileikkel, de nagyobb aranyban kezdeményez6k, mint a kisebbek. A nemenkénti
eltéréseket tekintve a lanyok bizonyultak kezdeményezGbbnek, a telepiiléstipus szerinti
eltérések pedig ugy foglalhatok ssze, hogy a budapesti gyerekek kezdeményeznek a legrit-
kabban beszélgetést, legaktivabbak pedig a megyeszékhelyen lakd kortarsaik. Az altalanos
kommunikacids mintak terén szintén tovabbi kutatdsokra lenne sziikség, hiszen nemcsak
az lényeges, hogy kivel és mennyit, hanem az is, hogy mir6l kommunikalnak a fiatalok.

A 8-14 éves korosztdly esetében a szabadidé eltéltésének leggyakoribb formaja a ze-
nehallgatas, a szamitogépen torténd jaték és a baratokkal, ismerGsokkel vald talalkozas,
egyittlét. Ezek mellett gyakori még a sportolas vagy valamilyen hobbival valé foglalkozas,
és a csaladi programokon torténg részvétel. A szabadidds tevékenységek esetében természe-
tesen jelentésebb eltérések mutatkoznak mind nemenként, mind korcsoportonként. A lanyok
gyakrabban olvasnak, mint a filk, 20%-uk hetente tobbszor is olvas kényvet. Ezzel szemben
a fitk gyakrabban jarnak sportrendezvényekre, és maguk is gyakrabban sportolnak, 22%-
uk szinte napi rendszerességgel teszi ezt. A tarsasjaték a lanyok kérében népszeriibb, mig
a szamitdgépes jatékok haszndlata a fiuk korében kozkedvelt, 38%-uk majdnem naponta
jatszik. A lanyok 45%-ara jellemz6, hogy legalabb egyszer egy héten részt vesz valamilyen
iskolan kiviili kiilondran, a fidk esetében ez az ardny csak 35%. A vasarlds és a zenehallgatas
szintén szignifikans eltéréssel jellemzébb a lanyokra.

A kiilénb6z6 szabadidds tevékenységekkel eltoltott idot is vizsgaltuk id6mérleg segitsé-
gével. A televizidzassal toltott id6 kimagaslo értékkel bir a tobbi kikapcsolddasi formahoz
képest, a 8—14 éves korosztdly a reggel 6 és este 10 dra kozotti idészakban atlagosan 126
percet tolt a késziilékek eltt, szombaton atlagosan 165 percet, mig vasarnap 171 percet.
A tévézés mellett hétkoznap a konyvolvasdssal eltoltott id6 atlagosan 78 perc, amiben a
tanuldssal Gsszefiiggé olvasas is benne van. A szdmitdgép el6tt toltott id6 atlagosan 77
perc egy hétkéznap, aminek nagyjabdl a fele internetezést jelent. A fitk esetében ez az id6
ennél is tobb, atlagosan 86 perc. A korcsoportokat tekintve azt latjuk, hogy az idGsebbek
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minden tevékenységgel tobb id6t toltenek el, mint a kisebbek. A telepiiléstipus szerinti
eltérések alapjan pedig azt tapasztaltuk, hogy a kozségi gyerekek toltenek legtobb id6t
televizionézéssel, mig a budapesti gyerekek szamitdgépezéssel, internetezéssel toltenek
tobb id6t a hétkoznapokon.

Osszességében azt lathatjuk, hogy a televiziézas kozben folytatott egyéb médiafo-
gyasztds a leggyakrabban el6forduld tevékenység, és ez is foként a hétkoznapokra jellemzé.
Harom vagy még tobb médiaeszkoz egyiittes hasznalata pedig igen ritkanak tekinthetd,
mindegyik médiatipusnal az esetek legfeljebb 3%-aban szokott eléfordulni. A gyerekek 16%-a
szokott a televizionézés teljes idejének legaldbb 119%-aban internetet hasznalni, 14%-a pedig
kényvet olvasni. A tévénézés kozbeni tjsagolvasas, illetve radidhallgatds mar ritkabban
el6forduld jelenség.

A TEMATIKUS GYERMIEKCSATORN/-I\K
MUSORAINAK VIZSGALATA

Elészor is vizsgaljuk meg a tematikus gyermekcsatornak miisorait (Minimax, Cartoon Net-
work, Jetix). Mivel a jelenleg foghaté gyermekcsatornak nem magyar joghatdsag ald tar-
toznak, igy kinalatuk a rendszeres hatdsagi ellenérzésbdl — legaldbbis az Rttv. kiskordak
védelmét célzd rendelkezéseit illetGen — kiesik. Ugyanakkor a tévénézéssel toltott id6 csa-
torndk kozotti megoszlasat tekintve meghatarozo részesedéssel birnak, a 4-14 év kozottiek
ez iranyu kikapcsolddasra forditott napi atlagos 188 percébdl a harom tematikus csatornara
osszesen 45 perc jut. (Osszehasonlitdsképpen, a két orszagos foldfelszini sugarzasu keres-
kedelmi csatorna 77 percet mondhat a magaénak.)

Mindharom csatorna 2007-hez képest névelni tudta a potencialis elérhetdségét. 2005-
t6l azonban drasztikus visszaesés kovetkezett be, a tévénézésre forditott teljes id6 az el6z6
évhez képest 27 perccel csokkent, az MTV1 napi atlagos nézettsége pedig 15 percrdl 10
percre redukalddott. E jelenség oka nyilvanvaléan az internethaszndlat, ezen belil nagy
valdsziniiséggel a szamitogépes jatékok novekvé népszerlisége volt.

A tematikus gyermekcsatornak fokozatos térhdditdsa nagy valdsziniiséggel nem te-
kinthet6 lezarult folyamatnak, népszeriiségiik a gyermekek korében a jovében tovabbra is
novekszik. A sziil6k jo ,,pesztranak” tartjak a gyermekcsatorndkat, mikozben 6k példaul a
haztartasi feladataikat végzik, hiszen a miisoraik kifejezetten a gyermekeket célozzak, igy
vélhetéen nem kivdnnak sziilGi feliigyeletet, ellentétben a sokféle tartalmat kinalé egyéb
tévécsatornakkal, és féleg a sziil6k altal sokkal kevésbé ellendrizhet§ internettel és sza-
mitogépes jatékokkal. De vajon valdban igy van ez? A kérdés megvalaszoldsa érdekében
kutatasunk a gyerekcsatornak kinalataval foglalkozik.

A médiapedagdgusok és médiaszakérték egyontetlien azon véleményiiknek adtak han-
got, hogy a gyermekmisoroknal meghatdrozott minéségi szempontoknak kell érvényesiil-
niiik. Altaldnos definicié szerint a gyermekmidisorok olyan, gyermekek szdmara készitett
produkcidk, amelyek a gyermekek altal szivesen nézettek, valamint fejlédési és azonosulasi
lehetGségeket kinalnak a szamukra.
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A szakértGk a tartalmi kritériumok kozott emlitették a gyermeki fantazia kibontakozta-
tasat, a gyermeki gondolkodas, érzés és cselekvés figyelembevételét, a gyermeki életvilag
(redlis vagy fiktiv) bevondasat, a fejlédési szakaszokhoz torténd kapcsolddast, a szemszo-
glikb6l torténd érvelést és magyarazatot, stb.

Emellett a gyermekmisorokat bizonyos formalis ismérvek is jellemzik, amelyek a gyer-
mekmisorok abrazolasmadjara vonatkoznak. Ennek kapcsdn olyan elvarasok keriiltek meg-
fogalmazasra, amelyek tekintettel vannak a gyermek kognitiv fejlédésének szakaszaira: a
kamera a gyermek szemmagassagaban van elhelyezve, a miisort nyugodt képek dominaljak,
ovatos svenkek, lasst elbeszéls (kronologikus) snittek jellemzik, azaz a vizudlis technikak
alkalmazdsa megfelel a gyermek életkori sajatossagainak.

Mit lattuk, a sziil6k tobbsége nem feltétleniil gondol Ugy a gyermekcsatornakra, mint
amelyek a kinalatuk révén nem mellézhetik a nagykoruak feliigyeletét. Hiszen a szolgaltata-
suk [ényege éppen abban rejlik, hogy a gyermekek szamara megfeleld, életkorukra szabott
kikapcsoladast nyujtsanak, ellentétben az altalanos tematikdju adokkal. A csatornaknak és
misorkészitéknek azonban egy komoly problémaval kell szembenézniiik, mégpedig a gyer-
mekek egyre gyorsabb titem( fejlédésével. Annak érdekében, hogy az alkotdk a gyermekek
érésével lépést tudjanak tartani, vagy egyre agresszivabb gyermekmiisorokkal jelentkeznek,
vagy még jobban szegmentaljak a televizidadasokat. Van, ahol kilon csatornaval rendel-
keznek az 6voddaskoruak, és a kisiskolasok, kiskamaszok is a sajat miisoraikat élvezhetik
anélkiil, hogy a kinalaton mas korosztallyal osztozniuk kellene.

Mivel a gyermekek egyre hamarabb kindvik a gyermekmi(isorokat, a szolgaltatok az
egyre fiatalabb gyermekeket célozzak meg. Ennek eredményeként jottek létre az utdbbi
idében az un. baby-tévék. A gyermektelevizidzas is lizlet, mint barmelyik mas gazdasagi
alapokon és érdekeken szervezdd6 véllalkozas. A profit biztositasahoz azt kell nydjtani, ami
kiszolgalja a tomegigényeket, s a leginkabb odabilincseli a néz6t. A nem fikcids alkotasok,
mint példaul az ismeretterjeszté miisorok, zenei miivek, mara szinte teljesen kiszorultak a
gyermekeknek szdnt programokbdl.

A gyermekcsatornak kizardlag a fikcids miveken, mindenekel6tt az animdcids filmeken
keresztiili szérakoztatasra helyezik a hangsulyt. Hazai gyartasu miisorok még az eredetileg
Magyarorszagon indult csatornan is csak elvétve akadtak, az amerikai tulajdond addkon
hiabavalé is lenne keresni 6ket. A Cartoon Network vagy a Jetix filmjei els6dlegesen az
amerikai piacra késziiltek, illetve olyan nemzetkozi standardok alapjan keriiltek gyartdsra,
amelyek lehet6vé teszik a nemzetkozi értékesitést. Kiilonésen a Cartoon Network kinalatara
jellemzé, hogy a miisorok kevésbé a tartalmuknal fogva kétik le a gyermekek figyelmét,
mintsem az akciok és specidlis effektek révén.

A Cartoon Network a netté miisoridejének felében olyan emberfeletti képességekkel
rendelkezd hdsoket allitott a gyermekek elé, akik bar egyt6l egyig az igazsag bajnokai voltak,
durva, erGszakos eszkozoket alkalmaztak az egyébként jo cél elérése érdekében. ElGfordult,
hogy a miisorok, filmek készit6i az agressziv, illetve félelemkelté elemeken keresztiil igye-
keztek a gyermekeket tartdsan a tévé elé szégezni — az ismert életkori kapacitdsi korlatok
dacara.
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Mivel a kiilfoldi joghatdsagu misorszolgaltatokra a hazai klasszifikacios kotelezettség
nem vonatkozik, a sziil6 nem kap tdjékoztatdst arrdl, hogy egy adott miisor a 12 év alattiak
szamara nem alkalmas az 6nallé megtekintésre. Nagyon fontos tehat, hogy a kiilonb6z6
életkoru gyerekek kizardlag az életkoruknak megfelel6 adasokat nézzék, de legalabbis ott
legyen a sziil6i tdmasz, amikor durva fény- és hanghatdsok, erGszakos jelenetek vagy fé-
lelmet ébreszt6 kiilsével rendelkezé figurak jelennek meg a képernydn.

A GYEREKEK INTERNETHASZNALATA

A megkozelitbleg két évtizede még misztikus kommunikacids eszkézként az ismeretlenbdl
felbukkano kozeg, az internet, mara az emberi tevékenység igen jelentGs teriileteit segiti,
és ennek hasznalata kivaltképp a fiatalabb generacidk szamara — amely a digitalis techno-
logiaval egyiitt nétt fel — az élet természetes és nélkiilozhetetlen tartozéka. Nem szabad
tehat elfelejteniink, hogy felnétt egy generdcio, amelynek a mindennapjaiban a virtualis
vilag olyan szorosan jelen van, és olyan fontos szerepet tolt be, hogy a mindennapi kom-
munikacidjuknak, a tarsas kapcsolataik fenntartasanak, az érzelmi megnyilvanulasaiknak
és onkifejezésiiknek, mi tobb, ezzel egyiitt az informacidszerzésiiknek, tanulasuknak is nél-
kiilozhetetlen kozegévé valt.

Amennyiben az iskolardl mint a tudaskozvetités kozegérdl beszéliink, a gyors valtozds
gyokere vitathatatlanul egyrészt az informacids tarsadalom fékezhetetlen és ongerjeszté
tudasgyarapitasra késztetd tulajdonsaga. Masrészt azonban a sziikséges tudasnak a jellege
lényeges valtozason megy keresztiil, ami a tudas megszerzésének jellemzd utjaira is fontos
befolyassal bir. A tudds jellege alapvetGen transzdiszciplinarissa, multimedialissa és gyakor-
latiassa valt, mig ennek kézege a formdlis iskolai intézmény kereteit fesziti, és egy nyitott
mivel6dés lehetGségét megteremtd virtudlis kornyezet fontossaganak er6sodését sejteti.

Mivel elmdlt az a kor, amikor a fiatalok a feln6ttek vilagaba belenéve, spontan mdodon
tanulhattak, sziikségessé valt egy mesterséges oktatdsi kdrnyezet, az iskola. Amint ez a
sziikséglet a tanuldsi kozeg valtozasaval eltlinik, az iskola intézménye is eltiinhet (Seymour
Papert). Ha belegondolunk, az internet megjelenése és elterjedése formalisan visszahozhatja
ezt az eltlint kort, igy gyors valtozast eredményezhet, hisz a kozeg, amelyben a gyerekek
ma idejlik jelentGs részét toltik, és amely alkalmas jatékra, kommunikaciora, tanuldsra,
ugyanaz, mint amelyben a felnéttek dolgoznak, kommunikalnak, szérakoznak. Az internet
kétségteleniil és igen gyorsan szerves tanulasi kérnyezetté valik, amelyet az iskolarendszer
miikodtetésének szempontjabdl nem szabad figyelmen kiviil hagyni, illetve annak miikodését
feltétlendl vizsgdlni kell.

Tudjuk a fiatalok internethasznalatardl azt, hogy a 14—17 éves korosztdly mar az a ge-
neracio, amely a digitdlis korral egyiitt nétt fel, igy szamukra természetes és magatol ér-
tet6dd, hogy a mindennapi életiik mozzanatai, igy a tanulds, kommunikacid, szérakozds,
tarsas kapcsolatok apoldsa, alkotokedv és onkifejezés kiélése alapvetGen digitalis eszk6zok
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segitségével torténik. A Fanta TrendRiport adatai alapjan tudjuk azt is, hogy a magyar
fiatalok a legfejlettebb orszagok hasonld generdcidival azonos aranyban haszndljak az uj
technoldgiakat.

Jol lathato hogy az internetfelhasznalok kozétt a fiatalabb, azaz a 14—17 éves korosztaly
az igazan meghatarozd, hisz Magyarorszagon az 6 koriikben kiemelkedGen magas (94%) a
felhasznaldk aranya. S6t az NRC kutatasaibdl az is kideriil, hogy a gyerekek mar 10 éves kor
alatt megismerkednek a digitdlis technoldgidval, igy az internettel is.3 A 11—-14 éves inter-
netezGk tobb mint fele évek ota haszndlja a vilaghalot. A tiz év alatti internetezd gyerekek
(7—10 évesek) elsGsorban jatékra (97%), zenehallgatasra és vidednézésre (59%), tovabba
meseletoltésre (44%) hasznaljak a vilaghalot.

A 1114 éves internetez korosztaly szintén jatékra (919%), zenehallgatasra és vidednézésre
(82%) haszndlja az internetet, de e-mailezésre (78%), ismerkedésre (77%), iskolai feladatok
megoldasara (73%) és csetelésre (619) is. Nagyon fontos tehat leszogezni, hogy mig az
internet elterjedésében a teljes lakossdgot tekintve csupan az eurdpai kozépmezGny végén
van Magyarorszag, addig a tizenéves korosztdly internethaszndloként a vilag legfejlettebb
orszagaival van egy szinten. Tovabba ki kell emelni azt is, hogy az internetezésen beliil a
7-14 éves korcsoportban a szamitogépes jatékok hasznalata a legnépszer(ibb, ezért e teriilet
kutatasa elsGdleges fontossagu.

A zeneletoltés és -hallgatas, a filmletoltés és -nézés, a ,vicces tartalmak” keresése, a
jaték, a csetelés, az online radidhallgatas, a tarskeresés, illetve blogok olvasasa és irdsa
tekinthetd kifejezetten fiatalos tevékenységnek. Az Ifjisdg, 2008 jelentése szerint a 15-19
éves korosztaly 82%-a haszndlja az internetet MP3 zenefajlok hallgatdsara, 629 zenék
letoltésére, 63% filmnézésre, és 41% filmek letoltésére. Ez azt jelenti, hogy az internet tér-
hoditdsa és beépiilése a fiatalok napi médiafogyasztasi gyakorlataba a médiumok kozotti
lassu atrendezGdést eredményezheti.

2004 és 2008 kozott mar Magyarorszagon is megfigyelhetd, hogy csokken a tévénézésre
forditott 4tlagos id6 mind a hétkdznapokon, mind a hétvégéken. Abszolut értékét tekintve
a legnagyobb aranyu csokkenés épp a fiatalabb (15—19 éves) korosztalyban figyelhets meg,
ahol a hétkoznapi atlag a 2004-es 143 percrél, 2008-ra 107 percre csokkent, mig a hétvégi
tévézés idGtartama 54 perccel rovidilt, igy a korabban kozel 4 6rds televizid el6tt toltott
id6 3 drara csokkent. Ez persze nem jelenti azt, hogy csdkkent a médiafogyasztasra szant
Osszes id6, hisz a televizid korabbi helyét atveszi az internet, igy az interneten letolthet6
filmek, sorozatok megnézése.

Maga a televizids késziilék is kozvetité eszkozévé valt az internetnek. Ez a digitalis
,mennyorszag” pedig megvaltoztatja a tévékésziilékeken elérhetd tartalmak fogyasztasat.
Tomegek kezdenek el szamitogépes jatékokat jatszani, vagy éppen hdzi mozizds mellett

3 NRC VmrKids2007. http://www.nrc.hu/piackutatasprezentaciok’page=details&oldal=1&news_id=434&
parentlD=930
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dontenek a tévéadasok nézése helyett. A nemzetkozi trendek alapjan lathatd, hogy a te-
levizidzdsra forditott id6 pedig rohamosan és folyamatosan csékken, ahogy né a digitdlis
szorakozasi lehetGségek szama.

Az internet ugyanakkor nem csupdan a szérakoztatas vagy informalddas dudlis feladatat
hivatott betélteni, hiszen a nemzetkozi vilaghalon meghatarozéva valtak a kdzosségi medi-
alis formdtumok és az un. tranzakcids vagy listing tipusu szolgaltatasok. Az elGbbiek olyan
felhasznaloi interakcidra vagy véleménynyilvanitasi funkciokra épitenek, amelyek célja a
virtudlis kozosségi élet létrehozasa. Utdbbiak pedig elektronikus kereskedelmi vagy pénziigyi
szolgaltatdsok online formatumait jelentik, amelyek f6 terepéiil a vilaghalo specifikus keres-
kedelmi szolgaltatdsai szolgalnak. Mint latszik, a fentiekben vazolt digitalis mennyorszag
itt amolyan digitdlis valdvilagként is definidlhatd, ha az eredeti hasonlatunknal maradunk.

A kozosségi szolgaltatasok 2008-ra jelent6s civilmédia vildgot és erét képeznek. A ma-
gyar piacon az elmult évben jelentGs nézettségi és olvasottsagi szeletet hasitottak ki az
online térbol. Egyes dgazati becslések szerint a teljes magyar nézettségnek mar nagy részét
azilyen kozosségi vagy mas néven web 2.0-s tartalmak teszik ki. Ez a tendencia jovére var-
hatéan tovabb névekszik a nemzetkozi trendek alapjan. Itthon a jelentdsebbek: a kézosségi
site-ok koziil az iWiW, a MyVIP, a Mommo, a blogszolgaltatdsokbdl a Blogter, a Blog.hu, és
végiil a videdmegosztok koziil az IndaVideobomb, a Videa.

Amig a metaforikus, Free TV-s versenyben az egyik oldal, az online kiizd6fél {6 fegyvere
a kozosségi média egyre terjed formdja, addig a televizidsok nagy adudsza a professziondlis
médiatartalmak (pl. sztarpletykak, szappanoperak) mindenkit letaglézo ereje. Ne feledjiik,
hogy a celebekre és sztarokra épitett, in. pszeudo-médiavilag és a tévés sztarcsinalas —
sokszor az emberi értékeket is figyelmen kiviil hagyé — médiagépezete vilagszinten tome-
geket vonz a hagyomanyos képernyG6k elé. Ez a manipuldcids tudas bizony az interneten is
miikodGképes, amennyiben a televizids dontéshozok megfelelGen injekciozzak at azt a masik
platformra. fgy manapsag egyre elterjedtebb a sportkozvetitések, hiraddk, szappanoperak,
illetve a valésagshow-k online kdrnyezetben torténé adaptacioja.

A Fanta TrendRiport adatai alapjan a tinédzserek (14—19 évesek) tobb mint 9o%-a hasz-
nalja az internetet e-mailezésre és bongészésre, tovabba tobb mint 80% hasznalja tények,
adatok keresésére, vagy egy sz6 meghatdrozasanak megkeresésére. Mind a négy tevékeny-
ség tekintetében az Gsszes internetez6hoz képest a tizenévesek magasabb aranyban vannak
jelen, azaz kijelenthetd, hogy a vilaghalé nem csupan a szérakozas, hanem a tanulas fontos
szinterévé is valt a tinédzserek szamara. Jol lathato tehat, hogy az életkor elérehaladtaval
fokozatosan véltozik az adott technoldgia felhaszndalasa a fiatalok kérében. Mig a 10 évnél
fiatalabbak az internetet elsGsorban szdrakozas, jaték céljabol haszndljak, addig a 11—14 és
a 1419 éves korosztaly egyre inkabb a kommunikdcid, koz6sségépités, az alkotas és isme-
retszerzés lehetGségeire hasznalja a vilaghalot.

A kiilonboz6 online tevékenységekhez kapcsolddik, hogy mar egy 2005-ben elvégzett
amerikai kutatds megallapitotta: a tizenévesek az elektronikus médiumok fogyasztasaval
tobb mint napi 6 orat toltenek, s6t ez az id6tartam még magasabb, mivel a kiilonb6z6 te-
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vékenységeket egyszerre végezték.+ A Fanta TrendRiport kutatdsa szerint a magyar fiatalok
tevékenységének is fontos jellemzdje a ,,multitasking” életforma. A 14—19 évesek tobb mint
haromnegyede (78%) szokott internetezés kdzben valamilyen mds tevékenységet is végezni,
ebbdl 42%-nal gyakran el6fordul a szinkronban végzett kiilonb6z6 tevékenységek gyakor-
lasa. fgy a fiatalok, mikozben az interneten adatokat keresnek a hazidolgozathoz, zenét
hallgatnak, csetelnek a baratokkal, a felmeriilt témakra gyorsan rakeresnek, minek kovet-
keztében megtalalnak néhdny érdekes blogot, és mindekdzben fut a faljcseréld program is.
Ez azt jelenti, hogy a figyelem folyamatosan megoszlik a kiilonb6z6 tevékenységek kozott,
azaz csokken az egy adott tevékenységre iranyuld koncentracié mértéke a mindennapokban.

A sokak szamara elérhetd kép- és hangrogzit6 és -tovabbitd digitdlis technologidknak
koszonhetGen nem csak az irott szoveg jelentGsége novekedett, de a hangfelvételek, allo- és
mozgokép készitésének egyszerli modjai is Uj lehetGségeket adnak a felhasznaldk kezébe.
Ez a komplex kommunikacids technoldgia megteremti az alapjat annak, hogy a felhasznaldok
kozosen, alkoté mddon hozzanak létre tartalmakat, amelyek egyrészt a kbzosségépitésre,
masrészt a kozosség aktiv kozremiikodésére alapozddnak. Ennek a formanak a lényege, hogy
a felhasznaldk intenziven kommunikalnak egymassal, és sokrétii kapcsolatokat alakitanak
ki egymas kozott. A felhasznalok nem passziv befogaddik és fogyasztdik a tartalmaknak,
hanem a mindennapi élet soran hasznalhatd eszkozoket kapnak és adnak. A lényeg tehat
a kozbsség, a kozos tudds létrehozasa, egymas szdrakoztatdsa jatékon, alkotason és kom-
munikacion keresztiil. Jol lathatd, hogy ez a kozos tevékenység egy igen gyors és szerves
tanuldsi kornyezetté fejlesztette magat.

Az internetezéssel elt6ltott id6 mennyisége és a tevékenységek mindsége alapjan kije-
lenthetd tehat, hogy a fiatalok média- és kuturafogyasztasa ma mar tobbnyire az internet
koré szervezddik. Ez a kozeg olyan karakteres jegyekkel jellemezhetd, hogy alapvetGen
befolyasolja a kultirafogyasztas lényegét, aminek kdvetkeztében kijelenthetd, hogy egy
kulturdlis generacidvaltasnak lehetiink a tanui. Ezt a tényt az oktatasfejlesztés sem hagy-
hatja figyelmen kiviil.

Az internet kutatasanak gyakran felmeriilg, fontos kérdése az internethasznalat esetle-
ges negativ hatasaival foglalkozd kérdéskor, amely egyrészt a mind tartalmaban, mind id6-
beosztasaban kontroll nélkiili internethasznalat veszélyeire vonatkozik, masrészt a technikai
médium kozvetits szerepébdl kovetkezd személyes kapcesolatok besziikiilésének problémaja-
ra. A megkérdezett fiatalok jelent@s része Ugy érzi, hogy a digitalis technoldgidkon keresztiil
megvaldsuld kommunikdacié hozzajarul ahhoz, hogy a személyes interakcidk esetében tul-
sagosan is feszélyez6 témakrol felszabadultabban beszélgessenek. A WIP 2007 kutatdsas
szerint az internetezd 14—17 éves korosztaly 73%-a tagja valamilyen online k6z6sségnek.

Mdsrészr6l mivel az adott médium nem gordit térbeli akadalyokat a felhasznaldk elé,
az egyébként nagy tavolsagok miatt korlatozott szamu személyes kapcsolatok helyébe a
térbeli akadalyoktdl mentesen fellelhetd bardtok, tarsak, ismerdsok lehetdségét kindlja.

4 Time, March 27, 2006, U.S. Edition. The Multitasking Generation.

5  www.ithaka.hu/Kutatas/wip
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A 14—19 éves korosztdlynak mindGssze 4%-a mondta azt, hogy az internet hasznalata mi-
att kevesebbet érintkezik a barataival, mig tobb mint fele (55%) novekedésrél szamolt be.
Nemzetkozi kutatasokbdl is ismert jelenség, hogy a gyerekek az iskoldbdl hazatérve a nem
sokkal korabban abbahagyott offline kommunikaciot folytatjak — esetleg kiterjedtebb kérben
— online mddon. A kutatasok adatai szerint a fiatalok 70%-a a szamitogépe bekapcsolasa
utan egybdl az lizenetkiildé programjat nyitja ki. Az tizenetkiild6 programok és kozosségi
oldalak nem masok, mint a baratokkal vald ,,l6tyogés” online valtozata, azaz a kommunika-
ci6 médja mas, de a témdk feltételezhetSen ugyanazok. Ennek a jelenségnek nagyon fontos
tanulsagai, egyrészt, hogy az irott kommunikacio jelentésége megnd, de a médium termé-
szete miatt atalakul, masrészt, hogy a kommunikdcio térbeli és idébeli korlatai leomlanak.

Természetes, hogy kivaltképp az internethaszndlat korai idészakaban fokuszba keriilt
az internethasznalat esetleges negativ hatasanak vizsgdlata. A kézgondolkodasban — nem
utolsdsorban a média altal felnagyitott médon — az (j jelenség hatdsanak negativ példai
alapjan kiilonbo6z6 félelmek jelentek meg az internethaszndlattal kapcsolatban. Ezek sze-
rint az ember személyisége a vildghdlon végzetesen atalakulhat, és egy komoly fliggdség
kovetkeztében akar végzetes csapdaba is keriilhet.

Két f6 tudomdnyos nézet kiilonboztethets meg a tulzott internethaszndlat és az ebbdl
kovetkezd személyiségkarosodas elméletét tekintve. Az optimista alldspont szerint, mint
minden modern eszkoz felhasznalasa esetében, a kezdetekhez képest id6vel szervesiil a
mindennapok egészséges rutinjaba, illetve amennyiben nem, Ugy egy elézetesen meglé-
vG pszichés probléma megnyilvanuldsardl van szd. A pesszimista megkozelités szerint az
internet hasznalata a természetébdl fakadoan veszélyes hatassal bir a személyiségre, a
megjelend fliggdség pedig az internet terjedésével parhuzamosan névekszik.

Ez utdbbi allaspont erételjességét indokolhatja egy un. moralis panik, amely abbdl a
tehetetlenségbdl, rugalmatlansagbdl taplalkozik, amely nem képes kovetni az informacids
tarsadalom rohamos valtozdsait. E panik megjelenését alapveté kritériumok jelzik a tarsada-
lomban. A tarsadalom egyre inkabb érintve érzi magat egy Uj viselkedésforma megjelenése
altal, erre a reakcid az ellenséges hangulat a ,fenyeget6 viselkedést” hordozd csoporttal
szemben. Ezt a tehetetlenséget csak egy az Uj technoldgidval felnévekvé generdcid rugal-
massaga tudja konnyedén legydzni, hisz 6k kialakitjak a megfelels informaciofeldolgozo
stratégidkat. Magyarorszagon 2002-ben késziilt két felmérés az internetfiiggéség helyze-
tének megitélésére.



MEDIA/SZOCIALIZACIO

A 10 é,s 18 |§v KOZOTTI MAGYAR FIATALOK
SZAMITOGEPESJATEK-HASZNALATI GYAKORLATAI

A téma Gsszetettsége miatt a targyban végzett empirikus kutatds eredményei koziil a két
legfontosabbat, a szamitdgépes jatékok hasznalatanak a fiatalok mindennapi életében és
identitasuk konstrukcidjaban betoltott szerepét emeljiik ki. A fiatalok beszamoltak arrdl,
hogy sajat tapasztalataik alapjan a jatékok hasznalati gyakorlatai milyen befolyassal vannak
életviteliikre, tarsadalmi kapcsolataikra, gondolkoddsukra, képzeletvilagukra, illetve milyen
élvezetet, problémakat, konfliktusokat okoznak, és mindezek révén milyen jelentGségre
tesznek szert a szamukra.

A médiumok, igy a jatékok jelentGségének egyik hagyomanyos mércéje a hasznalatuk-
kal toltott id6 vizsgalata. A multiplayer online jatékok joval népszeriibbek, ezért ezeket
az adatokat emeljiik ki. Az adatok azt bizonyitjak, hogy az iskolasok tulnyomd tobbsége
atlagosan napi o,5—-2 dra kozotti id6tartamban jatszik, ezen beliil pedig a leggyakoribb a
jatékkal toltott maximum fél ora. Ezek az draszamok énmagukban akkor sem tekintheték
tul magasnak, ha feltételezziik, hogy a valaszaddk a sziil6k és a pedagdgusok nyomasa
alatt dltalaban kevesebb jatékidét vallanak be a valésnal. A médiaval toltott id6 6sszessé-
gében azonban mar jelentGsebb (kb. napi 1-3 dra), amennyiben a jatékhoz hozzaadjuk az
egyéb médiumokkal eltoltott id6t. A napi 2 6randl hosszabb ideig jatszd diakok Gsszesen
kb. 10-30%-0t képviselnek, ami mar elgondolkodtatd arany, kiilonésen, hogy tekintetbe
kell venniink az egyéb médiumokat is.

A napi 4 6randl tobbet jatszd iskolasokat (kb. 5—129) a sziilék, a pedagdgusok, sét
maguk a gyerekek is (nagy valdszinliséggel egyes pszicholdgiai és pedagdgiai diskurzusok
nyoman) mar a ,,jatékfliggs” kategoriaba soroljak. Mi ezt nem tartjuk tudomanyosan meg-
alapozott fogalomnak, egyrészt azért, mert a tartalma nehezen altalanosithato: jelenlegi
tuddsunk alapjan nem lehet megmondani, hogy valakit milyen médiahasznalati id6tartamtdl
kezdG6dden lehet ,,fliggének™ tekinteni. Masrészt megalapozatlannak tartjuk a fliggdség ter-
minusanak egydimenzids, nagyrészt a médiahasznalat id6tartamdra alapozo kialakitasat is.
A jelenségkorrel természetesen foglalkozni kell, de annak 6sszetettsége miatt a mordlis pa-
nikkeltés helyett részletes, multidiszciplinaris és részben longitudinalis kutatasok keretében.

Az alabbiakban az egyes jatéktipusok szerint 6sszefoglaljuk a jatékhasznalati gyakor-
latok f6bb jellegzetességeit.

Az FPS jatékok vonzerejét elsésorban az identitdssal valo kisérletezés (pl. katonaszere-
pek kiprébalasa), bizonyos kompetencidk prébalgatasa (pl. pontossdg, gyorsasag, stratégiai
érzék), illetve a jatékosok kozosségén belili presztizs, a kozosség tagjaival vald kapcesolat-
tartds, esetleg a fesziiltséglevezetés lehetGsége adja. El6fordul, hogy a kevesebb 6nbizalom-
mal rendelkezd, visszahlizoddbb alkatu, vagy a kidolgozottabb virtualis vilagokat kedveld
felhasznalok elészor az ilyen jatékok single player verzidjaval kezdik, majd ha ezt meguntdk,
attérnek a multiplayer mddra, amennyiben az adott jaték ezt megengedi. ElsGsorban fidk
kozott népszerii ez a tipus. A TPS jatékok altal biztositott jatékélmény nagyjabol megegyezik
az FPS-ekével, ezért dltalaban azokkal 6sszevontan vizsgaljuk. Példaul a GTA esetében fel-
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tehetbleg az AO (Adults Only, vagyis 18+) besorolds miatt Ugy tiinik, ezt a jatékot kevesebb
gyerek jatssza, mint az FPS-eket, de ez az adat abbdl is fakadhat, hogy valdsziniileg sokan
nem valljak be a jatszds tényét.

A kirakéds/eseti jatékok kiilonosen az ezredforduld 6ta valtak népszeriivé féleg az addig
a jatékok terén alulreprezentdlt nék és az idGsebb korcsoport korében. A vizsgalt mintank-
ban valdsziniileg a valdsnal joval kevesebb szamd iskolas jeldlte meg Gket leggyakrabban
jatszott, illetve legkedveltebb jatékként, talan azért, mert csak ujjgyakorlatnak tekintik
Gket. Az altalunk végzett iskolai terepmunka azonban azt mutatja, hogy ezt a jatékot igen
gyakran jatsszak pl. az informatikadrak sziineteiben.

Az oktata, ill. tdrsadalmi témdju jatékok korében azt kell kiemelni, hogy sajnos a magyar
gyerekek a Honfoglald nevii miveltségi jatékon kiviil ilyen jatékokkal nem jatszanak, azt is
ritkan. Az okok feltarasa kiilon kutatdst igényelne, igy csak annyit jegyziink meg, hogy ebben
valdszin(ileg szerepet jatszik a gyerekek korében egyébként is széles korben tapasztalhatd
hedonista, apolitikus szemlélet, a tarsadalmi, gazdasagi, 6koldgiai problémakra vald érzé-
ketlenség, a jovGkép hidnya, az iskola iranti gy(ilolet vagy jobb esetben kozony. E jelenségek
nyilvanvaléva teszik az oktatasiigy sulyos hidnyossagait és a sziil6k felelGsségét is. Az okok
kozé tartozhat tovabba az is, hogy az ebbe a kategdriaba tartozo jatékok egy része nincs a
kidolgozottsagnak és élményszerliségnek azon a fokan, amihez a gyerekek a profitorientalt
jatékok esetében mar hozzaszoktak, és a marketingjiik sem hatékony.

Az MMORPG-k f6 jellemzGje, hogy az iskolasok szamara a kiilonb6z6, a tomegmédiaban
altaluk amugy is kedvelt témak mentén t6rténd azonosulas és identitassal vald kisérlete-
zés mellett e jatékok nagy vonzereje a széles és intenziv kommunikacios lehetGségekbdl,
valamint az ismerkedést, baratkozast lehet6vé tevd k6zosségépits jellegbdl fakad. Az atélt
kbzosségélmény ugyanis kozel ugyanaz akar ,virtudlis”, akar ,valds” kérnyezetben. Az
MMORPG-k ugyanakkor az online jatékosok jelenléte miatt a single player / offline jatékok-
nal altalaban kaotikusabb, gyorsabb jatékélményt, varatlanabb, kockdzatosabb helyzete-
ket, és nem utolsdsorban kezdetlegesebb grafikai kidolgozottsagot jelentenek. E jatékokat
lanyok és fiuk egyarant jatsszak, és mas jatékoktol eltérGen nem elsGsorban a 10 és 15 év
kozotti korcsoportra épiilnek, hanem a felhaszndldk Gsszes korosztalyat felélelik, beleértve
a kozép- és idéskoru jatékosokat is.

A single player RPG-kben az offline jelleg miatt a felhasznaldi élményt els6sorban az
adott jaték tartalmi elemeivel torténé azonosulds, valamint a tematikanak megfelel6 hely-
zetekben az identitdssal torténé elmélyiiltebb kisérletezés okozza. Kévetkezésképpen az
interjuk alapjan elmondhatd, hogy a single player FPS-ek jatékosaihoz hasonldan feltehe-
téleg a kisebb 6nértékeléssel rendelkezd, visszahliz6ddbb természetli, vagy a virtudlis vilag
kidolgozottsagat jobban értékels igényesebb felhasznalok, illetve az inkdbb nyugodtabb
kikapcsolodast elényben részesité jatékosok kedvelik Gket.

Az RTS-ek korében az egyjatékos (single player) mdd felhasznaldira az FPS-ek és RPG-k
hasonld jatékosaira jellemz6 tulajdonsagok érvényesek. A felhasznaldi élményt azonban a
témaval t6rténd azonosulds mellett elsGsorban az identitdssal valo kisérletezésnek egy
bizonyos valfaja okozza. Ez a mentalis képességekhez, a gondolkoddshoz, kreativitdshoz,



MEDIA/SZOCIALIZACIO

stratégiaépitéshez, illetve az ezek révén nyerhet6 mentalis jutalmakhoz, vagyis a siker-
élmény, az onbizalom, az énhatékonysag er6sebb megéléséhez kapcsolddik. A jatékosok
sok esetben egyediil épitenek fel és iranyitanak egy egész birodalmat. Természetesen az
énhatékonysag megélése minden jaték alapeleme, azonban az RTS-ekben a mentdlis kom-
petenciakkal valé kombindlddasa miatt sajatos jelleget kap. Hasonlo a helyzet az oktato és
tarsadalmi témdju jatékokban is, azzal a lényeges kiilonbséggel, hogy azokban nincs, vagy
kevésbé van jelen a harc, a kiizdelem és ennek révén az ellenfél kiiktatasa, melyek a jelek
szerint az iskolasok zéme szamara a jatszas fontos motivald tényezdi.

A szimuldcios jatékok esetében azt kell hangsulyozni, hogy a jatéktipusok nagy tobbsége
ugyan valamilyen formdban szimulatort tartalmaz, de a szimulacios jatékokat azért kezeljiik
kiilon kategoriaként, mert a szimuldlt dolog a vald élethez kapcsolddik benniik. Kovetke-
zésképpen lehetGséget adnak egy sajatos, intenziv azonosuldsra, és ezaltal az identitassal
torténd feleldsség- és kockdzatmentes, az iranyitdst mindig kézben tarté kisérletezésre (a
The Simsen kiviil lasd Cooking Show, Fashion World, Guitar Hero, Happy Pets, Spore stb.).

A sportjdtékok, mint lattuk, a valo élet egy nagyon sajatos szegmensét képviselik. Ebbél
kovetkezéen a sportjatékokban a tobbi tipusndl is intenzivebben van jelen a versengés, az
eredményért valo kiizdelem és a siker 6rome altal meghatdrozott jatékélmény.

Az alabbiakban a szamitégépes jatékok mint identitasforrdsok szerepét emeljiik ki a
fiatalok személyes identitasanak konstrukcidjaban. Az interjukban és a kérdGivekben a fia-
talok beszamoltak arrdl, hogy a szamitdgépes jatékok és altalaban az elektronikus média
hasznalata, valamint az ennek soran atélt élmények hogyan integralédnak a mindennapi
tevékenységeikbe, viselkedésiikbe, tarsas kapcsolataikba, érzéseikbe, képzelet- és izlésvi-
lagukba, értékrendijikbe. Ezzel implicit mddon a sajat és masok identitdsanak percepcios
mintait, a sajat identitasuk formalddasat, a vele valo kisérletezést és a hozza f(iz6dé reflexiv
viszonyt jellemezték.

Melyek azok a teriiletek, amelyek a serdiil6k szempontjabdl a legfontosabbaknak tlinnek
az 6nazonossaguk megtaldlasanak és megszilarditasanak folyamataban? E kérben alta-
ldnosabb jelentGségli témdkra vagyunk kivancsiak, ezért a kutatds soran leggyakrabban
alkalmazott mddszerrel szemben nem a jatéktipusonkénti elemzést kovetjiik. Kovetkezés-
képpen a gyerekek altal fontosként megjelolt témak emlitései erésen szérddnak, ugyanakkor,
mivel itt minden jatéktipust jatszo alany egyiitt szerepel a mintaban, lathatéva valnak a
jatéktipustdl fiiggetleniil is fontos, illetve kevésbé fontos szempontok.

Az adatokbdl elsé ranézésre kideriil, hogy a jatszds legfontosabb motivald tényezGje
a szorakozds igénye. Az élvezet keresése identitaskérdés, és természetes mdodon fakad
a vizsgalt korcsoportok életkori jellegzetességeibdl, de kapcsolddik a fogyasztdi kultdra
hedonisztikus arculatahoz is. Ezt az is j6l mutatja, hogy az interjukbdl is kitlin6en ez a
generacio a kiilonbozd tevékenységeket (nemcsak a kiilonbozé médiumok haszndlatat) le-
hetGség szerint egymdssal parhuzamosan, halmozva igyekszik végezni. Tovabbi ok, hogy
mivel ezek a gyerekek (kiilondsen a 10—14 év kozottiek) az iskolan és a csalddon kiviil még
nem rendelkeznek sok tarsas kapcsolattal, dltalaban sokat vannak egyediil és unatkoznak.
Az unalomdiizés egyik legkézenfekvGbb mddja pedig a szamitdgépes jatékok hasznalata.
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A jatékok okozta élvezet azonban tébbdimenzids jelenség. A megkérdezettek egyrészt
azirdnyitas, a dolgok kézben tartasa okozta élvezet jelentéségét emelték ki. A jaték okozta
élvezethez tartozik a médiahaszndlatban altaldban is lényeges vizudlis esztétikai élmény,
azonban a gyerekek emellett erGsen értékelni szoktdk a jatékmenet kidolgozottsagat, iz-
galmassagat, valtozatossagat is.

A masodik legfontosabb érv az iskoldsok szamara az, hogy a jaték lehetGséget ad a ver-
sengésre és gy6zelemre. Ez szintén erésen Gsszefligg az identitasukkal, hiszen a fejlédéspszi-
choldgia kimutatta, hogy a serdiil6k intenziven keresik az 6nbizalmukat, onértékelésiiket,
énhatékonysagukat novel tevékenységeket. A jaték azért ad erre kiilonosen idealis lehe-
tGséget, mert — mint azt a gyerekek szintén hangsulyozzak — a jatékban a kockdzatok nem
olyan nagyok, és a kudarc nem olyan végleges és visszavonhatatlan, mint a valé életben.

Ezzel fiigg Gssze annak hangsulyozdsa is, hogy a jatékokban (tipustdl fiiggden inkabb
vagy kevésbé) lehetGség van sokféle szerep, helyzet kiprobaldsdra, vagyis az identitds-
sal valo tobbé-kevésbé kockazatmentes kisérletezésre. Ez pedig csak abban az esetben
lehetséges, ha a jatékban olyan kdrnyezetre lelnek, amely fliggetlen a sziil6k és az iskola
autoriter jelleg(i befolyasatol, ahol 6k maguk iranyithatjak az eseményeket, ahol a dontés
kizarolag az 6 keziikben van. Ezzel implicit médon azt a sziil6i, iskolai hatalmi rezsimekkel
szembeni ldzaddst, tarsadalmi ellendllast fejezik ki, amelyet explicit médon nem mernek,
vagy tudatosan nem képesek hangstlyozni.

A vélaszolok hangstlyozzak a tarsas kapcsolatok fontossagat is, mint a jatékon keresztiil
érvényesiil identitasforrast. A médidnak a tarsas kapcsolatok terén bet6ltott egyik sajatos
szerepét jelzi az a médiahasznalati gyakorlat, aminek keretében az ellenkezé nemii serdiilék
a tévénézés urugyével fizikailag kozelebb keriilhetnek egymashoz. A médianak a baratko-
zas terén torténd hasonld, uriigyként valo alkalmazasa (bar nem a fizikai kontaktus terén,
hanem virtudlisan) a szamitdgépes jatékok hasznalati gyakorlataiban is annyira elterjedt a
serdiil6k ko6zott, hogy még az egyébként nem elsGsorban errél sz4ld FPS jatékok esetében
is el6fordul, nem beszélve pl. az MMORPG-kr6l, amelyek a kiilonféle tarsas kapcsolatok
épitésének elsddleges terepei.

A jatékok az iskolasok szamara ugyanakkor egyfajta alomvilagot is jelentenek, mely-
ben el lehet feledkezni a mindennapi élet iskolai, csaladi stb. problémairdl, illetve azokkal
szembe lehet helyezkedni. Annal inkabb lehetséges ez, minél professzionalisabb a jatékok
kialakitasa, vizualis megformdldsa, mely szempontokat e kérdés kapcsan is igen fontosnak
tartanak, és ez a fajta igényesség szintén az identitasuk része.

A média az identitdst kulturalis értelemben is befolyasolja, mivel 6nazonossagunk leg-
tobb eleme a médiumokbdl szarmazik, vagy legalabbis azok kozvetitésével jut el hozzank.
A szamitdgépes jatékok példaul szdmos, a tomegmédiabdl szarmazo szerepet, helyzetet,
karaktertipust stb. tartalmaznak, de ez a hatds forditott iranyban is érvényes: manapsag
mar szamos jatékbol késziil film. Tehat példdul az FPS jatékok nagymértékben épitenek a
haborus filmekre, regényekre, melyek tartalmi elemei a jaték soran interaktiv médon az
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identitassal valo kisérletezés anyagdva valnak. A jatékokban tovabbad aktivalodnak és kisér-
letezés targyava valnak a tomegmédia kozvetitette szépségidealjaink, értékpreferencidink,
tovabba a nemi szerepekre vonatkozé sztereotipidink is.

Osszefoglaldsként azt mondhatjuk, hogy ha valami aggodalomra ad okot, akkor az nem
elsGsorban a jatékokkal kapcsolatos fiiggség vagy elidegenedés, hanem a felhasznaldk
kozotti, tarsadalmi nemi és generacids kiilonbségek. A lanyok és a felndttek altalaban ki-
szorulnak a nagyobb szamitdstechnikai tuddst igénylé jatékpraxisokbdl. Tovabba bizonyos,
technikai és tarsadalmi szempontbdl eréforrds-igényes szervezett (pl. fizetés MMORPG-k)
és jarulékos jatékpraxisok (pl. kisfilmkészités a jatékrol) csak egy viszonylag szlik elit sza-
mara elérhetGek, tehat a technoldgia, az internet sokat hangoztatott demokratizalo jellegét
részben mitosznak kell tekinteniink. Tovabba még nagyobb gondnak tiinik, hogy a fiatalok
korében a jatékkozpontu tarsadalmi praxisokhoz valé hozzaférés teljes hidnya — akar a di-
gitalis szakadék, akar a sziili tiltas révén — marginalizaciohoz vezethet, ami a fliggGséggel
kapcsolatos félelmeknél is nagyobb aggodalmakra ad okot.

Egyértelm(, hogy példdul a sportok olyan tagabb szocidlis 6koldgiai rendszerbe agya-
zédnak, melyben a részvétel a gyerekek szamara elengedhetetlen. Ugyanigy azonban az uj-
média altal lehetdvé tett jatéktevékenységek legfébb tarsadalmi haszna is az, hogy biztositja
a részvételt egy olyan egészséges 6koldgiai rendszerben, melynek a gyerekek, a testvéreik, a
sziil6k és a kortarscsoport, s6t az iskola egyarant részei lehetnek. Egyre siirgetébbnek tiinik
az igény, hogy a jatékokkal kapcsolatos, tartalommal és esztétikaval foglalkozé dominans
diskurzusok a jelen tanulmanyban elemzett problémakra is kiterjedjenek.

KONKLUZIO

Az alabbiakban a gyerekek és a média viszonyaban végbement valtozasokat 6sszegezziik
roviden a technoldgia, a gazdasdg, a médiaszovegek, a kbzonség, valamint az oktatasiigy
kontextusaban.

A technoldgidk. Mint lattuk, a gyerekek és a média kapcsolatdrdl szolé vitakban (L.
Postman, Tapscott) sokszor meghatarozd szerepet tulajdonitanak a technoldgianak. Egyrészt
azonban a kiilénbo6z6 technoldgiak kozti kiilonbségek nem olyan megvaltoztathatatlanok,
mint azt sokan feltételezik, masrészt a médiaval 6sszefliggs tarsadalmi valtozasok mindig a
média hasznalatanak tarsadalmi praxisatol fliggnek. Ezért azt kell megvizsgalni, hogy milyen
kapcsolatban allnak egymassal a technoldgiai, a gazdasdgi és a kbzonség viselkedésében
megmutatkozd valtozasok.

A médiatechnologidk terén végbement valtozas mindenekel6tt mennyiségi jellegi: a
tévé, a vided és a szamitdgép megjelenése 6ta megsokszorozddtak a médiumformak. Emel-
lett egyre inkabb elkeriilhetetlennek tlinik az informacids és kommunikacids technoldgiak
kozti konvergencia, az un. ,triple play” jelensége is. A valtozast persze iizleti érdekek mozdit-
jak el6, de a digitdlis technoldgia megjelenése volt az egyik eldfeltétele. Dramai valtozasok
zajlottak le a kozonség infokommunikacios eszkz6khoz vald hozzaférése terén is: a digitalis
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kamerak, a szamitogépek ara folyamatosan csokken, ugyanakkor felhasznalasi lehetGségeik
béviilnek. Az internet pedig olyan médium, ahol az allam vagy egy sz(ik elit kevésbé képes
korlatozni az informaciéhoz, szdrakozasi formakhoz valé hozzaférést.

»,Mindez bizonyos vélemények szerint azzal is jar, hogy lassacskan teljesen feloldodnak
a hatarok a gyartas és fogyasztds, a tomegkommunikacio és a személykozi kommunikacié
kozott is” (Buckingham, 2005, 32.).

E valtozasoknak specialisan a gyerekekre vonatkozd kovetkezményei kozé tartozik, hogy
a gyermekek és sziileik valtak az dj technoldgidk legszélesebb felvevGpiacavd. Emellett a
technoldgiat egyre individualizaltabb formaban haszndljak: a brit gyerekek tobbségének
sajat tévéje van a szobajaban, bar a kollektiv ,,csaladi tévézés” sem tlint el teljesen.

Az U] technoldgidkkal 6sszefiiggd kulturdlis kifejezési formak is elsésorban a fiatalokhoz
kapcsolddnak. A popzene készitésére szolgalo eljardsok, a szamitégépes jatékok a gyere-
keket és a fiatalokat célozzak meg, és kulturdlis javak létrehozdsara teszik ket képessé.
Ugyanakkor, mint lattuk, sajatos polarizdlddas figyelheté meg az un. ,technoldgiailag sze-
gények” és ,technoldgiailag gazdagok” kozott.

Mivel az interneten elvben barki névteleniil kozzétehet barmit, és ahhoz barki hozza is
férhet, természetesen az Uj technoldgiak terjedésével és a hozzaférés novekedésével ergsod-
nek azok az aggodalmak, hogy a gyerekek hozzajuthatnak elélik eddig elzart tartalmakhoz
is, mint pl. a szex és az er6szak. Ezek azonban sok esetben nem tisztan definialt fogalmak.
Ebben a helyzetben egyre tobben kovetelik a tévézésnél hasznalt V-chiphez hasonlé blok-
kold szoftverek alkalmazdsat, de kevés bizonyiték van az effajta technikai megolddsok
hatékonysagara.

A gazdasdg. Az utdbbi hisz évben lezajlott a médiaipar széleskori privatizacidja, in-
tegracidja és globalizacidja, melyeket a technoldgiai valtozasok erésitettek, de ez a hatas
kolcsonos. E jelenségek 6sszefiiggenek a kultura dltalanos kommercializalodasaval. A glo-
balis médiapiacot néhany multinaciondlis korporacio tartja a kezében, az altaluk létrehozott
globalis markak afféle kozos nyelvet és kulturat jelentenek, elsGsorban a fiatalok szamara.

E korporaciok koziil tobb 6sszmedidlis jellegli, azaz magdba foglal kiaddvallalatokat,
misorszolgaltatd cégeket, s6t digitalis technoldgiai és szamitastechnikai érdekeltségeket
is. Ez az integracids folyamat azonban nem jelent homogenizaciot, mivel a novekvé verseny
miatt a kozonség is fragmentdlddott, igy létrejott a ,,niche marketing” (réspiaci marketing),
mely jol koriilhatarolhatd célkozonségeket vesz célba, de azokat globalis léptékben.

E fejlemények gyerekekre gyakorolt hatdsa ellentmondasos. A kereskedelmi tévézés
hajnalan nem tekintették Gket értékes kozonségnek, manapsag azonban hirtelen felértéke-
l6dtek. F6képpen azért, mert mint lattuk, komolyabb elkélthetd jovedelemmel rendelkez-
nek, illetve nagymértékben képesek befolydsolni sziileik fogyasztasi szokasait. A fiatalok
kulturdjanak fejlédése és ujabban egy globdlis ,,gyerekkultiranak” a megjelenése révén
a gyermek mint kiszolgdltatott, védelemre szorulé médiahasznald képzetét felvaltotta az
»autonom fogyasztoként” viselked6 gyerek képe.



MEDIA/SZOCIALIZACIO

A gyerekek szabadidGs tevékenységei egyre inkabb kommercializdlédnak és privatiza-
l6dnak, egyre tobb id6t toltenek otthon és feliigyelet alatt, illetve médiafogyasztdsuk egyre
nagyobb részéért kell fizetni. ,,A gyermekkor kozterei — a jaték valos fizikai terei éppugy,
mint a miisorszolgaltatds virtudlis terei — egyre inkabb visszaszorulnak, vagy behddolnak
a kereskedelmi érdekeknek” (Buckingham, 2005, 35-36.). Nem szabad azonban a gazdasagi
determinizmus hibajaba esni, ezért latni kell azt is, hogy mivel a gyerekek piaca is tultelitett
és bizonytalan, a nekik szant médiatermékek jo része nem hoz profitot.

E folyamatok kovetkeztében a gyerekek kozott novekednek a tarsadalmi egyenlGtlen-
ségek, amit a kozszolgdlatisdg visszaszoruldsa is erGsit: a szegényebb gyerekek kevésbé
férnek hozzd a kulturalis javakhoz, ezért gazdagabb tdrsaikhoz képest mas tarsadalomban,
de mds médiavilagban is élnek. A gyerekek kapcsan is értelmezhet6 Manuel Castells (2004)
megfogalmazasa, miszerint aki benne van a médiaban, illetve hozzaférése van ahhoz, az
létezik, aki pedig nincs benne vagy nincs hozzaférése, az nem létezik.

A médiaszovegek. Bizonyos értelemben a technoldgiai és gazdasagi konvergencia tjabb
megjelenésének tekinthet6, hogy manapsag egyre tobb médiaszéveg valamilyen mdédon
mas termékekhez vagy mas szovegekhez kapcsolddik, illetve bizonyos médiaszovegek a
hozzajuk kapcsolddd termékek reklamjava valnak. Ilyen az dn. ,merchandising” jelensége,
melynek soran pl. a Jurassic Park c. film valéjaban a hozza kapcsolédd mianyag figurak,
polok, kiallitasok, témaparkok stb. promdcids reklamfilmjének tekinthetd, s bar a film is
hasznot hoz, az igazan nagy profitot az egyéb kapcsolt termékek jelentik.

E jelenség egyik kovetkezménye, hogy a mai médiaszovegek egyik legfébb tulajdon-
saga az intertextualitds. A szovegek pastiche, hommage vagy parddia formajaban nagyon
gyakran mas szovegekre alapozddnak vagy utalnak, kiilonb6zé torténelmi korok, kulturalis
kontextusok és miifajok keverednek benniik. Ennek révén is mint hozzaértg, ,,médiairdstudé”
fogyasztokként szolitjak meg kozonségiiket. A mai médiaformak nagy része tovabba inter-
aktiv multimédia jelleg(i, s tobb irodalomtudds, médiakutatd (pl. Aarseth, 2004) mellett a
technoldgiai utdpistdk (lasd Tapscott) szerint a hipertext, a CD-ROM-ok és a szamitégépes
jatékok eltorlik az ,ir6” és az ,,olvasd” kozti hatarvonalat, vagyis mar nem a sz6veg mani-
puldl minket, hanem a médiaszéveget maga az olvasé ,,irja”. Ez alapvet6en megvaltoztatja
a médiarecepcid kognitiv, affektiv és tarsadalmi jellemzdit. Az intertextualitds és az inter-
aktivitas folyamatai soran pedig sajatos, un. ,remix kultura” létrejottének lehetiink tanui
(Manovich, 2001).

Ezekkel a megfontolasokkal sokan szembehelyeznek egy bizonyos fajta , kultdr-
pesszimista” alldspontot, miszerint a szévegek megvaltozasdnak sok esetben pusztan
gazdasagi okai vannak: a média kommercializaléddsa miatt a gyartoknak a profitért folyd
kiélezett versenyben sokkal révidebb idé alatt kell sikert elérniiik, ezért arra kényszeriilnek,
hogy ugyanazokat az anyagokat tobb kiilonb6zé formaban ,ujrahasznositsak”. Az irdnia és
az interaktivitas pedig nem mas, mint lires marketingeszkoz, a termék Ujracsomagoldsa. Az
is igaz azonban, hogy az intertextualitds, a m(ifajkeverés és bizonyos értelemben az inter-
aktivitds is mar joval azel6tt megjelent a (neo)avantgdrd, a ,,posztmodern” miivészfilm és
az elektronikus miivészet terepén, mint hogy a popularis kultirdban elterjedt volna.
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Vitan felul all azonban, hogy mindezek a jellemz6k fokozottan érvényesek a gyerekek-
nek és fiataloknak szant médiaszovegek esetében. A konnyebb hozzaférés miatt a gyerekek
egyre kevésbé fogyasztjak azt, amit a sziileik elGirnak, ,,piaci niche” szerepiik miatt pedig
megtehetik, hogy csakis kizarolag nekik gyartott médiatermékeket fogyasztanak. Ezek a
»posztmodern” kulturalis formak (Simpson csalad, SMTV Live stb.) és médiavilagok sokszor
teljesen kizdrjak a felnGtteket, mert recepcidjuk specidlis készségeket és kulturalis tuddst
kovetel meg, amelyek a felnGttek szamara nem hozzaférheték (Wells, 2002).

A gyerekek médiakultirajaban egyre inkdbb elmosddnak a hatdrok a médiaformak és a
szovegfajtak kozott, mint az elsGsorban a Pokémon, vagy a Tini nindzsa teknécok, a Mighty
Morphin’ Power Rangers esetében lathato. Ezek a termékek eleve integralt mddon, csomag-
szerlien keriilnek a piacra, s nem donthet6 el, hogy a szoveg volt elébb, vagy a vele 6ssze-
kapcsolddo termékfajtak. Ezek a jelenségek nem csupdn a kereskedelmi médiaban jelennek
meg, mint azt a Szezam utca vagy a BBC Teletubbies miisora is mutatja. A ,transzmedidlis
intertextualitas” (Kinder, 1991) iskolapélddja a Disney-birodalom, melyben a merchandising
soha nem latott léptéket ért el.

Szét kell ejteni a szovegek tartalma terén bekovetkezett valtozasokrol is, ami a legtébb
aggodalmat szokta kivaltani. Megfigyelhetd, hogy az elmdlt hisz évben a gyerekeknek szant
tévémisorokban, illetve a tinédzsereknek szdlé egyes magazinokban és konyvekben helyet
kapott szamos olyan, korabban tabunak szamité téma, mint a drogok, a szex és a csaladok
széthullasa. A gyermekkor vége tehat a médiaipar szempontjabdl egyre kordbbra tolddik el.
Mdsrészr6l viszont a felnGtteknek szant miisorok tempdja és vizudlis stilusa egyre inkabb
kozelit a gyerekmiisorokéhoz. A felnétt misorok allitdlagos infantilizalédasa” annak tud-
hatd be, hogy a mai médiapiacon a ,,gyerekesség” valt jol eladhatova.

A kozénségek. Mint lattuk, a mai média egyre inkabb , médiairastudd”, kompetens
fogyasztonak tekinti a gyerekeket. Réviden tisztazni kell azonban, hogy mit is jelent a
médiairdstudds” fogalma. Altalanossagban elmondhatd, hogy a fogalom mindazokat a
készségeket és kompetencidkat foglalja magaba, amelyek nélkiilozhetetlenek a média hasz-
nalatahoz és értelmezéséhez. A fogalom definidlasa azonban joval bonyolultabb kérdés. A
komplikaciokat az okozza, hogy az ,,irdstudas” terminus egyrészt azt sugallja, hogy a médiat
specidlis nyelvhasznalati mddnak tekinthetjiik (a szemiotika nyoman), masrészt pedig azt,
hogy az irott nyelv els6bbséget élvez az egyéb kommunikacids formakkal szemben.

Egyes kutatok szerint azonban a vizudlis kommunikacié megértéséhez sziikséges kul-
turdlis konvencidk nem azonosak azokkal, amelyek a nyelv hasznalatdhoz sziikségesek.
Szerintiik az audiovizudlis reprezentaciok megértéséhez sziikséges készségek a fizikai va-
l6sag értelmezéséhez megtanult kompetencidkkal esnek egybe. Hozza kell tenni ehhez azt
is, hogy ,,mikroszinten” a legalapvetibb mozgdképi konvencidknak (pl. attlinés, rakozelités)
sincs rogzitett, allando jelentésiik, ezért a nézének mindig aktivan kell dontéseket hoz-
niuk az értelmezés érdekében. Tovabba fontos a mozgdoképi szovegek ,,makroszintjének”
figyelembe vétele is, hiszen a mozgoképek értelmezéséhez nemcsak a vagasok, beallitasok
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feldolgozasa, hanem az egész narrativ szerkezet, az intertextudlis és miifaji kapcsolatok,
a valdsagabrazolds (reprezentacio), a reklamozas, forgalmazas stb. koriilményein alapuld
elézetes elvardsaink megértése is sziikséges.

A leginkabb lényeges szempont azonban az, hogy a médiarecepciot és igy a ,,média-
irastudast” nem tekinthetjiik kizardlag kognitiv természetii jelenségeknek, mert ezek
egyuttal mindig tarsadalmi-kulturalis meghatarozottsaguak. Ezért a tarsas jelleget hang-
sulyozando, tobb kutatd ,,irastudasokrol”, illetve ,irdstudasi tevékenységekr6l” vagy ,ese-
ményekr6l” beszél. Az irdstudasok tarsadalmi bedgyazottsagat hangsilyozzdk azon az
alapon, hogy a kiilonb6z6 tarsadalmi csoportok az irasbeliséget egymastol eltéré mddon
sajatitjak el és hasznaljdk, és ennek kdvetkezményei nagymértékben fliggnek attél, hogy
az irasbeliséget milyen tarsas interakcidk céljabol, milyen tarsadalmi-kulturalis kontextu-
sokban alkalmazzak. A médiairastudas révén tehat nem elszigetelten, hanem ,értelmez6
kozosségek” tagjaiként hozunk létre jelentéseket, a kommunikdcio kiilonféle gazdasagi és
intézményi kontextusaiban (lasd hozzaférés, tarsadalmi egyenlétlenségek); tovabba mindez
barmiféle tarsadalmi cselekvés eléfeltétele; egydttal pedig szimbolikus jelentésképzés is,
hiszen hatalmi viszonyok oltenek benne testet.

A médiabefogadas pszicholdgiai elemzése még manapsag is elsGsorban a Piaget-féle
kognitiv fejlédési modellen alapul, aminek az a veszélye, hogy a médiarecepcié fejlédését
konnyen életkorok és fejlédési szakaszok egyszer(i sorozatara redukdlhatja. Mivel a modell
a kognitiv fejlettséget a racionalitas fokdval méri, a kutatok egyoldalian csak azt tekintik az
érettség jelének, ha a gyerek tavolsagtarté modon megkérdébjelezi a miisorok hihet6ségét,
ugyanakkor a miisorok okozta élvezet az éretlenség jelének szamit.

A médiarecepcid kognitiv modelljének legnagyobb hianyossaga azonban a médiahaszna-
lat tarsas aspektusainak figyelmen kiviil hagyasa. A tévémisorok valdszeriiségérél alkotott
itéletek nem pusztan kognitiv jelenségek, hanem szamos interperszonalis, azaz tarsadalmi
funkcidjuk is van. A tévémisorok vagy a szamitdgépes jatékok csoportos megbeszélése
soran a beszélgk kinyilvanitjak egyéni izlésiiket, vagyis tarsadalmi-kulturalis identitasukat.
A lanyok azzal, hogy elitélik az akciddus rajzfilmek irrealis torténetvezetését, valdjaban a
nemi identitasukhoz kot6dé6, fitkkal szembeni relativ érettségiiket nyilvanitjak ki. A fidk
ezzel szemben gyakran utasitjak el az érzelgés melodramaknak vagy a Baywatch-szerii
sorozatok izompacsirtainak a valdszeriitlenségét, ami valdszin(ileg sajat nemi identitasuk
bizonytalansagara utal. Mind a fidk, mind a lanyok ilyen viselkedése azonban alapvetGen
egy meghatarozott tarsadalmi pozicid aktiv felvallalasat jelenti, bar még tapogatdzo, bi-
zonytalan formaban. Természetesen azt sem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a tévé
kritizalasa komoly 6romforrast is jelent.

A kommunikacids forradalom technoldgiai utdpistdi szerint az uj médiaformak tébb
hatalmat adnak a k6zonség kezébe, a nézet ellenzgi szerint azonban a médiumok valaszté-
kanak béviilése csak kiszolgaltatottabba tesz a profitszerzési céli manipulacioval szemben.
A tévécsatornak szamanak novekedése révén valdban megnétt a gyerekek szamara hoz-
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zaférhet6 miisorok szama, am kérdéses, hogy ez a novekedés fenntarthatd-e. A valaszték
béviilése révén ugyanis csokken az egy csatornara jutd nézGszam, ami meggatolja ujabb
misorok készitésének finanszirozasat.

Ez a kérdéskor 6sszefiigg az interaktivitdssal is, mert nem biztos, hogy a k6zonség
szeretne ,,aktivabba” valni. Az internet hasznalata az aktivitds és a felhasznaldk hatalma
szempontjabol kétarcl jelenség, hiszen egyrészt nagy szabadsagot ad a tartalom kiva-
lasztdsanak és a feldolgozas tempdjanak testreszabasaban, ugyanakkor lehetévé teszi a
fogyasztdi viselkedés részletes megfigyelését, aminek nyoman a felhaszndlét — manapsag
leginkabb a gyerekeket — személyre szabott marketing lizenetekkel bombazhatjak. Hasonlé-
képpen, a sokcsatornds televizidzas és a specidlis érdeklddési korii fogyasztokat megszolito
internet révén a kozonség fragmentalddik, de nem tudhatjuk, mikor kovetkezik be az a pont,
ami utan mar maguk a felhasznalok sem kivanjak még inkabb testreszabni a médiahaszna-
latukat, hanem masokkal is szeretnék megosztani az élményeiket.

Azt is latni kell, hogy a gyerekek médiaval szembeni védelmét propagaldkkal szemben
allo, a gyerekeket kifinomult, nehezen kielégithet6 és kevéssé manipulalhaté fogyasztoknak
tartd médiaipar gyakran kapcsolja 6ssze az érveit a gyerekek jogaira vonatkozo diskurzussal.
E felfogas legsikeresebb képvisel6je az amerikai Viacom tulajdondban lévé gyerekcsatorna,
a Nickelodeon. A csatorna ugy allitja be magat, mint a gyerekek jo baratjat, ahol a vilagot
a gyerekek szempontjabdl mutatjak be. A kulturalis jogokra valé hivatkozas azonban nyil-
vanvaldan csak retorikai eszkoz, és a cél valdjaban a fogyasztdi szuverenitds erdsitése a
profit érdekében.

Az oktatdsiigy. A gyerekek és a média viszonyaval kapcsolatban akar tartalmi kérdésekrél
(pl. a szex, erdszak képeihez vald hozzaférés), akdr funkcionalis problémakrdl beszéliink (pl. a
Hugglség” kérdése vagy a tarsadalmi egyenlétlenségek média dltali djratermel&dése), min-
dig arra a végkovetkeztetésre jutunk, hogy a média segitségével torténd oktatas fejlesztése,
illetve maganak a médidnak az oktatdsa a legégetGbb tarsadalmi és kormanyzati feladat.

A média segitségével torténd oktatds fejlesztése terén lattuk, hogy a web 2.0 haldzati
tanulds, illetve pl. a szamitogépes jatékok forradalmasithatjak az oktatasiigyet. Ezeknek
az eszkozoknek az oktatasban torténd megfeleld alkalmazasa el6bb-utdbb nélkiilozhetet-
lenné valik, mert ezek azok a médiaformak, melyek az ifjusag kultdrajanak alapjat képezik.
Természetesen az alkalmazasuknak atgondoltnak kell lennie, hiszen pl. a mai oktato jatékok
szinvonala, kidolgozottsaga és vizudlis kialakitisa messze elmarad a profitorientalt jaté-
kokétdl, s ezzel sok esetben magat a hasznos tartalmat teszik a didkok szemében érdek-
telenné, esetleg nevetségessé. A tanulds Uj formdinak kialakitasa elengedhetetlenné teszi
Uj pedagdgiai programok fejlesztését, az oktatdok szemléletvaltasat, s nem utolsdésorban
maguknak a didkoknak a bevonasit.

Befejezésiil maganak a médianak az oktatdsa korében David Kellnert idézziik, aki a
témaban David Buckinghamhez hasonldan igen sokat tett mind elméleti, mind gyakorlati
téren: , Azt javasoljuk, hogy a médiaoktatasi programokat illesszék be az also- és kozépfokd
oktatasba, és hogy a médiamiiveltség mindenkor egésziiljon ki a médiaalkotassal. A média-
miiveltséget oktatd programok szamdra alapkovetelmény, hogy biraljak a média reprodukalo
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természetét, mely Ujratermeli a rasszizmust, a szexizmust, a homofdébidt és mas elditélete-
ket. Feladatuk, hogy 6nkifejezésre és véleményformdldsra 6sztonézzenek a médiakultira
biralatanak és az alternativ médiatermékek létrehozdsdnak tekintetében. A médiaoktatas
ezaltal kapcsolddik a demokraciara neveléshez, amely mddszer szorgalmazza, hogy a diakok
tarsadalmunk tdjékozott és a médidt irni és olvasni tudo résztvevdi legyenek. (...) A kritikai
miveltségnek kell lennie annak a kdzos szdlnak, amely atfedi az 6sszes tantervi teriiletet,
hiszen kommunikacidval és tarsadalommal foglalkozik. (...) A kritikai médiamdiveltség olyan
keretet és eszkozoket kindl, melyek segitségével a didkok az igazsagtalansag konstrukcio-
janak folyamataban alannya valnak, megtanuljak kifejezni dnmagukat, képesek véleményt
formalni, és kiizdhetnek egy jobb tarsadalomért” (Kellner, 2011.).
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