
képek rögzítésére alkalmas eszközöket –
legyenek azok fényképezõgépek, a tele-
fonjaink vagy kamerák – nem tudjuk ki-

zárni az életünkbõl. És mivel a fényképezni tudó
telefonjaink nagyjából mindenhová elkísérnek
minket, szinte nem is tudunk megnevezni olyan
helyet vagy körülményt, amikor ne készítettünk
volna fotót. A pillanatképek a mindennapi kom-
munikációba is beépültek, üzenetként küldjük
õket, mert gyakran egyszerûbb ily módon kife-
jeznünk, hogy hol vagyunk, mit csinálunk. Így a
„mikor és hol fényképezünk?” kérdésekre szám-
talan választ adhatunk, és semmi sem fog ext-
rémnek tûnni. Hiszen éppen az lett a megszokot-
tól eltérõ, ha valahol nem fényképezünk. A kép-
készítés már nem rendelkezik saját idõvel. Ez
azonban egy viszonylag új jelenség.

Nem a képek belsõ idejével fogok foglalkoz-
ni, hiszen arról számtalanszor írtak már. Arra
vagyok kíváncsi, hogy miként alakult, formáló-
dott a fényképezés ideje ennek megjelenésétõl 
a második világháború idõszakáig, a technikai,
és ebbõl adódó szemléletbeli változások követ-
keztében. Mindennek a meghatározó elõmozdí-
tója és alakítója az amerikai Eastman Kodak
Company vállalat volt, amely a könnyen használ-
ható fényképezõgépek – a Kodakok – elterjeszté-
se mellett egy olyan kiterjedt reklámkampányt
is lefolytatott, amely a fényképezést végérvé-
nyesen összekötötte a nosztalgiával és a sza-
badidõvel.1 Ugyanakkor a tömeges fényképezést
is elindította, olyan mintázatokat felállítva, 2025/6
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amelyek azóta is szinte mindannyiunk fényképezési szokásaiban tetten érhetõk.
Ezen mintázatok alatt azokat a témákat és helyzeteket értem, amelyek „képért 
kiáltanak” – ilyenek lehetnek a kirándulások, az utazások, az ünnepek mozza-
natai. Ebbõl a nézõpontból a nem munkával, hanem a szabadon eltöltött idõ 
érdemes a megörökítésre. 

A következõkben azt vázolom fel, hogy az amatõr fényképezés milyen jelen-
tésváltozásokon ment át, valamint kitérek a Kodak két világháború közötti romá-
niai fényképezést népszerûsítõ kampányára is. A reklámok konkrét hatását
majdnem száz év távlatából nincs lehetõségem felmérni, viszont a jelenség 
ismertetése hozzájárul a vizuális kultúránk jobb megértéséhez, sajtótörténeti 
vonatkozása is kiemelendõ, valamint azt is szemléltetni fogja, hogy miként pró-
báltak meg egy amerikai találmányt a helyi viszonyokhoz igazítani.2 Itt és most
csak a sajtóban megjelentekre hagyatkozom, a késõbbiekben azonban érdemes
lenne azt is megvizsgálni, hogy maradtak-e fenn Romániában egyéb formában is
Kodak-reklámok, plakátok, esetleg kisnyomtatványok.

Mûkedvelõk, amatõrök, kodakolók

A fényképezés korai idõszakában mondhatni mindenki, aki próbálkozott az új
képalkotási technikával, mûkedvelõ volt. El kellett telnie néhány évnek, amed-
dig megjelentek a hivatásos fényképészek, akik nagy része dagerrotípiákat
készített.3 Annak ellenére, hogy viszonylag költséges volt ilyeneket készíteni –
hiszen a fényképezõgép mellett vegyszereket is be kellett szerezni, valamint 
sötétkamrát kialakítani –, már az 1840-es évek elejétõl kezdve nemcsak az arisz-
tokrácia és a nemesség fényképez, hanem mûvészek, tanárok, tudósok is. A ko-
rai felhasználók szinte mind a férfiak közül kerültek ki, mivel számukra volt el-
érhetõ ez a fajta tudás, valamint a kellõ szabadidõ is a kísérletezésre. Mint látni
fogjuk, a nõk nagyobb számmal csak a század végén kezdenek majd el fényké-
pezni, amikor egy új típusú amatõr is megjelenik. 

A fényképezéshez szükséges tudás megszerzése nagyon hosszú ideig az írott
források alapján történt. Az új találmány híre is elõször a sajtón keresztül vált is-
mertté, és csak hetekkel, hónapokkal késõbb jutottak el a világ különbözõ pont-
jaira a dagerrotípiák. A találmányt, felfedezést ismertetõ elsõ magyar nyelvû írá-
sok francia és német közlemények fordításai voltak, és legkorábban a Hasznos
Mulatságok számolt be az új képrögzítésrõl 1839 februárjában.4 Pesten 1840-ben
állítottak ki elõször dagerrotípiát, ahogyan Kolozsváron is. A kolozsvári rögtön-
zött kiállítás Bethlen Pál és özvegy Bethlen Károlyné Mikó Krisztina portréiból
állt: õk ezeket Párizsban készítették, majd miután hazajöttek, megmutatták 
baráti körüknek. Valószínûleg a nagy érdeklõdés hatására döntöttek úgy, hogy
közszemlére teszik a képeket.5 A látottak inspirálónak bizonyultak: Jakab Elek
szerint a több száz látogató között ott volt Veress Ferenc, ekkor még „igénytelen
kis tanuló” is, aki ekkor kötelezõdött el a fényképezés mellett.6 Néhány évtized
múlva a Veress által szerkesztett Fényképészeti Lapokban is megemlékezik egy
névtelen szerzõ (valószínûleg éppen Veress) errõl az eseményrõl: megtudjuk,
hogy Apor Károly báró is ekkor látott elõször dagerrotípiát, és szintén ez vezé-
relte a technika elsajátítására.7 Elõbbibõl a 19. századi fényképezés egyik legfon-
tosabb magyar képviselõje lett, utóbbiból az egyik elsõ erdélyi amatõr, vagy aho-
gyan a korszakban nevezték, mûkedvelõ fényképész. 
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Apor, aki a Királyi Tábla ülnöke, majd elnöke volt, 1842-ben vásárolt fényké-
pezõgépet: megvette Marastoni Jakab felszerelését, aki az országgyûlés megörö-
kítésére érkezett Erdélybe.8 Sajnos fényképek nem maradtak fenn Aportól,9 a
fényképezési kísérleteirõl is a legtöbbet a Fényképészeti Lapokban megjelent két
cikkben olvashatunk.10 Munkamódszerére ezekben a rövid írásokban is történik
utalás. Veress Ferenc név nélkül írt nekrológjában idéz egy 1854-es levelébõl,
amelyet Apor Nagyszebenbõl küldött neki: „Szabad idõmnek egy részét e szép
találmány fejlesztésére szentelem… Az idõk ránk nehezedtek, mindenben mi
szép, jó és hasznos, elõre kell törekednünk…”11 A „rájuk nehezedõ idõ” minden
bizonnyal a szabadságharc leverése utáni megtorlásokra utal, amely a fényképe-
zést is érintette. A forradalom résztvevõirõl császári rendelet tiltotta a portré
készítését, valamint engedélyhez kötötték a fényképek boltok kirakatába való 
kitételét is. A szabályozás, valamint az, hogy sok fényképezni tudó személy
meghalt vagy elmenekült, néhány évig megállította a fényképezés térnyerését és
fejlõdését Magyarországon.12

Az 1850-es évek elsõ felére jellemzõ politikai konjunktúra azonban egy nem
várt eredményt is hozott: mivel Apor Károly és Mikó Imre sem tudtak tevéke-
nyen részt venni a politikában, mindketten többet tudtak foglalkozni a fényké-
pezéssel – több szabadidejük volt. Az idézett levében Apor triumvirátusnak
nevezi meg hármuk – Veress, Mikó és jómaga – csoportját, akik az 1850-es évek
közepén Kolozsváron együtt kísérleteztek a képkészítéssel. Mikó Imre által ké-
szített fényképek úgyszintén nem ismertek, annyit tudunk csupán, hogy fényké-
pezõgépét Bécsbõl vette, ott is kezdett el tanulni, majd hazatérte után, ahogy
már kiderült, elõször Veressel, majd Aporral is együtt kísérletezett.13 Együttmû-
ködésük a kapcsolati tõke gyarapítása mellett más szempontból is sikeres volt:
Veress Ferencnek lehetõsége volt új felszerelést használnia, a két arisztokrata pe-
dig egy „szakmabeli” irányításával dolgozhatott. Nagy különbség ekkor még nem
volt egyikük felkészültségében sem, mivel fõleg írott források alapján kísérletez-
tek, egy olyan terepen, ahol folyamatosan jelentek meg az új eljárások. 

Ezek a kiragadott példák nem egyediek, a nyugati országokban szintén ha-
sonló társadalmi közegbõl kerültek ki az 1840–50-es években az amatõrök, az
Egyesült Királyságban az ún. „gentleman amateur” (úriember amatõr) kategóri-
ájába tartoztak a fényképezéssel kísérletezõk is, azaz a tanult, felsõ osztály tag-
jai voltak.14 A fényképezésre szánt idõ az õ esetükben kevésbé a témát határoz-
ta meg, sokkal inkább a kísérletezések, a technikai folyamatok elsajátításáról és
tökéletesítésérõl szóltak. A kép tárgyi oldala volt elõtérben, a vizuális tartalom
csak ezután következett. A kollódiumos nedveseljárás megjelenése változásokat
hozott: bõvült a mûkedvelõk köre, a nyugati országokban az 1860-as évektõl
kezdõdõen elkezdtek megjelenni az amatõrklubok, és a fényképek esztétikája is
témává emelõdött.15 Ez a technika azonban még mindig viszonylag bonyolultnak
számított, hiszen a képkészítés elõtt kellett az üveglemezt (amelybõl a negatív
lett) a fényérzékeny oldattal bevonni. Ez viszont, negatív eljárás lévén, sokszo-
rosíthatóvá tette a fényképeket. „A mûkedvelõ fotografia ekkor még csak csirájá-
ban volt; valóban tetterõs, kitartó egyén volt az, ki ebben az idõben, kivált mesz-
sze idegen tájakon, a szabadban fotografiált” – foglalta össze 1890-ben Schmidt
Sándor a fényképezés történetét bemutató írásában.16

Az igazi áttörést a szárazlemezek megjelenése hozta el, és ennek hatására
kezdett elõször látványosan megugrani az amatõrök száma.17 Az 1870-es évek-
ben felfedezett és tökéletesített eljárás a következõ évtizedben már a gyári elõál-
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lítást is lehetõvé tette. Így azok is elkezdhettek fényképezni, akik nem akartak,
nem tudtak a korábbi, kézmûves jellegû eljárásokkal kísérletezni.18 Az új nyers-
anyaggal párhuzamosan új fényképezõgépek is megjelentek, amelyek kisebbek
voltak, mint a mûteremben használtak, valamint lehetõvé tették a gyorsabb ex-
ponálást. A képek elõhívása is megváltozott: míg a nedveseljárás teljes folyama-
ta 10–15 percet vett igénybe, addig az új technológia használata esetén az expo-
nálás és az elõhívás között akár napok és eltelhettek.

A fényképezést szabadidõs tevékenységként ûzõk számának növekedése 
diverzifikálta az amatõrök körét. A korábbi mûkedvelõk, azaz a kísérletezõ, a
fényképezés minden lépését elvégzõk mellett megjelentek azok a csoportok is,
akiket a kép elkattintása jobban érdekelt. Ennek, valamint az új technikának 
a hatására elkezdtek fényképeket kidolgozó vállalkozások nyílni.19

A képkészítés két fõ része – a fényképezés, majd az elõhívás, kidolgozás – fo-
kozatosan elvált egymástól. George Eastman épp ekkor lépett színre: olcsóbb és
egyszerûen használható fényképezõgépeivel egyszerre szolgálta ki, valamint te-
remtette meg az igényt a fényképezésre, amelybõl immár a középosztály is részt
kért. Elõször az 1885-ben piacra dobott papíralapú tekercsnegatívja jelent meg,20

majd három évvel késõbb a Kodak fényképezõgép (Kodak No. 1 név alatt). Ame-
rikában a kis méretû gépbe már a gyárban behelyezték a száz fénykép készítésé-
re elegendõ negatívot. Így ahogy valaki megvásárolta azt, egybõl elkezdhetett
fényképezni vele. Miután kész volt, a gépet visszaküldte a gyárba, ahol elõhív-
ták a filmet, majd visszaküldték a képekkel és az új filmmel tulajdonosának, ké-
rés szerint új tekerccsel feltöltve.21 Hasonló gyakorlatra magyarországi példát
nem tudok, hiszen ekkor itt gyára sem volt a Kodaknak. De az új fényképezõgé-
pekrõl 1888 novemberében már megjelent egy hosszabb bemutató a Gazdasági
Mérnök folyóiratban, amely illusztrációkat is közölt a „Kodak fényirda”
használatáról.22

A fényképezés iránti érdeklõdés növekedésével, a század utolsó két évtizedé-
tõl az amatõr kiegészült egy új, negatív jelentéstartalommal: Amerikában példá-
ul egyre gyakrabban olyan egyéneket azonosítottak vele, akik megzavarják a ren-
det, fényképezõgépükkel a szenzációt keresik.23 Nálunk sem alakul ez másképp.
A korabeli magyar forrásokban a pillanatképeket készítõkre a kodakoló,24 kodak-
knixer kifejezést használják, amely úgyszintén tartalmaz egyfajta rosszallást. 
Az utcák, a közterek fényképezõ emberekkel teltek meg, és sokan úgy érezték,
hogy ez zavarja, veszélyezteti a társadalmi rendet. A jogi szabályozások még
csak kialakulóban voltak, így érthetõ sokaknak a visszaélésektõl való félelme.

„Európában a mûkedvelõ fényképészekre legalább is százennyi paragrafus
ólálkodik, s velök együtt légiója a torzomborz szakálú vagy fenségesre borotvált
bácsiknak, akik tüstént utunkat állják, ha meglátják kezünkben a gépet, mikor
sétatérre, királyi palotába, múzeumba, temetõbe, állatkertbe et caetera akarunk
menni” – méltatlankodott egy amatõr 1904-ben.25 Írásában az amatõrök két cso-
portját különbözteti meg: vannak az „üveg-pattantyúsok”,26 akik utcán, parkok-
ban leskelõdnek „kodakoló” szándékkal, és általában a nõkre veszélyesek.27

A másik csoport a „fekete bõrrel bevont kockákat cipelõ, jámbor amateurök”,
akik közé a szerzõ is tartozik. Õk csak a körülöttük lévõ világot szeretnék meg-
örökíteni, betartva az elõírásokat, és csak ott, csak azt lefényképzve, amit
szabad.28 Elégedetlenségének fõ oka az elsõ csoport viselkedése volt, akik miatt
mindenkire gyanúsan tekintettek, akinél fényképezõgépet láttak. 
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A „fekete bõrrel bevont kocka” megnevezés, noha nincs kimondva, de ponto-
san illik a Kodak fényképezõgépekre. A George Eastmanhoz kötõdõ és már em-
lített újítások mellett érdemes kiemelni a fényképezõgépek külalakjához kapcso-
lódót is. A Kodakok bõrborítást kaptak, amely teljesen eltért a korábbi, általában
drága fából készült fényképezõgépektõl. Makeda Best tanulmányában hívja fel a
figyelmet erre a részletre, kifejtve, hogy ezek a gépek új szenzoriális élményt
nyújtottak használóiknak. A fényképezõgép már nem a tudomány világához
kapcsolódott, hanem bõr borításával a személyes tárgyakhoz lett hasonló – a ci-
põkhöz, a pénztárcákhoz, a bõr díszkötéses könyvekhez és -albumokhoz.29

A negatív hangvételû, ítélkezõ írások mellett megjelennek azok is, amelyek
felismerik az új típusú amatõr fényképezésnek a pozitív oldalát. Ilyen például
Lippich Elek mûvészeti író, amatõr fényképész A Kodak jó társ, valóságos neve-
lõ c. írása. Ebben amellett érvel, hogy aki fényképezési szándékkal megy ki a ter-
mészetbe, figyelmesebben, elmélyültebben viszonyul környezetéhez. Valamint
a pillanatfelvételek, amit õ kodaknak nevez, hasznosak lehetnek a történeti he-
lyek, néprajzi témák megörökítésére.30

Mindezek a folyamatok a fényképezés demokratizálódását hozták el: egyre
nagyobb és változatosabb társadalmi rétegek kapcsolódhattak be a képkészítés-
be, amely az addigi tudományos jellegû idõtöltésbõl egyre inkább átalakult egy
szabadidõs tevékenységgé. Ez nem csupán a megváltozott technikához kötõ-
dik, hanem egy tágabb társadalmi kontextushoz kapcsolódik: az iparosodás 
révén megváltoztak a munkaviszonyok, és a középosztály bizonyos csoportja-
inak több szabadideje lett. Az ebbe a kategóriába esõ nõk és férfiak pedig szó-
rakoztató idõtöltéseket kerestek. A fényképezést a hagyományos, technicista
oldalról megközelítõ amatõrök emiatt is voltak rossz véleménnyel a kodakolok-
ról, akik nem elmélyülni szerettek volna a fényképezésben, hanem kikapcso-
lódásként tekintettek rá.31

Gondoskodjék egy hûséges nyaralópajtásról

Az a tény, hogy egy árucikk neve néhány éven belül köznevesült, már önma-
gában jelzi ennek elterjedtségét, sikerességét. A Kodak világszintû térnyerése a
századfordulón, mint fentebb vázoltam, több mindennek köszönhetõ: gyorsan
tudott reagálni egy társadalmi igényre és technikai szempontból is megfelelõen
volt kialakítva. De mindehhez hozzáadódtak még a jól elõkészített reklámkam-
pányaik is. Az amerikai reklámok felépítésérõl és ezek hatásáról a fényképezés-
re, a vizuális kultúrára Nancy Martha West írt egy kiválóan adatolt kötetet.

Ismerve, hogy a magyar nyelvû írott forrásokban megjelenik a köznevesült
kodak név a fénykép szinonimájaként, valamint a kodakolás igeként a fényképe-
zésre, kíváncsi voltam, hogy a vállalat megpróbálta-e az Amerikában bejáratott
kampányát, amely alapját a képes reklámok adták, itt is megjelentetni. 

West a Kodak marketingébõl öt fõ motívumot különített el és vizsgált: a sza-
badidõt, a gyerekkort, a divatot, a múlt újraélése iránti vágyat, valamint a
narrációt.32 Kutatásához az 1888 és 1932 között megjelent reklámokat vette ala-
pul: a kiindulópont az elsõ Kodak fényképezõgép megjelenése, a zárás George
Eastman halála. De a kiválasztott idõszak Amerikában egybeesik a folyóiratok
„aranykorával” is.33

A fényképészeti vállalkozások közül Eastman ismerte fel legkorábban, hogy
reklámozással sok millió felhasználóhoz érhet el. Tevékenyen részt vett a reklá-
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mok megalkotásában, õ találta ki az ismertté váló „You press the button, we do
the rest.” (Ön megnyomja a gombot, a többi a mi dolgunk.) szlogent is.
Eastmannak a fényképezés megítélését tekintve két fõ célja volt: megváltoztatni
azt a felfogást, hogy a fényképezés egy bonyolult folyamat, valamint elnõiesíte-
ni ezt az idõtöltést.34 Reklámjai grafikájában ezért gyakran nõk, lányok vagy ép-
pen gyerekek azok, akik fényképeznek, hangsúlyozva, hogy a képkészítés bárki
által megvalósítható. 

Ehhez az elképzeléshez alkotta meg az 1890-es évek elején a Kodak Girl (Ko-
dak lány) karakterét, amely fiatalossága és divatossága a pillanatkép készítésé-
nek egyszerûségét, szabadságát volt hivatott szimbolizálni. A fiatal nõ alakja
ugyanakkor rájátszik egy már létezõ (reklám)toposzra: a nõiesség a technikai
egyszerûséggel függ össze. Ugyanakkor a lány mint karakter azt is jelképezi,
hogy a nõi fényképész mindig megmarad az amatõr szinten.35 De a Kodak lány
függetlenségével megtestesíti a századfordulón megjelenõ új nõ karakterét is, hi-
szen utazik, biciklizik, teniszezik, szabadidõs tevékenységeiben egyedül vagy
más nõkkel jelenik meg, de soha nem férfiak társaságában.36

Amerikában a Kodak-reklámok általában egész oldalas, színes illusztrációk
voltak, amelyeket csak rövid szöveg kísért.37 A magyar nyelvû sajtóban mûter-
mek reklámjai, szakboltok hirdetései már nagyjából az 1860-as évektõl kezdõdõ-
en folyamatosan jelen voltak, fõként a napilapokban. A gazdagon illusztrált, tel-
jes oldalas Kodak-reklámhoz hasonlóak hiányoznak, mivel az elsõ világháborút
megelõzõen, de az utána következõ idõszakban is viszonylag kevés olyan maga-
zin volt, amely a közölt képek mellett a reklámoknak is nagy teret engedett. Még
az is megfigyelhetõ, hogy nem a nagy márkák hirdettek, hanem az adott város
szakboltja reklámozta magát és a nála beszerezhetõ kellékeket. Ezek a típusú
reklámok nagyon ritkán illusztráltak, döntõ többségük a tipográfiára, a sormin-
tákra épített, külön jelentéssel bíró illusztrációt kevés kapott. Az 1900-as évek
elsõ éveiben megjelenõ fényképészeti szaklapok, A Fény és Az Amatõr többoldal-
nyi reklámot közölt, de még ezek között is kevéshez tartozott illusztráció.

A századforduló magyar nyelvû hirdetéseiben viszonteladóknál, forgalma-
zóknál már feltûnik a Kodak, de ha van is ezek mellett illusztráció, nem az ame-
rikai reklámokat követik. A budapesti Wachtl és Társa a Borsszem Jankóban rek-
lámozta a náluk beszerezhetõ Kodak filmeket és egyéb kellékeket, a lap profiljá-
hoz illõen egy fényképezõ törpe képével.38 A Konta testvérek a Kakas Mártonban
reklámozták a náluk beszerezhetõ Kodak termékeket a „Kodak fényképezõgépek,
a legjobbak a világon” szlogennel, mellette a Kodak Brownie fényképezõgép raj-
zával, amely a sikertelen nyomtatás miatt alig kivehetõ.39

A Kodak térnyerése Közép- és Kelet-Európában az 1910-es években kezdõdik,
de a világháború miatt igazán csak az 1920-as évektõl lesz jelentõs. Magyaror-
szágon 1912-ben kezdték el megszervezni egy gyár felépítését, de a háború 
miatt csak 1921-ben tudják befejezni, majd egy évre rá átadni az épületeket. 
A Vácon felépült Kodak-gyárban csak fotópapírt gyártottak, amely ellátta nyers-
anyaggal a környezõ országokat, és minõsége megegyezett az Angliában
elõállítottakkal.40

Romániában ebben az idõszakban nem mûködött filmet, fotópapírt vagy
fényképészeti vegyszereket elõállító gyár. Még a Kodak bukaresti szaküzlete is
csupán 1929-ben nyílt meg. Az ezt beharangozó rövid írás a mindennapi ke-
nyérhez hasonlítja a fényképezõgépüket, amely a fürdõk, a tengerparti nyaralá-
sok, a szalonok stb. elmaradhatatlan kelléke.41 A bolt az Edgar Quinet út 6. szám14
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alatt mûködött, egy különleges homlokzatú art déco épületben, amelyben töb-
bek között az Albina Bank székháza is volt.42

A Kodak elsõ romániai reklámkampányára a sajtóforrások alapján úgyszintén
1929-ben került sor. Valószínûnek tartom, hogy a bukaresti székház/szaküzlet
megnyitása és a reklámkampány összefügg egymással, noha a megnyitóról meg-
jelent rövid híren és a reklámokon kívül egyéb anyag egyelõre nem került elõ,
amely az amerikai gyár romániai terjeszkedésérõl számolna be. A reklámkam-
pányt az év végére, decemberre idõzítették, hiszen a fényképek és a fényképe-
zõgépek karácsonyi ajándékozása már akkor szokás volt. 

A reklámok román és magyar nyelvû napilapokban egyaránt megjelentek,
többek között az Ilustraþiunea Românã, a Viitorul, a Keleti Újság, az Aradi Köz-
löny, a Temesvári Hírlap, a Brassói Lapok hozta le ezeket. A hirdetések egyforma
grafikai kialakítást kaptak, a szövegek az adott lap nyelvét követték, és tartal-
mukban megegyeztek.43 A magyar nyelvû lapokban négy különbözõ tematikájú,
de hasonló felépítésû reklám jelent meg. A viszonylag nagy méretû, téglalap ala-
kú mezõ felsõ részén grafika van, amely témájában kapcsolódik a középrészen
lévõ szöveghez, az alsó regiszterben általában egy fényképezõgép rajza jelenik
meg. A négy reklám közül az egyik gyerekek számára ajánlotta a Kodak fényké-
pezõgépet, a másik három az utazás és nosztalgia témájához kapcsolódott. 

„Akar minden héten Sinaiara utazni?” teszi fel a kérdést az a reklám, ame-
lyen egy pipázó férfi lapozza fényképalbumát.44„Vasárnap ne felejtse el magával
vinni a Kodakot”,45 olvassuk egy következõn, amely grafikáján egy férfi veszi ki
táskájából a Kodakját, a háttérben autó és játszó gyerekek tûnnek fel. „Újból ott
látja magát a hegyekben, aki viszontlátja magát egy Brownie-val vagy Kodakkal
készített fényképein” – hívja fel a figyel-
met a fényképek emlékfelidézõ képessé-
gére az utolsó reklám.46 A reklámokról
nem maradt le a Kodak lány sem: egy
csíkos ruhás, kezében fényképezõgépet
tartó alak, aki egy Kodak film feliratú
dobozon áll, valamint egy ugyanilyen
dobozra könyököl, mindegyik reklámon
feltûnik. Szignó egyiken sincs, így nem
tudjuk, hogy ki készíthette ezeket. A je-
lenetek elrendezése kollázsszerû, és az
is elõfordulhat, hogy külföldrõl kapott
mintákat illesztettek össze.

A következõ évben újabb Kodak rek-
lámsorozat jelent meg a lapokban, a ma-
gyar és a román nyelvû hirdetések most is
azonosak voltak. Kampányukhoz a nyári
hónapokat választották, a téma a nyaralás
volt. A Keleti Újság júliusban, augusz-
tusban és szeptemberben hozta le a rek-
lámokat, amelyek felsõ vagy alsó regisz-
terében jelent meg a grafika, középen
volt a szöveg, az alsó részen fényképe-
zõgépek rajza vagy a Kodak lány volt lát-
ható. A grafikák és a reklám felhívása itt
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is kapcsolódott egymáshoz. Többször is
megjelennek fényképezõ nõi alakok,
akik csónakázás, tengerparti fürdés, hin-
tázás közben örökítik meg a nyaralókat.
A reklámokkal egy új fényképezõgépet,
a Kodak Hawk Eye-t is népszerûsítet-
ték: „Sokszorozza meg kellemes perceit
az új Kodak Hawk Eye géppel” szólt a
felhívás.47

Hogy mennyivel több fényképezõgépet
adtak el a reklámok hatására, esetleg nõtt-
e az amatõrök száma, nem tudjuk. De 
talán a kampány sikerességet mutatja,
hogy 1931-ben és 1932-ben országos fény-
képversenyt szervezett a Kodak. Az 1931-es
verseny híre ugyanolyan formában meg-
található a magyar és román lapokban is,
többek között a Keleti Újság és a Nagyvá-
radi Napló is megjelentette.48 A felhívás-
hoz kép is tartozott: ez fénykép alapján
készült, és természeti tájban egy nõ meg
egy férfi alakja jelenik meg rajta, akik egy
korlátra könyökölnek, a nõ kezében egy
boxgépet tart. Egy évre rá már az Ilustra-
þiunea Românã folyóirattal közösen szer-

vezték a versenyt,49 a nyertes képeket a lap meg is jelentette. Több összehangolt rek-
lámkampányra nem találtam példát, valószínû, hogy Eastman halála után megvál-
tozó üzletpolitika számára a romániai terjeszkedés nem volt lényeges, hiszen a vá-
rosokban lévõ szaküzletek ugyanúgy forgalmazták a Kodak termékeit is.
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Az újságokban megjelenõ Kodak-reklámokon kívül nem sikerült egyéb grafi-
káikra – plakátokra, filmborítékokra, más efemer nyomtatványokra – bukkan-
nom Romániában. Elképzelhetõ, hogy közgyûjteményekben lehetnek hasonló
fennmaradt tárgyak, ennek érdemes lenne a késõbbi vizsgálata. Magyarországon
az Országos Széchényi Könyvtár Térkép-, Plakát- és Kisnyomtatványtárában fel-
lelhetõek Kodak-plakátok, Kopcsay Ágnes ismeretterjesztõ blogbejegyzésében
meg is tekinthetõ néhány.50 Ezek közül leginkább Szántó Klári három grafikája
az 1930-as évekbõl követi a Kodak-reklámok stílusát. A Verichrome filmhez ké-
szült grafikák úgyszintén a nyaralások, utazások elmaradhatatlan kellékeként
mutatják be a fényképezést: kirándulások, tengerparti nyaralások és városlátoga-
tások alkalmával fényképeznek ezeken. Szántó grafikája színes, minimalizmus-
ra törekvõ, és a megjelenõ alakok megformálása hasonló a romániai újsághirde-
tésekben lévõkkel.

A Kodak-reklámok, noha sokkal egyszerûbb kivitelben, mint az amerikai tár-
saik, itt is ugyanazt az üzenetet fogalmazzák meg: a fényképezést szabadidõs te-
vékenységek kiegészítõjévé kell tenni, hogy megörökítse azokat a pillanatokat,
amelyekre visszaemlékezhetünk. Felfogásukban a fényképek mindig deikti-
kusak, visszamutatnak egy olyan múltbeli eseményre, amelyet a képkészítés
emelt ki a mindennapiságból. Azzal, hogy a fényképezés már nem egy sok idõt
igénybe vevõ folyamattá alakult, presztízsvesztésen esett át. Ahhoz, hogy az
amatõr felhasználók között újra megtalálja a helyét, új jelentésekkel, jellemzõk-
kel kellett felruházni. A szabadidõ megörökítõjeként a felhasználó személyisé-
gérõl próbált valamit mondani: bebizonyította, hogy az egyénnek másból is áll
az élete, mint a munkából.
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