Szak -agyar

Hogy oda ne rohanjunk...

Szalloigek, idézetek, kozhelyek a reklamhatas szolgalataban

A reklam hatasossaganak, amelyrol Virag Olga irt e rovat egyik eléz6 cikkében
(Hatasossag és lkoz]érthet6ség a reklamban. Magyar Tudomany, 1999/6. szam),
fontos tényezdje a széveg, a nyelvi dtlet. A jo reklam a meggyozésnek tobbféle nyelvi
eszkozével él, segitve ezzel a figyelemfelkeltést, a bevésést., a lélektani hatast. A
reklamszévegirok mindenféle nyelvi hataskeltd eszkozt bevetnek a siker érdekében
(hangzas. szévalasztas, sajatos mondatformak és nyelvtani alakok, nyelvi képek,
alakzatok stb.). Ezek soraba tartozik a frazémak (allandd szokapcsolatok) felhasz-
nalasa is. mégpedig kétféleképpen: vagy sz6 szerinti idézetként, vagy atalakitva.

Ezuttal a szalloigék, idézetek, kozhelyek reklamnyelvi alkalmazasara mutatok
be néhany példat.

Egy cigarettareklam azzal prébal hatni, hogy egy kozismert Petéfi-sort juttat az
esziinkbe: Azért az iz az ur (vd. .Azért a viz az ur!”; a Féltamadott a tenger... cim
versben). A viz — iz sz6jaték a retorika szakkifejezésével élve detrakcids (elvonasos)
hangalakzat, mégpedig aferézis. a sz6 elejének elhagyasa.

Egy értékpapirokkal kereskedé cég reklamszlogenje is irodalmi emlékekel ébreszt:
A vagyon szava (legalabbis azokban. akik mar hallottak Jack London regényérél,
A vadon szavda-rél). Ez in. immutaciés (a hangalakot megvaltoztat6) retorikai alak-
zat: az eredeti cim vadon szavanak d hangjat gy-re valtoztattak.

Egy radiotelefon-cég szlogenje Szilagyi Gyorgy egykori sikeres konferanszanak
szalloigévé valt mondataira utal: Hanyas vagy? 30-as? Mi 30-asok remekiil megértjiik
egymast Magyarorszag legnagyobb és legmegbizhatébb GSM-halozatan. Az eredeti-
ben: ,Hanyas vagy? 28-as? Ugye, mi félszavakbdl is értjuk egymast?”)

A tojas aranak csokkenésére igy hivja fel a figyelmet egy reklamujsag: Mi az?
Feldohjuk, fehér, és most leesik az ara? Ez az Ggyesen épp husvét eldttre idézitett
Jtalalos kérdés” nyomban felidézi az eredeti valtozatot: .(Ha) feldobjuk, fehér, (ha)
leesik. sarga. Mi az? — A tojas!”

A Mazda autégyar magyarorszagi cégszlogenje — Ha én Mazda lennék... — alig-
hanem a Heged(is a haztetén cimu musical ,Ha én gazdag lennék...” kezdeti dalanak
vilagsikerét igyekszik a maga javara kamatoziatni.

Miért varjak holnapig? Ez a kérdés a f6sora egy banki aruvasarlasi hitel ajan-
lasanak. Az idésebb nemzedék még emlékszik a .Nem varok holnapig” mondatra,
egy régi slager kulcsmondatara.

Ugyancsak egy régi tancdalszéveget (,Végre itt a nyar...") idézett fel immutacios
hangalakzattal egy jégkrémnek a szlogenje: Jégre itt a nydar! De akinek nem cseng
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vissza a flilében az egykori dal, az is méltanyolhatja a végre — jégre szembeallitast
mint nyelvi leleményt.

Tavol és mégis kézel. Ebben a termékszlogenben a szévegtorlések ellenére is
raismerhetiink Brédy Janos dalszévegére az Istvan, a kiraly-bél: ,Oly tavol vagy
tolem és mégis kozel”. A reklam a biztonsag kedvéért bévebben is kifejti a szlogen
tartalmat: .Négy kontinens kézel 50 orszagaban éppoly elérhetévé valik, mintha
csak itthon keresnék”. Hogy ezzel jobb, hatasosabb lett-e a reklam, az mas kérdés.
Persze, a reklamszdvegnek nemcsak koltoinek, hanem informativnak is kell lennie.

~Havi 200 pengé fixszel az ember kénnyen viccel” — énekelték a 30-as években
egy filmdalban. A szalloigévé valt mondatot ma egy fejtettifertézés kezelésére valod
szernek a reklamozasara hasznaljak. ebben a formaban: Aki hagjat mos Nixszel,
utana konnyen viccel. Ez valéban kifacsaras, mert a rimpart megérizte ugyan a
reklamszévegird, de azon az aron, hogy sulyosan vétett a magyar szorend szabalyai
ellen. (Helyesen igy hangzana: Aki Nixszel mos hagjal...; igaz, igy odalenne a rim és
az egész Otlet.)

Egy nagy bankunk azt a szolgaltatasat, hogy a lakossagi bankszamla tulajdonosa
barmilyen banki megbizast telefonon is elintézhet, ennek a régi kézhelynek a sz6
szerinti idézésével reklamozza: Hogy oda ne rohanjak? Az 0j értelmet a megvaltozott
hangsuly jelzi: .Hogy oda ne rohanjak”, vagyis ne kelljen személyesen odarchannom.

Egy févarosi napilap aprohirdetés-rovatat igy harangozzak be: Adja fel hirdetését!
Nekiink most mar nyolc! 388—88—88. A Nekem (mar) nyolc!" kozhely jelentésének
— 'nekem (mar} mindegy: nem érdekes’ — helyébe ebben a szbvegisszefiiggésben
a szo szerinti értelem lép. Ha az elliptikus (kihagyasos) megfogalmazas helyett teljes
szerkezetlli mondatot alkalmaztak volna (pl. ezt: Nekiink most mar hat nyolcas szam-
Jjegy szerepel a telefonszamunkban), senki sem figyelt volna fel a reklamra.

Toébbnyire nemcsak idézik. hanem at is alakitjak a kozhelyet a reklamszévegek
iroi: A jot kénnyt megszeretni (e helyett: megszokni); Az élethez kell egy kis Szerencsi
(egyetlen hang megvaltoztatasa elég ahhoz, hogy a kézhelyszeru kifejezés a szerencsi
csokoladé reklamjava valjék).

Egy tavkozlési halozat cégszlogenje: Két pont kozétt a biztonsagos ut. Ez nyil-
vanvaléan a ,Két pont kozott a legrévidebb Gt az egyenes” axiémara utal.

Egy cég, amely szlogenje szerint A mindséget kelti életre, igy hirdeti haztartasi
gépeit: Nem varazslat, Whirlpool. Errél (a jellegzetes mondattagolas miatt) ez a kézhely
jut az esziinkbe: ,Nem boszorkanysag, technika”.

A reklamszlogenekre altalaban t6bb retorikai eszkéz egylitthatasa jellemzé. Csak
néhany példa ennek illusztralasara!

A tartositéoszer nélkili tej Mds izben latja a vilagot! reklamja egyrészt szélastor-
zitas (v6. mas szinben latja a vilagol), masrészt immutaciés hangalakzat (izben —
szinben), tovabba nyelvi kép, szinesztézia, amely a latas és az izlelés érzékteruleteit
kapcsolja dssze.

Egy orrcsepp reklamjat a ritmus, a rim és a szembeallitas egytttmuikédése teszi
hatasossa: Eldugult az orra? Vibrocil a nyitja! Ennek a reklamszévegnek a nyitja a
valaminek a nyitja 'valaminek a megoldasa’ kifejezés alkalmi (vissza)konkretizalasa.

A sz6 szerinti vagy elferditett alakban idézett szolas, szalldige vagy kozhely az
intertextualilas (szévegek kozotti kapesolat) révén fokozhatja a reklamszoveg értelmi
és érzelmi hatasat. Ez nyilvan érdeke a .feladonak”, az arucikkét vagy szolgaltatasat
reklamozo cégnek. A (tébbnyire kényszer) befogadénak viszont fel kell vérteznie
magat ez ellen a retorikai hadviselés ellen. Nem szabad gépiesen engednie a rabe-
szélés — olykor valéban mesteri — technikainak., hanem meg kell ériznie a véle-
ményalkotas és valasztas szabadsagat. Ebben mar gyermekkorban segithet az anya-
nyelvet oktaté tanar, ha a stiluseszkézok tanitasakor figyelmet fordit a reklamszévegek
retorikajara is.

Szikszainé Nagy Irma
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