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E. mivel a tenyésztés céljdbdl tartott dllatok védelmérsl szélo, 1998. jalius 20-i 98/58EK tandcsi
irdnyelv (!) kimondja, hogy ,tilos olyan természetes vagy mesterséges tenyésztési eljdrdsokat alkalmazni,
amelyek az érintett dllatok szenvedését vagy sériilését okozzdk vagy okozhatjak” (Melléklet, 20.
bekezdés);

F. mivel a klonozds jelentGsen csokkentené az dllatdllomény genetikai sokféleségét, és igy novelné az esélyét
annak, hogy egész csorddkat tiintetne el egy-egy olyan betegség, amelyre az éllatok hajlamosak;

G. mivel 2008. jdlius 24-én az Eurdpai Elelmiszer-biztonsdgi Hatésdg tudomanyos véleményt tett kozzé az
allatok klonozdsinak az élelmiszer-biztonsdgra, az dllatok egészségére és jolétére, illetve a kornyezetre
gyakorolt hatdsdrél, amelyben arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a klénozott dllatok jelentds szdzalé-
kénak egészségi allapotat és jolétét kedvezétlen, gyakran komoly és haldlos kimenetelt hatds éri;

H. mivel, mig a klénozds elsGdleges célja a gyors novekedésti vagy magas hozamu dllatok sokszorositdsa,
mdr a hagyomdnyos szelektiv tenyésztés is labrendellenességekhez és sziv- és érrendszeri elégtelenséghez
vezetett a gyors novekedésd sertéseknél, illetve sdntasdghoz, tejmirigygyulladdshoz és korai kiselejte-
zéshez a magas hozami szarvasmarhdknal; és mivel a leggyorsabban névekvé és a legmagasabb hozamu
allatok klonozdsa még tobb egészségi és joléti problémdhoz vezet;

. mivel azon tdl, hogy az dllatok élelmiszer-ipari céli klénozdsanak hatdsait nem tanulmanyoztdk még
megfeleléen, komoly veszélyt is jelent a termékek mindségén, kornyezetbardt elveken és a szigord
allatjoléti feltételek tiszteletén alapuld eurépai mezdgazdasigi modell arculatdra és lényegére;

1. felszélitja a Bizottsdgot, hogy nydjtson be javaslatokat i) az élelmiszer-ipari céla llatklonozasnak, ii) a
klénozott dllatok vagy utddaik tenyésztésének, iii) a klonozott allatokbdl vagy utddaikbodl szarmazé his-
vagy tejtermékek forgalomba hozataldnak, és iv) a klénozott dllatok, utddaik, tovabbd a klénozott dllatokbdl
vagy utddaikbdl szdrmazd sperma és embridk, illetve a klénozott dllatokbdl vagy utédaikbdl készilt has-
vagy tejtermékek behozataldnak megtiltdsara; figyelembe véve az Eurépai Elelmiszerbiztonsdgi Hatosag és az
EGE (a Bizottsignak a tudomdny és az 1j technoldgidk etikdjaval foglalkozé eurdpai csoportja) ajanldsait;

2. utasitja elnokét, hogy tovdbbitsa ezt az dlldsfoglalast a Tandcsnak és a Bizottsdgnak.

() HL L 221, 1998.8.8., 23. o.

A marketing és a rekldm hatdsa a n6k és férfiak kozotti egyenlGségre
P6_TA(2008)0401

Az Eurdpai Parlament 2008. szeptember 3-i dlldsfoglalisa a marketingnek és a hirdetéseknek a nék
és férfiak kozotti egyenlGségre gyakorolt hatdsirdl (2008/2038(INI))

(2009/C 295 E[13)

Az Eurdpai Parlament,

— tekintettel az EK-Szerz&désre és kiilonosen annak 2. cikkére, 3. cikkének (2) bekezdésére és 152. cikkére,

— tekintettel a kozosségi vivmdnyokra a ndk jogai és a nemek kozotti egyenlGség teriiletén,

— tekintettel az 1995. szeptember 15-én Pekingben tartott, a ndkrdl sz6lé negyedik viligkonferencidn
elfogadott cselekvési tervre és a Parlament 2000. médjus 18-i, a pekingi cselekvési terv nyomon kove-

tésérdl szolo allasfoglaldsara (1),

() HL C 59., 2001.2.23., 258. o.
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— tekintettel a tagallamok torvényi, rendeleti vagy kozigazgatdsi intézkedésekben megallapitott, televizis

misorszolgédltaté tevékenységre vonatkozé egyes rendelkezéseinek Osszehangoldsirél szolo, 1989.
oktober 3-i, 89/552/EGK tandcsi irdnyelvre (') (audiovizudlis médiaszolgaltatdsokrél sz6l6 irdnyelv),

tekintettel a ndk és férfiak kozotti egyenld bandsmdd elvének az drukhoz és szolgdltatdsokhoz vald
hozzaférés, valamint azok értékesitése, illetve nytjtdsa tekintetében torténd végrehajtasarél szolo, 2004.
december 13-i, 2004/113/EK tandcsi irdnyelvre (2),

tekintettel a Bizottsignak a ndék és férfiak kozotti egyenlGségre vonatkozd iitemtervére (2006-2010)
(COM(2006)0092) és a kapcsolodd hatdsvizsgélatra (SEC(2006)0275),

tekintettel a reklimokban a ndkkel szembeni hdtrdnyos megkiilonboztetésrdl sz616, 1997. julius 25-i
alldsfoglalasara (%),

tekintettel az Eurdpa Tandcs Parlamenti Kozgytilésének ,A nék dbrdzoldsa a rekldmokban” cimd, 1557
(2007) sz. hatdrozatara,

tekintettel a 2006. mdrcius 23 és 24-i briisszeli Eurépai Tandcs dltal elfogadott Eurdpai EsélyegyenlGségi
Paktumra,

tekintettel eljdrdsi szabalyzata 45. cikkére,

tekintettel a N&jogi és EsélyegyenlGségi Bizottsdg jelentésére (A6-0199/2008),

. mivel (az iskoldn, a csalddon és a tarsadalmi-kulturdlis kornyezeten keresztiil torténd) szocializacié olyan

2

folyamat, amely identitdst és értékeket, meggy6z6dést és magatartasformakat teremt, amelyek kialakitjdk
az egyén helyét és szerepét abban a tdrsadalomban, amelyben felnd; mivel az ,azonosulds” kulcsfontos-
sagu fogalom annak megértéséhez, hogy e folyamat milyen médon zajlik;

. mivel — mind az iskoldban, mind pedig otthon — tobbet kellene tenni a televizié és az 1j technolégidk

korai életkortdl kezd8dG ésszerti és felelGsségteljes hasznalatdnak el6mozditdsaért;

. mivel a megkiillonboztet§ ésfvagy lealacsonyitd iizeneteket hordozé nemen alapuld reklamok és a nemi

sztereotipidk valamennyi formdja a modern, egyenléségen alapulé tirsadalom kialakuldsdnak gdtjai;

. mivel a sztereotipidk hozzdjarulhatnak olyan magatartds kialakuldsdhoz, amely az azonositds eszkozét

jelenti;
mivel a hirdetések és a marketing tikrozik a kultardt és a megteremtéséhez is hozzdjarulnak;

mivel a hirdetések a piacgazdasdg egyik alkotdelemét képezik, és a valdsdg olyan részei, amelyekkel
mindennapjai sordn mindenki taldlkozik;

. mivel a hirdetések adott esetben idénként kifigurdzva mutatjdk be a nék és a férfiak életét;

. mivel a médidban a nemen alapulé megkiillonboztetés még mindig széles korben elterjedt, és mivel a

nemi szempontbdl sztereotip hirdetések és média e megkiillonboztetés részének tekinthetdk;

mivel a nemi szempontbdl sztereotip hirdetések ezdltal titkrozik a nemek kozotti egyenlStlen hatalmi
viszonyokat;

mivel a n8k és férfiak kozotti egyenldség, valamint egyiittmtikodésiik elGsegitése érdekében a tirsadalom
minden szintjén kiizdeni kell a nemi sztereotipidk ellen mind a magdn-, mind pedig a kozszféraban;

. mivel a nemi sztereotipidk mdr a gyermekek szocializaléddsanak els6 éveitsl kezdve hozzdjarulhatnak a

nemen alapulé megkiilonboztetéshez, ami er6siti a nék és a férfiak kozotti, élethosszig tartd egyenlétlen-
ségek fennmaraddsdt és a nemekre jellemzd klisék kialakuldsat;

HL L 298, 1989.10.17., 23. o.
HL L 373, 2004.12.21,, 37. o.
HL C 304., 1997.10.6., 60. o.
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L. mivel a nemi sztereotipidk fogalma kontraproduktiv, és hozzdjarul ahhoz, hogy a munkaerépiacon a
szakmdkat a nemek szerint osszdk fel, ahol a nék éltaldban a férfiaknal kevesebbet keresnek;

M. mivel a nemi sztereotipidk dlland6suldsinak megel6zésébe az egész tdrsadalmat be kell vonni; mivel ez a
felel6sség a tarsadalom minden tagjat terheli;

N. mivel valamennyi tdrsadalmi helyzetben meg kell sziintetni a férfiak és n6k pozitiv képének kozvetitése
elétt allo akadalyokat;

O. mivel a gyermekek killonosen sebezhetS csoportot alkotnak, mert nem csupdn a tekintélyben biznak,
hanem a mesékben, tévémisorokban, képeskonyvekben, oktatéanyagokban, videojitékokban, jatékhir-
detésekben stb. megjelend szereplékben is; mivel a gyermekek utdnzds Gtjdn tanuljdk meg azt amit
atéltek; mivel emiatt a hirdetésekben szerepl6 nemi sztereotipidk befolydsoljak az egyéni fejlédést, és
hangsulyozzdk azt a felfogdst, hogy az egyén neme donti el, hogy mit lehet, és mit nem;

P. mivel a kiilonféle médiatipusokban szerepl$ reklimok jelen vannak hétkéznapjainkban; mivel kiilonosen
fontos, hogy a televizids reklimokra a meglévs etikailag és/vagy jogilag kotelez8 érvényd szabdlyok
és[vagy magatartdsi kodexek vonatkozzanak, amelyek értelmében nemi sztereotipidkon alapuld és
er@szakra felbujté megkilonboztet vagy megaldzé tizenetek nem fordulhatnak eld;

Q. mivel a felel@sségteljes hirdetések pozitiv hatdst gyakorolhatnak az olyan kérdések tdrsadalmi felfogdsara
mint példdul ,a testrdl alkotott kép”, ,a nemi szerepek” és ,a normalitds”; mivel a hirdetések erdteljes
eszkozei lehetnek a sztereotipidk kezelésének és lekiizdésének;

1. hangsilyozza annak jelentdségét, hogy a ndknek és a férfiaknak azonos lehetdségeket kell biztositani
egyéni fejlédésiikhoz, nemre val6 tekintet nélkiil;

2. megjegyzi, hogy a férfi és néi sztereotipidk a nemek kozotti egyenlGséget célzd kilonb6zs kozosségi
programok ellenére tovabbra is nagymértékben elterjedtek;

3. megjegyzi, hogy a tovabbi kutatds segitene ravildgitani a hirdetésekben szerepld nemi sztereotipidk és a
nemek kozotti egyenl6tlenség kozotti barmiféle kapesolatra;

4. kéri a Tandcsot, a Bizottsdgot és a tagdllamokat, hogy haszndljdk ki és terjesszék a fent emlitett
kutatdst és annak eredményeit;

5. hangsilyozza annak fontossdgat, hogy a tagdllamok eleget tegyenek a fent emlitett Eurépai Esély-
egyenl@ségi Paktum keretében vallalt kotelezettségeiknek;

6.  kéri a Tandcsot, a Bizottsdgot és a tagallamokat, hogy tartsdk be a kiilonb6z6 kozosségi programokban
— mint példdul az EQUAL-ban — elfogadott illetve a nemek kozotti esélyegyenlGségre Osszpontositd irdny-
mutatdsokat;

7. kéri a Tandcsot és a Bizottsdgot, hogy kovessék nyomon a kozosségi jogban a nemen alapuld
megkiilonboztetésre, valamint a nemen alapulé gytiloletkeltésre vonatkozdéan méar meglévd rendelkezések
végrehajtsat;

8.  kéri a Tandcsot, a Bizottsagot és a tagdllamokat, hogy dolgozzanak ki a hirdetésekben és a marke-
tingben tapasztalhat6, nékkel és férfiakkal szembeni szexista sértések vagy a ndk és férfiak lealacsonyitd
dbrazoldsa ellen irdnyuld, tudatossignoveld intézkedéseket;

9.  kéri a tagdllamokat, hogy tanulmdnyozzdk a n6krél és férfiakrdl a hirdetésekben és a marketingben
alkotott képet és készitsenek jelentést arrdl;

10.  hangsilyozza, hogy a gyermekeknek sz616 televizids miisorokban bemutatott hirdetésekben megje-
lend sztereotipidk killonleges problémat jelentenek, mivel potencidlisan hatnak a nemi szocializaléddsra és
kovetkezésképpen arra, hogy a gyermekek hogyan tekintenek onmagukra, csalddtagjaikra és a kilsg vildgra;

11.  megallapitja, hogy a médidban és a hirdetésekben megjelend nemi sztereotipidk felszamoldsat célzé
erbfeszitéseket olyan oktatdsi stratégidknak és intézkedéseknek kell kisérnitik, amelyek célja a korai életkortél
kezdve a tudatossdg és a serdiil6kortdl kezdve a kritikai érzék kifejlesztése;
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12.  hangsdlyozza azt az alapvet§ szerepet, amelyet az oktatdsi rendszernek a gyermekek dbrézolasokkal
és dltaldnossdgban a médidval szembeni kritikai érzékének kialakitdsdban kell jtszania, a marketingben és a
hirdetésekben a nemi sztereotipidk dllanddsuldsa dltal okozott nem kivint rombold hatdsok megakadalyo-
zdsa érdekében;

13.  megallapitja, hogy a nemek kozotti esélyegyenlség eléréséhez meg kell kérdGjelezni a hagyomadnyos
nemi szerepeket;

14.  rdmutat, hogy a tankonyvek, a jatékok, a video- és szdmitdgépes jatékok, az internet és az dj
informécids és kommunikéciés technoldgidk (IKT-k) és a hirdetések esetében kiilonos sziikség van az emberi
méltésaggal ellentétes és a nemi sztereotipidkat kozvetitd tizenetek eltdvolitdsara;

15.  kilonos aggdlydnak ad hangot a szexudlis szolgdltatdsok hirdetése miatt, amely megerdsiti a ndket
targyként megjelenitd sztereotipidkat az olyan kiadvanyokban, mint példdul a helyi Gjsdgok, amelyek a
gyermekek szdmdra konnyen lathatok és hozzaférhetdk;

16.  megallapitja, hogy a médiaszakértGknek sz6l6 és velik egytittmdkodésben végzett folyamatos képzé-
sekre, valamint tdrsadalmi céld tudatosité intézkedésekre van sziikség a nemi sztereotipidk negativ hatdsait
illeten;

17.  felhivja a figyelmet arra, hogy a televizi6 és az Gj technolégiak hasznalata egyre n6 a gyermekek és a
serdiil6k korében, és haszndlatuk igen korai életkorban kezdddik, valamint hogy egyre gyakoribb a
feliigyelet nélkiili televizi6zas;

18.  megallapitja, hogy a testrdl alkotott idedlis kép marketingben és hirdetésekben torténd megjelenitése
hatranyosan érintheti a ndk és férfiak onbecsiilését — kiilonosen a kamaszokét — és azokét, akik hajlamosak
olyan tdplalkozasi rendellenességekre mint az anorexia nervosa és a bulimia nervosa; arra kéri a hirdet6ket,
hogy mérlegeljék koriiltekintGen a termékek rendkiviil vékony nékkel valé rekldmozasat;

19.  kéri a tagdllamokat, hogy megfelel§ eszkozokkel biztositsak azt, hogy a marketing és a hirdetések
garantdljdk az emberi mélt6sdg és az egyén integritdsdnak tiszteletben tartdsdt, valamint azt, hogy azok sem
kozvetlenil, sem kozvetve ne legyenek megkiilonboztetd jellegtiek, és ne tartalmazzanak a nemen, faji vagy
etnikai szdrmazdson, valldson vagy meggy6z6désen, fogyatékossdgon, életkoron vagy szexudlis irdnyultsdgon
alapuld gytiloletkeltést, tovabbd olyan elemeket, amelyek — annak osszefiiggésében megitélve — szentesitik,

elémozditjak, vagy dicséitik a nék elleni erészakot;

20.  elismeri azt a munkdt, amelyet a médiaszabdlyozok egyes tagdllamokban mar végeztek a nemi
sztereotipidk hatdsainak feltdrasdval kapcsolatban, és arra 0sztonzi a szabdlyozdkat valamennyi tagallamban,
hogy osszdk meg ezen a téren a legjobb gyakorlatokat;

21.  emlékezteti a Bizottsdgot arra, hogy a 2004/113/EK tandcsi irdnyelv eredetileg mdr a Bizottsdg elsG
javaslatdban kiterjedt a médidban alkalmazott megkiilonboztetésre is, és kéri a Bizottsigot, hogy tegyen
fokozott erdfeszitéseket e megkillonboztetés lekiizdésére;

22.  hangstlyozza annak sziikségességét, hogy a nemek szempontjabdl j6 példak jelenjenek meg a média
és a hirdetések vildgaban annak bemutatdsidhoz, hogy lehetségesek és kivdnatosak a valtozdsok; dgy véli,
hogy a tagillamoknak hivatalossd kellene tenniiik a hirdetSk dltal a sajdt ipardguknak valamint a nyilva-
nossag altal odaitélt dij dtaddsat az olyan hirdetések elismeréseként, amelyek a leginkabb szakitanak a nemi
sztereotipidkkal és pozitiv vagy stitusznovel§ képet festenck a ndkrdl, férfiakr6l vagy a kozottik 1évé
kapcsolatrol;

23.  hangstlyozza annak szitkségességét, hogy a nemek kozotti egyenl@ség elveit a médidn keresztil
kiilonboz8 korcsoportoknak szélé kozlemények és mitisorok segitségével terjesszék, a legjobb gyakorlatok
népszerdsitése és a nemek kozotti kilonbségek tiszteletben tartdsa érdekében;

24.  hangstlyozza, hogy folyamatos vitdra van szitkség a marketingrél és a hirdetésekrd] és ezeknek a
nemi sztereotipidk kialakitdsiban és fenntartdsiban betoltott szerepérdl;

25.  kéri a tagdllamokat, hogy megfelel§ oktatdsi programok révén dolgozzanak ki és inditsanak el a
tolerancia szellemét kovetd és a sztereotipidk valamennyi formdjat lekiizd§ oktatdsi kezdeményezéseket a
nemek kozotti egyenléség kultiirdjanak elémozditdsa érdekében;

26.  kiemeli, hogy a nemi sztereotipidkat meg kell sziintetni;

27.  utasitja elnokét, hogy tovdbbitsa ezt az dlldsfoglaldst a Tandcsnak, a Bizottsdgnak és a tagallamok
kormanyainak és parlamentjeinek.



