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A BIZOTTSAG 422/2005/EK RENDELETE
(2005. marcius 14.)

a mezGgazdasigi termékek belsG piacon torténd megismertetésével és promocidjival kapcsolatos
intézkedésekrdl sz616 2826/2000/EK tandcsi rendelet alkalmazdsira vonatkozo részletes szabilyok
megillapitisar6l sz616 94/2002/EK rendelet médositdsarol

AZ EUROPAI KOZOSSEGEK BIZOTTSAGA,

tekintettel az Eurdpai Kozosséget létrehozd szerzGdésére,

tekintette]l a mezd6gazdasdgi termékek bels6 piacon torténd
megismertetésével és promocidjival kapesolatos intézkedésekrdl
52616, 2000. december 19-i 2826/2000/EK tandcsi rendeletre (')

és kiilonosen annak 12. cikkére,

mivel:

(1) A 2826/2000/EK rendelet 3. cikke meghatdrozza azon
dgazatok és termékek kijelolésének kritériumait, amelyek
tekintetében a belsé piacon tdjékoztatdsi és promocios
intézkedéseket lehet végrehajtani. A téma- és termékko-
roket a 94/2002[EK bizottsdgi rendelet (3) I melléklete
sorolja fel.

(2) A 2826/2000/EK rendelet 4. cikke el6irja, hogy a Bizott-
sdgnak kétévente el kell készitenie az el6bbi rendelet 3.
cikkében emlitett témakorok és termékek jegyzékét.

(3) A kozosségi eredetli, magvakbdl szdrmazé olajak, kiilo-
nosen a repceolaj, valamint a méz és a méhészeti
termékek esetében javithat6 lenne a piaci egyensdly tdjé-
koztatd ésfvagy dltaldnos promocids intézkedéseken
keresztiil, kiilonosen a fogyasztok megfelel§ és naprakész
informdciokkal (mindségi jellemzdk, tapérték, iz, alkalma-
zandé szabvanyok és a termékek cimkézése) valo ellata-
saval. Ezért ezeket a termékeket fel kell venni a
94/2002/EK rendelet 1. mellékletébe.

(4) A hisigazat minGségi termékei fogyasztdsinak elGsegi-
tése érdekében indokolt, hogy minden, kozosségi vagy
nemzeti mindségbiztositasi rendszer szerint el8allitott
mindségi his jogosult legyen promdcids intézkedésekre.

(") HL L 328., 2000.12.23., 2. 0. A legutébb a 2060/2004/EK rende-
lettel (HL L 357., 2004.12.2., 3. 0.) mddositott rendelet.

() HL L 17, 2002.1.19., 20. o. A legutébb az 1803/2004/EK rende-
lettel (HL L 318., 2004.10.19., 4. 0.) mddositott rendelet.

Ezért ezeket a termékeket fel kell venni a 94/2002/EK
rendelet I. mellékletébe.

(5) A viligossdg és egyszeriség kedvéért célszerti a
94/2002/EK rendelet La). mellékletének témakoreit vala-
mint az Lb). melléklet termékeit egyetlen — mind a téma-
koroket, mind pedig a termékeket magdban foglalé —
jegyzékben 0Osszefoglalni, valamint felvenni valamennyi
termékre és témakorre nézve a kapcsolédd — az el6bb
emlitett rendelet III. mellékletében, a belsé piacon torténd
promdcidra vonatkozé megfelel§ irdnymutatdsokban
taldlhaté — rendelkezéseket.

(6) A mez8gazdasigi termékek és élelmiszerek foldrajzi jelzé-
seinek és eredetmegjeldléseinek oltalmdrél sz6l6, 1992.
jolius 14-i 2081/92/EGK tandcsi rendelettel (}) vagy a
mezGgazdasdgi termékek és élelmiszerek kiilonleges tulaj-
donsdgainak tandsitdsdrél sz6lo, 1992. julius 14-
2082/92/EGK tandcsi rendelettel () Gsszhangban az
oltalom alatt dll6 eredetmegjeloléssel (OEM), az oltalom
alatt all6 foldrajzi jelzéssel (OF)) vagy a hagyomdanyos
kilonleges termék jelzésével (HKT) elldtott termékek, és
a mezdgazdasagi termékek Okoldgiai termelésérdl, vala-
mint a mez8gazdasdgi termékeken és élelmiszereken erre
utal6 jelolésekrdl sz6l6, 1991. janius 24-i 2092/91/EGK
tandcsi rendelettel (°) 6sszhangban a biogazdélkodds
sordn eldallitott termékek min@ségi termékek, amelyek
elgéllitdsa és fogyasztdsa elsGbbséget élvez a kozos agrar-
politikdval Osszefiiggésben. Kovetkezésképpen e termé-
keket fel kell venni a 94/2002/EK rendelet I. mellékletébe
abbdl a célbdl, hogy e termékek is részesiilhessenek a
bels§ piaci promécids rendszer éltal biztositott vala-
mennyi promécids és tdjékoztatdsi intézkedés el6nyeibdl.

(7) A promdcids intézkedések remélt eredményeinek elérése
céljabdl az Gjonnan felvett termékekre vonatkozdan dj
irinymutatdsok kidolgozdsa sziikséges, a meglévd irdny-
mutatdsokat pedig feliil kell vizsgalni, hogy tekintetbe
lehessen venni a piaci viszonyokban és a kozos agrarpo-
litikdban bekovetkezett valtozasokat, valamint a legutobbi
proméciés  és  tdjékoztatdsi intézkedések  kiértékelése
sordn nyert tapasztalatokat.

() HL L 208., 1992.7.24., 1. o. A legutébb az 1215/2004/EK bizott-

sagi rendelettel (HL L 232., 2004.7.1., 21. 0.) mddositott rendelet.
() HL L 208., 1992.7.24., 9. o. A legutébb a 806/2003/EK rendelettel
(HL L 122., 2003.5.16., 1. 0.) modositott rendelet.
() HLL 198, 1991.7.22., 1. 0. A legutébb a 2254/2004/EK bizottsdgi
rendelettel (HL L 385., 2004.12.29., 20. o.) mddositott rendelet.
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(10)

A 94/2002[EK rendeletet ennek megfeleléen médositani
kell.

Ezen intézkedések -elfogaddsit kovetSen a promécids
programok kozosségi tdmogatdsra vonatkoz6 kérelmek
benytjtasinak kovetkez$ hatdrideje janudr 31. A javas-
latot benyjté szervezetek és a tagallamok szdmdra korla-
tozott az az idGtartam, amelynek sordn — a frissen médo-
sitott rendelet szabalyait figyelembe vevd — javaslatokat
modosithatnak, illetve készithetnek el8. Ezért sziikséges,
hogy ez a rendelet janudr 31-ét kovetden 1épjen hatdlyba.

Az e rendeletben eldirt intézkedések osszhangban vannak
a mezbgazdasigi termékek promocidjaval foglalkozd
kozos irdnyitobizottsdg iilésén elhangzott véleménnyel,

ELFOGADTA EZT A RENDELETET:

1. cikk

A 94[2002[EK rendelet a kovetkezéképpen moédosul:

1. Az L melléklet helyébe e rendelet I. mellékletének szovege
1ép.

2. A TIL melléklet helyébe e rendelet II. melléklete 1ép.

2. cikk

Ez a rendelet az Eurdpai Unié Hivatalos Lapjdban val6 kihirdetését
kovet harmadik napon 1ép hatilyba.

Ezt a rendeletet 2005. februdr 1-jétSl kezdve kell alkalmazni.

Ez a rendelet teljes egészében kotelezd és kozvetleniil alkalmazand6 valamennyi tagallamban.

Kelt Briisszelben, 2005. mdrcius 14-én.

a Bizottsdg részérdl
Mariann FISCHER BOEL
a Bizottsdg tagja
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I. MELLEKLET
,I. MELLEKLET

TERMEKEK ES TEMAKOROK JEGYZEKE

Friss gytimolcs és zoldség

Feldolgozott gyiimolcs- és zoldségfélék

Rostlen

Diszkertészet él6novényei és termékei

Olivaolaj és étkezési olajbogyd

Magvakbodl szdrmazé olajak

Tej és tejtermékek

Kozosségi vagy nemzeti mindségbiztositdsi rendszerrel osszhangban elddllitott friss, hditott vagy fagyasztott hds
Emberi fogyasztdsra szant tojdsok cimkézése

Méz és a méhészeti termékek

Meghatdrozott termelShelyrdl szdrmazé mindségi borok, foldrajzi jelzéssel elldtott asztali borok

Mez8gazdasdgi jogszabélyokban elSirt emblémdk a legtdvolabbi teriiletekre vonatkozdan

A 2081/92/EGK () vagy 2082/92/EGK (?) tandcsi rendeletekkel 6sszhangban az oltalom alatt dll6 eredetmegjel6léssel
(OEM), az oltalom alatt all6 foldrajzi jelzéssel (OF]) vagy a hagyomdnyos kiilonleges termék jelzésével (HKT) elldtott

termékek és az e szabélyozdsokban jegyzékbe vett termékek

Biogazdilkodds a 2092/91/EGK (}) tandcsi rendelettel Gsszhangban, valamint az e rendelet szerint jegyzékbe vett
termékek.

HL L 208., 1992.7.24,, 1. o.
HL L 208., 1992.7.24.,, 9. o.
HL L 198, 1991.7.22,, 1. o
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II. MELLEKLET
L. MELLEKLET
IRANYMUTATASOK A BELSO PIACI PROMOCIOHOZ

A kovetkez$ irdanymutatisok tdmpontot nyujtanak azon iizenetekre, célcsoportokra és kommunikacids csatorndkra
vonatkozdan, amelyeknek kozponti helyet kell elfoglalniuk a kiilonbozé termékkategoridkat érinté tdjékoztatdsi és
promdcids intézkedések sordn.

A 2826/2000/EK rendelet 6. cikke (4) bekezdésében foglalt prioritdsok sérelme nélkiil a programjavaslatokat dltaldban az
aldbbi elvek figyelembe vételével kell elkésziteni:

— az egynél tobb tagdllam dltal inditvanyozott programoknak Gsszehangolt stratégidval, intézkedésekkel és iizenetekkel
kell rendelkezniiik,

— a programoknak lehetéleg tobb évre sz6lonak kell lenniiik, és elegendd hatdkorrel kell birniuk ahhoz, hogy szamot-
tevS hatdst fejtsenek ki a célpiacokon. Adott esetben e programokat egynél tobb tagillam piacdn kell mdkodtetni,

— a programok tizeneteinek tdrgyilagos informdcidkat kell biztositaniuk a termékek (mint a kiegyensilyozott étrend
elemei) bels jellemzdirdl ésfvagy tapértékérdl, elddllitdsi modszereirdl és kornyezetbarat jellegérdl,

— a programoknak kozponti iizeneteket kell tartalmazniuk, amelyek szémos tagdllamban jelentdséggel birnak a
fogyasztok, a szakmabeliek és/vagy a kereskedelmi dgazat szempontjabol.

Friss gyiimolcs és zoldség
1. HELYZETERTEKELES

Noha a zoldség- és gyiimolestermelés felfutéban van, ezek fogyasztisa Gsszességében véltozatlan.

A 35 év alatti fogyasztok korében érdeklGdéshiany tapasztalhatd, amely az iskoldskort népesség korében még erdsebb.
Ez nem szolgdlja a kiegyensilyozott étrend kialakitdsat.

2. CELOK

A cél az e termékekrdl alkotott kép javitdsa a »frissessége és a »természetesség« hangstilyozdsdval, a fogyasztok éatlagos
életkordnak csokkentése, elsGsorban a fiatalokat 6sztondzve az érintett termékek fogyasztdsara.

3. FO CELCSOPORTOK

— 35 év alattiak
— Iskoldskort gyermekek, serdiil6k és sziileik
— Kozétkeztetésben miikods gazdasigi szereplSk és iskolai étkezdék

— Orvosok és tdplalkozasi szakértdk.

4. FO UZENETEK
— A »naponta 5-szér« tipusii szemlélet elémozditdsa (javasolt naponta legaldbb 6tszor gyiimélesot vagy zoldséget
fogyasztani)
— A termékek természetesek és frissek

— MinGség (biztonsdg, tapérték és iz, termelési modszerek, kornyezetvédelem, utalds a termékek szdrmazdsi helyére)

— Elvezet
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— Kiegyensulyozott étrend

— A friss termékek véltozatossdga és a kindlat szezondlis jellege; az iziikkel és a felhaszndldsi lehetSségeikkel kapcso-
latos tdjékoztatds

— NyomonkovethetGség

— Hozzaférhet8ség és az elkészités konnyedsége: szamos friss gyiimoles és zoldség nem igényel fGzést.

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (az elérhetd termékeket bemutaté internetes oldalak gyermekeknek sz6l6 online jatékokkal)
— Telefonos informdciés vonal

— PR-kapcsolatok a médidval és a rekldimszakmadval (pl. szakajsdgirok, néi magazinok, ifjisdgi magazinok és lapok)
— Kapcsolattartds orvosokkal és taplalkozdsi szakértSkkel

— Pedagbgusok és az iskolai étkezdék vezetSinek mozgodsitdsval a gyermekeket és serdiil6kortiakat célz6 nevelési
intézkedések

— A fogyasztok javdra az értékesités helyén végzett informdcids intézkedések

— Egyéb csatorndk (szérdlapok, termékinformdaciokat és recepteket tartalmazé prospektusok, gyermekjatékok stb.)
— Vizudlis média (mozi, szakosodott tv-csatorndk)

— Rovid radids reklamok

— Részvétel kereskedelmi vasirokon.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap, els6bbséget biztositva a minden id@szakra célkittizéseket meghatdrozé tobbéves programoknak.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

4 milli6 EUR.

Feldolgozott gyiimoélcs és zoldség

. HELYZETERTEKELES

Egyre élénkebb az dgazatban a kiilonféle harmadik orszdgok termeldivel folytatott verseny.

Mivel — kilonosen e termékek konnyti fogyaszthatdsdga miatt — fokozatosan novekszik a kereslet, fontos, hogy a
kozosségi ipardg ki tudja haszndlni az ebben rejlé el6nyoket. A tdjékoztatd és promdcids intézkedések tdmogatdsa
emiatt indokolt.

. CELOK

Korszerdsiteni és »fiatalitanic kell az e termékekrdl alkotott képet, a fogyasztdst 6sztonzd informéciok kozvetitésével.

. FO CELCSOPORTOK

— Haztartdsok
— Kozétkeztetésben miikods gazdasagi szereplSk és iskolai étkezdék

— Orvosok és tapldlkozdsi szakértSk.
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. FO UZENETEK

— MinGség (biztonsdg, tipérték és iz, elkészitési mdodok)

— A felhaszndlds egyszertisége

— Elvezet

— A kindlat véltozatossiga és egész évben val6 elérhetdsége

— Kiegyensulyozott étrend

— NyomonkdévethetSség.

. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldal)

— Telefonos informécids vonal

— PR-kapcsolatok a médidval és a reklimszakmaval (pl. szakujsdgirok, n6i magazinok, konyhai és szaksajto)

— Az értékesitési helyeken tartott bemutatok

— Kapcsolattartds orvosokkal és tapldlkozdsi szakértSkkel

— Egyéb csatorndk (szoérdlapok, valamint termékeket és recepteket leiré prospektusok)

— Vizudlis média

— Részvétel kereskedelmi vasirokon.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap, elsébbséget biztositva a minden iddszakra célkittizéseket meghatdrozé tobbéves programoknak.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

2 millié6 EUR.

Rostlen

. HELYZETERTEKELES

A textil- és ruhanemtk nemzetkozi kereskedelmének liberalizdcidja miatt a kozosségi rostlen kiélezett versenyben éll a
Kozosségen kiviilrl szarmazd, rendkiviil elényos dron kindlt rostlennel. Emellett més rostokkal is versenyben &ll. A
textilfogyasztds pedig ezzel egy id6ben a pangis jeleit mutatja.

. CELOK

— A kozosségi rostlen jo hirnevének, illetve az arrdl kialakult képnek a javitdsa, megkiilonboztets tulajdonsigainak
kiakndzasa

— E termék fogyasztisinak novelése

— A fogyasztok tdjékoztatdsa a piacra dobott Uij termékek jellemzdirSl.
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. CELCSOPORTOK

— Az 4gazat vezet$ szakemberei (rajzolok, tervezdk, gyartok, szerkesztdk)
— Forgalmazdk

— Textil, divat- és lakberendezési képzSkorok (oktatdk és didkok)

— Véleményformalok

— Fogyasztok.

. FO UZENETEK

— A termék minGsége a nyersanyag el6dllitdsi korilményeinek, a megfelel fajtdk haszndlatdnak, valamint az el6élli-
tasi lanc egésze folyamdn érvényesitett szakértelemnek koszonhets

— A kozosségi rostlen széles termékskaldt (ruhdzat, dekordci6, haztartdsi lenvaszon), valamint az Gtletek és Gjdon-
sagok temérdek tdrhdzat kindlja.

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldalak)

— Szakmai bemutatdk és vasdrok

— A tovébbfelhaszndlékra irdnyuld informdcids intézkedések (tervezdk, gyartok, forgalmazok, szerkesztdk)
— Informdcidk az értékesités helyén

Kapcsolatok a szaksajtéval

— Oktatasi informdciés intézkedések divattervezd iskoldkban, textilmérnoki kurzusokon stb.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 hénap, elsébbséget biztositva a minden idGszakra célkittizéseket meghatdrozé tobbéves programoknak.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

1 millié6 EUR.

Diszkertészeti termékek és élGnovények

. HELYZETERTEKELES

Az dgazati kindlatot a kozosségi és a harmadik orszdgokbol szarmazé termékek kozotti fokozédo verseny jellemzi.

Az 1997-2000 kozétt folytatott proméeids kampanyok értékel tanulmdnyai arra engednek kovetkeztetni, hogy a
kozosségi termékek eurdpai unids értékesitéseinek elémozditdsa céljdbdl a termeszt6tdl a forgalmazoig terjeds lanc
egésze jobb szervezést, valamint ésszerdsitést igényel; a fogyasztokat pedig részletesebben kell tdjékoztatni a kozosségi
termékek belsd tulajdonsdgairdl és valasztékarol.

. CELOK

— A kozosségi eredetli novények és virdgok fogyasztdsinak oOsztonzése

— Olyan gyakorlatok 6sztonzése, amelyek a kornyezet javat szolgdljak és gyarapitjdk a kornyezetbardt modszerekre
vonatkozé ismereteket
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— A killonboz8 tagdllamok szakemberei kozotti partnerség megerdsitése, amely tobbek kozott lehetévé teszi a
legfrissebb dgazati ismeretek megosztdsat és a el8allitdsi linc Osszes szereplGjének jobb tdjékoztatdsat.

. FO CELCSOPORTOK

— Termeldk, kertészetek, forgalmazok és egyéb dgazati szereplSk

— Egyetemi/fGiskolai hallgatok és tanulok

— Véleményformélok: djsagirok, oktatdk

— Fogyasztok.

. FO UZENETEK

— Tajékoztatds a kozosségi termékek mindségérdl és valasztékdrdl

— Kornyezetbardt termesztési modszerek

— Tartdsabb termékekre irdnyuld eljdrdsok

— A virdg- és novényfajtak kiegyensilyozott megvélasztdsa

— A novények és virdgok szerepe az életmindség és a jolét terén.

. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Kapcsolatok a médidval

— Visdrok és kidllitdsok: kiilonféle tagallamok termékeit bemutat6 standok

— Szakemberek, fogyasztok és egyetemi/fGiskolai hallgatok képzése

— A fokozottabb terméktartdssdgra vonatkozd ismeretek megosztdsdt célzd intézkedések

— Fogyasztotdjékoztatdsi intézkedések a sajtén, valamint olyan intézkedéseken keresztiil, mint példdul kataloguski-
adds, kertésznaptdrak, esetleg »a hénap novénye« kampanyok

— Az elektronikus média fokozottabb haszndlata (Internet, CD-ROM stb.).

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 hénap, elsGbbséget biztositva a minden idGszakra stratégidt és megfelelGen indokolt célkitiizéseket meghatdrozé
tobbéves programoknak.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

3 milli6 EUR.

Olivaolaj és étkezési olajbogyé

. HELYZETERTEKELES

Mig az olivaolaj és az étkezési olajbogyd kindlata novekszik, a Kozosség piaci egyensiilydnak fenntartdsdban fontos
szerep jut a nemzeti és nemzetkozi piacok értékesitd helyeinek. E termékek belfoldi keresleti szintje erds szérast mutat
a tradiciondlis fogyaszt6i piacok és azon piacok kozott, ahol viszonylag tGjdonsdgnak szdmitanak e termékek.
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A Htradiciondlis fogyasztd« tagdllamokban (Spanyolorszdg, Olaszorszdg, Gordgorszdg és Portugidlia), az érintett
termékek rendszerint kozismertek, a fogyasztds pedig magas. Ezek érett piacok, ahol az osszkereslet novekedési
lehetSségei korldtozottak, de figyelembe véve a jelenlegi részesedésiiket az olivaolaj-fogyasztdsban, az dgazat szem-
pontjdbdl tovabbra is kitiintetett szerepet jatszanak.

Az »1ij fogyaszto« tagdllamokban az egy fdre esG fogyasztds valamelyest nétt, de még mindig lényegesen alacsonyabb (a
2004. majus 1-je el6tti Kozosségben) vagy pedig elhanyagolhatd (az 1j tagdllamok tobbségében). Sok fogyasztdé nem
ismeri az olivaolaj és az étkezési olajbogyé tulajdonsdgait és a kiilonféle felhasznaldsi modokat. Emiatt ezen a piacon
jelentds mértékben novelhetS a kereslet.

2. CELOK

— Elsébbségi cél: a fogyasztds novelése az »0j fogyaszto« tagéllamokban a piaci lefedettség novelésével, a felhaszndlds
élénkitése az e termékek haszndlatdnak kiterjesztésével és a szitkséges tdjékoztatds megaddsaval.

— A fogyasztds megerGsitése és fejlesztése a »tradiciondlis fogyaszto« tagdllamokban a fogyasztknak a termékek
kevésbé ismert vetiileteire vonatkozé tdjékoztatdsaval, a fiatalsig e termékek vdsdrldsdra valé szoktatdsa.

3. CELCSOPORTOK

— A bevésarldsért felelds személyek: a »tradiciondlis fogyasztd« tagallamokban f6ként a 20 és 40 év kozottiek

— Véleményformdlok (gasztronémok, fészakdcsok, vendégldk, tjsagirdk), dltalanos és szaksajtd (konyhamiivészet, néi
lapok, életmédmagazinok)

— Orvosi és kozvetetten orvosi sajtd

— Forgalmazok (az »0j fogyaszto« tagdllamokban).

4. FO UZENETEK

— A sziiz olivaolaj érzékelhet§ jellemzGi (aroma, szin, {z) és gasztrondmiai tulajdonsdgai a fajta, a termelési teriilet, a
betakaritds, OEM/OF stb. fiiggvényében véltoznak. Ez a véltozatossdg a konyhai {zek és felhaszndldsi lehetGségek
nagy valasztékat biztositja

— Az olivaolaj kiilonféle kategoridi

— Tiéplélkozasspecifikus tulajdonsdgai miatt az olivaolaj az egészséges és kiegyenstlyozott étrend fontos eleme: az
étkezés okozta 6rom sikeresen parosul az egészséges és kiegyenstilyozott étrend kovetelményeivel

— Téjékoztatds az olivaolaj ellendrzésére, mindségi tanusitdsdra és cimkézésére vonatkozé el8irdsokrol

— Téjékoztatds a Kozosség terilletének egészén OEM/OFJ-ként nyilvantartott Osszes olivaolajra ésfvagy étkezési olaj-
bogyéra vonatkozdan

— Az étkezési olajbogyd egészséges és természetes termék, amely alkalmas mind a konnyed, kozvetlen fogyasztisra,
mind pedig a rafindlt ételek elkészitésére

— Az étkezési olajbogyok fajta szerinti jellegzetességei.
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Kimondottan az »0j fogyaszto« tagallamokban:

— az olivaolaj, killondsen az extra szliz kategéria természetes termék, a hagyomény és a hossza idén ét felhalmozott
szakértelem letéteményese, amely kielégiti az {zekkel tarkitott modern konyha igényeit; a mediterrdn konyhamdivé-
szet mellett konnyen felhaszndlhaté mds modern konyhdkban is

— felhaszndldsi javaslatok a f6zéshez/siitéshez

Kimondottan a »tradiciondlis fogyaszt6« tagallamokban:

— a tartésitott olivaolaj vésdrldsdnak el6nyei (a fogyaszté szdmdra hasznos informéciokkal bird cimkézéssel)
— modernebbé kell tenni a termékrdl kialakitott nagy multd és jelentds kulturdlis dimenzidji képet.

A 2. cikk (3) bekezdésének sérelme nélkiil az olivaolaj és az étkezési olajbogyé tépllkozdssal kapcsolatos tulajdonsd-
gaira vonatkoz6 informdacidknak 4ltaldnosan elfogadott tudomdanyos adatokra kell alapulniuk, és meg kell felelniiik az
élelmiszerek cimkézésére, kiszerelésére és rekldmozdsira vonatkozé 2000/13/EK eurdpai parlamenti és tandcsi irdny-
elvben (') megdllapitott kovetelményeknek, valamint minden olyan hatdlyos, egyedi szabdlynak, amelyet ezzel Ossze-
fiiggésben vezettek be.

5. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK
— Internet és elektronikus eszkozok (példdul CD-ROM, DVD-k)

— FErtékesités helyén végzett promécié (késtoloprobak, receptek, tdjékoztatds)
— Sajtd- és kozonségkapesolatok (rendezvények, részvétel fogyasztéi vasdrokon stb.)

— Hirdetések (vagy hirdetésjellegti Gjsdgcikkek) a sajtéban (dltaldnos, n6i magazinok, konyhamtvészet, életmédma-
gazinok stb.)

— Egyiittes fellépések az orvosi és kozvetetten orvosi szakmaval (orvosi PR)
— Audiovizudlis média (tv és rddio)

— Részvétel kereskedelmi vasirokon.

6. A PROGRAMOK IDOTARTAMA ES TERJEDELME

12-36 hoénap, elsébbséget biztositva a minden id@szakra stratégiat és megfelelSen indokolt célkittizéseket felvonultatd
tobbéves programoknak.

El6nyben részesiilnek azok a programok, amelyek megvalositdsat legaldbb 2 »tj fogyaszto« tagdllamban tervezik.

7. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE
4 milli6 EUR.

Magvakbél szirmazé olajak

Ebben az 4gazatban azok a programok élveznek elsébbséget, amelyek a repceolajra sszpontositanak vagy pedig a
kiillonb6z6, magvakbdl szdrmazo olajak jellegzetességeit mutatjék be.

A magvakbdl szdrmazé olajak dgazatdnak éves, indikativ koltségvetése:

2 millié EUR.

() HL L 109., 2000.5.6., 29. o.



2005.3.15.

Az Eurépai Unié Hivatalos Lapja

L 6815

A. Repceolaj

1. HELYZETERTEKELES

Az 1j kozos agrarpolitika kovetkezményeként a repcemagtermelés nem részesiil killon tdmogatdsban, emiatt a piaci
viszonyokhoz kell igazodnia. Megnovekedett termelési lehetGségek mellett — valamint a strukturdlis tdltermeléssel
jellemezhet$ gabonatermesztés alternativdjaként — a repceolaj promécidja hozzdjarul a szdnt6foldi novények piacdnak
egyensilydhoz és a kiilonféle novényi olajok kozosségi fogyasztdsdhoz. A Kozosség jelenleg a repceolaj nettd
exportdre.

Az elmdlt évtizedekben tdpldlkozdsi szempontbél értékes jellegzetességekkel bir¢ repcefajtdkat fejlesztettek ki. Ez a
mindség javuldsit eredményezte. Uj termékeket fejlesztettek ki, mint példdul a hidegen sajtolt, sajitos, a mogyordra
emlékeztetd izl repceolajokat.

A repceolaj tapértéke vildgszerte vizsgdlatok targyat képezi, amelyek eredményei a termék elényos élelmezési és élettani
jellegzetességeit tdmasztjdk ald. A legfrissebb kutatdsi eredményekrdl tdjékoztatni kell az dltalinos orvosokat, a tapldl-
kozési szakértSket és a fogyasztokat.

. CELOK

— A repceolaj jellegzetességeire és az annak 0j keleti fejlédésére vonatkozé ismeretek terjesztése

— Az orvosi és kozvetetten orvosi szakmdnak, valamint a fogyasztoknak a repceolaj tdpértékérdl és hasznalatdrél vald
tdjékoztatdsin keresztiil a fogyasztds novelése.

. CELCSOPORTOK

— Héztartdsok, kiillonosen a bevasdrldsokért felelgs személyek

— Véleményformélok (jsdgirok, konyhaf6nokok, az orvosi és a tdplalkozastudomdanyi szakma)
— Forgalmazdk

— Orvosi és kozvetetten orvosi sajtd

— Elelmiszeripar.

. FO UZENETEK

— Tépértéke miatt a repceolaj a kiegyenstlyozott és egészséges étrend 1ényeges eleme
— A repceolaj el6nyds zsirsavosszetétele

— Felhaszndlési javaslatok a f6zéshez/siitéshez

— Téjékoztatds a terméknek és fajtdinak fejlédésérdl.

A 2. cikk (3) bekezdésének sérelme nélkiil a repceolaj tépldlkozéssal kapcsolatos tulajdonsdgaira vonatkozé informd-
ci6knak dltaldnosan elfogadott tudoményos adatokra kell alapulniuk, és meg kell felelniiik az élelmiszerek cimkézésére,
kiszerelésére és reklimozdsira vonatkozé 2000/13/EK irdnyelvben megéllapitott kovetelményeknek, valamint minden
olyan hatdlyos, egyedi szabélynak, amelyet ezzel Osszefiiggésben vezettek be.

5. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Frtékesités helyén végzett promécié (késtoloprobak, receptek, tdjékoztatds)

— Hirdetések (vagy hirdetésjellegti tjsdgcikkek) a sajtéban (dltaldnos, konyhamtvészet, ndi magazinok, életmédma-
gazinok)

— Kozonségkapcsolatok (rendezvények, részvétel élelmiszer-ipari vdsdrokon)
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— Egyiittes fellépések az orvosi és kozvetetten orvosi szakmadval
— Egyiittes fellépések éttermekkel, a vendégldtdipari dgazattal és a konyhafénokokkel

— Internet.

6. A PROGRAMOK IDOTARTAMA
12-36 hénap.

B. Napraforgdolaj

A napraforg6olaj programjai csak akkor élveznek elsbbséget, amennyiben az a piaci viszonyok alapjan indokolt.

1. HELYZETERTEKELES
A Kozosségben tobb mint 2 millid hektdr teriileten termesztenek napraforgét, a napraforgémag termelése pedig
meghaladja az évi 3,5 millié tonndt. A Kozosségben fogyasztott napraforgdolajat eddig f6ként a Kozosségben termesz-
tett napraforgémagbdl dllitottdk elS. Azonban a sajtolds volumenének visszaesése a 2004/2005-6s gazdasdgi évben az
EU napraforgbolaj-termelésének csokkenését eredményezi. Mivel a vildgpiaci drak emelkedében vannak és a kindlat
elégtelennek bizonyulhat, nem élveznek elsGbbséget a csak a napraforgdolajra Osszpontosité programok. Ezzel
szemben olyan programok részévé lehetne tenni, amelyek a kiilonféle k6zosségi eredetti, magvakbol szdrmazé olajakra
hivjdk fel a figyelmet.

A napraforgéolaj, mint termék bizonyos felhasznaldsi teriileteken — mint példaul a siités — egyedi elényokkel rendel-
kezik. Telitetlen zsirtartalma magas, gazdag E-vitaminban. E kampdnyok célja a fogyasztok és kereskedSk/forgalmazok
tdjékoztatdsa a napraforgdolaj kiilonféle felhaszndldsi teriileteirdl, tipusairdl és jellegzetességeirdl, valamint a mindsé-
gére vonatkozd kozosségi jogszabdlyokrol. A kampanyokat a tdrgyilagos tdjékoztatds szellemében kell megtervezni.

2. CELOK

A fogyasztok és a kereskedelem szereplSinek tdjékoztatdsa a kovetkezdkrdl:
— a napraforgéolaj killonboz6 felhasznadldsi teriiletei, annak jellegzetességei és tapértéke

— a mindséget szabilyozd jogszabilyok és szabvanyok; a cimkézés szabdlyozdsa.

3. CELCSOPORTOK

— Haztartdsok, kiilonosen a bevasdrlasokért felelds személyek
— Véleményformdlok (Gjsagirok, konyhafénokok, az orvosi és a taplalkozastudomanyi szakma)
— Forgalmazdk

— FElelmiszeripar.

4. FO UZENETEK

A {8 programiizeneteknek a kovetkezSkrdl kell tdjékoztatdst nyujtaniuk:

— a napraforgéolaj helyes felhasznaldsinak elényei. Példdul az olajtipusii napraforgémagbdl elGillitott napraforgdolaj
E-vitamin tartalma mds novényi olajokhoz képest magas. Konnyii ize és siitési alkalmazhat6sdga miatt a napra-
forgdolaj jol ismert,

— a napraforgdolaj mindséget szabilyozé jogszabélyok és szabvinyok,
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— a napraforgdolaj zsirsavosszetétele és tapértéke,

— a napraforgbolajjal és mds novényi olajokkal kapcsolatos technikai fejlédés, valamint a tudomdnyos kutatds
eredményei.

A 2. cikk (3) bekezdésének sérelme nélkiil a napraforgdolaj tdpldlkozdssal kapcsolatos tulajdonsdgaira vonatkozd
informéci6knak 4ltalénosan elfogadott tudoményos adatokra kell alapulniuk, és meg kell felelniiikk az élelmiszerek
cimkézésére, kiszerelésére és rekldmozdsdra vonatkozé 2000/13[EK irdnyelvben megéllapitott kovetelményeknek, vala-
mint minden olyan hatélyos, egyedi szabdlynak, amelyet ezzel Gsszefiiggésben vezettek be.

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Téjékoztatd anyagok rendelkezésre bocsitdsa az értékesitési helyeken (POS) (a kereskedelemnek is)
— Hirdetések (vagy hirdetésjellegti tjsdgcikkek) a sajtdban (dltaldnos, konyhamtivészet, szaksajto)
— Kozonségkapcsolatok (rendezvények, részvétel élelmiszer-ipari vdsdrokon)

— Internet.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 hénap.

Tej és tejtermékek

. HELYZETERTEKELES

A folyékony tejtermékek fogyasztdsa visszaesett, kiilondsen a jelentGsebb tejfogyasztd orszdgokban, elsGsorban a
fiatalabb korosztilyokat megcélzé iiditditalok altal tdmasztott piaci verseny kovetkeztében. A folyékony tejtermékek
fogyasztdsit fokozatosan felviltja a kiilonféle, tejet helyettesitG termékek fogyasztisa. Ezzel szemben dltalinos nove-
kedés tapasztalhat6 a tejtermékek — tejjel egyenértékd termékben kifejezett — fogyasztdsdban.

. CELOK

— A folyékony tejtermékek fogyasztdsdnak novelése a novekedési lehetGségekkel rendelkez$ piacokon, valamint a
fogyasztasi szinvonal megdrzése a telitett piacokon

— Altaldnossigban a tejtermékek fogyasztdsinak névelése

— A fiatalok — mint a jov§ feln6tt fogyasztéi — fogyasztdsinak elémozditdsa.

. F& CELCSOPORTOK

Altaldnossagban véve a fogyasztok, kiilonos tekintettel a kévetkezd csoportokra:
— gyermekek és serdiildk, kiilonosen a 8 és 13 év kozotti lanyok,
— kiilonféle korcsoportokhoz tartozé ndk,

— idGskortak.

4. FO UZENETEK

— A tej és a tejtermékek egészséges, természetes, a korszerd életmbdhoz illeszkedd termékek, amelyeket élvezetes
fogyasztani

— A tej és a tejtermékek tdpértéke kilonleges, ez kiilonosen meghatdrozott korcsoportok szempontjabdl jotékony

— Az tzeneteknek pozitivnak kell lenniiik, és figyelembe kell venniitk a fogyasztasnak a kiilonb6z6 piacokon
tapasztalhatd sajdtos jellegét
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— A tejtermékek széles vélasztéka megfelel a kiilonféle fogyasztasi helyzetben 1évé killonboz8 fogyasztok igényeinek

— A tej és a tejtermékek alacsonyabb zsirtartalmid véltozatban is kaphatok, és ezek egyes fogyasztok szdmdra
megfeleldbbek lehetnek

— A program sordn végig biztositani kell az tizenetek folytonossagat, hogy a fogyasztokat meg lehessen gydzni a tej
és tejtermékek rendszeres fogyasztisnak el6nyeirl.

A 2. cikk (3) bekezdésének sérelme nélkill a tej és tejtermékek téplalkozdssal kapcsolatos tulajdonsdgaira vonatkozd
informéci6knak altaldnosan elfogadott tudoményos adatokra kell alapulniuk, és meg kell felelniitk az élelmiszerek
cimkézésére, kiszerelésére és reklimozasara vonatkozé 2000/13/EK irdnyelvben megéllapitott kovetelményeknek, vala-
mint minden olyan hatdlyos, egyedi szabdlynak, amelyet ezzel Gsszefuggésben vezettek be.

5. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatornak

— Telefonos informéciés vonal

— Kapcsolattartds a médidval és a reklamszakmaval (pl. szaklapok, ndi magazinok, ifjusdgi lapok)

— Kapcsolattartds orvosokkal és taplalkozasi szakértékkel

— Kapcsolattartds oktatokkal és iskolakkal

— Egyéb csatorndk (szoérdlapok, prospektusok, gyermekjdtékok stb.)

— Az értékesitési helyeken tartott bemutatok

— Vizudlis média (mozi, szakosodott tv-csatornak)

— Rovid radiés rekldmok

— Részvétel kidllitdsokon és vdsdrokon.

6. A PROGRAMOK IDOTARTAMA ES TERJEDELME

12-36 hoénap, els6bbséget biztositva a minden iddszakra célkittizéseket kijel6l§ tobbéves programoknak.

7. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE
4 millié EUR.

ps

Kozosségi vagy pedig nemzeti mindségbiztositisi rendszerrel osszhangban elGdllitott friss, hiit6tt vagy
fagyasztott hiis

1. HELYZETERTEKELES

A legfontosabb dllati termékek koziil sokat stjtd egészségiigyi problémédk bebizonyitottdk annak sziikségességét, hogy
meg kell erGsiteni a fogyasztok kozosségi hastermékekbe vetett bizalmit.

Ez — az ellendrzések és az élelmiszerbiztonsdg tirgydban hozott dltalinos jogszabélyok mellett — szitkségessé teszi a
targyilagos tdjékoztatdst a kozosségi és nemzeti mindségbiztositdsi rendszerekrdl és az dltaluk megkovetelt ellendrzé-
sekrél. E szabdlyok és ellendrzések tovabbi garancidt jelentenek a terméklefrasok és tovdbbi ellendrzési rendszerek
biztositdsa altal.
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. CELOK

— Ezek a tdjékoztaté kampdnyok azokra a termékekre korlitozddnak, amelyeket az eurdpai minéségi rendszerekre
vonatkozé szabdlyozdssal (OEM, OFJ, garantdlt, hagyoményos kiilonlegességek és biogazdilkodds) vagy az
1257/1999/EK rendelet 24b. cikkének megfelelSen a tagdllamok 4ltal elismert mindségi szabdlyozdssal Ossz-
hangban dllitottak el6. Az e rendelet szerint tdmogatott tdjékoztaté kampdnyokat nem szabad az
1257/1999/EK rendelet szerint is tdmogatni.

— A cél targyilagos és kimerit6 tdjékoztatds biztositdsa a hiistermékekre vonatkozé kozosségi és nemzeti minGség-
biztositsi rendszerek szabdlyairdl. Tdjékoztatni kell a fogyasztokat, a véleményformalokat és a forgalmazokat a
terméklairdsokrdl és az ezen minGségbiztositdsi rendszerek éltal el6irt tényleges ellendrzésekr6l.

. F& CELCSOPORTOK

— Fogyasztok és azok szovetségei

— A hiéztartdsi bevésarldsokért felel6s személyek

— Intézmények (éttermek, kérhdzak, iskoldk stb.)

— Forgalmazok és azok szovetségei

— Sajté és véleményformalok.

. FO UZENETEK

— A mindségbiztositdsi rendszerek specifikus termelési médszereket és ellendrzéseket garantdlnak, amelyek szigo-
rabbak a jogszabélyokban megkivintaknal

— A mindségi hastermékek specifikus jellemzSkkel vagy a szokdsos kereskedelmi normdkndl magasabb mindséggel
rendelkeznek

— A kozosségi és nemzeti mindségi szabdlyozasok dttekinthetSek és a termékek teljes korti nyomonkovethetSségét
biztositjak

— A htisok cimkézése lehet6vé teszi a fogyasztd szdmdra a mindségi termékek, azok eredetének és jellegzetességeinek
azonositdsat.

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Internet

— A médidval és a reklamszakmadval egyiitt folytatott PR (tudomdnyos és szaksajtd, néi és konyhamdvészeti maga-
zinok)

— Kapcsolattartds a fogyasztdi szovetségekkel
— Audiovizudlis média
— lrésos anyagok (szérélapok, prospektusok stb.)

— Az értékesitési helyeken nytjtott tdjékoztatds.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA ES TERJEDELME

A programoknak legaldbb nemzeti hatékortinek vagy tobb tagallamra kiterjeddnek kell lenniiik.

12-36 hoénap, els6bbséget biztositva a minden id8szakra indokolt célokat kijel6ls tébbéves programoknak.
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. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

4 milli6 EUR.

Az emberi fogyasztisra szint tojisok cimkézése

. HELYZETERTEKELES

2004. janudr 1-jét6l az emberi fogyasztisra szdnt valamennyi tojds héjira egy olyan kédot kell pecsételni, amely
azonositja a termelSt és a tojotyukok tenyésztése sordn alkalmazott rendszert. A kddot a tenyésztési modszert
azonositd szdam (0 = biotenyésztés, 1 = szabadfoldi tenyésztés, 2 = 61, 3 = ketrec), a tenyésztGiizem helye szerinti
tagillam 1SO-k6dja, valamint az illetékes hat6sdg éltal a tenyésztGiizemhez rendelt szdm alkotja.

. CELOK

— A fogyasztok tdjékoztatdsa a tojisjelolés 1j szabvanyairdl, teljes kord felvildgositds a tojdsokra nyomtatott kodok
jelentésérdl

— Tajékoztatdsnytjtds a tojasokra nyomtatott kodok segitségével a tojastermelési rendszerekrdl

— Tajékoztatasnyjtds a létez6 nyomonkovetési rendszerekrdl.

. CELCSOPORTOK

— Fogyasztok és forgalmazok

— Véleményformélok.

. FO UZENETEK

— A 2002/4[EK bizottsdgi irdnyelvvel (') 6sszhangban a tojdsokra nyomtatott Gj kodok, valamint a kiilonféle tojds-
kategéridk — amelyekre a kodok hivatkoznak — jellegzetességeinek kozzététele és ismertetése.

— Az izenetek nem részesithetik elényben egyik tenyésztési modszert sem egy madsikkal szemben, nem tehetnek
emlitést a tojasfogyasztds egészségiigyi kihatdsairdl és a tojasok tdpértékérdl. Nem lehet megkiilonbozetést alkal-
mazni a kiilonb6z8 tagdllamokbol szdrmazé tojdsok kozott.

. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatornak (internetes oldal stb.)

— Nyomtatott anyagok (prospektusok, szérdlapok stb.)

— Informdcidk az értékesités helyén

— Hirdetések a sajtban, receptijsigokban, néi magazinokban stb.

— Kapcsolattartds a médidval.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-24 hénap.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

2 millié EUR.

() HL L 30, 2002.1.31., 44. o.
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Méz és méhészeti termékek

. HELYZETERTEKELES

A Ko6z0sség igen kevés kozosségi tdmogatdsban részesils, minGségi méz- és méhészeti termékek dgazata fokoz6dd
globdlis versennyel szembesiil. A helyzetet neheziti, hogy a Kozdsségben magasak a termelési koltségek.

2001 Ota az dgazatra a mézrdl sz616, 2001/110/EK irdnyelv () vonatkozik, amely kotelezd, a minGséget a szdrmazdsi
hellyel 6sszekapcsold cimkézést ir el6. A tdmogatott programoknak a kozosségi mézre és méhészeti termékekre kell
oOsszpontositania, a regiondlis, territoridlis vagy topogrifiai eredetre vonatkozd kiegészit6 megjeloléssel vagy — a
Kozosség (OEM, OF), garantdlt, hagyoményos kiilonlegességek és biogazdilkodds) vagy egy tagillam dltal hitelesitett
- mindségi cimkékkel egyiitt.

. CELKITUZESEK

— A fogyasztdk tdjékoztatisa a kozosségi méhészeti termékek valtozatossigardl, azok érzékelhetd tulajdonsdgairdl,
valamint a termelés korilményeir6l

— A fogyasztok tdjékoztatdsa a sziretlen és pasztorizdlatlan kozosségi mézek tulajdonsigairdl

— A fogyasztok segitése a kozosségi méz cimkézésének megértésében, valamint a termelSk buzditdsa éttekinthets
cimkék készitésére

— A fogyasztdsnak a minGségi termékek irdnydba valé terelése azdltal, hogy felhividk a figyelmet a termékek
nyomonkovethet&ségére.

. FO CELCSOPORTOK

— Fogyasztok, killondsen a 20 és 40 év kozottiek
— Id6sek és gyermekek

— Véleményformalok.

. FO UZENETEK

— Téjékoztatds a biztonsagra, a termelés higiénids koriilményeire, a mindségi tantsitdsra és a cimkézésre vonatkozd
kozosségi jogszabalyokrol

— A méz hagyomdényra és jol bevilt szakértelemre épitd természetes termék, amelyet a modern konyhdban tobb-
féleképpen fel lehet haszndlni

— A méz nagyfoki viltozatossdga a killonféle foldrajzi és novénytani eredetnek ésfvagy a kiilonbozs évszakoknak
koszonhetSen

— Téjékoztatds a felhaszndldsi teriiletekrdl és a tapértékrdl

— A beporzds oltalma elengedhetetlen a biodiverzitds fenntartdsihoz.

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Altaldnossagban véve hirdetések a szaksajtéban (konyhamdvészet, életmédmagazinok)
— Internet, filmszinhdz és egyéb audiovizudlis média (tv, radio)
— FErtékesitési helyek

— Részvétel kidllitdsokon és vdsirokon

() HL L 10., 2002.1.12., 47. o.
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— PR a nagykozonségre vonatkozdan, rendezvények szervezése az éttermekben végrehajtandé tevékenységek érde-
kében, valamint a vendéglatéipari dgazat javara

— Tiéjékoztatds az iskoldban (Gtmutatds az oktatOknak, valamint a szélloda- és vendéglatdipari iskoldk hallgatéinak).

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA ES TERJEDELME

12-36 hoénap, elsébbséget biztositva a minden id@szakra stratégidt és megfelelGen indokolt célkittizéseket felvonultatd
programoknak.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE
1 milli6 EUR.

Meghatdrozott termGhelyrdl szirmazé minGségi borok, foldrajzi jelzéssel ellitott asztali borok
. HELYZETERTEKELES

Az 4gazatot tiltermelés jellemzi, a fogyasztds azonban nem ndvekszik, s6t egyes borfajtdk esetében csokkend tenden-
cidjt, de a harmadik orszdgokbdl szdrmazé kinalat novekvében van.

. CELOK

— A kozosségi borok fogyasztdsinak novelése

— A fogyasztok tdjékoztatdsa a kozosségi borok vélasztékdrol, mindségérdl, elGéllitdsi koriilményeirdl, valamint a
tudomdnyos tanulmdnyok eredményeirdl.

. FO CELCSOPORTOK

— Forgalmazdk

— Fogyasztok, kivéve a 2001. junius 5-i 2001/458/EK tandcsi ajanldsban3 emlitett fiatalokat és serdilSket (*)
— Véleményformaldk: Gjsdgirok, gasztrondmiai szakemberek

— A szdlloda- és vendégldtéipar oktatdsi intézményei.

. FO UZENETEK

— A kozosségi jogszabilyok szigorian szabélyozzdk a termelést, a mindségmegjeloléseket, a cimkézést és a forgal-
mazdst, ezzel biztositva a fogyasztoknak a kindlt borok mindségét és nyomonkovethetSségét

— A kilonféle eredetti kozosségi borok igen széles valasztékdbol valé vélasztds lehet@ségének vonzereje

— Téjékoztatds a kozosségi bortermelésrdl, annak kapcsolatdrdl a regiondlis és helyi feltételekkel, kultdrdkkal és
izlésvildgokkal.

. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK
Téjékoztatds és PR-intézkedések:
— a forgalmazok és a vendégldtbiparban tevékenykeddk képzése,
— kapcsolattartds a szaksajtéval,

— egyéb csatorndk (internetes oldal, szérélapok és prospektusok), amelyek segitik a fogyasztékat a vélasztdsban és
hogy csalddi rendezvényekkor, iinnepélyes alkalmakkor gondoljanak a bor fogyasztdsira,

— Visdrok és kidllitdsok: killonféle tagallamok termékeit bemutat6 standok.

() HL L 161., 2001.6.16., 38. o.
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6. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap, els6bbséget biztositva a minden iddszakra célkittizéseket meghatdrozé tobbéves programoknak.

7. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

3 millié6 EUR.

Az oltalom alatt 3ll6 eredetmegjel6léssel (OEM), az oltalom alatt dll6 foldrajzi jelzéssel (OFJ) vagy a

hagyominyos kiilonleges termék jelzésével (HKT) ellitott termékek

. HELYZETERTEKELES

A terméknevek oltalmdnak a 2081/92/EGK és 2082/92/EGK rendeletben biztositott kozosségi rendszere a kozos
agrarpolitika mindségi fejezetének megvaldsitdsa sordn elsGbbséget élvez. Emiatt tovdbbra is erdfeszitéseket kell
tenni olyan kampdnyok folytatdsa érdekében, amelyek megismertetik az elnevezéseket és az oltalom alatt 4ll6 neveket
visel6 termékeket az e termékek elSdllitdsanak, elkészitésének, értékesitésének és fogyasztdsnak lincolatdban részt
vev$ minden lehetséges szereplgvel.

. CELOK

A promdcids és tdjékoztatdsi kampanyoknak nem szabad egy vagy csak igen korldtozott szdmua terméknévre Ossz-
pontosulniuk, jéval inkdbb bizonyos termékkategéridk, avagy egy vagy tobb tagdllam egy vagy tobb teriiletén termelt
termékek neveinek csoportjaira kell koncentrdlniuk.

E kampdanyok célkittizései a kovetkezSk:

— széles kord tdjékoztatds nydjtdsa a szabilyozdsok tartalmdrdl, maikodésérdl és kozosségi jellegérdl, valamint kiilo-
nosen e jeloléseknek azon oltalom alatt dll6 neveket visel§ termékek kereskedelmi értékére gyakorolt hatdsardl,
amelyek a jegyzékbe vételt kovetGen az e szabilyozdsok biztositotta oltalom elényeit élvezik,

— az OEM, OF és HKT termékek kozosségi logdi ismertségének javitdsa a fogyasztok, forgalmazok és élelmiszer-ipari
szakemberek korében,

— az e szabdlyozdsokban még részt nem vevd termeld/feldolgozo szovetségek biztatdsa a rendszer haszndlatdra, a
jegyzékbe vétel alapvetd koriilményeit teljesitd termékek nevének bejegyeztetése altal,

— az érintett teriiletek szabalyozdsokban még részt nem vevd termelSinek/feldolgozéinak biztatdsa a jegyzékbe vett
neveket visel§ termékek elédllitdsdban vald részvételre, a kiilonféle oltalom alatt 4ll6 nevek tekintetében megalla-
pitott ellendrzési kovetelményeknek és jovdhagyott elGirdsoknak valéo megfelelés dltal,

— az ¢rintett termékek keresletének Osztonzése, a fogyasztoknak és a forgalmazoknak a szabélyozdsok létérdl,
jelentBségérdl és el8nyeirdl, valamint a logdkrol, a jelolések megaddsinak feltételeirdl, a relevins ellenSrzésekrdl
és feluigyeletrdl, a nyomonkovetési rendszerrdl vald tdjékoztatdsin keresztiil.

. F& CELCSOPORTOK

— Termel6k és feldolgozok

— Forgalmazdk (élelmiszer-druhdzak, nagykereskeddk, kiskereskeddk, vendégltok, étkezdék, éttermek)

— Fogyasztok és azok szovetségei

— Véleményformaldk.
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. FO UZENETEK

— Az oltalom alatt 4ll6 nevet visel§ termékek foldrajzi eredetilkhoz kapcsolddé specifikus tulajdonsdgokkal rendel-
keznek. Az oltalom alatt 4ll6 eredetmegjeloléssel (OEM) elltott termékek esetében a termékek minGsége vagy
jellegzetességei legfGképpen vagy kizdrdlag a sajitos foldrajzi kornyezethez kapcesolédnak (annak sajitos természeti
és emberi tényezdivel egyiitt). Az oltalom alatt 4ll6 foldrajzi jelzéssel (OF)) elldtott termékek esetében a termékek a
foldrajzi szdrmazdsuknak tulajdonithaté kiilonleges mindséggel vagy jo hirnévvel birnak, és a termelés, feldolgozas
vagy elkészités koziil legaldbb az egyik szakaszban tetten érhet§ ez a foldrajzi kapcsolat.

— A HKT jelolésii termékek kiilonleges jellegzetességei a hagyomdnyos, specidlis elGdllitdsi modszereknek vagy a
hagyomanyos nyersanyagok hasznalatdnak koszonhetdk.

— A kozosségi OEM, OF] és HKT logdk olyan szimbdolumok, amelyeket a Kozosség egész terilletén a termelés
kiilonleges feltételeinek — amely lehet a foldrajzi szdrmazdshoz vagy a hagyoményhoz kapcsolédé — megfelel§
és ellendrzott termék ismérveként értelmeznek.

— Az érintett termékek mindségének egyéb vetiiletei (biztonsdgossdg, tapérték, iz, nyomonkovethetdség).

— Néhédny OEM, OFJ vagy HKT termék bemutatdsin keresztiil annak szemléltetése, hogy azok a termékek, amelyek
nevét az oltalmi szabdlyozdsokban jegyzékbe vették, a termékek értéknovekedése lehetGségének sikeres példai.

— Ezek az oltalmi szabdlyozdsok fenntartjdk a Kozosség kulturdlis 6rokségét, timogatjdk a mez@gazdasagi termelés
sokszindiségét, valamint a tdjjelleg fenntartdsat.

. FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldalak)

— PR-kapcsolatok a médidval (szaksajtd, ndi magazinok, gasztronémiai lapok)
— Kapcsolattartds a fogyasztdi szovetségekkel

— Téjékoztatds és bemutatd az értékesitési helyeken

— Audiovizudlis média (t6bbek kozott célzatos tv-reklimok)

— Irdsos anyagok (szorélapok, prospektusok stb.)

— Részvétel kereskedelmi vésdrokon és kidllitdsokon

— Téjékoztatds és oktat szemindriumok/intézkedések az OEM, OF és HKT kozosségi szabalyozdsok miikodésével
kapcsolatban.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap. Els6bbséget élveznek a minden idGszakra egyértelmdi célkittizéseket és stratégidt meghatdrozé tobbéves
programok.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

3 millié EUR.

Téjékoztatds a leginkibb tdvol esé teriiletek esetében alkalmazott emblémdrdl

. HELYZETERTEKELES

Ez az irdinymutatds a Kozosség legkiilsd régidira vonatkozik, amint azt a Szerzédés 299. cikkének (2) bekezdése
meghatdrozza. A kiils§ értékel§ tanulmany megdllapitdsai szerint a tdvoli régidkra alkalmazott emblémdval (logd)
kapcsolatban a Kozosség dltal 1998-1999-ben szervezett tdjékoztaté program igen kedvezd fogadtatdsra talalt az
ebben az dgazatban tevékenykeddk korében.
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Ennek eredményeként tobb termel§ és feldolgozd is kérte mindségi termékei tekintetében a logd haszndlatdnak
engedélyét.

Tekintetbe véve ezen els6 kampany rovidségét, célszeri a logéd killonféle célcsoportok korében valé ismertségének
javitdst tovabbra is fokozni, a logd jelentését és elényeit bemutatd tdjékoztaté intézkedések fenntartdsdval.

. CELOK

— A logd 1étének, jelentésének és el6nyeinek ismertetése
— Az érintett teriiletek termelSinek és feldolgozdinak a logé hasznélatdra torténd osztonzése

— A logé ismertségének novelése a forgalmazok és fogyasztok korében.

. FO CELCSOPORTOK

— Helyi termeldk és feldolgozok
— Forgalmazodk és fogyasztok

— Véleményformalok.

. FO UZENETEK

— A termék jellegzetes és természetes

— A termék a Kozosség egyik régi6jabol szarmazik

— Mindség (biztonsagossag, tapérték és izvildg, termelési médszer, kapesolat a szdrmazasi hellyel)
— A termék egzotikus jellege

— A kindlat véltozatossiga, beleértve a szezonon kiviili idgszakokat

— NyomonkévethetSség.

FO KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldal stb.)

— Telefonos informdcids vonal

— PR-kapcsolatok a médidval (pl. szakujsagirok, ndi magazinok, gasztronémiai lapok)
— Bemutatok tartdsa az értékesitési helyeken, vasarokon, kidllitdsokon stb.

— Kapcsolattartds orvosokkal és tapldlkozasi szakértékkel

— Egyéb csatorndk (szérdlapok, prospektusok, receptek stb.)

— Audiovizudlis média

— Hirdetések a helyi és szaksajtoban.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 hénap.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

1 millié EUR.
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Biogazdilkodds sordn elGillitott termékek

. HELYZETERTEKELES

A biogazdilkoddssal elédllitott termékek fogyasztdsa killondsen a vérosi lakossdg korében népszerd, de e termékek
piaci részesedése még mindig elég csekély.

A biogazdalkodds, mint termelési modszer jellegzetességeinek ismertsége a fogyasztok és mds érdekcsoportok korében
novekeddben van, de még mindig meglehetdsen alacsony.

A bioélelmiszerekre és a biogazdilkoddsra vonatkozd kozosségi cselekvési tervben a promdcids és tdjékoztatdsi
intézkedések a bioélelmiszerek kereslete fokozdsdnak kulcsfontossagi eszkozei.

. CELOK

A promdcids és tdjékoztatdsi kampanyoknak nem szabad egy vagy néhédny kivdlasztott termékre Gsszpontositaniuk,
joval inkdbb termékcsoportokra vagy a biogazddlkodds formdira — ahogy azt egy vagy tobb tagdllam egy vagy tobb
teriiletén alkalmazzdk — kell irdnyulniuk.

E kampdnyok célkittizései a kovetkezk:

— a bioélelmiszerek fogyasztdsinak osztonzése,

— a fogyasztok tdjékozottsdgdnak javitdsa a cimkézés — ideértve a biotermékek kozosségi logdjat is — tekintetében,

— széles kord tdjékoztatds nytjtdsa és az ismertség javitdsa a biogazddlkodds elényeire vonatkozdan, killonos tekin-
tettel a kornyezetvédelemre, az dllatjolétre, a tdjjelleg fenntartdsdra és a vidéki térségek fejlesztésére,

— széles kord tdjékoztatds nyujtdsa a biogazdalkodds kozosségi szabalyozdsdnak tartalmdrdl és mikodésérdl,

— a biogazdilkoddsban még részt nem vevd egyéni termeldk, feldolgozok, valamint a termeld/feldolgozd/kiskeres-
kedd csoportok osztonzése az e termelési modra valé éattérésre; a kiskereskeddk, kiskereskeddi csoportok és
éttermek biztatdsa biotermékek értékesitésére.

. FO CELCSOPORTOK

— Altaldnossigban véve a fogyasztok; fogyasztéi szovetségek és bizonyos fogyasztéi csoportok

— Véleményformalok

— Forgalmazdk (élelmiszer-druhdzak, nagykereskeddk, szakosodott kiskereskeddk, vendéglatok, étkezdék, éttermek),
élelmiszer-feldolgozok

— Oktatdk és iskoldk.

4. FO UZENETEK

— A Dbiotermeléssel el&dllitott termékek természetes eredettiek, illenek a korszerd életmédhoz és fogyasztdsuk
kellemes érzetet ad; a kornyezetet és dllatjolétet kilonosen tiszteletben tarté termelési modszerek termékei; a
biogazdilkodds a mezGgazdasagi termelés sokszintiségét és a tijjelleg fenntartdsat szolgélja.

— A termékekre szigort termelési és ellendrzési elirdsok vonatkoznak, ideértve a teljes korti nyomonkovethetdséget,
amely biztositja, hogy a termékek bioellendrzési rendszerrel rendelkezd gazdasigokbdl szdrmaznak.
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— A »bio«, »0kologiai« és »bioldgiaic, illetve a mds nyelvekben ezekkel azonos jelentésti szavak élelmiszer-ipari
termékekkel kapcsolatos hasznélatit jogszabalyok védik.

— A kozosségi logé a biotermékeknek a Kozosség egész teriiletén elfogadott jele, amely azt jelzi, hogy a termékek
megfelelnek a magas szintli kozosségi termelési kovetelményeknek, valamint szigord ellendrzéseken estek at. A
kozosségi logorodl nytjtott tdjékoztatdst ki lehet egésziteni a tagdllamokban bevezetett logdkra vonatkozd tdjékoz-
tatdssal.

— Ki lehet emelni az érintett termékek mindGségének egyéb vetiileteit (biztonsdgossag, tapérték, iz).

. F& KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

— Elektronikus csatorndk (internetes oldalak)

— Telefonos informdciés vonalak

— PR-kapcsolatok a médidval (szakijsdgirok, n6i magazinok, gasztrondmiai lapok, élelmiszer-ipari sajtd)
— Kapcsolattartds a fogyasztoi szovetségekkel

— Téjékoztatds az értékesités helyén

— Intézkedések iskoldkban

— Audiovizudlis média (tobbek kozott célzatos tv-rekldmok)

— frdsos anyagok (szérélapok, prospektusok stb.)

— Részvétel kereskedelmi vdsirokon és kidllitdsokon

— Téjékoztatds és oktat szemindriumok/intézkedések a bioélelmiszerekre és biogazdalkoddsra vonatkozd kozosségi
szabdlyozds mikodésével kapesolatban.

. A PROGRAMOK IDOTARTAMA

12-36 honap. Els6bbséget élveznek a minden id@szakra egyértelmdi célkitiizéseket és stratégidt meghatdroz6 tobbéves
programok.

. AZ AGAZAT EVES, INDIKATIV KOLTSEGVETESE

3 milli6 EUR.”



