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OssZEFOGLALO e A tanulmany az tgynevezett rdzsaszin adé (angolul pink
tax) probléméjaval foglalkozik, valamint a hozz4 kapcsolédé nemi egyenlét-
lenséggel, azaz a ndknek, illetve a férfiaknak szdnt termékek kozotdi drki-
lonbségeket elemzi. A médiakozlések és egyéb tapasztalatok alapjén ugyanis
feltételezhetd, hogy funkciondlisan azonos termékek a ndi vasdrlok szdmdra
drégabbak. Vizsgaléddsaim sordn a rézsaszin adé mogotti gazdasdgi Sssze-
fuggéseket, illetve annak jogi hatterét kerestem, elsésorban a néi és a férfikoz-
metikumok, illetve ruhdzati cikkek piaci drazdsit kovetve — szerbiai és ma-
gyarorszagi viszonylatban. — A rdzsaszin ad6 fogyasztévédelmi szempontbdl
mindkét orszdgban tiltott, mint bdrmilyen mds hatrdnyos megkiilsnboztetés
is. Ennek ellenére a szabad verseny a nyitott piacgazdasig egyik kulcseleme,
amibél kifoly6lag barmelyik termék — legyen az néi vagy férfi — tényleges 4ra-
nél dragdbban eladhaté mindaddig, amig annak drat térvény nem korldtozza.
A rézsaszin adé tehdt mint gazdasigi jelenség létezik, hiszen a kiemelt néi és
férfitermékek 4rai nem egyeznek meg. Az viszont nehezen bizonyithatd, hogy
az 4rkiilénbség oka a nemi megkiilonboztetés.

KuLcsszavak e rézsaszin add, piaci drazds, arkiilonbség,
éreékesités, nemi egyenlStlenség
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A nemek kozotti egyenlétlenségrél mar szdmos tanulmény sziiletett. Ezek
tobbek kozott olyan jogi problémdkat vizsgilnak, amelyek ravildgitanak arra,
hogy a nemek kozotti egyenléség nem mindig valdsul meg. Egy ilyen id8-
szerll téma a rdzsaszin add (angolul pink tax) jelensége is, amely valéjiban
egy termékértékesitési praktika, amikor a néknek szént termékek drigébbak,
mint a férfiaknak szént, funkcionélisan azonos termékek. Természetesen nem
feltétlentil 7dzsaszinii termékekrol van sz8, de a médidban ez a megjelolés ter-
jedt el a nemi egyenlStlenség, illetve a drigdbb ndéi ,vasarldsi lét” ilyen jellegt
kifejezésére (STEVENS-SHANAHAN 2017: 572).

AROZSASZIN ADO MEGJELENESE A KOZTUDATBAN

Elséként az amerikai Forbes és The Times magazinok, illetve kiilonboz6 egye-
temi kutatdsok igazoltak a piaci drazdsnak ezt a sajtos véltozatdt, amely nap-
jainkban a néi vésarlokat kelld dvatossigra inti. A figyelemfelkeltés és figyel-
meztetés ugyanis a probléma megkézelitésének az egyik lehetséges médja,
ami viszont a fogyasztoban bizalmatlansagot és elutasitast valthat ki bizonyos
markdkkal szemben. Ebbdl kifolyélag célszer(i alaposan feltarni a rézsaszin
adé mogotti gazdasdgi dsszefiiggéseket (MANZANO-ANTON — MARTINEZ-
NAVARRO — GAVILAN-BOUZAS 2018: 387).

A médiaban kozolt cikkek és a hatdsukra kialakuld bizonytalansig alap-
jén az alabbi hipotézisek allithatdk fel:

o A ndi, f8leg kozmetikai és ruhdzati termékek jogtalanul drigébbak,
mint a férfiaknak szant hasonld jellegu cikkek.

o Andknek szant termékek drigibbak, mint a férfiaknak szant, funkci-
onalisan azonos termékek.

ANEMEK MEGKULONBOZTETESENEK MEGNYILVANULASA
A TERMEKEKBEN

Tény, hogy a n6knek, illetve a férfiaknak szdnt bizonyos termékek hozzéjarul-
nak a nemi identitds és sztereotipia kialakitiséhoz, fenntartdsdhoz — szabvé-
nyositva a szépség egy fajtdjit, és azt a sztereotip szemléletet, amely évszdza-
dok 6ta a térsadalmi elfogadottsdg és a tdrsadalmi siker garancidja. Ezek kozé
a sztereotipidk kozé tartozik az a nézet is, mely szerint a férfiakra inkabb az
jellemz6, hogy utilnak visdrolni, a n6k pedig ezzel szemben 6rakat tudnak
tolteni ruhavésarldssal, és rendszerint hajlandébbak magasabb drat fizetni
egy-egy rég ahitott darabére.
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Ebbél viszont arra kovetkeztethetiink, hogy napjainkban is a néi siker
tirsadalmi elfogadottsaganak egyik fontos és kényes titka — amelyet a média
és a rekldmok is felerdsitenek — az dpolt és vonzé kiilsé. Ehhez pedig elenged-
hetetlenek a kiilonb6z6 testdpold és kozmetikai termékek, hiszen ezek nove-
lik a nék onbizalmat és biztonsagérzetét.

A nemi megkiilonboztetés azonban nemcsak a néknek szant termékek
ardban titkroz6dik, hanem véltozatossigukban és sokszintségiikben is. Igy,
amigaz egyik nem az drkiilonbség, addig a mésik a véltozatossig hidnya miatt
érzi tgy, hogy htrdnyosan megkiilonboztetik vasarlaskor. (Péld4ul dltaliban
a nék tobb méret- és szinvaridcié kozt vélogathatnak az tizletekben, mint a
férfiak.) Mdsok viszont elfogadhatdnak tartjék a rozsaszin adét, mivel az 4r-
killonbségre jo befektetésként tekintenek; véleményiik szerint véltozatosabb
és mindségesebb drucikkek kozott vdlogathatnak vasdrliskor (MANZANO-
ANTON - MARTINEZ-NAVARRO — GAVILAN-BOUZAS 2018: 389).

A ROZSASZIN ADO MEGNYILVANULASA
A SZERBIAI KERESKEDELMI GYAKORLATBAN

A KOZMETIKUMOK UTANI ROZ$AsziN 0. Altalinos nézet, hogy a nék tobbet
foglalkoznak kiilsejiikkel és megjelenésiikkel, mint a férfiak. Vannak viszont
kifejezetten olyan kozmetikai termékek, amelyeket szinte kizarélag csak nék
szdmara gyartanak. Idetartoznak példdul a sminkek: a szemfestékek, sz4jfé-
nyek, puderek, szempillaspirdlok stb. De egy nének a hajmosas is joval ossze-
tettebb miivelet, és ahhoz sokkal t6bb kozmetikumra van sziiksége (hajsam-
ponra, balzsamra, hajolajra, kiilonb6z8 hohatis elleni sprayekre stb.), mint
egy férfinak, akinek a hajmosashoz 4ltaldban elegendd egy flakon hdrom az
egyben sampon. A ndk nagyon fontosnak tartjik ezeknek a termékeknek a
hasznalatét, ezért nem hasonlithatdk 6ssze a férfiak testdpoldsi szokdsaival és
kozmetikumhasznilatdval. Viszont annal izgalmasabb azoknak a termékarak-
nak a vizsgalata, amelyeket a n8k és a férfiak egyardnt szivesen hasznalnak.

Léteznek példdul néi és férfiborotvak, amelyeknek mérkdjuk, elneve-
zésik és szintik is eltérd, de leginkabb az druk. A néi borotva legtobbszor
virdgmintds, szine pedig leggyakrabban rdzsaszin vagy lila. A férfiak részére
késziilt borotva egyszer(i, nincs mintézata, és leginkdbb fekete vagy kék szin-
ben kaphat6. A minimélis eltérések alapjdn nagyobb 4rkiilonbség nem felté-
telezhetd, 4m a valésidgban nem igy van.

A Gillette viligmarka borotvdinak n6k szamara kifejlesztett termékcsa-
ladja kozil, a haromdarabos Gillette Venus Tropical példaul 2023-ban Szer-
bidban, a Lilly drogéria honlapja szerint 950 dindrba keriilt,' mig a férfiak

" hteps://shop.lilly.rs/gillette-venus-503349. (2023. 04. 29.)
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részére késziilt valtozatai, a szintén hiromdarabos Gillette Blue 3 Cool és
Speed 710 dindrba,* azaz 240 dindrral volt olcsébb, mint a néi valtozat (az
arkiilonbség 2 5 szdzalék). A BIC borotvamarka estében is van drkiilénbség: a
ndi BIC Clicks Soleil Sensitive 825 dindr volt,” mig a férfi BIC Flex3 Hybrid
és Sensitive Hybrid 675, illetve 685 dindrba keriilt,* vagyis 150, illetve 140
dindrral voltak olesobbak a férfiborotvak. A Wilkinson Xtreme3 Beautys
rozsaszin borotva 16 dindrral volt dragabb, mint a Wilkinson Xtremes3
Sensitive® z6ld borotva. A Wilkinson esetében nincs kihangstlyozva, hogy
melyik termék szdmit néi vagy férfiborotvénak, csupdn a sziniik és az druk
vall a kiilonbségrol. Hasonlé megkiilonboztetés tapasztalhaté a kevésbé mar-
kds termékek esetében is, mint amilyen példdul a drogéria sajit terméke, a
Lilly Velnea. A Velnea egyszer hasznalatos, 6tdarabos néi borotva dra 199

1. illusztricié. A rézsaszin (add) két drnyalata

(Forras: heeps://shop.lillyq.rs/)

* https://shop.lilly.rs/gillette-blue-3-cool-muski-brijac-3kom-100291.
(2023.04.29.)

* hteps://shop.lilly.rs/bic-brijac-sistem-zenski-click3-soleil-sensitive-4-
dopune-s15257. (2023. 04. 29.)

+ heeps://shop.lilly.rs/bic-brijac-sistem-muski-flex3-hybrid-4-dopune-s15442.
(2023. 04. 29.)

s heeps://shoplilly.rs/xtremes-beauty-kartela-1-komad-67753. (2023. 04. 29.)

¢ hteps://shoplilly.rs/xtreme-3-sensitive-kartela-wilkinson-brijac-73629.  (2023.

04.29.)
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dindr volt, mig a férfiaknak késziilt véltozata 160 dindr® (az drkiilonbség 36
dindr). Viszont ahol a néi és férfiborotvak 4ra kiegyenlitddik, ott mindségi
killonbség figyelheté meg a néi termék kardra.

A tusfird8knél fontos kihangsulyozni, hogy a néi termékek nincsenek
killon megjelélve, hogy kizarélag nék szamara késziiltek volna. A vilagos szi-
nii csomagolds és a noiesebb gyiimolcs- és virdgillat arulkodhat csupén arrél,
hogy a gyartdk kiknek szdntdk termékiiket. A férfisamponok jelolése viszont
egyértelmi. A nemhez nem kéthet6 Dove tusfiirdd, amely egyuttal semleges
illatt is, valamint a Dove Men férfitusfiirdd 4ra megegyezett. A ndiesebb illa-
td, 225 milliliteres tusfiirdd 4ra viszont a 250 milliliteres férfitusfiirdd araval
egyezett meg: a 22.5 ml-es Dove Nurturing Raw Cocoa and Hibiscus Flower?
és a 250 ml-es Dove Men Clean Comfort tusfiird'® egyardnt sso dindrba
keriilt — 25 ml mennyiségkiilonbséggel.

Hasonl6 kiilonbségeket figyelhettiink meg a dezodorok esetében is: a
palackon gyakran szerepel, melyik nemnek szantak a terméket, de mégis el6-
fordul, hogy csak a férfidezodorokon torténik utalds a nemre. A Dove ké-
kuszillatt, 150 milliliteres, 48 6ran 4t haté dezodora' 24 dinarral volt dra-
gabb a Dove Men Mineral and Sage 150 milliliteres, szintén 48 éran at haté
izzadsiggatl6janal.”

Természetesen akadnak kivételek is: példdul a Nivea tusfirdSinek és de-
zodorainak az ra teljesen megegyezik.

A ROZSASZIN ADO A RUHAZATI TERMEKEK ARABAN. Nehéz dsszehasonlitani a
ndi és a férfiruhanemit, hiszen sok mindenben kiilonbéznek egyméstdl (mé-
retben, szinben és modellben). Mégis vannak olyan hasonld vagy csaknem
azonos cikkek is, amelyeket n8k és férfiak egyardnt viselhetnek; ilyenek pél-
ddul a rovid ujju polok. De szdmos egyéb ruhazati termékrél is nehéz meg-

7 https://shop.lilly.rs/velnea-zenski-brijaci-za-jednokratnu-upotrebu-sa-dve-
ostrice-517352. (2023. 04. 29.)
® https://shop.lilly.rs/velnea-men-brijaci-za-jednokratnu-upotrebu-sa-dve-ostrice-
s-komada-87943. (2023. 04. 29.)
* https://shop lilly.rs/dove-cocoa-hibiscus-gel-za-tusiranje-225-ml-5 16879.
(2023.04.29.)
** hteps://shop.lilly.rs/dove-men-clean-comfort-muski-gel-za-tusiranje-2 s o-
ml-63872. (2023. 04. 29.)
* hteeps://shop.lilly.rs/dove-kokos-dezodorans-u-spreju-1soml-104597.
(2023. 04. 29.)
" hteps://shop.lilly.rs/dove-minerals-sage-muski-dezodorans-u-spreju-
1soml-93107. (2023. 04. 29.)
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allapitani, hogy néknek vagy férfiaknak szdnték-e dket, hiszen teljesen meg-
egyeznek, az aruk mégis eltérd.

A HM ruhazati druhaz kilon kategériat alakitott ki az olyan darabok-
nak, amelyeket az emberek mindig hasznalnak, és nincsenek divathoz kotve.
Ez a Basic nevezett kategéria. Itt egyszind, minta nélkili felsék vannak fér-
fiak és n6k szdmdra. Ennek ellenére a néi sima fehér pamutpélé™ 2023-ban
1oo dindrral volt dragabb férfiviltozatinal,' noha nem volt karcsusitva, s6t a
tobbi néi ruhdzati termékhez hasonléan mérete is kisebb volt (tehit kevesebb
anyagot is hasznéltak fel elkészités¢hez).

AROZSASZIN ADO MEGNYILVANULASA A MAGYARORSZAGI
KERESKEDELMI GYAKORLATBAN

A KOZMETIKUMOK ROZSASZIN ADOJA. A magyarorszdgi termékek felméré-
s¢hez a Rossmann drogéria 4rait vettem alapul. A Gillette borotvék kozott a
térfiakéhoz képest elenyészd a néi borotvatipusok szdma. Ezek koziil az egyik
— a Venus Start eldobhaté borotva hirom borotvabetéttel — 5199 forintért
volt kaphat6,”s mig a szdmtalan eldobhat¢ férfiborotva kozott mér 458 fo-
rintért vehettiink egy darabot. A Gillette Blues Sensitive eldobhaté borotva
(borotvakésziilék hirom borotvabetéttel) 2299 forint volt."* Ebben az eset-
ben az 4rkilonbség 2900 forint.

A BIC Soleil Clicks Sensitive négydarabos néi borotvabetét 2549,"7 a
férfi BIC Flex3 Hybrid Sensitive négydarabos csomagolds pedig 2499 forint-
ba keriilt.”® Itt jéval kisebb az 4rkiilonbség mint Szerbidban, de mégitt is a n6i
termékek — ha minimalisan is — dragabbak.

Magyarorszégon a Wilkinson Xtreme 3 ndi és férfiborotviinak szinte
megegyezett az dra, de a férflaknak késziilt verzid volt kaphat6 nagyobb kisze-
relésben is, ami jelentds drkiilonbséget jelentett. Emellett a Wilkinson Duplo

5 hteps://wwwz.hm.com/sr_rs/productpage.0979236002.html. (2023. 04. 29.)

'+ https://wwwz2.hm.com/en_in/productpage.0685816001.html. (2023. 04. 29.)

' https://shop.rossmann.hu/termek/gillette-venus-start-eldobhato-borotva-3-
borotvabetet-1-db. (2023. 04. 29.)

*¢ https://shop.rossmann.hu/termek/gillette-blue-3-sensitive-eldobhato-borotva-
3-db-1. (2023. 04. 29.)

7 hteps://shop.rossmann.hu/termek/bic-soleil-click3-sensitive-3-penges-borotva-
betet-4-db. (2023. 04. 29.)

** https://shop.rossmann.hu/termek/bic-flex3-hybrid-sensitive-borotvabetet-4-
db. (2023. 04. 29.)
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Beauty 6t darab néi borotva' 120 forinttal volt dragabb a férfi Wilkinsonz-
nél** ugyanolyan csomagoldsban.

A Dove férfi- és ndiesebb illatt tusfirddinek dra megegyezett, miga sem-
leges illat, de viligosabb csomagoldsa tustirdék olesébbak voltak. A Nivea
¢s Nivea Men termékeinél kilonbozé illatok hatdroztidk meg az arakat, és
gyakran el6fordult, hogy a férfivasirloknak szant termékek a drégabbak —
akar 6oo forinttal is — milliliterenként.

A Famarka dezodorainak 4ra teljesen megegyezett nemtél és illateol fug-
getleniil, mig a Nivea- és a Dove-termékeknél eléfordult, hogy a férfiaknak
szant termékek voltak dragabbak.

A RUHAZATI CIKKEK ROZSASzIN aApOjA. A HM weboldaldn ugyszintén meg-
taldlhatéak azok a Basic, azaz alapdarabok, amelyeket a szerbiai weboldalon
is lattunk. A révid ujji néi pamutpolék®’ soo forinttal voltak drigibbak a
férfimodelleknél,** annak ellenére, hogy semmilyen felirat vagy ndies vonds
nem 4rulkodott néi jellegiikrol.

AROZSASZIN ADO MEGNYILVANULASA A KERESKEDELMI
GYAKORLATBAN 2024-BEN

2024 6szére a fenti draknak és a termékeknek egy része is megvaltozott. Van-
nak olyan cikkek, amelyek gyartasa és/vagy értékesitése is lellt: példaul Szer-
bidban a Dove kdkuszillatt 150 ml-es és a Dove Men Mineral and Sage 150
ml-es, 48 6rdn 4t hatd izzadsiggatl dezodora kikeriilt a forgalombél. A Wil-
kinson borotvék 4ra mdra mar kiegyenlité6dott, mig a Velnea esetében s di-
nérra csokkent az arkiilonbség. Az emlitett ndi polé dra viszont névekedett,
igy 200 dindr a kiillonbség a férfi- és a néi modell kozote.

A magyarorszagi felmérés eredményei is megvéltoztak masfél év alatt.
A Gillette Venus Start eldobhaté borotva hdrom borotvabetéttel ma mar
nem kaphat¢, igy a legnagyobb arkiilonbségt példa is id6szertiségét vesztette.
A BIC Soleil Clicks Sensitive négydarabos néi borotvabetét sem taldlhaté a
weboldalon, de a hozza hasonlé BIC Soleil Click3 hirompengés néi borotva-

* https://shop.rossmann.hu/termek/wilkinson-duplo-beauty-eldobhato-borotva-
5-db. (2023. 04. 29.)

* https://shop.rossmann.hu/termek/wilkinsonz-eldobhato-borotva-s-db. (2023.
04.29.)

** heeps://www2.hm.com/hu_hu/productpage.0963662001.html. (2023. 04. 29.)

* https://wwwz.hm.com/hu_hu/productpage.0685816001.html. (2023. 04. 29.)
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betét* dra 600 forinttal volt alacsonyabb, mint a BIC Flex3 Hybrid Sensitive
hirompengés férfiborotva-betét dra. A Wilkinson borotvék arkiilonbsége
csak 10 forinttal csokkent, de igy is 110 forinttal drdgdbb a néi termék. A r6-
vid ujji pdlo esetében 1200 forintra névekedett az rkiilonbség.

AROZSASZIN ADO FOGYASZTOVEDELMI VONATKOZASAI

A nemi diszkrimindcié tilalméval mér a szerb alkotmanyban is talilkozunk.
Az emberi és kisebbségi jogok és szabadsdgjogok cimt rész 21. szakasza (4 hit-
rdnyos megkiilonbiztetés tilalma) szerint:

»Az Alkotmdny és a torvény el6tt mindenki egyenls. — Mindenkinek
joga van hatrinyos megkiilonboztetés nélkili egyenld torvényes vé-
delemre. — Tilos bdrmilyen alapon torténd kozvetlen vagy kozvetett
hatranyos megkiilonboztetés, de kiilonésen a faj, nem, nemzeti ho-
vatartozas, tarsadalmi szdrmazds, sziiletés, vallas, politikai vagy mds
meggy6z6dés, vagyoni dllapot, kultira, nyely, életkor és szellemi vagy
testi fogyatékossdg miatt. — Nem tekintenddk hdtrényos megkilon-
boztetésnek azok a kiilon intézkedések, amelyeket a Szerb Koztdrsasdg
a tobbi polgarhoz viszonyitva lényegében egyenlétlen helyzetben levé
egyének vagy egyének csoportja teljes egyenjogtisiganak elérése célja-
b6l vezethet be” (SZK alkotmdnya 2006).

A nemi megkiilonboztetés tehdt a kiemelt megkiilonboztetések kozé
sorolhat6. Ebbdl kifolyolag kiilonos figyelmet kell ra forditani. A hdtrinyos
megkiilonboztetés tilalmdrdl szolo torvény 20. szakasza ugyszintén kihangsa-
lyozza a nemen és a nemi identitdson alapulé megkiilonboztetés tilalmaée:
»>Megkiilonboztetésrdl van szd, ha az a nemek kozotti egyenldség elve, azaz
a nok és a férfiak egyenld jogainak és szabadsigjogainak tiszteletben tartdsa
ellen Iép fel politikai, gazdasdgi, kulturélis és egyéb kozéleti, szakmai, magan-
és a csaladi élet vonatkozdsaiban” (Hmttv. 2009: 5).>

Hasonloképpen rendelkezik A kereskedelemrdl szolé torvénmy érakrdl sz6-
16 28. szakasza is, amikor nem hatdrozza meg a megkiilonbéztetés egyik for-
méjat sem: ,A termékek és a szolgdltatasok drazdsa a piacon szabad, kivéve
azokat a termékeket, illetve szolgéltatdsokat, melyek drat/dijat torvény kor-
litozza” (Ktv. 2019: 6).

* https://shop.rossmann.hu/termek/bic-soleil-click3-3-penges-borotvabetet-4-
db. (2024. 12.09.)
** Sajét forditds.
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A fogyasztévédelmi torvényben sem taldlhaté kilon korlatozds a nemi
megkiildnboztetés megelézése érdekében (Fvtv. 2021).

A magyarorszagi torvényekben is tiltva van a hatranyos megkiilonboz-
tetés barmilyen formaja. Magyarorszag Alaptorvénye XV. cikkének 2. pontja
alatt olvashatunk a jogi egyenldségrél: ,Magyarorszdg az alapvetd jogokat
mindenkinek birmely megkiilonboztetés, nevezetesen faj, szin, nem, fogya-
tékossdg, nyelv, vallds, politikai vagy mas vélemény, nemzeti vagy tdrsadalmi
szdrmazds, vagyoni, sziiletési vagy egyéb helyzet szerinti kiillonbségtétel nél-
kiil biztositja” (Alaptv. 2011: 10662).

Az egyenld bandsmddril és az esélyegyenliség elémozditisirdl sz6l6 tor-
vény a hédtranyos megkiilonbéztetés fogalmét és tiltdsat a 8. cikkelyben fo-
galmazza meg: ,,Kozvetlen hatranyos megkiilonboztetésnek minésiil az olyan
rendelkezés, amelynek eredményeként egy személy vagy csoport valds vagy
vélt 2) neme, [...] ) nemi identitdsa, [...] miatt részesiil mas, 6sszehasonlitha-
t6 helyzetben levé személyhez vagy csoporthoz képest kedvezétlenebb banas-
médban” (Ebkev. 2003: 13045).

A PIACI VERSENY

A szabad verseny a nyitott piacgazdasig egyik kulcseleme. A verseny 6szton-
z6en hat a gazdasagi teljesitményre, és jobb minéségt termékek és szolgil-
tatasok széles skéldjat kindlja versenyképesebb dron. A keresked6k hasonld,
masok 4ltal gyartott termékek draihoz igazitjék sajit cikkeik drat a konnyebb
és gyorsabb eladdsuk érdekében.

A kereskedelmi torvény arakrél sz616 szakasza nem rendelkezik a rézsa-
szin adéval Ssszefiiggd nemi diszkrimindciéval (Kev. 2019). Ebbél kifolySlag
barmelyik terméket, legyen az néi vagy férfidrucikk, adhatjak dragibban is,
amig annak dralakuldsit torvény nem korlétozza.

KOVETKEZTETESEK

A néi kozmetikumok — a szabad verseny lehet8ségével (vissza)élve — drégab-
bak, mint a hasonlé funkci6ju férfitermékek, ami még akkor is felting, ami-
kor nem is olyan jelentds az eltérés. A néi vasirlok feltételezett igényessége
koveteli meg — a gydrtok szerint — az értékesebb, mindségesebb Gsszetevok
alkalmazédsit egy-egy néi termék gyartasakor (illat, szin stb.) és a késztermék
csomagoldsakor. Emellett a néi vasdrlok megfontoltsdga és a termékek valto-
zatos kindlata megkoveteli a fokozott rekldmakcidkat is. Rengeteg terméket
ismerhetiink meg a televizién, a szérélapokon és a kozosségi médidban. Kii-
16nbo6z6 hirességek: szinészek, énekesek, kozszereplSk és modellek ajanljak a
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termékeket, amiért tiszteletdijat kapnak a gyartékedl, de maga a reklamfeliilet
bérlése is koltségekkel jar. Ezek mind olyan befektetések, amelyek drigitjak a
termékeket.

Ebbdl kifolyodlag hidba beszélink latszélag egyforma néi és férfitermé-
kekrél, ha az Gsszetevokre, a csomagoldsra és a rekldmokra koltoee osszegek
nagysdga tizleti titok marad. Ezek a kiilsé tényezdk is befolyasoljik azokat az
arakat, amelyekkel a fogyasztok a polcokon taldlkoznak.

A rézsaszin adé elkertilése, illetve csokkentése érdekében a néi vasarlok
is hasznalhatjak a férficermékeket. Ilyen megmozduldsra tobb kozszerepld is
felhivta mar kovetdi figyelmét, aminek hatdsdra a néi kozmetikumok piaci
versenyhelyzete esetleg gyengiilhet. De draik alakuldséhoz szimos mads, 4j és
eddig sosem tapasztalt koriilmény is hozzajrulhat.

OSSZEFOGLALAS

A rézsaszin adénak mint eladdsi tritkknek a megléte vitathatatlan, hiszen a
legtobb, funkciondlisan azonos néi és férfitermék dra nem egyezik meg. En-
nek ellenére nehéz bizonyitani, hogy nemi megkiilonboztetés allna mogotte.
A jogelemzések soran nem taldltam olyan jogszabalyt, amely a nemi meg-
killonboztetésre adott volna okot. Ahhoz viszont, hogy diszkrimindciérdl
tudjunk beszélni, be kellene bizonyitanunk, hogy indokolatlanul nagyobb
arrést alkalmaznak a gyarték a néi termékek dranak kialakitdsakor. Az utébbi
idében azonban ez a tendencia is némi valtozdst mutat, ugyanis a férfidivat
kifinomultabb lett, és 2024-ben a férfidivatdru forgalma gyorsabban kezdett
novekedni, mint a ndié.
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ABSTRACT e The study addresses the issue of the so-called ‘pink tax’ and anal-
yses the related gender inequality, i.e. the price differences between products
intended for women and men. Based on media reports and other observations,
it can be assumed that functionally identical products cost more for female
consumers. My research sought to identify the economic factors behind the
pink tax and its legal background by tracking the market prices of women’s
and men’s cosmetics and clothing in Serbia and Hungary. From a consumer
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protection perspective, the pink tax and any other form of discrimination are
prohibited in both countries. However, free competition is a key element of an
open market economy, meaning that any product, whether for women or men,
can be sold at a higher price as long as it is not restricted by law. Therefore, the
pink tax exists as an economic phenomenon, as the prices of popular women’s
and men’s products do not align. However, it is difficult to prove that the price
difference is due to gender discrimination.

KEY WORDS e pink tax, market pricing, price difference, sales,
gender inequality

SAZETAK e Rad istrazuje problem takozvanog roze poreza (engleski: pink
tax), kao i sa njime povezanu rodnu nejednakost, tj. cenovnu razliku izmedu
proizvoda namenjenih Zenama i muskarcima. MoZe se pretpostaviti na osnovu
medijskih izvestaja i drugih spekulacija da su funkcionalno identi¢ni proizvodi
namenjeni Zenskim kupcima skuplji. Tokom istrazivanja sam istrazivala eko-
nomske veze koje postoje u vezi roze poreza, kao i njegovu pravnu osnovu,
i to prvenstveno analizom trzi$ne cene Zenskih i muskih kozmeti¢kih proi-
zvoda i odeée, sve to na trziStima Srbije i Madarske. Roze porez — kao i svaki
vid diskriminacije — je zabranjen zakonodavstvom iz oblasti zastite potrosaca.
Uprkos tome, iz nalela slobode konkurencije kao klju¢nog naéela otvorene
ckonomije potie ¢injenica, da se svaki proizvod — namenjen on Zenama ili
muskarcima — moZe prodavati po vecoj ceni od one stvarne sve dok cena nije
zakonom ograni¢ena. Roze porez postoji stoga kao ekonomska pojava, posto
se cene izrazito Zenskih i muskih proizvoda ne poklapaju. Medutim, tvrdnja
da je razlog nepodudarnosti u cenama prouzrokovan diskriminacijom medu
polovima je tesko dokazivo.

KLjUCNE RECI e roze porez, trzi$na cena, cenovna razlika,
prodaja, nejednakost polova
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