Tészabo Julia
A jaték szerepe a gyerekek
fogyasztova valasaban

,Hol vannak, hova tintek azok az
idék, a mikor a zsdmoly a hajot képvi-
selte szdmunkra, s a szényeg a tengert!”!

tozas vette kezdetét. Mig a korabbi évszazadokban jatékaikat jorészt maguk

vagy id6sebb rokonaik készitették, s csak igen ritkan jutottak vasarolt, kész
jatékokhoz, az 1870-1880-as évektSl megfordult ez az arany. Egyre nagyobb meny-
nyiségben vasaroltak szdmukra kész, szakosodott jatékkészité vagy gyar altal lét-
rehozott jatékot, s visszaszorult a Roger Caillois 4ltal ,,6kologiai” jatéknak nevezett
targyegyiittes és a vele val6 jaték, ami a készitésiiket is magaban foglalta.?

A jelenség mogott tobb tarsadalmi és gazdasagi folyamat hazédott. Az egyik a
fogyasztas altaldnos novekedése, aminek hétterében a polgarsag megerdsodése és
életmoédvaltozésa 4llt. Ezzel parhuzamosan a kézmdipar szervezetté véalasa, majd
a gydripar kialakuldsa a fogyasztési cikkek elterjedéséhez vezetett, s a kozlekedés,
elsésorban a vastt fejlédése révén a termékek sokkal szélesebb korhoz jutottak el.
Az el6bbiek nyoman 1j kereskedelmi formak alakultak ki, tizleti negyedek jottek
létre a varosokban, és megjelentek a modern kiskereskedelem tomegessé valasanak
jellemz6i: a nagyaruhdzak.> Az életmddvaltozas egyik kozvetlen hatdsa a gyere-
keken mérhetd le. A gyermekszoba megjelenése, majd széles kort elterjedése mar
annak a szemléletvaltozasnak az eredménye volt, amelynek kovetkeztében a gyer-
mek a csalad statuszszimboélumava és jovsjének letéteményesévé valt. A jatékok,
irja Stephen Kline, , megtestesitették azt az eszmét, hogy a sikeres csalddhoz gyerekek tar-
toznak, akik elégedettek”.*

A jatéknak, a jatszasnak a gyerekek fejlddésében betoltott szerepével kapeso-
latosan is 1j pedagégiai nézetek valtak ismertté ebben az idészakban. A jaték pe-
dagobgiai jelentdségét meglepden késén fedezték fel, s a 19. szazad derekan még
vitattdk is, de 1900 koriil elfogadottéa valt a relevanciaja. Ezzel parhuzamosan nétt a

ﬁ 19. szAzAD UTOLSO HARMADABAN a gyerekek jatékkulttraja terén jelentds val-

IN.N., 1910.

2 CarLrors, 1967. 319.
3 CHANEY, 1983.

4 KLINE, 1993. 162.

Sic ITurR AD ASTRA & 63. (2013) 155-166.



TEszABO JULIA

jatékok iranti kereslet.” A jatékszer a gyermekek szamadra kinalt termékek Gjonnan
kialakuld, egységes gyermekkulttiraként meghatarozhato, egyre béviilé (ruha-
nemd, bttor, konyv stb.) kindlataban kiemelt szerepet kapott.® Mint Thomas Cook
a gyermekek fogyaszt6i kultdrajanak kialakulasaval foglalkoz6 egyik munkajaban
megallapitja, ,a kezdeteknél, a fogyasztis ndvekedésénél, a gyermekek mint fogyasztok fi-
gyelembevételénél, elsoként erre a hagyomanyosan »gyermeki« targykultirdra valtak jel-
lemzové azok a jelenségek, amelyek a gyermeknek mint fogyasztonak a javak vilagaban valo
megjelenését kisérik.””

Amellett, hogy mér elismerték a jaték fontossagat a gyerekek fejl6désében, hang-
salyt kapott annak 6romszerzé volta is. A jaték okozta 6rom, illetve az, hogy a sziil6
maga is fontosnak tartotta boldogga tenni gyermekét, a kereskedelem szamara 4j
lehetSségeket teremtett. Gyors fejlédésnek indultak azok a gyermekiinnepek, ame-
lyeknek kozéppontjaban az ajandékozas allt. EI6bb a kardcsony, majd a hisvét és a
sziiletésnap valt olyan, az év monotonitasat megszakit6 tinneppé, amelynek kozép-
pontjaba a gyermek kertilt, és a hozza kapcsol6dé 6 tevékenység a gyermek meg-
ajandékozasa lett. Itt talalkozott a gyermekekrdl alkotott kép valtozésa, a fogyasztasi
javak novekedése, valamint az ipar és a kereskedelem éaltalanos fejl6dése, aminek
keretében az ide tartoz6 agak, elsésorban a jatékipar, rohamos fejlédésnek indultak,
kiilsnosen Németorszagban, illetve késébb egész Eurépaban és Eszak-Amerikéban.
A 19. szédzad végétdl, a karacsony gyermekiinneppé valasatol a jatékipar és -keres-
kedelem szamara ez az év végi id6szak kiemelten fontos szereppel bir, hiszen lénye-
gében az egész évi forgalom sikerét meghatdrozza.

Kaffka Margit mar 1910-es Jézuskavdsar cim( frasdban a karacsonyi ajandék saja-
tos jellegét emeli ki: , Az tinnepi ajandék nem haszndlati targy, de semmi esetre sem olyan,
melyet kitelesség szerint is az ajandékozonak kellett volna megudsdrolni: hanem vagy a fény-
lizés, vagy a gyonyorkodés, szorakozds eszkize: gyermeknél nyilvanvaléan jaték.”® A htisvét
valamivel késébbi, az 1920-1940-es évek kozotti gyermekiinneppé valdsa mogott
mar f6ként gazdaséagi elvarasok alltak: az év végi cstics mellett sziikség volt egy
cstcsid6szakra az év elsé felében is. A folyamatos, természetesen kisebb mértéki
fogyasztast pedig tovabbi gyermekiinnepek biztositottdk. A gyermekiinnepekkel
kapcsolatban Bruno Bettelheim kiemeli, hogy ezek jelzik a gyermek fontossaganak
er6sodését. Azzal, hogy a sziil6k az év adott idGszakaiban a csemetéiket allitjak a
kozéppontba, hangstlyozzak irdnta érzett szeretetiiket.’

A jatékszer a gyermekkor tarsadalmi elemzése soran azon keresztiil is vizsgalhato, hogyan
keriil kapcsolatba a gyermekkel, és ezt a kapcsolatot az ajandékozds és ennek ritualizalodisa
jellemzi” - irja az ajandékozasnak a tarsadalmi kapcsolatokra gyakorolt hatdséarol
Gilles Brougere. , Vagyis a jatékszerek legnagyobb része ajandék, és a jatékvasirlasok
70%-a a kardcsonyi idGszakra esik. EQy aszimmetrikus ajandékozisi folyamatrol van szo,
hiszen a gyerek részérdl nincsen valddi viszont-ajandék, s ez pontosan leirja a gyermek fel-
néttel szembeni fiigg6ségét. Erdekes azonban megjegyezni, hogy az a ritus, amellyel tobbek
kozott az vinnepi ajandékozok tobbé-kevésbé fiktiv személyére hivatkoznak, egy kiilsé ajin-
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dékoz6 mitosza révén csékkenti a valos ajandékozo viszont-ajandék nélkiili ajandékozasinak
szimbolikus erdszakossigdt. Ennek a ritusnak kdszénhetden a gyermeki fiiggdség egyfajta
torvényesitése zajlik le.”"

Brian Sutton-Smith gyermekpszicholégus a jatékszer mai szerepének legkarosabb
jellemzé&jének tartja ezt az ajandékozasi folyamatot, és éppen azért, mert egyaltalan
nem tekinti viszont-ajandék nélkiilinek. Elismeri, hogy a modern ajandékozasban
a jatékszer a sziil6i szeretet kimutatasanak eszkoze, de cserébe igenis var téle va-
lamit, mégpedig azt, hogy hagyja békén, és jatsszék szépen egyediil. A sziil6 igé-
nyeinek val6é megfelelés itt a viszont-ajandék, ami j6l megmutatkozik a jatékszerek
jellegében is, mondja Sutton-Smith, hiszen a modern jatékszerek legnagyobb része
alkalmas a magényos jatékra, s6t alapvetSen ilyen célra késziil, tehat maganyos-
sagra nevel, és megfosztja a gyermeket a sziil6vel val6 egytittlét lehet6ségétsl.!

A 20. szazad soran a gyermekstatuszban beallt véaltozdsok mar kimondottan a
fogyasztassal fliggenek tssze. Mint Kenneth Brown, az angol jatékiizletag torténe-
tével foglalkoz6é munkdjaban megallapitja, a gyermekek , bizonyos értelemben luxus-
targyakkd vdltak, amelyekre apjuk és anyjuk egyre tobb pénzt akar kélteni, és nemcsak az
oktatdsukra, hanem a szérakoztatdsukra is”.> Igy maguk a gyermekek is a Thorstein
Veblen éaltal feltart , hivalkodo fogyasztds” alanyaiva valtak, hiszen ,a gyermekek tisz-
teletet igényld fenntartisihoz” sziikséges kiaddsok megnovekedtek.®

A gyermekkép megviltozasan tul a jatékok is komoly atalakuldson mentek
keresztiil a 18-19. szédzad folyamén. A kinalat szinesedése, a jaték elérhet6vé és
sokrétlivé vélasa a targyegyiittes atértékel6dését eredményezte. Az elsé jatékkeres-
kedések Périzsban a kiralyi palota kozelében, valamint Londonban az arcadesnak
nevezett tizletk6zpontokban még az arisztokratak csemetéinek kinaltak az arut, de
hamarosan a polgarsag is érdeklédni kezdett az djfajta és kiilonleges jatékok irant.
A csaladok gy érezték, a draga és sok jaték sajat tarsadalmi statuszuk kifejezéje,
s a gyermekszobakat ennek megfeleléen igyekeztek megtolteni. Bizonyos jatékti-
pusok mind a mai napig 6rzik ezt a jellegzetességiiket, és statuszszimboélumoknak
tekinthet6k. Igen érzékletes leirasat adta a tarsadalmi rétegek jatékvalasztasra is
kiterjed6 mintakovetésének a 20. szazad elején egy magyar ird, Kébor Tamaés az
Aranyhajii Rozsika cimd, feln6tteknek sz616 babaregényében: a hercegné babdjat a
polgarsag gyermekei is megkivanjak, ugyanolyan kell nekik is.**

Juliet B. Schor az Egyesiilt Allamok jatékfogyasztasanak torténetét feldolgozo,
sokat hivatkozott munkdajaban megallapitja, hogy ez a folyamat ott mar igen koran,
az 1870-es években elkezd6d6tt, amikor is maguk a jatékok kezdtek statuszszimbo-
lumként szolgélni a sziil6k szemében, s ehhez a piac a luxusjatékok széles kinalatat
biztositotta.’® Miriam Formanek-Brunell az amerikai haztartasok jatékfogyaszta-
sanak, s els6sorban a jatékbabak szaméanak novekedését még korabbra teszi, az
1860-as évek kozepétdl regisztralja. Ennek gyokereként egy szemléletbeli és egy
ezzel Osszefliggd gazdasagi okot tar fel: egyrészt a kozéposztaly hagyomanyos
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utilitarius erkolcsének atalakuldsat, masrészt az egyéni jovedelem novekedését,
ami azt jelentette, hogy a kozéposztalybeli amerikaiak olyan javak fogyasztoiva vdlhattak,
melyek kordbban csak az dltaluk csoddlt gazdagok szdmdra voltak elérhetdek. Ilyenek az
europai babdk [ti. a francia és német babagyarak luxustermékei - T. J.] melyekért ver-
sengtek a gazdagok.”1°

Az adott iddszakban a jatékok természetében bedll6 valtozasok tiikrozték a va-
rosi életforma uralkodéva valasat is, mivel egyre nagyobb szdmban a szobdkban,
zart térben valo jatékhoz nytjtottak eszkoztarat. Ennek a jelenségnek a szimpto-
maja a gyermekszoba kialakulasa: a polgari otthonokban ez valt a gyerekek he-
lyévé, akik gyakran csak vendégként jelentek meg a lakas t6bbi, feln6ttek szamara
kialakitott tereiben. A varosiasodéds kovetkeztében egyre kevesebb volt a szabad
varosi tér, ahol a gyerekek csoportosan, akdr jatékszer nélkiil is egytitt jatszhattak,
s az utcat veszélyesnek tartottak a gyerekek szamara. Bar e folyamatok és szemlé-
letvaltozasok nyoman indult meg a jatszoterek létesitésének mozgalma, a gyerekek
jatékdnak els6 szamu terévé az otthon valt. A megvasarolhato jatékok jorészt az
egyediil vagy kevés tarssal valé ,nyugodt” jatékot szolgaltdk, s ezt az egyre szapo-
rod¢ jatékarjegyzékek reklamszovegei is hangsalyoztidk. A gyermekszam csokke-
nése is hozzdjarult ehhez a folyamathoz: a tarsas és tablas jatékok, a mozaikjatékok,
kirakok, épit6jatékok gyors elterjedéséhez, a bonyolult, latvanyos jatékok szaménak
novekedéséhez.

A szobéjéban a jatékszereivel maganyosan jatszé gyerek szamdra a sziil6 egyre
tobbet vasarolt, aminek eredménye a jatékokkal tomott polc és a figyelmét egyre in-
kabb szétszoré gyerek is lehetett. Erre mar a 20. szdzad elejének neveldi is felfigyel-
tek, akik szerint a ,,j6 jaték” ismérve az egyszertiség, s kritikusan léptek fel a kor-
szakban divatos jatékszerekkel szemben."” Ugyanakkor a pedagdégusok (Friedrich
Frobel, Maria Montessori stb.) dltal kialakitott Gj jatéktipusok, melyek a gyerekek
fejlesztését szolgaltak, felkeltették a piac figyelmét, és a gyartok a szakmai hattérre
hivatkozva nyugtattak meg a vasarlé sziil6ket.”®

A gyerekek immadron elsésorban a folyamatosan fejl6dé jatékkereskedelembdl
jutottak jatékszereikhez. A 19. szdzadi ipar fejlédése a jatékiparban is tetten érhetd,
és az igények novekedése nyoman nalunk is a hazai iparfejlesztés egyik megkii-
lonboztetett teriiletének tartottdk a jatékgyartast.” A német druk dominancidja
azonban nem tort meg, ezt lathatjuk a hazai jatékkereskedések hirdetéseiben és
arjegyzékeiben a vizsgalt id6szakban.? A jatékkereskedelem novekedésének sza-
kaszai parhuzamosan haladtak a tobbi fogyasztasi terméket arusito teriilettel, s a
keresked6k nemzetkozi tjdonsagokkal, 4j talalmanyokkal, jatékkiallitdsokkal hivtak
fel Gjra és Gjra magukra a figyelmet. A kis vasari bodétol és a vandorkereskedd
puttonyatél gyors fejlédés vezetett a varosok kozpontjaban megjelend jatékiizlete-
kig. Ez els6sorban a nagy jatékgyarto orszdgokban volt szembeszdks, ahol eleinte
f6leg a tehet6sebb vevSknek kinaltak jatékokat, majd a kisebb tizletek, bazarok
széleskort elterjedésével az olcsébb jatékok is nagy mennyiségben taldlhattak
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vevlre. A 19. szazad masodik felében kialakulé nagyaruhazak nyitottak tobbek
kozott jatékosztalyokat is, amelyek a modern aruhazi kereskedelem , egyik eréssé-
gévé” valtak.”' (Am mig a parizsi Bon Marché mar 1880-ban, a budapesti Magyar
Divatcsarnok csak mtikodésének nyolcadik évében, 1928-ban nyit jatékosztalyt.) A
német tulajdont Corvin Aruhaz csak az épiilet bévitésekor, 1930-ban nyitja meg
Meseorszag névre keresztelt jatékosztalyat, mégpedig egy nagyszabasu és djsze-
riien hat6 1éggombos reklamakceid keretében. , Jatékosztalyunk minden vevdjének - szl
a hirdetés - egy nalunk még ismeretlen, gyonyorii kivitelii (kb. 45 cm datmérdjii) lég-
gombbel kedveskediink - ha arra igényt tart -, mig készletiink ki nem fogy.”** A varosok
bevasarlokorzeteiben vagy kisebb boltok folyamatos bévitésével (mint példaul
a londoni Hamley’s) vagy akér egy csapdsra is (ahogy a budapesti Arkad Bazar,
1909-ben) 6nallé jatékaruhazak is sziilettek, amelyek - kiilonosen karacsonyi kira-
kataikkal - a kozterek szinfoltjaiva valtak.

A jatékboltok, aruhdzak kirakatainak szerepe nagyon jelent8s a gyerekek fo-
gyasztoi szemléletének alakitasaban is. Mér a szdzadfordulén nagy szamban ké-
sziiltek olyan mtivészi vagy kevéssé szinvonalas dbrazoldsok, majd fotok, melyek
a jatékkirakatok el6tt alldogéls, vagyakozo gyerekeket mutattak be. Ezek 6hatat-
lanul szemléltették, hogy a tarsadalmi kiilonbségek a jatékok esetében is meg-
mutatkoztak, hiszen mig a tehet6s csaladok csemetéi benn vasaroltak, addig a sze-
gényebb gyerekek mindezt az utcardl figyelhették az tivegen keresztiil. A kirakat
alkalmas eszko6z volt arra, hogy a gyerek kivalassza, mit szeretne, s mar az utcdn a
sziil6t vasarlasra sarkallja. Az alkalmazott eszk6zok tarhaza gazdag, az els6ként a
19. szédzad végén emlitett formak a 20. szazad végére kristalyosodnak ki. A gyerme-
kek fogyasztoi szokasaival foglalkoz6 szakirodalom a , kunyerélas”, a befolyasolas
(nag factor, pester power) fogalmaival irja le a jelenséget.

Ennek a magatartasnak, a gyerekek targyak irdnti vagyanak mint a fogyasztas
mozgatérugodjanak, és a targy megszerzéséért folytatott harc taktikajanak korai és
rendkiviil érzékletes képét nytjtia Edmondo De Amicis 1912-ben megjelent A babadk
kirdlya cim( irdsa.® De Amicis szinte tudomanyos pontossaggal végzi el a baba-
boltban vasarlé kislanyok magatartdsanak tipizalasat (visszafogottak, szenvedé-
lyesek és kozombosek, illetve annak mutatkozok), és mutatja be a véasarlas soran
miikodésbe 1ép6 érzelmek alakuldsat, az izgalommal és ravaszsaggal vegyes, kielé-
giilésre iranyulé folyamatot. Az olasz Gjsagir6 és pedagogus foglalkozik a vésarlas
0rokos résztvevéi, a sziill6k szerepével is. A szoveg interjajellegt, egy jatékkeres-
keds, a torinéi Gerardo Bonini tapasztalataival szembesiiliink. Bar De Amicis nem
mond erkolcsi itéletet, csak a vasarlas , tényszer(i” lefrasara és a torindi keresked6
maliciézus megjegyzéseire szoritkozik, az a kép, amit a babat vasarlé kislanyokrol
felvazol, szinte teljesen megfelel a nagyaruhdzak megjelenésével kialakulé néi va-
sarléi magatartasnak. Ez utébbit De Amicis kortarsa, Emile Zola, annak minden
érzelmi elemét bemutatva, A hdlgyek drome cimli regényében orokitette meg, s tu-
domanyos feltarasat Michael B. Miller végezte el a parizsi Bon Marché aruhazrol
szaz évvel kés6bb irt nagyszerti konyvében.?* A bababoltban vasarlé kislany visel-

21 MIILLER, 1981.

2 Hirdetés. Nemzeti Ujsdg, 12. (1930. november 15.) 260. sz. 8-9.
2 DE Amicrs, 1990.

24 MIILLER, 1981.

Sic ITUR AD AstrA 63. (2013) 159



TEszABO JULIA

kedésében mar az 6nallé vasarléi magatartas csirai is fellelhet6k (példaul teljesen
tisztdban van az ar és az érték osszeftiggéseivel). Bar maga a torténet a ,nyaggatas”
tipikus példaja, fontos kiemelni a keresked6 szerepét, a gyermekvasarléval szem-
beni magatartasat is. A ,jo keresked¢” a gyermekben mar a jové feln6tt vasarlojat
latja, errél sz6l a novellanak az anyédkat, mint régi, visszatéré gyerekvasarlokat be-
mutat6 része is. Kiemelik ezt a keresked6k szamara irt szakcikkek és szakkonyvek,
amelyek tandcsa szerint a gyerekvasarl6t komolyan és tisztelettel kell kezelni, mert
bel6le lesz a jov6 vasarloja.

Mig Eurdépaban a 20. szazad kozepéig a gyerekek még alig rendelkeztek 6nal-
l6an elkoltheté pénzzel, a tengerentdlon, ahol a gyerekek sokkal kordbban meg-
jelentek a keresettel rendelkez6k kozott, fogyasztéként is hamarabb téinnek fel.
Benjamin Franklin 1779-es visszaemlékezéseiben megjelent gyermekkori sipjarol
sz016 torténete az egyik legkorabbi utalds arra, hogy egy gyermek maganak vésarol
jatékot. Ebbdl a torténetbdl nemcsak az dertiil ki, hogy a gyerekek, legalabbis Ame-
rikdban, mar a 18. szazad végén rendelkezhettek zsebpénzzel, de az is, hogy igy
vasarlova szocializalédtak, amennyiben a vasarolt targy ara és értéke kozti dssze-
fuggéseket - akar kortarsaikkal valé konzultaci6 révén is - felmérték. , Mikor hétéves
gyerek voltam, bardtaim, ey sziinnapon megtéltittem a zsebemet rézpénzekkel. Eqyenesen
egy boltba mentem, ahol jatékokat drultak Qyerekeknek, és elbiivélt eqy sip hangja, amit ey
mdsik fiti kezében pillantottam meg. Onként felajanlottam, és oda is adtam minden pénzemet
ezért az eqy dologért. Mikor hazamentem, az egész hdzban sipolva jartam fel-ald, annyira
elégedett voltam a sipommal, de zavartam vele az egész csalddot. Batydim, névéreim és
unokatestvéreim felfogua, milyen iizletet csindltam, azt mondtik, négyszer annyit fizettem
érte, mint amennyit ért. Belém iiltették, hogy milyen jo dolgokat vehettem volna a maradék
pénzen, és nagyon kinevettek butasigomért, 1igyhogy sirtam a bosszuisdgtol, és a mérlegelés
t6bb banatot okozott nekem, mint amennyi 6rémet maga a sip. [...] Mindez késébb hasznom-
ra valt, mert az ekkori benyomdsok a lelkemben megmaradtak, igy gyakran, amikor valami
haszontalan dolog arra csdbitott, hogy megudsdroljam, azt mondtam magamnak: Ne adj til
sokat a sipért, és igy megmenekiilt a pénzem.”*

A kereskedelem torekvései arra irdnyultak, hogy kialakitsa azokat a formakat,
amelyekkel serkentheti, timogathatja a gyermekek szamadra vasarolt jatékok meny-
nyiségét, bevonja Gket a vasarlasi folyamatba, felkészitse Gket a fogyasztas vila-
géban val6 6nall¢ eligazodasra. Ennek jegyében elindult a gyermekeket megcélzé
reklamformak kialakuldsa is. Ahogy Juliet B. Schor megallapitja: ,A marketing és a
reklam jelentds szerepet jatszott abban, hogy a gyerekek autonom és hatékony fogyasztokka
vdljanak.”* Az eszkozok kivélasztasdhoz a gyerekek jobb megismerésén at vezetett
az ut. Koran felismerték a gytjtészenvedélyiiket, amelyre tobb kereskedelmi esz-
koz is éptilt mar a 19. szazad végén. A kereskedelmi kartyak (trade card) szép kivi-
telti, szines, mives litogréfiaval diszitett lapocskai gyakran mutattak be jatszé gye-
rekeket még olyan tizletek esetében is, amelyek nem kimondottan gyermekeknek
szant termékeket forgalmaztak. A sziil6vel tarté gyermeket a visszatérés érdekében
nem egyszer megajandékoztak, mivel tudtdk, hogy a gyerekek hatast gyakorolnak
a sziil6k vasarlasi szokasaira, s a csaladi fogyasztas novekedését a gyermektdl is

25 FRANKLIN, 1779.
26 ScHOR, 2004. 16.
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vartdk. A nalunk elterjedt, kevésbé j6 min6ségti és alapvetSen funkciondlis szamo-
l6céduldk szerepe is hasonlé volt. A magyar jatékkereskedok is szivesen alkal-
maztdk, kiillonosen Kertész Tédor, illetve a Késmarky és Illés-féle jatékaruhaz,
az Arkad Bazér, amely egész sorozatokkal bombézta a gyerekeket. A kiilonb6z6
élelmiszerekbe csomagolt szines gytjtékartyak terén a német haskivonat, a Liebig
jart az élen. A termékrél egyébként is azt hirdették, hogy nagyon egészséges a gye-
rekek szamara. A készitmény csomagolasaban tobbféle képsorozatot helyeztek el.
Az egyik példaul egy baba életének torténetét mutatta be, a gyartastdl a jatékbolton
at a karacsonyfa ala kertiléséig, de a babajavito is kiilon kartyat kapott. A jatékfo-
gyasztas ilyen indirekt tdimogatasa ma is altalanos, a ,gytjtsd 6ssze mindet!” a mai
reklamtargyak esetében is fontos hivszé. Az ehhez hasonlé rekldmok a vasarlés
helyéhez kotik a gyerekeket, azt tudatositjak benntik, hogy az tizletbe kell eljutniuk,
ha jatékhoz akarnak jutni.

A gyerekeknek sz616 reklamok egyéb formai kozott fontos szerepe volt az ar-
jegyzékeknek. Ezek mér az 1860-as évektSl megjelentek, és postai titon egyenesen
a vasarlok otthonaba juttattak el az adott tizlet, aruhdz kindlatat. A gyerekek az tiz-
letek teljes kinalataval taldlkozhattak ezekben a brostrdkban, igy példaul a nalunk
sokdig a jatékkereskedelem kiemelt szerepl6iként jelenlévé niirnbergi dru keresked6k
(anagy jatékkereskedd, Kertész Tédor is ilyen volt) drjegyzékeib6l sokat tanulhattak
arrdl az eszkozvilagrol, amivel életiik soran kapcsolatba kertilnek majd, akkor is,
ha nekik kimondottan a jatékos oldalakat szantdk. A gyerekeket kozvetlentiil meg-
sz6lit6 hirdetések az 1920-as évek elején jelentek meg, titkrozve azt a valtozast, ami
a korcsoport vasarlasi szokasaiban bekovetkezett. Ezek a sajthirdetések eleinte
még a feln6tteknek szant sajtétermékekben, késébb ezek gyerekoldalain, majd a
fokozatosan kialakul6 gyereksajtéban hivtak fel a gyerekek figyelmét egy-egy ja-
tékiizletre vagy termékre.

Sajatos hirdetési fogasként jelentek meg a reklamtargyak, melyek a kicsik ese-
tében legtobbszor jatékszerek voltak. A Nestlé kihajtogathaté reklamképe vagy a
Singer varrégépgyar kicsi, de mtik6dé varrégépe mind arra utalt, hogy a gyermeket
markakhoz kivantak kotni, mivel a gyermekben mar a jov6 vasarléjat lattak. Kaldor
Karoly, a hazai gyerekreklamok egyik els6 szakértje irja 1928-ban: , Singerék rend-
kiviil olcson drusitanak egy kitiing szerkezetil gyermekvarrogépet - Singer-markdval. Keét-
ségtelen, hogy az a gyermek, amelyik kis gépén annyi kedves dolgot varr dssze babdinak,
nagykordaban sem fog mdsfajta gépet haszndlni. A Citroén [sic] potom dron eQy motornélkiili
miniatiir autot hozott forgalomba. A gyermek mar kordn hozzdszokik a Citroén névhez.””

A fogyaszt6éva nevelésben hangstlyos szerepet kaptak a 19. szazad utols6 évti-
zedeit6l egyre nagyobb szamban megjelend vésarlassal, jatékboltokkal kapcsolatos
képeskonyvek. Tematikdjuk azt az ekkoriban elfogadott nézetet tiikrozte, hogy a
jatékbolt meglatogatasa a gyerekek szamadra a szérakozas egyik fajtdja. A jatékokkal
és jatékboltokkal, f6leg a babakkal foglalkoz6 konyvek nagy része, amellett, hogy a
vasarlasrol szolt, moralitast is hordozott. A gazdagok és a szegények kozotti kiillonb-
ségeket, illetve a szegényekrdl valé gondoskodds sziikségességét a jatékhoz vald
jutds lehet&ségein keresztiil mutattdk be.® A jatékboltot vagy vasarlast bemutatd

27 KALDOR, 1928. 28. (Kiemelés az eredetiben. - T. J.)
28 TgszaBO, 2011c.
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konyvek népszertisége az 1950-1960-as években sem csokkent, mikézben sokszor
didaktikus hangvételiikkel prébaltdk fogyasztova, vasarléva nevelni olvasodikat.

A gyerekeket kozvetlentil, otthoni kornyezetben és hatdsos médon megszdlitd
reklamok el6szor Eszak-Amerikaban jelentek meg az 1960-as években, a korosz-
talynak sz616 televiziés mtisorok kozé illesztve. Az egyik els6 a Barbie baba rek-
lamja volt. Azéta a televiziés reklam valt a gyerekeket megcélzé hirdetések f6
formdjava. A jatékok valtozdsinak egyik jelentds oka is ebben keresend6: olyan
megjelenést igyekeznek adni az 1] jatékszereknek, ami a televiziéban is jol mutat,
ezért hangstlyosabba valnak a szinek, a latvany és a mozgas.

A kereskedének a gyermekvasarloban a jové vasarléjat kell latnia - hangsilyozza
a korai magyar kereskedelmi szakirodalom. Orel Géza szakkonyvei, el6adésai és
a Rekldm-Elet cim( lap szerkesztéjének, Kaldor Karolynak a cikkei mar felvetik ezt
a gondolatot. De taldlkozhatunk vele késébb, az 1950-1960-as évek jatékkereske-
delmi tankényveiben is. A néha erésen atpolitizalt jatékképpel rendelkez6 Révész
Zsuzsa 1953-ban ennek megfelelen a sziilével érkez6 gyermekvasarléval valé
kedves és figyelmes banasmaédot javasolja, de Csentes J6zsef néhany évvel késébbi,
mar targyszertibb konyve is kitér a gyermekvasarl iranti kedvesség és el6zékenység
fontossdgara. A boltba egyediil betér6 gyerek kiszolgaldsakor ugyanolyan banas-
modot ajanl, mint a feln6ttek esetében.”

A gyermekeknek a fogyasztas vilagaba valo belépése, vasarloként valé megje-
lenése azonban mér koran negativ visszhangokat valtott ki. Ezek is els6sorban a
kimondottan a gyerekek igényeinek szant javak, a jatékok kapcsan meriiltek fel.
A kereskedelem és a reklam gyermekekre gyakorolt hatdsainak korai kritikdja el-
s6ésorban azoknak a korcsoport erkolcsére gyakorolt negativ hatésait elemezte, s
f6leg a keresked6ket hibaztatta. Hippolyte Rigault mar 1855-ben a jatékok erkolcsi
hasznérol és karardl ir. Felveti azt a kés6bb sok nevel§ altal képviselt véleményt,
hogy a szerencsejatékok mellett azok a jatékok is elitélend6k, melyek a luxus iranti
vagyat keltik fel a gyerekekben, mert a jatéknak szérakoztatnia kell, s célt téveszt,
ha a hitsagot, a g6égot taplalja benne. Szamiizni kell a dréga, kérkedésre sarkallo,
nevetséges és koltséges luxusjatékokat, mert ezek, amellett hogy a szépségrél al-
kotott képiiket is megvaltoztatjak, erkolesi kart is okoznak. A jatékoknak dromet
kell okozniuk, de emellett tanitaniuk is kell, s amelyek szenvedélyeket ébresztenek,
nem val6k a gyerekeknek. Kiemeli, hogy ezen a téren egyarant nagy szerepiik van
a gyerekeknek és a jatékkeresked6knek, hiszen egy kovet fajnak: az egyik venni
akar, a masik eladni. Csak az anyak j6érzésére tud hagyatkozni ebben a kérdésben,
akik visszavezethetik gyerekeiket az egyszertiséghez.*® Ezt a mordlis indittatast a
szazadfordul6 pedagogiai jatékszerkritikdja is szinte sz6 szerint atvette. Francia
és német példak nyoman a magyar pedagdgiai irodalom is elitélte a luxusjatéksze-
reket és a nyomukban kialakulé magatartast. Szab6 Endre, szamos 19. szazad végi
pedagodgiai megkozelitésti jaték témaja irds szerzGje, a korabeli jatékszerkritika
fontos képviselGje megéllapitja, hogy a draga, de haszontalan, s6t a gyermekek jel-
lemére karosan hato jatékszerek eladésa csak a keresked6 érdeke. ,, Es igy nem ritkin
visz az orémmdmorban 1isz6 anya gyermekeinek szellemi mérget ajandékul.”!

29 Revisz, 1953.; CsenTES, 1959.
30 RicauLT, 1855.
31 S7aB0, 1871. 149.
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Emellett e kritikdk is kiemelik a sziil6k szerepét a gyermekek igényeinek alakita-
saban, hiszen ekkoriban és tulajdonképpen a 20. szdzad kdzepéig a sziil6k mintegy
kapuérként (gatekeeper) alltak a gyerekek és a keresked6k kozott, megszabva a fo-
gyasztas iranyat és lehetéségeit. Igy a gyerekek fogyasztéi szocializacidja a sziil6k
segitségével és iranyitasaval zajlott. Gary Cross szerint e kapudr szerepet a keres-
kedelem is felismerte, a jatékreklamok ezért széltak sokdig a sziil6khoz. Cross az
1910-1920-as évekre teszi az olyan 1j tipust rekldimok megjelenését, amelyek
révén a reklamozok kozvetleniil, a sziil6k megkeriilésével szélhattak a gyerekekhez.
Ilyenek a mar emlitett kereskedelmi kartyak és szamolécédulak is. E folyamat fel-
er6sodott a televizids reklamok megjelenésével, amikor a reklamozok kozvetlentil
szolitottak meg a gyerekeket.

A gyermekeknek a fogyasztés vilagaba val6 kozvetlen bekapcsolddasa is tiikro-
z6dik a jatékok kés6bbi véltozasaban. A gatekeeper szerep megsziinésével, a gye-
rekek jatékvilaganak a fantazia felé val6 eltolédasaval a sziil6k mar nem tudnak
mit kezdeni: ,Mig a 20. szdzad eleji jatékok a sziildk tolerdns, a Qyermekeknek szabad jatek-
vdlasztdst biztosito gondolkoddsat fejezték ki, az 1j jatékok a gyerekek képzeletének vilagdra
nyitottak, amiben a felndtteknek nincs valodi helyiik. A modern jatékok, melyek a gyerekeket
egy, a felndttektol mentes fantdaziavilagba invitdljak, azokban a jatékokban gydkereznek, me-
lyekrdl azt gondoltdk, lehetdvé teszik a Qyerekeknek, hogy a felndttek dltal vilasztott mo-
dokon fejezzék ki magukat.”** A kereskedelem felismerte a valtozast, s6t hatékonyan
iranyitotta azt, igy kozvetleniil a gyerekeket szélithatja meg, s ehhez a megfelel6
eszkozok, az 4j médiumok is a rendelkezésére allnak. ,Ma a gyerekek és a piac kozti
partnerség, amely idénként implicit, idénként explicit modon nyilvanul meg, a sziilék ellen
iranyul. A kapudr modell eqy mds kor archaikus maradvdnydvd vdlt, s csak a nagyon kicsi
gyerekek piacin miikodik még. A reklamozok kézvetleniil eljutnak a Qyerekekhez, mert a
sziileik nélkiil nézik a televiziot. A marketingesek szintén behatoltak a sziiloktél mentes mi-
lidkbe, értve ez alatt, kiilonosen az iskoldkat és az internetet, ahol kozvetleniil szélnak célcso-
portjukhoz. Valéjaban a marketingesek és a gyerekek rendkiviil szoros dlelésben kapcsolodnak
dssze, és a sziilok nehezen tudnak ebbe beleszélni.” - allapitja meg Juliet B. Schor.®

Mindennek tiikrében David Buckingham a gyermekfogyasztas mai kritikusainak
két megkozelitésmodjat vazolja fel, és alapvetSen mindkett6tSl elhatarolja magat:
Az egyik szerint a gyerek a fogyasztoi kultiira védtelen dldozata. Ebbdl a nézépontbdl a
fogyasztas Grome gyaniis dolog, valami nem autentikus, csak rovid iddre kielégtilést nyuijto
- szemben az autentikus emberi oromforrdsokkal, mint amilyenek az emberek kozti inter-
akciok, a valodi kultiiva vagy a spontan jaték. Ez az érvelés a kultiirakritikai elmélet hosszu
hagyomdnydra tekint vissza, Adornotol és Marcuse-t6l (és a konzervativabb kritikusoktol,
mint F. R. Leawis és Ortega y Gasset) egészen Stephen Kline-ig. Ezzel a nézoponttal az az
egyik legegyértelmiibb probléma, hogy mindig mdsok fogyasztdsdt tekinti problematikusnak:
az érvelést egyfajta elitizmus alakitja, leqinkdbb fehér, himmemii, kozéposztalybeli férfiak
stigmatizdljdk mdsok fogyasztoi szokdsait — a nokét, a dolgozo osztilyokét vagy a gyerekekét.
Ezzel szemben dllnak, némileg ironikus modon a piaci szereplok, akik a gyerekek kompeten-
cidjat és autonomidjat hangsilyozzadk, és akik tisztelettel adoznak ezek kifinomultsiganak.”*
Buckingham a gyerek mint fogyaszté témajanak elemz6 fejezetet szentelt A gyer-

32 Cross, 2001. 9.
33 ScHoR, 2004. 16-17.
34 BuckingHAM, 2007.
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mekkor haldla utin cim(, magyarul is olvashaté konyvében. Itt jut arra a megallapi-
tasra, miszerint , ahelyett tehdt, hogy a piactol igyekeznénk meguédeni a gyerekeket, annak
kellene megtalalnunk a modjat, hogyan készitsiik fel 6ket a piac kezelésére” .

A gyartok és kereskedSk egyediili felelsségét Gary Cross is alapjaban véve el-
veti. Kid’s Stuff cimd, a jatékok amerikai piaci megjelenésével foglalkozé konyvének
mar az elején leszogezi, hogy a gyermekkép, a gyermek médosulé tarsadalmi helyzete,
a gyermekgondozas alakuldsa legaldbb olyan jelent6s mértékben 4ll a valtozasok
mogott, mint a piac, ami sok esetben éppen ezekre reagal: , Szdmos kritikus azt dllitja,
hogy a mai jatékok mennyiségéért és koltségeiért egqyediil a jatékgydrto tarsasigok a fele-
I6sek. De a jatékok 1ij vildga nem csak a jatékokat piacra dobok profitérdekelt szovetkezését,
klikkjét jelenti, melyek a gyermekpiac kiakndzdsanak 1ij vitjait kivanjak feltarni. A gyermek-
jaték mindig a gyermekgondozdssal kapcsolatosan kialakulé és azzal gyakran konfliktusba
keveredd attitiidok és stilusok targya is volt. A 19. szdzad végéig a sziildk kevés jatékot adtak
a gyerekeiknek, s amit adtak, sokkal inkabb a felndttek kényelmét és izlését tiikrozte, mint a
gyermekek vagyait és elképzeléseit. 1900 koriil ey sokkal inkdbb gyermekkdzpontii megko-
zelités jelent meg, amely megengedte a fiataloknak, hogy létrehozzdk a maguk sajdt jatékkul-
tirdjat. A jatékok napjainkban tapasztalhato tilburjdnzdsa, illetve az dltaluk keltett csomor
csak 1igy érthetd meg, mint ennek az évszdzados fejlddésének az eredménye. Természetesen
a jatékgyartok befektettek ebben a trendbe, és messzebbre vitték, mint sok meggondolt sziilé
szerette volna, de nem 6k kredltik egyediil a tiltométt jatékdobozokat.”

Méra a gyerekek fogyasztdi szokasainak vizsgélata 6nalld, a fogyasztas szocio-
l6gidjan beliili kutatasi tertiletté valt, és a gyermekkort egyre nagyobb mértékben
kommercializalt id6szaknak tekintjiik. A gyerekeket tobbé nem tartjuk a fogyaszto6i
kultaran kivil alléknak. A mai fogyasztaskritikak nézépontja, hogy a fogyasztéva
nevelés célja egy masfajta, felel8s vasarloi attittid, a minéség iranti érzék kialakitasa,
s ebbdl a piac szerepl6inek is ki kell venniiik a résziiket.”
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