A KOZOSSEGI MEDIA AZ EU
KOREZIOS POLITIKAJABAN

A kozosségi média (tobbek kozotta YouTube,
a Facebook és a Twitter) elterjedése radika-
lisan megvaltoztatta a kommunikacios lehe-
toségeket az utobbi 5-10 évben.

A tagéllamok tobbségében az internet atvette a nyomta-
tott sajtd helyét, és ezzel a masodik legfontosabb informa-
cioforrasnak szamit a televizié utan, amely még mindig
az elsé helyen 4ll, de a nézdk kore erésen fragmentalt az
egyre nagyobb szamu televizids csatornédnak kdszonhetden.

Mig a hagyoményos média célk6zénsége passziv informacio-
fogyasztokbol all, a kdzosségi média fogyasztdi interaktiv
modon kezelhetik az informaciokat a tartalmak alatt talalhato
JJetszik” gomb megnyomasaval, hozzaszélasok irdsaval és
a tartalom megosztasaval. A kdzosségi média jelentésen
csOkkentette a tartalmak kdzzétételének korlatait: a blogolas,
a tweetelés és az eseményekrol készitett szemtanu-besza-
molok kdzzététele révén barkibdl lehet hirszolgaltato.

A kormanyok, a véllalatok és a nemzetkozi szervezetek egyre
gyakrabban veszik igénybe a kozdsségi médiat, amelynek
segitségével Uj kozonséghez juttathatjak el informacioikat,
adatokat gydjthetnek, valamint visszajelzést kaphatnak tevé-
kenységeikrél, termékeikrdl és szolgaltatasaikrdl. A kozosségi
munkahelyen is bevezetik, mert ezek hozzajarulhatnak a belsé
kommunikacié javitdsdhoz, az alkalmazottak elégedettségé-
nek noveléséhez, valamint a termelékenység fokozasahoz.

Szamos régiod és varos haszndlja a kozosségi médiat kom-
munikacios eszkdzként ahhoz, hogy naprakész informacidkat
osszon meg a helyi szolgéltatasokrol, visszajelzést és tana-
csokat kapjon a helyi lakosoktol, és népszerdlsitse magat
a turistak és a befektetdk korében.

Az Eurépai Unié is alkalmazkodik ehhez a trendhez. Az EU
intézményeinek, politikai képvisel6inek, kampanyainak
és szolgdltatasainak jelentdés része mar megtalalhaté
a nagyobb kozdsségi platformokon, példaul a YouTube,
a Facebook és a Twitter webhelyen.

Ami az EU regiondlis politikajat illeti, az Eurépai Bizottsag
létrehozta sajat haldzatépitd platformjat RegioNetwork
2020 néven (www.regionetwork2020.eu). A platformon
a felhasznalok tematikus csoportokat hozhatnak létre,
illetve csatlakozhatnak azokhoz, beszélgetésekben vehet-
nek részt és cseveghetnek, valamint megoszthatjak gyakor-
lati tapasztalataikat, videdikat és fényképeiket.

A Bizottsag a Twitteren (@EU_Regional) szdmol be rend-
szeresen az eseményekrdl, a hirekrdl, az egyes projektekrél
és a politikai fejleményekrél. A 2011-es NYILT NAPOKON
készilt fotdkat a résztvevdk a Flickr fényképmegoszté olda-
lon tették kozzé; tobb mint 1000 fényképet toltottek fel,
és ezeket tobb mint 40000 alkalommal tekintették meg.

A Bizottsag az INFORM haldzaton keresztiil tartja a kapcsolatot
arégiok kommunikacios tisztségviselSivel és az EU-tagallamok
irdnyit6 hatésagaival. A halézat talalkozéhelydl szolgal a kom-
munikacios tisztségvisel6k, a projektvezetdk és a kohézids
politikardl valé informaciészolgaltatasban érdekeltek szamara.
A Bizottsag reméli, hogy a régios partnerekkel egytttmiikddve
ki tudja hasznalni a k6zosségi média nyujtotta lehetéségeket,
és ezéltal sokrétlibb tdjékoztatast tud nyujtani az EU regionalis
finanszirozasi tevékenységének hatdsarél.

:AzEU kozosségi webhelyeken valo jelenlétérol
: részletesen a kovetkez6 cimen tajékozodhat:
: www.europa.eu/take-part/social-media/index_hu.htm
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