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EBER MARK ARON

A lelkunkben duruzsol6 hatalom

Pszichopolitika, neoliberalizmus és
a hatalom uj technikai

Hogyan formalja a lelkeket a hatalom? Mivé kivan nevelni benniinket
az a tarsas-tarsadalmi vilag, amelyben megsziletiink és felndvek-
szunk? A dél-koreai szarmazasu német filozéfus, Byung-Chul Han,
remek kdnyvében e kérdésekre kinal valaszokat. Munkajanak mifaja
az esszé, kotete is esszék flizére, gondolatai mégis koherens egésszé
kapcsolddnak 6ssze.

Hatalmon értsuik azt, amit Heinrich Popitz német szociolégus javasol:
annak van hatalma, aki képes akaratat vele szembeszegul6 erékkel
szemben is keresztllvinni (Popitz 1992, 22). Klasszikus meghatarozas
ez, tiszta és érthet6: a hatalom énmagunk érvényesitésének képes-
sége masok ellendllasa ellenére is. Psychopolitik: Neoliberalismus
und die neuen Machttechniken (Pszichopolitika: Neoliberalizmus és
a hatalom Uj technikai) cimmel megjelent kdnyvében a dél-koreai
szarmazasu német filozéfus, Byung-Chul Han mar azt kérdezi, hogyan
veszi igénybe a hatalom a lelket, hogyan kéltézik belénk (Han 2014).
Milyen ,pszichopolitikai rezsim” jellemzi korunkat, s mindezt a hatalom
milyen Uj technikai érik el? Han észrevételei és belatasai szamunkra is
érdekesek lehetnek. Kiilondsen azok a gondolatai, amelyeket az okos
hatalomrol (Smart Macht), a munka jatékka tételérél (gamification),
életlink projektesitéseérél, a Michel Foucault altal leirt biopolitikarol
és az azt kiegészité neoliberalis pszichopolitikardl, Jeremy Bentham
Panopticon-tervérdl és korunk digitalis nagy testvérérdl, a BigDatarol
fogalmaz meg.

Az okos hatalom és az alavetett En

Az okos hatalom (Smart Macht) Han szerint csak a legritkabb esetben
olyan, amilyenrdl Popitz irt. A masik akarataval szemben keresztlvitt
akaratot kifejezetten gyengének latja. Mint irja: ,Minél nagyobb a ha-
talom, annal cséndesebben hat. Megtérténik anélkil, hogy feltinéen
utalnia kellene énmagara.” (Han 2014, 25.) Az okos és baratsagos



hatalom nem szegul szembe masok akarataval, inkabb masok akaratat
igazitja a maga céljaihoz. Erésebb is, mint a konfrontativ-korlatozo
hatalom: nem elnyom, hanem aktival, motival, optimalizal. Baratsa-
gosan 0sztdnoz, belénk éplil, beivodik a lelkiinkbe — mar benniink is
van. Belllrél duruzsol.

Ez a hatalom az Ent projektumma alakitja: vallalkozéva és vallal-
kozassa, amely soran e vallalkozé En 6nmagét formalja at. Célja a
figyelem felkeltése és az elismerés kivivasa: hogy tetsszen masoknak
és tetsszen dnmaganak (v6. Faber 2015).

Neoliberalizmus

A neoliberalizmus a gazdasagi liberalizmus azon hetvenes években
felemelked6 valtozata, amely a szabadsag nevében zsakmanyolja ki
a szabadsagot — irja Han. Kulcsszavai a szabad verseny és az egyéni
szabadsag, az egyén korlatainak teljes lebontasa, az En felszabaditasa
a piacok felszabaditasa altal (v6. Eber 2016). Ez természetesen szimp-
lan ideoldgia. A neoliberdlis elérenyomulas mindenekel6tt a munka
aruva alakitasat és korlatlan értékesitését célozza. Az okos hatalom a
téke elvarasait épiti a Iélekbe. Légy szabad! Légy rugalmas! Légy nyi-
tott! Légy mindig bekapcsolval Légy mindig elérheté! Allj rendelkezésre
életed minden pillanataban! Légy boldog! Mosolyogj!

A szabad verseny és az egyén szabadséaga igy els6sorban nem az
egyént szabaditja fel, hanem a tékét. Aki kudarcot vall, az szégyellni
kezdi magat és ohatatlanul 6nmagat hibaztatja ahelyett, hogy a téke
rendszerét kérdbjelezné meg (Koltai 2015). A t6ke igényeit a sajat
igényeinkké téve vagyaink kielégitetlenségéért is onmagunkat tesszik
felel6ssé. Agresszionk is dGnmagunk ellen fordul.

Foucault nyomaban

Nézzik e fejleményt valamivel szakszerlibben, térténetiségében!
Han Michel Foucault nyomaban jarva allitja: a XVII-XVIII. szazadtdl
,a halal feletti hatalmat” — ez a test megkinzasaval, az élet elvételével
biintetett — ,az élet feletti hatalom” valtotta fel: az életet szabalyozd, a
testeket fegyelmez6 hatalom. E hatalom az ipari tarsadalom elvarasa-
inak vetette ala az egyént, mindenekelétt testének, munkavégzésének
felugyeletén keresztll. A testeket és annak statisztikai 6sszegét, a
népességet egy biopolitikdnak nevezett rezsim tanulmanyozta és
szabalyozta. A biopolitika elemzé apparatusa az allam megbizasabdl
eljaro statisztika és a demografia volt. Ezek adtak szamot arrol, hany
adofizetd, illetve hadra foghato férfi all az uralkodo és az allamhatalom
rendelkezésére, hogyan alakul a nép Ujratermel6dése (termékeny-
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sége, halalozasa, a jarvanyok, megbetegedések tendenciai) és igy
tovabb (Foucault 1999).

A testeken tul a lélekben szunnyadé termelerét a legkdvetkeze-
tesebben a neoliberalizmus ébreszti fel és aknazza ki. A fokusz is
athelyez6dik: a test fegyelmezése mellett immar a lélek mikodése-
nek optimalizalasanak és uralasanak mikéntje valik a f6 kérdéssé
(lasd Elias 2004, Wessely 1990). Persze a test még ma is figyelemre
méltod, de részben mar masként: mint esztétikai és egészségtechnikai
optimalizacioé targya. Fitneszstudiok, edzétermek, szépségszalonok,
plasztikai mitétek kinaljak — jo pénzért — a testi adottsagok atalakita-
sat. A fittség és a szexiség a piacon forgalmazhatd és értékesithetd
eréforrasokka valtak. A neoliberalis testpolitika mellett igazan azonban
csak a neoliberdlis pszichopolitika tort elére — irja Han.

Légy énmagad menedzsere!

Workshopokat latunk, amin megtanitanak, hogyan menedzseljik ma-
gunkat, hogyan épitsik fel sajat brandiinket. Motivacidés hétvégéken
vehetlnk részt, ahol megtanulhatjuk, honnan meritsiink ujabb moralis
eréforrasokat a munkahoz, a jobb teljesitményhez, 6nmagunk hatéko-
nyabb kihasznalasahoz (kizsigereléséhez). Tréningekre mehetiink (ha
alkalmazottak vagyunk, gyakran nem is valaszthatunk: menntink kell),
ahol megtudhatjuk, hogyan dolgozhatunk jobban, teljesithetlink tdbbet,
lehetlink még hatékonyabb munkaerd, még versenyképesebb dolgozé.
Szines magazinok lapjairél, 6nsegité konyvek oldalairdl megtanuljuk:
csak rajtunk mulik, csak akarnunk kell. Coach segitségét kérhetjuk,
hogy segitsen még olajozottabba valnunk, még céltudatosabba (Iézer-
fékusz!), még ambicidézusabba, még sikeresebbé! Megtanuljuk vizu-
alizalni a vagyott sikert, gondolatban belehelyezkedliink a megcélzott
jovébe, hogy onnan rajzoljuk meg az utat visszafelé, a jelenig. Meg-
tanulunk mindent projektesiteni: |épésekké formalni és végrehaijtani.
Listakat készitiink az elvégzend6 feladatokrol, megtanulunk modsze-
resen épitkezni, a projekteken keresztil 6nmagunkat menedzselni.
Ha egyuttmikddink, meetingekre futunk, brainstormingokon krealjuk
meg a kontentet, bevonjuk az expertiset, kérjuk a supportot, régzitjik
a timingot, analizaljuk a piacot, fixaljuk a szegmenst, véglegesitjik a
célcsoportot, majd marketingeljiik és persze menedzseljiik a projektet.
Itthon sem kell magyarazni, mire utalnak e projektangol-kifejezések.
Han is ezekkel illusztralja mondanddéjat németul irt kdnyvében.

Ha pedig valahol homokszem kerll a gépezetbe (olyan, ami a szoka-
sos modszerekkel mar nem menedzselhetd), szakember segitségével
probaljuk elharitani a ,blokkokat”. (Egy szakember vagy valaki mas
segitségével.) Feltarjuk az ,elakadas” okait, éles szemmel olvasni
kezdjik az univerzum nekiink kildoétt jeleit (rossz uton jarsz, valaszd



a szived utjat!), ismerdseink viselkedésében felismerjik a nekink tar-
tott tUkroket, majd elszanjuk magunkat a beavatkozasra. Kikapcsoljuk
a ,sejtmemoriaba kdédolt” negativ meggy6z&déseinket, a sikerben
meggatlé negativ gondolatokat. Aktivaljuk a vonzas térvényét, ramo-
solygunk a szerencsére, hogy az is visszamosolyogjon rank. Kinyitjuk
a szivliinket, hogy végre elérhessenek az Uj impulzusok, amelyek meg-
véltoztatjak az életiinket. Tudatunk kvantumhulldmaival semlegesitjik
a szlletés el6tt (vagy kdzben) elszenvedett sérelmeket, a karmikus
botlasokat, korabbi inkarnaciéink kudarcait, majd kihivassa formaljuk
az el6ttink tornyosuld akadalyokat. Nehézkedéseinket elengedjuk,
vereségeinket belatdséiménnyé alakitjuk, bukasainkbdl tapasztalatot
nyeriink, eggyel magasabb rezgésszintre emelkeduink, a tanfolyamrol
oklevelet kapunk, szekunder angyallatéva vagy harmadik szintre 1ép6
gyogyitdéva avanzsalunk. El6léptetésunk, fizetésemeléslink, maganéle-
tiink rendez6dése (az Uj szerelem) mind-mind igazoljak, hogy j6 uton
jarunk. (Csak igy tovabb!) Ha nem sikeriine, Ujra probalkozunk, vagy
mas healert valasztunk. Olyat, aki jobban tud segiteni a fejlédésben.

A cél végs6 soron 6nmagunk atalakitéasa, hajlékonyabba, rugalma-
sabba, ellenallobba tétele. Reziliencia, asszertivitas, flexibilitas — ezek
az uj hivoszavak. Nyitottsag, versenyképesség, terhelhetdség, jo
kommunikacids és problémamegoldd képesség — ezek a tovabbra is
érvényben lévd régiek. Idomulj még jobban a valtozé kortilményekhez!
Simulj még jobban a piac elvarasaihoz! llleszkedj hézagmentesen az
Uj koérnyezetbe! Légy proaktiv! Allj készen! Gondolkodj elére! Elézd
meg az igényt! Tudd ma, mi kell holnap! Légy Te a jov6 a jelenben!
Mosolyogj! Erezd magad kicsattanéan boldognak! Erre minden okod
meg is van: var Téged egy Jo6 Csapat!

Légy pontosan olyan, amilyen fogaskerékre éppen sziikség van.
Légy konform! Légy a legboldogabb fogaskerék a téke rendszerében!

A neoliberdlis pszichopolitika eltereli a figyelmed. Mar nem azzal
foglalkozol, milyen viszonyok kozétt élsz, hanem azzal, hogy hogyan
milikédhetnél jobban benne. Nem arra figyelsz, milyen vilagban élsz,
hanem arra, hogy hogyan lehetsz sikeresebb benne. Ha a neolibe-
ralis pszichopolitikan mulik, az igazsagtalan, egyenlétlen, elnyomo
helyzeteket sem megvaltatni akarod, hanem minél jobban a javadra
forditani 6ket.

Gamification és teljesitménymérés

A termelékenység fokozasa, a munka intenzivebbé és hatékonyabba
tétele kulcskérdés. Arrél persze, hogy kinek és miért kulcskérdés, mar
ritkdbban hallunk. Kinek fontos, hogy termelj tdbbet, termelj jobban,
termelj hatékonyabban? Hogy termelj tbb profitot? Adddik a kérdés:
hogyan fokozhatjuk még tovabb a termelékenység (leanykori nevén
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kizsakmanyolast — vo.: Kuczi 2011)? Alakitsuk jatékka! Projektesitsuk!
Formaljuk kis projektek sorava, telitsiik érzelmekkel, dramatizaljuk! A
feladatok teljesitésekor adjunk a felhasznalé-munkavallalonak jutaimat,
a palya végén bénuszt! Ebressziik fel benne a kihivast, gyiijtse a pon-
tokat, akarjon nyerni, élvezze, varja a kdvetkezd feladatot! Tegyik a
munkat jatékka, a munkavallalot jatékossa, érezze jol magat — a fene
se banja, amig nekink lapatol! Terjesszuk ki a jaték vilagat a munkara,
az életre! Ez a gamifikacio: a termelés, a munka, az élet ,jatékositasa”.

Mindehhez természetesen az élet minden terlletét ala kell vetnlink
a teljesitmény elvének. De hogyan mérjik a teljesitményt? Honnan
tudjuk, jobban teljesit-e valaki, mint egy éve? Ehhez mindenekel6tt
mérhetévé kell tenniink az élet mindazon teruletét, ahol teljesitményt
kell nydjtanunk. Aztan azokat is, ahol nem kell, de lehet. Ha amit
csak lehet, szamszerUsitlink, mériink és adatokka formalunk, jobban
felligyelhetévé valunk. Az adatok ralatast engednek életlink minden
apr6 szegletére, fokozzak a felettlink gyakorolt uralom lehetéségét,
de az Onuralomét is. Segit részletgazdagabban monitoroznunk és
menedzselnink magunkat. Feltéve, hogy azok az adatok, amiket
|étrehozunk, és amik rolunk tudositanak, szamunkra is hozzaférhetok.
Ez azonban nem minden adatrél mondhato el.

Ujra Foucault és még tovabb: a Panoptikontél a Big Datéig

Bankkartyas vasarlasaink, internetes kereséseink, mobiltelefon-hasz-
nalatunk (féként, ha okos telefont hasznalunk), k6zosségimédia-akti-
vitasunk révén ,digitalis labnyomaink” pontosan jelzik, merre jarunk,
mi tetszik neklnk, mi irdnt érdeklédink. Ezeket az adatokat akkor is
elballitiuk, ha nem akarjuk; kattintasainkkal akkor is jelezzik prefe-
renciainkat, ha nem tudunk réluk. E jelzéseket 6sszekapcsolva és
adatfajlokba rendezve digitalis profilok éplinek rélunk. A BigDatanak
nevezett hatalmas adatbazisok Iétlikkel bizonyitjak: sziviink, mig va-
gyat érlel, kartoték adat.

De térjlink inkabb vissza Foucault-hoz és az élet felett gyakorolt
hatalomhoz! Amit a statisztika és a demografia tudomanya tudasként
kinalt (az alattvalok, a nép-népesség szakszerl és rendszerezett
vizsgalatanak eredményeit), mara Uj modszerekkel, Uj tudasre-
zsimekkel egészil ki. Amit biopolitikanak neveztiink, kiegészil a
pszichopolitikaval. Az alattvalok (allampolgarok, lakosok, fogyasztok,
Onmenedzseld vallalkozok) teste utan lelkuk, vagyaik, preferenciaik,
érdeklédéseik kiflirkészésével. Minthogy a digitalis térben ugy hagyunk
nyomokat, hogy nem tudunk réluk, a BigData pszichopolitikai appara-
tusa arra is ralat, amire mi magunk sem, és amit igy mi sem takarunk
el beldle: ralat tudattalanunkra. A BigData latja pszichénk akaratlanul
kiadott informacioit, rélunk arulkodoé rezdiléseit is. A BigData sokkal



Byung-Chul Han koreai-német filozéfus

hatékonyabb, mint Jeremy Bentham Panoptikon-terve volt. Mig ez
utébbinak volt optikai tudattalanja, a BigData mar mindent lat. Erdemes
e kérdést alaposabban is megvizsgalni!

A Panoptikon egy henger alaku, tokéletes borton tervének neve volt.
Az elképzelés szerint e henger belsé peremén bortoncellak sorakoznak
fogvatartottakkal. A cellék harom oldalrdl zartak, egyeddl a henger ké-
zéppontja felé nyitottak optikailag, ott racs akadalyozza a fogvatartott
mozgasat. A henger kdzepén emelkedd megfigyel6toronyban 6rék
allomasoznak, akik bar minden zugba belatnak, 6k maguk sosem
latszanak. Mivel a medgfigyelt fogvatartott sosem tudhatja, figyelik-e
éppen, kénytelen mindig jol viselni magat: megfigyeltségének tudata
bele épdil, belllrél fegyelmezi.

E panoptikon felligyeleti (s kdvetkezésképpen hatalmi) viszonyai
majdnem tékéletesek. Jobban megvizsgalva — a BigDataval 6sszeha-
sonlitva — azonban mégsem azok. A panoptikonnak, mint megfigyelési
rezsimnek, nincs memoriaja. Az 6r nem tudja, hogy az 574-es fogva-
tartott mit a tett tavaly ilyenkor, mit a mult hénapban, a mult héten, és
mit tegnap. A panoptikon figyelme (ahogyan az 6rokeé is) szelektiv: ha
egy 6r egyvalakire figyel, k6zben nem figyelhet masra. Ha valami lekoti-
eltereli az 6rok figyelmét, mas fogvatartottak tevékenysége figyelmen
kivil maradhat. De ami a f6: a panoptikon valdban egy biopolitikai
megfigyelési rezsim: csak a testeket felligyeli. Noha vélelmezheti,
sosem tudhatja, hogy a fogvatartottak mire vagynak, mit kivannak, mit
akarnak, mitdl félnek. Nem lat a lelkiikbe.

A panoptikon nem tette lehetévé, hogy egyszerre mindenkinek a
lelkébe lassanak, s plane nem, hogy e lelkek korabbi rezdiléseirdl is
adatokat szerezzen. A BigData ezzel szemben mar azt is lathatja, hogy
a megfigyeltek korabban mire vagytak, mit kivantak, mit akartak, mit6l
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féltek. A BigDataban a digitalis nyomok idében rendezhet6 adatsorokka
gyllnek Gssze, és igy rogzulnek. Az adatbazis mindent rogzit, amit
rogzithet, figyelme nem oszlik meg. A BigData raadasul ,mélyebbre”
is lat, mert nem azt rogziti, amit valaki egy kérddiv kérdésére valaszul
mond (azaz tudataval ellendriz, megfontol, majd megfogalmaz), hanem
azt, amit ez a valaki ténylegesen tesz. (Amit digitalisan azonosithatd
nyomok formajaban tudattalanul maga utan hagy.) A BigData egy
tokéletes digitalis panoptikon. Maga a Nagy Testvér, aki ,mindent” Iat.

Az adatelemzés és -banyaszat lehetévé teszi a ,mikroprofilirozast”
és az lzenetek ,mikrotargetalasat’, a személyre (profilra) szabott
(marketing)uzenetek pontos célba juttatasat. Azt kinaljak, amit igazan
akarunk, és amire igazan vagyunk — személyre szabottan. Azt kapjuk,
amit igazan latni és hallani szeretnénk — személyre szabottan. Vannak
arra utal6 jelek, hogy Donald Trump sikerében a politikai marketing-
Uzenetek ilyen mikrocélzasa is jelentds szerepet jatszott (Grassegger—
Krogerus 2016, 2017). Ha ez igy van, a politikat érint6 alapkérdések is
felmertinek (v6. Matz 2016; Rév 2017). Mivel pedig az adatbazisokban
rejld informacié nagy kincs, a BigDataban nagy uzlet van. A felépitett
adatbazisok monetarizélhaték és kommercializalhaték: embercso-
portok adatcsomagokként adhatok és veheték. Mig az eleven emberi
emlékezet mozgasban 1évd rendszer — felidéz, elfelejt, dsszeilleszt,
rekonstrual, narrativ szerkezetté formal adatokat —, addig a BigData
ennél sokkal merevebb: sosem felejt.

Brexit, Trump, a Cambridge Analytica és a mikrotargeting

Han konyvének megjelenése idején még nem volt lathatd, milyen
meglepetéssel szolgal majd a Brexit-népszavazas és az amerikai
elnbkvalasztas eredménye. Nem egészen egy honappal Donald J.
Trump gy6zelme utan egy kildnds interju jelent meg németil a Das
Magazin nev( zirichi lapban (Grassegger—Krogerus 2016). ,En csak
azt mutattam meg, hogy van egy ilyen bomba” (,Ich habe nur gezeigt,
dass es die Bombe gibt”), idézik Michel Kosinskit, a pszichometria
korabban Cambridge-ben kutaté fiatal szakemberét, aki kutatasai so-
ran forradalmi médszertani Ujitast vezetett be. (Az interju nem sokkal
késbébb angolul is megjelent: Grassegger—Krogerus 2017.)

Kosinski a személyiségelemzés 6tdimenzios OCEAN-modelljét,
amely a személyiség nyitottsaganak, tokéletességre torekvésének,
extrovertaltsaganak, egyuttm(ikodé képességének, és sebezhetésége-
nek mértékét rogziti, egy Facebook-on elérhet6 alkalmazassal a széles
nagykozonség altal is hozzaférhetd személyiségtesztté alakitotta. A
felhasznald az on-line kérddiv kitdltésével megtudhatta, milyen szemé-
lyiségjegyekkel rendelkezik, Kosinskiék pedig cserébe hozzafértek a
kitolt6k személyes adataihoz. Az ilyen médon megszerzett informaciok-



bdl hatalmas adatbazist épitettek, amit dsszekapcsoltak a vizsgalt sze-
mélyek Facebook-lajkjairdl, megosztasairdl, posztjairol megszerezhetd
adatokkal, illetve alapvet6 jelent6ségii szocio-demografiai helyzetérdl
(nemérdl, korardl, iskolai végzettségérdl, lakohelyérdl és igy tovabb).
Az eredmény egy olyan hatalmas adattémeg volt, amely nemcsak a
vizsgalt egyének személyiségét, nézeteit és érdeklédését térképezte
fel paratlan részletességgel, de politikai nézeteirél, potencialis politikai
viselkedésérdl, szavazasi hajlandésagardl is meglehetésen komplex
képet rajzolt. Kosinski mellett masok szamara is nyilvanvaléva valt,
hogy ez a stratégiai jelentéségl informaciotdmeg a valasztoi maga-
tartas befolyasolasara is alkalmas térképet ad a politikai marketing
szakembereinek kezébe.

2014 elején egyik munkatéarsa, Aleksandr Kogan, jelezte Kosinskinek,
hogy egy vallalkozas érdeklédik az eredményei irant. A cég neve SCL
volt (Strategic Communications Laboratories), aminek leanyvallalatai
kozé tartozik az a Cambridge Analytica is, amely késébb a tavozas-
partiak Brexit kampanyanak és Trumpnak is dolgozik majd. Kosinski
minderrél nem tudhatott, ennek ellenére nem sejtett jot az lzlettdl,
nem mikodott egyitt sem Kogannal, sem az SCL-lel. Miutan pedig
az a benyomasa alakult ki, hogy Kogan az § modszerét lemasolva,
hasonlé adatbazist épit, megszakitotta vele a kapcsolatot és elta-
volodott téle. Kogan ezt kdvetén Szingapurba kolt6zott, megndsiilt,
majd nevet valtoztatott: Dr. Spectre-ként szdlittatta magat. Egy évvel
kés6bb, a Brexit kampanyban mar a Cambridge Analytica dolgozott a
tavozast szorgalmazéknak. Médszere ugyanugy az OCEAN-modellre
épitett mikrocélzas (mikrotargeting), azaz testre és személyre sza-
bott politikai marketingkampanyok kivitelezése. E kampany célja a
kivant valasztoi populacié mozgositasa, valamint az ellenérdekeltek
demobilizélasa, otthonmaradasra 6sztdonzése. A Cambridge Analytica
korabban egy masik republikanus elndkjeldltnek, Ted Cruznak dolgo-
zott, késbébb azonban Trump kampanystabjaba igazoltak at. A sikeres
Brexit-kampany utan Trump gyézelme mar nem csak Kosinski szamara
tette egyértelmlvé, hogy a bombat, amire 6 még csak ramutatott,
Spectre nyoman a Cambridge Analytica szakemberei immar tébbszoér
is bevetették.

A BigData korlatai

Visszatérve Han kdnyvéhez, le kell sz6geznunk: mindennek ellenére a
BigDatanak is vannak korlatai és gyengeségei. A BigData roppant adat-
halmazai 6nmaguktdl nem szélalnak meg, nincs nyelvik. A BigData
mindent meg&rizhet ugyan, az elemzd figyelme azonban ugyanugy
szelektiv, ahogyan az 6roké. Az elemzdnek kell kérdéseket feltennie,
adatokat levalogatnia, kivalasztania, rendeznie és csoportositania,
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kategoriakat létrehoznia, adatokat és folyamatokat ezek ala besorolnia,
egyuttjarasokat vizsgalnia, tendenciakat azonositania. Elemz6 nélkul a
BigData hasznalhatatlan. Onmagatél semmit sem ,mond”, az adatok
tengere 6nmagaban semmit sem ,mutat”. A BigData tavolrél sem 6n-
mikddé megfigyelési rezsim. Ahogyan a panoptikonban sziikség van
bértdndrre, ugy a BigDatahoz is nélkilézhetetlen az elemzé.

Ami a BigDataban van, nem abszolut tudas, hanem abszolut adat.
Nyers, értelmezésre vard informacio, szellem nélkil. Nincs benne
elbeszélés, nincs belsé torténet, dGnmagukban vak adatok végtelen
tdmege alkotja. Ok-okozati viszonyokat nem rogzit, csak adatok
korrelaciéi mutathatok ki bel6le. Az adatatomokbdl 6sszegereblyézett
BigDataban hatalmas mennyiségl jel van a multrél, de nincs benne
a mult, plane nincs benne a térténelem. Mint ahogyan nincsen benne
a jové sem — csak annyiban, amennyiben a mult és a jelen adataibdl
kovetkeztetni lehet az elkdvetkezdkre. Nem lat elére dontéseket, ese-
ményeket, varatlan fordulatokat. A BigData ugyanugy nem latja a jovét,
ahogyan a statisztika sem.

Mit kezdjiink a benniink duruzsol6 hatalommal?

Ha kezdeni kivanunk valamit a lelkiinkbe kolt6z6, benniink duruzsolo
hatalommal, el6szdr is fel kell ismernink, meg kell ismernink. Az
onfegyelem, az dnuralom, egy célnak vagy lUgynek alarendelt élet
természetesen nem a neoliberalis pszichopolitika mive. Ha igy volna,
hogyan is érthetnénk meg a vallasossag, az aszketizmus, a politikai
elkotelezettség vagy az dnfelaldozas torténeti példait? Han természe-
tesen nem a rendezett Ent biralja, nem az ,egyben lévé” egyént akarja
szétrazni. Azt az ideologiat teszi meg kritikaja céltablajaul, amely az
egyén felszabaditasardl beszél, mikzben mast sem tesz, mint alaveti
azt a téke elvarasainak. Ha van a neoliberalis pszichopolitikanak f6
jellegzetessége, akkor az éppen ez: az egyén felszabaditasat igéri,
az 6nmegvalositas utjat kinalja, mikdzben mast sem tesz, mint hogy
éppen alaveti e felszabaditott Ent a t6ke elvarasainak. Eléallitjia a fe-
gyelmezett és kreativ munkavallalot, a b6kezl és markahi fogyasztét,
az életét projektumma formalé dnmenedzsel6 vallalkozé Ent. Ez az,
amit Han kritikaja a targyava tesz — s ez az a kritika, amit nekunk is
érdemes alaposan megfontolnunk.

Vilagunk jobb hellyé valna, ha a hatalomnak ez a kritikaja is ott du-
ruzsolna a lelkiinkben.
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