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A sajto alapvetd funkcioja, hogy tudositson a jelenségekrol és eseményekrdl, vala-
mint azokat magyarazza, és ezaltal hozzasegitsen a helyes értelmezéshez, valamint
a megfelelé allaspontok kialakitasahoz. Eppen ezért a retorikai és a stilisztikai
vizsgalat mellett fontos kérdés, hogy a napilapok milyen mértékben foglalkoznak
bizonyos eseményekkel. E vizsgalatban a rendszervaltas ota lezajlott hat orszag-
gyllési valasztas két forduldjaval foglalkozo napilapok szamait elemzem a tarta-
lomelemzés modszerével. ,,A tartalomelemzés a szd legaltalanosabb értelmében
nem mas, mint kdzlemények meghatarozott célii elemzése.” A napilapok sziszte-
matikus vizsgalata olyan informaciokat is bemutat, amelyek konkrétan nem szere-
pelnek a tartalomban, csupan az tizenetek kodolasaban, szerkesztésében és megje-
lenitésében rejtve jelennek meg. A kivalasztott napilapok kiilonb6z6 idépontokbol
szdrmazé dokumentumait hasonlitottam 6ssze.? A négy orszagos napilap (Magyar
Nemzet, Magyar Hirlap, Népszabadsdag, Népszava) azon szamait vizsgaltam meg
részletesen, melyek az orszaggytilési valasztasok (1990-2010) els6é és masodik
forduldjanak eredményeirél szamoltak be. A vizsgalat korpuszat tehat csak azok az
irasok képezik, amelyek a valasztas témajat dolgoztak fel. A vizsgalat alapkérdése
az, hogy hany cikk foglalkozik a témaval, ezek milyen sajtomiifajba tartoznak, és
melyik rovatban jelentek meg. Azt is megvizsgaltam, hogy a valasztas témakorén
beliil mely tigyek azok, amelyekkel az egyes napilapok foglalkoznak.

A valasztassal kapcsolatos irasok cimeit, alcimeit, tipografiai megjelenitését is
megvizsgaltam. A hat orszaggyiilési valasztas alkalmaval megjelent 0jsagok anali-
zisével a napilapok szerkezetét érintd valtozasok is kimutathatova vélnak. ,,Altala-
nosan elfogadott tény, hogy a szdveg kiils6 megjelenése része, sot hordozodja a
tartalomnak.”® A szdveg formajanak és elrendezésének vizsgalata alkalmas arra,
hogy megmutassa a textus eredeti rendeltetését. A vizualis retorikai analizis soran
azt vizsgaltam, hogy a megjelenitésekben, amelyek szimbolikusak és tudatosak,
melyek azok az elemek, amelyek az olvasok figyelmét célozzak.* Ezaltal a forrasok
tendenciainak, valamint attitidjeinek a valtozasait is feltarhatjuk, illetve a napila-
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pok megjelenitésében megnyilvanuld kiilonbségeket a forrasok alapvetd kiilonbsé-
geire is visszavezethetjiik.

A napilapok teljes atvizsgéalasa lehetdséget teremt arra, hogy az tijsagok napirend-
meghatdrozasanak modszerét is megismerhessiik. Maxwell McCombs és Donald
Shaw 4 témegmédia napirend-meghatdirozo szerepe cimli munkajukban arra keresik
a valaszt, hogy milyen szerkezetlick és melyek azok a hirek, amelyek hosszabb idén
keresztiil uralni tudjak a médiat. Egy hir csak akkor kertil be a hirfolyamba és ezaltal
a gondolkodasunkba, ha hirértékkel bir. A hirnek akkor van hirértéke, ha tjdonsagot
jelent, vagy egy meglevo hirt (1j néz6pontbol vilagit meg. A napirendelmélet szerint a
média azt szabja meg, hogy az olvasé mirél gondolkodjon. igy a média napirendje
hatassal van a koztudatra, de arra nincs, hogy a sajtdban szerepld hireket az olvaso
hogyan értelmezi.® A médiafogyasztok viszont azoknak az iigyeknek tulajdonitanak
fontossagot, amelyekrdl a sajtd tobbszor beszél, tehat a média képes kijeldlni a koz-
vélemény szamara fontos dolgokat. ,,A napirendkutatas a politika témaival foglalko-
zik, a napirende(ke)n megjelend tigyek jellemzdit, sorsat és hatasat vizsgalja. Arra
torekszik, hogy pontos leirasat adja a napirenden levd témdaknak.”” A téméval foglal-
koz6 szakirodalom haromfajta napirendet kiilonit el. Az els6 a politikai napirend,
amely a partok legfontosabb témait foglalja magaban. A masodik szegmens a kdzvé-
lemény napirendje, mely az emberek gondolkodasaban jelen levo és fontosnak tartott
tematikat jelenti. A jelenlegi empirikus kutatds a harmadik napirendi elem, a média
vizsgalataval foglalkozik. A médianapirenden egyarant megtalalhatok mindazok a
témak, melyek a masik két, elkiilonithetd napirenden is jelen vannak, és alapvetden
meghatarozzak ezeket is.

A napirendvizsgalattal kapcsolatban két médiatechnikai fogalmat kell még meg-
emliteni, melyek elengedhetetlenek a sajto ilyen jellegli analiziséhez. Az els6 a pri-
ming fogalma, mely a médianak az tigyek kozti szelekcidjahoz kapcsolodik.® A sajtd
egyes témak kiemelésével befolyasolhatja azok fontossagat és a befogadok altali
megitélését. Shanto Iyengar és Donald L. Kinder bizonyitotta e hatds Iétezését
News That Matters® cim{i munkédjukban. A média altal kiemelt téméak a kozvéle-
mény vélekedésében is fontos kérdésként jelennek meg. A nagy hangsulyt témak
esetében azok kedvezd és kedvezotlen részletei is szerepelnek a médiaban, ezaltal a
priming jelenség képes befolyasolni a valasztoi viselkedést. A masodik fogalom,
amely szintén rendkivill jellemz6 a sajtora, a framing. A framing technikajaval a
média a mar napirenden levo témakat helyezi keretbe. A sajto altal a témak koré
épitett keretek egy bizonyos nézOpont szerint lattatjak az ligyeket. Ha sikeres a
keretbe agyazas, akkor a befogadok csupan ezen keret jellemz6i alapjan itélik meg
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a témat.’® A vélasztasok els6 és masodik forduldjanak masnapjan megjelent Gjsagok-
ban jelen levd témak vizsgalataban tetten érhetd a napilapok priming és framing
technikdja. A vélasztasok két forduloja kozotti lapszdmok esetében, a vizsgalat csu-
pan a témakdrben megjelend tigyek vizsgalatat érinti, abbdl a szempontbdl, hogy
maga a valasztasi tematika meddig képviselteti magat a napilapok hasabjain.

A hat valasztas két forduloja kdzotti napokon megvizsgalt lapszamok analizise
utan megallapithato, hogy a valasztas hangsulyos téma. Gene Zucker megéllapitasa
szerint ,,azoknak az {igyeknek, amelyekrdl az emberek kevés kozvetlen informaci-
oval rendelkeznek, erds az »agenda-setting« hatasa”.!* Ugyanakkor ez az erds hatés
is csokken a két forduld koézott, hiszen ,,a kozvélemény egy id6 utan gyakran rdun a
régdta napirenden levo témakra, és sokkal fogékonyabb a még nem targyalt ligyek-
re”.’2 Az els6 fordulot kovetd 6t napon még napirenden van a vélasztas téméja, de
ezeken a napokon egyre csokken az liggyel kapcsolatos cikkek szama. Ez a tenden-
cia mind a hat vizsgalt évre és mind a négy napilapra jellemzd. A két forduld ko-
zOtti napokon a valasztas témaja kiegésziil kampanyelemekkel is.

A valasztas témakorében a legtobb cikk 1994-ben jelent meg a napilapokban.
Erdekes, hogy az els6 orszaggyiilési valasztasrol 1994-hez képest kevesebb cikk
szamolt be. Ennek oka az lehet, hogy a sajtoé partallami miikodése 1990-ben még
érezhetd volt. A rendszervaltas 1994-ben mar a sajtot is elérte, ezért a valasztas
témaja is nagyobb hangsulyt kapott, mint 1990-ben. 2002-t61 megfigyelhetd, hogy
minden valasztdsi évben csokken a témaval foglalkozo cikkek szama. Ennek egyik
magyarazata az lehet, hogy a valasztasokon valo csokkend részvétel és az emberek
tavolmaradasa kihatassal van a téma iranti sajtoérdeklodésre is. A sajtoban ennek
megfeleléen kevesebb irassal tdjékoztatjdk az olvasot. A témat feldolgozo keve-
sebb iras masik oka, hogy kezdetben ,,az irott sajtd az a kozeg, amelyen keresztiil a
politika leginkabb eljuthatott a valasztokhoz”.®® Ez 1998-t6l a televizié megerdso-
désével, tobbek kozott a kereskedelmi csatornak szinre 1épésével megvaltozott.

A médiaban szerepld tigyekben ,harom attributum bir kiemelt jelentoséggel: a
konfliktus, az expozicié és a fontossag. A napirendi jelenlét szempontjabol donto,
hogy az adott iigy kapcsan mekkora ellentét tapasztalhatdo a szereplok kozott, a
téma mekkora figyelmet kap, és mennyire tekintenek ra tigy, mint fontos és rele-
vans problémaéra. Attol valik valami iiggyé, hogy felkeriil a napirendre.”* A va-
lasztas témajaban is tapasztalhato ellentét mind a partok, mind a napilapok k6zott a
szelekcio, valamint a témak megfogalmazasa terén. A vizsgalt témakor a cikkek
szamat tekintve is nagy figyelmet kelt, €s jelentds szerepii az emberek életében is.

A vizsgalat elvégzése utan kijelenthetd, hogy a valasztas témakdrén beliil sza-
mos kiilonboz6 részlet jelenik meg a napilapok hasabjain. Ezek kozott a résztémak
kozott sok esetben talalhatunk olyanokat, melyekrdl tobb napilap is egyszerre sza-
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molt be. A valasztas témakorébol kivalasztott altémak szerepeltetésével a média
valamely eseményre, résztémara vagy szereplére iranyitja a figyelmet, ez befolyas-
sal lehet a valasztok nézeteire is.®® A résztémak koziil a leghangsulyosabbak a par-
tok reagéalasarol adott beszamoldk, valamint az eredményekrdl szolo tuddsitasok:
ezek mind a négy napilapban minden vizsgalt évben fontosak voltak. ,,A média
feladata, hogy valogasson a vilag torténéseibdl, és akkor jar el helyesen, ha az alta-
la megalkotott kép a lehetd legkdzelebb all ahhoz, amit valésagnak nevezhetiink.”
Ennek megfeleléen a négy orszagos napilap a résztémak kozotti valogatassal és
azok megjelenitésével tarja az olvasok elé a valasztas eseményeit. ,,Mindettdl fiig-
getleniil a média valoban 1étez6 »szelekcids« hatasait csak a sokrétii, pluralis sajto-
piaci viszonyok képesek ellensulyozni, ahol minden gondolat és vélemény teret
kaphat.”'” Ez a megéllapitas tokéletesen jellemzi a vizsgalt napilapokat, igy a hazai
sajto helyzetét is. A résztémak egyezésén tul mind a négy napilap tartalmaz olyan
informaciokat, amelyekrdl a tobbi nem szdmol be. Az tjsagok egyiittes olvasasa
utan kaphat komplex képet az olvasé a valasztas témakorérol.

A latvany retorikai vizsgalat elvégzése utan kijelenthetd, hogy a sajtdo vizualis
eszkoztara a meggy0zést és a figyelem iranyitasat szolgalja. A vizsgalt témaval kap-
csolatban megallapithatd, hogy ,,a kozvéleményt bizonyara jobban megmozgatja a
cimlapos hir’.}® A cimlapi hirek téméjanak nagyobb hangsulyt ad a tipografia is.
A négy orszagos napilap azonos lapszamaiban, ha a cimlapon szerepld téma azonos
is, a fogalmazas, illetve a tipografiai jellemzok révén mas lesz a keret, amelynek
alapjan a kozvélemény megitéli az adott résztémat. A cimlapon szerepld hireket a
nagy focimek mellett a képek alkalmazasa is hangstilyossa teszi. Wanta egyértelmii
Osszefliggést fedezett fel a hiranyagok hatasa és a mellettiik kozolt fotok kozott, ki-
mutatva, hogy minél nagyobb a fotd, annal nagyobb jelentGséget tulajdonitanak a
témanak az emberek, ezzel szemben a kép nélkiili cikkek nagyon csekély fontossag-
gal birtak a kisérlet résztvevdi szamara.'® ,A fotoillusztracid az jsag egyik legfonto-
sabb vizualis eleme, amely nemcsak informaciot kozvetit, hanem az ujsagoldal 6ssz-
képének kialakitasaban is fontos szerepet jatszik.”?® Az 1990-es években a képek
jelenléte is nagymértékben eldsegitette az agenda-setting hatast. A napilapokban a
nagyobb mértékii képhasznalat egyre tobb résztémanak ad erdsebb hangsulyt.
A technikai fejlédés és a tabloid®! nyomas kovetkeztében a szines fotok hasznalata is
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erdsiti az irasok mondanivalojat. A szines képeknek némileg nagyobb a figyelemfel-
hivo erejiik, mint a fekete-fehér fotoknak. A 2006-os évektdl a képek mérete is don-
téen befolyasolta az egyes témak agenda-setting hatasat. ,,A fotok indexikus termé-
szete (felhivjdk, iranyitjdk a figyelmet és bizonyitjdk az abrazolt targy létezését)
meghatarozza azt a modot is, ahogyan az emberek reagalnak rajuk. A képi abrazolas
megteremti a meggyOzés lehetdségét a kozld és befogadd szamara.”?

A rovatok ¢€s a 1énidk az ujsagszoveg elengedhetetlen vizualis alkotorészei és a
napilapok imazsat médosito és alakitd elemek is egyben.?® A napilapokra jellemzd
diszitéelemek is hasonl6o funkciot téltenek be, mint a fotok. A kiilonbdz6 1énidk
hasznélataval a napilapok szerkeszt6i a kisebb informdaciokat jobban ki tudjak
emelni. Kiilonosen a keretlénidkban kozolt vélemények, valasztasi rovid hirek
azok, amelyek ezzel a szerkesztéssel nagyobb hangsulyt kapnak. A vizsgalat utan
az is megallapithat6, hogy nem feltétleniil csak a hosszabb tudositasok azok, ame-
lyeknek nagy hatasuk van. A keretléniak alkalmazasaval, a fotok hasznalataval és a
cimek megfogalmazasaval a révid hirek is legalabb akkora agenda-setting hatastiak
lehetnek, mint a hosszabb beszamolok. ,,A modern Gjsagformatum az ugynevezett
modulus designon alapul, amely szerint az jsagszoveg (sztori) hasabjai azonos
hossztiak, valamint a sorok elhelyezkedése az oldalon inkabb horizontalis, mint
vertikalis.”?* A szedéstiikor szélesebbé és nagyobba valasa, a konnyebb olvashato-
sdg mellett biztositja a hatdsosabb kiemelést is, ami hozzajarul az olvasok figyel-
mének iranyitasahoz is. %

A cimek tipografiai megjelenitése mellett a cimek megfogalmazasa is figyelem-
felhivd. A cikkek szerz6i a szerkesztéskor szokasszerti fordulatokhoz, valamint
fogalmazasi és szemléltetési panelekhez nyulnak.

A kilencvenes évektdl a politikai kommunikacid egyre inkabb a szorakoztatd
miifajok mintai alapjan kezdett mitkodni. Ennek megfelelden a sajtohirekben nem a
konszenzus, hanem a konfliktus dominalt, a tudésitdsok nem a magyardzo, hanem a
bonyolité elemeket keresték. ,,A botrany tébbet ért, mint a megoldas, a siker (»bad
news is good news«). Hattérbe szorult a politikai tartalom, helyette a hirérték valt a
legfontosabb szelekciés szemponttd.”?® A médidban az érdekes és a latvanyos
témak konnyebben utat térnek maguknak.”?’

A szdvegtervezés igényét a tdmegsajtdo megjelenése hivta életre, vagyis annak
sziikségessége, hogy olyan sajtotermékek lassanak napvilagot, amelyek vizualisan
vonzzak az olvasot, s az ijsag teljes vagy részleges elolvasasara késztetik. Napja-
ink sajtotermékeinek versenyképesnek kell lenniiik nemcsak egymassal, hanem a
tomegmédia mas valfajaival is.”?® A kilencvenes évekt6l a hirmédiat is fokozatosan
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elérte az egyre nagyobb szerepet betoltd bulvar, az Ggynevezett tabloidizacio jelen-
sége.?® Ez a tendencia annyira erds, hogy a mértékado orszagos napilapok is kény-
telenek 1épést tartani a tabloid szerkeszt6i elvekkel, ha meg akarjék tartani olvaso-
kozonségiiket. A napilapok és az online lapok ko6zotti hirverseny felgyorsitotta a
média bulvarosodasat. Az 1990-es évektol fokozatosan ndvekszik €s napjainkban
feler6sodni latszik a napilapok tabloid jellege. A Népszabadsag, a Népszava €s a
Magyar Hirlap mar a *90-es években is hasznalt képeket a cikkek tartalmi illusztra-
lasara. A harom emlitett 0jsag igyekezett minél hamarabb attérni a szines képek
hasznalatara. A Népszabadsdag 2010-ben mar csak szines fotokat kozolt. A Magyar
Nemzet 2010-ben is viszonylag kevés képet tartalmaz, és azok mind fekete-fehérek.
Ezaltal is probalta meg6rizni a mértékado sajtd formajat. A Magyar Hirlap szerkesz-
tésében azonban megfigyelhetjiik, hogy folyamatos valtozas ment végbe. A cikkeket
egyre kisebb terjedelemben és egyre szinesebben kozlik, ami a tabloid jellegre utal.
A Magyar Hirlapban 2006-ban bizonyos bulvarujsagokra jellemz6 informaciok
szerepeltetése is megjelent. Ez a napilap a tomegigény kielégitésére tobbszor val-
toztatott a lap struktarajan és a cikkek felépitésén. Ezzel a modszerrel kivanta meg-
tartani, illet6leg tjbol meghdditani az olvasokdzonséget.

,»A napirenden 1év0 iigyek eleve magukban hordozzak az eltéré nézetek lehetdsé-
gét, igy az ellenérdekelt felek alternativ valosdgmagyarazatait is.”*® Ez a napilapok
eltéré témakiemelési technikajaban is megfigyelhetd. ,,Az ellenérdekeltség megje-
lenhet a téma elnyomasaban, a figyelem mas iranyba torténd elterelésében vagy akar
passziv elutasitasban is.”** A négy orszagos napilap egyiittesen jeleniti meg a valasz-
tasi tematika egészét. A témak kozotti szelekcio, az irdsok tipografiai megjelenitése,
valamint a képek hasznalata minden napilapra egyedileg jellemzd. ,,A hir szelektala-
sa is elszegényedés, az egészhez képest (valosag, esemény) a részek kiragadasa;
ugyanakkor egy uj koncepcio megvaldsulasanak elsd, definitiv 1épése is.”?

A négy napilapban tapasztalhatd témaazonossag esetében az ujsagok specifi-
kuma tovabbra is a megfogalmazas és a tipografiai megjelenités marad. A vizsgalt
évekbdl kiemelhetové valtak az egyes Ujsagokra jellemz06 tematikai és tipografiai
jegyek. Ezek a specifikumok a kiilonboz6 altémak kiemelését is szolgaltak, igy
erbsitve az agenda-setting hatast.

A vizsgalatban a befogadok szamara kozvetitett lizenethalmazbdl az volt fontos,
hogy az adott témabdl mi az, ami a figyelem szdmara elérhetd, milyen gyakran
fordult elé és milyen aranyban jelent meg. gy meghatirozhaté volt, hogy az adott
napilap milyen fontossaggal, intenzitassal és hangsullyal, illetve milyen megvilagi-
tasban szerepeltette a kiilonbozd témakat.®® A sajtoban szerepld hirek a politika és a
kozvélemény napirendjén alapvet6en kisebb vagy nagyobb intenzitassal szerepel-
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nek, noha a hirek szelekciojat a sajtdé mar sajat szempontrendszere szerint végzi.®*
Tehat ,,a politikai képet elsdsorban a hiradasok formaljak. Azok, akik a hireket
szolgaltatjak, megfogalmazzdk és megszerkesztik, késztetést éreznek arra, hogy
sajat elképzelésiik szerint alakitsanak rajtuk, azért, hogy folkeltsék az érdeklddést,
illetve esetleg, hogy a tartalom és a forma segitségével adott értelmezést sugallja-
nak.”®® A napilapok elsédlegesen a témdk kozotti szelekcidval, majd a kivélasztott
témaban alkalmazott fogalmazassal, a tipografiai elemekkel és a képhasznalattal
iranyitjak a figyelmet. Altalanos gyakorlatnak tekinthetd, hogy a sajto mind a szer-
kesztéskor, mind a cimek és a szovegtest megfogalmazasakor a dramatizalas vagy
a leegyszerlisités eszkozével jeleniti meg a hireket.®® |, A média aranylag csekély
onallé témafelvetd erdvel rendelkezik.”®” Az azonban vitathatatlan, hogy a sajto
kiilonboz6 ,.koziigyeknek statuszt ad”.%® A sajtd igazodik a politika és a kozvéle-
mény napirendjéhez, ugyanakkor a politikai és a gazdasagi elit hatdsosan tudja
befolyasolni, hogy mi keriiljon az ellendrzése alatt all6 ujsagok hasabjaira. Feltéte-
lezhetjiik azt is, hogy az informaciok nem a valdsagnak megfeleléen, objektiven
jelennek meg, hanem valamelyik elit érdekviszonyainak megfeleléen. Az olvasok
eszerint készen kapnak egyfajta értelmezést, és mivel az egyszert felhasznalé nem
rendelkezik kelld hattérinformacioval, az lizeneteket csak passziv befogadoként
értelmezi.*® Harold Lasswell is egyiranyu folyamatként jellemzi a tdmegkommuni-
kaciot, melyben a kdzonség csupan a passziv és kritikatlan befogadd szerepét tolti
be. A sajtd esetében az olvasonak nincs modja az aktiv visszacsatolsra, igy arra
sincs lehet6sége, hogy aktivan befolyasolni tudja a médiat. A tarsadalom atomiza-
lodésa és a hagyomanyos értékek megvaltozasa miatt a befogad6 jobban ki lehet
téve a média manipulacids tevékenységének. Az utanfutohatas-elmélet (bandwagon
effect) szerint, ha a média azt sugallja, hogy valamelyik politikai szerepld biztosan
megnyeri a valasztasokat, akkor a politikaban kevésbé jartas emberek hajlamosak
ezt elhinni, megvaltoztatva véleményliiket az adott kérdésben, azaz a gydztessel
tartva ra voksolni.*’ Ha tehat a média tartosan sugalmaz egy iizenetet, amelyet nem
érziink magunkénak, vagy annak alapjan mas csoportban érezziik magunkat, akkor
a véleményiinkkel egyre kevesebbnek érezziik magunkat, aki pedig egyetért azzal
az lizenettel, az megerdsodik. ,,A performativ hatds modellje a szelektivitassal ma-
gyarazza azt, hogy a sajté legfeljebb megerésiteni képes a 1étezé véleményeket, de
nem véltoztatja meg azokat.”*!

A napilapok elsddlegesen tehat a témak kozotti szelekcioval, majd a kivalasztott
témaban alkalmazott tipografiai elemekkel és képhasznalattal iranyitjak a figyel-
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met. ,,A médiakutatok tobbsége idealtipusként alkalmazza a »semleges média«
fogalmat. Ez a kifejezés olyan hirforrast vizional, amely minden politikai er6 befo-
lyasatol mentesen, objektiv modon, szakmai szempontok alapjan szelektalva ta;jé-
koztat. Az elképzelt semleges média azonban a valésagban nem létezhet.”*? Ez a
média tematikus és tipografiai jegyeinek vizsgalata utan is meger6sithetd.
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