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Absztrakt

A dohdanytermékek reklamtilalma a legvitatottabb reklamjogi teriiletek egyike. A dohdnyzas kozismert
egészségkarosito hatasa miatt a termékek reklamozasa és forgalmazasa egyre szigorubb feltételekhez kotott.
Hazankban a dohanytermékek vonatkozasaban érvényesiilé dltalanos reklamtilalom értelmében mind a
kézvetlen, mind pedig a kozvetett dohdanyreklam tilos, igy megjelenitésre alkalmas feliiletként kizardlag
maguk a dohanytermékek, valamint azok csomagoldsa szolgalhat. Az egységes csomagolas — e reklamfeliilet
megsziintetésével — standardizalja a cigaretta csomagoldsat, eltiinteti a fogyasztokra, illetve a nem dohanyzo
fiatalokra mozgo reklamként hato promocios elemeket; korlatozza a csomagolds és cimkézés sordan hasznalt
megtéveszto elemek alkalmazasat, novelve az egészsegvédo figyelmeztetések hatékonysagat. Az un. plain
packaging gyakorlati alkalmazasa azonban szamos kérdést vet fel. A kovetelmény kizarolag a cigarettik és
cigarettadohanyok csomagolasat standardizalja, mas dohanytermékeket nem érint. Az egységes csomagolds
és a Nemzeti Dohanyboltok kapcsolata szintén érdekes vizsgalodasi teriilet, amely végsé soron akadr a
dohanyreklam korlatozott — zart iizlethelyisegen beliili —megengedhetdségenek kérdését is felveti.

Kulesszavak: reklam, reklamtilalom, dohdnytermék, egységes csomagolds, plain packaging, Nemzeti
Dohanybolt

BEVEZETES

A reklamok, mint a kereskedelmi marketing tevékenység f6 eszkdzei, atszovik mindennapjainkat. A
nyomtatott sajtoban és az internetes feliileteken egyarant megjelend hirdetések célja, hogy hatast
gyakoroljanak egy meghatarozott személyi kor fogyasztassal kapcsolatos szokasaira, iranyitsak azokat,
valamint 6sztonozz¢ék egy termék megvasarlasat.

A reklamtevékenység folyamatos feliigyelete €s szabalyozott keretek kdzé szoritasa kozos tarsadalmi
érdekiink. Vannak olyan — az allam altal is védendd — Ossztarsadalmi érdeket képviseld értékek, amelyek
indokoljak a reklamtevékenység kontrolljat. Kifejezetten igaz ez a dohanytermékek estében, amely termékek
egészségkarositd hatasa sziikségessé teszi a fogyasztok, kiilonosen a fiatalkoriak védelmét. A
dohanytermékek reklamozasa és forgalmazasa e céloknak megfelelden egyre szigorubb feltételekhez kotott.

A dohanyreklam fogalmi korébe vonhato a dohanytermékek csomagolasanak, cimkézésnek gyakorlata
is. A vonatkozo szabalyozas elsddleges célja, hogy megakadalyozza azt, hogy a hagyomanyos csomagoléasu
dohanytermékek az utcan a nemdohanyzokra, illetve a fiatalkortiakra mozgd reklamként hassanak. A
vonatkozd joganyag megvizsgalasat kovetéen szamos kérdés fogalmazhato meg. A dohanytermék
megjelenésének szabalyozasa milyen modon lehet alkalmas eszkéze a dohanyzas visszaszoritasanak? Az
egyes termékek cimkézésére, csomagoldsdra vonatkozd szabalyozds mennyiben kovetkezetes? A
dohanytermékek csomagolasara vonatkozo szabalyok alkalmazasa hogyan hat a termékek és a Nemzeti
Dohanyboltok viszonyara?

A tovabbiakban a dohanytermékek reklamszabalyozasara, illetve az egységes csomagolas
kovetelményére vonatkozo hazai és eurdpai unids joganyag bemutatasaval torekszem a dohanytermékeket
érint6 reklamtevékenységgel, illetve a dohanytermékek csomagolasaval kapcsolatos legfontosabb kérdések
megvalaszolésara.

1. ALAPFOGALMAK- REKLAM, DOHANYTERMEK ES SZABALYOZASUK JOGI KERETEI

1.1. A reklam jelentosége, fogalma, a dohanytermékek reklamja

A reklam fogalmanak vizsgalata soran a francia nyelvész és lexikologus, Petit LAROUSSE szavait idézve: ,,a

reklam azon eszkozok osszessége, amelyek feladata egy vallalat megismertetése, egy termék méltatisa.” A

reklamot gylijtéfogalomként meghatarozo idézet tomoren Osszefoglalja a reklam jelentGségét. A gazdasagi

versenyben sikerre torekvo vallalkozas szdmara elengedhetetlen feladat a fogyaszté dontéseinek

befolyasolasa, ehhez pedig nélkiilozhetetlen a fogyasztod tajékoztatasa, informalasa és izlésének alakitasa. A
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reklam nemcsak megismerteti a fogyasztoval a terméket értékesité vallalkozast, hanem arra is alkalmas,
hogy a piacon el6fordulé hasonld termékek koziil egyet kiemeljen, megkiilonboztethetvé tegyen. A
reklamok koltségei altalaban megtériilnek, hiszen gyorsan eljutnak a fogyasztokhoz, az informacid és annak
befolyasolo jellege pedig kdzvetleniil visszahat a kereslet novekedésére. 1’

Joseph KOHLER, a XX. szazad elején alkotd német kereskedelmi jogasz, kisérletet tett a reklam jogi
fogalmanak meghatarozasara, amikor azt mondta, hogy a reklam ,,a személyek nagyobb koréhez vagy a
nagykozonséghez intézett olyan nyilatkozat, melynek célja, hogy valamely felkinalt iizleti szolgaltatas elonyés
tulajdonsagait és esetleg ezeknek okat vagy bizonyitékait ismertesse.” Meghatarozasa a reklam hatalyos jogi

crer

népszertisitése és a fogyasztasra 6sztonzés, masrészt a kozlés, tajékoztatas nyilvanos jellegét.!’

A jelenleg hatalyos szabalyozast a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirbl és egyes
korlatairdl szolo 2008. évi XLVIIIL. térvény (a tovabbiakban: Reklamtv.) tartalmazza, ennek értelmében a
gazdasagi reklam ,,olyan kozlés, tajékoztatas, illetve megjelenitési mod, amely valamilyen birtokba veheto
forgalomképes ingo dolog — ideértve a pénzt, értékpapirt és a pénziigyi eszkozt, valamint a dolog modjara
hasznosithato természeti ercket [ ...], szolgaltatas, ingatlan, vagyoni értékii jog [...] értékesitésének vagy mas
modon torténd igénybevételének elomozditisdara, vagy e céllal oOsszefiiggésben a vallalkozds neve,
megjelilése, tevékenysége népszeriisitésére vagy dru, arujelzd ismertségének novelésére iranyul. ™™

Fontos megjegyezni, hogy a médiaszolgaltatasrol ¢és tomegkommunikaciorol szold 2010. évi
CLXXXV. torvény is meghatiarozza a reklam fogalmat értelmezd rendelkezései kozott. E fogalom — a
korabban hatilyos médiatérvény szabalyozasaval ellentétben — dsszhangban all az idézett szovegrésszel. A
leirtak alapjan elmondhat6, hogy a reklam valamely arut, szolgaltatast vagy vagyoni értékii jogot kivan
népszertisiteni annak értékesitése céljabol.1’®

A dohanytermékekre vonatkozo reklamszabalyozas és az egységes csomagolds kdvetelményének
értelmezéséhez célszeri a reklamszabalyozas targyanak, a dohanytermék fogalmanak tisztazasa. A
Reklamtv. értelmében dohanyterméknek mindsiil barmilyen fogyasztasra szant, részben vagy egészben
dohanybol késziilt termék.r”” A dohanytermékek el8allitasarol, forgalomba hozatalardl és ellendrzésérdl, a
kombinalt figyelmeztetésekrél, valamint az egészségvédelmi birsag alkalmazasanak részletes szabalyairdl
sz6lo6 39/2013. (II. 14.) Korm. rendelet (a tovabbiakban: Vhr.) alapjan a dohanytermékek két fo tipusat
kiilonboztethetjiik meg: a filistnélkiili, valamint a dohanyzasra szant dohanytermékeket. A fiistnélkiili
dohanytermék olyan dohanytermék, amelynek felhasznalasa nem jar égési folyamattal, ideértve a
ragodohanyt, tlisszentésre szolgald dohanyt és a szajon at fogyasztott dohanytermékeket. A dohanyzasra
szant dohanytermék a fiist nélkiili dohanytermékektdl eltérd termék, amelynek tipusai: cigaretta, szivar,
szivarka, fogyasztasi dohany, tovabba barmely mas, dohanyzas céljabol gyartott dohanyt tartalmazo termék.
A fogyasztasi dohany tovabbi ipari feldolgozas nélkiil fogyasztasra szant kész dohanyvagat, amelynek a
kovetkezo tipusait kiillonboztetjiik meg: cigarettakészitésre hasznalt és finomra vagott fogyasztasi dohany,
azaz cigarettadohany, valamint egyéb fogyasztasi dohany, vagyis pipadohény és a vizipipadohany.'’®

A dohanytermékek kategoriainak, kiilondsen a dohanyzéasra szant dohdnytermékek egyes tipusainak,
altipusainak elkiilonitése kiemelt jelentOséggel bir a dohanytermékek csomagolasanak, cimkézésnek
szabalyai €s az egységes csomagolas vonatkozasaban.

1.2. A hatalyos reklamszabalyozas rendszere, a dohanytermékek reklamtilalma

A reklam jogi szabalyozasa a reklamozasi tevékenység kereteit rogziti. Ezeket a kereteket alapvetéen kogens
tilalmak és korlatozasok alkotjak, amelyek jellemzden a reklamiizenet tartalmat, a reklamozhat6 aruk korét,
vagy a kozzététel modjat korlatozzak. Egy termék, vagy szolgaltatas népszertsitésének korlatozasa minden
esetben valamely érték védelme érdekében torténik, ilyen védendd értéknek mindsiil az emberi élet és
egészség, valamint a kozbiztonsag.

178 TOTH TIHAMER (szerk.): 4 reklamjog nagy kézikonyve, 2009, CompLex Kiadé Jogi és Uzleti Tartalomszolgaltato
Kft., Budapest, 64-65.
174 pAZMANDI KINGA: Modern reklamjog, 2007, HVG-ORAC Lap- és Konyvkiadé Kft., Budapest, 34.
175 Reklamtv. 3. § d) pont.
176 KOLTAY ANDRAS: Rekldmjog és szolasszabadsdg, in  Médiakutaté, 2009. tavasz (elérhetd:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2009_01_tavasz/03_reklamjog_es szolasszabadsag, let6ltve 2020. junius 18.).
17 Reklamtv. 3. § a) pont.
178 Vhr. 2. §.
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A Reklamtv. nem hatarozza meg a tilos reklam fogalmat. A torvény Altaldnos reklamtilalmak és
korlatozasok cim alatt rogziti a rekldmtilalmak azon generalis szabalyait, amelyek a reklamokkal szemben
tamasztott altalanos kovetelményeket tartalmazzak. Az éltalanos tilalmak negativ modon a jogszerti reklam
torvényi kereteit jelolik ki, ezzel pedig a reklamtevékenység korlatozasanak eszkozei. Az altalanos
szabalyokon tul egyes termékek és szolgaltatdsok (példaul a gyodgyszerek és a dohanytermékek) reklamjat
tovabbi specifikus korlatozasok is érintik. Az altalanos tilalmak valamennyi arura vonatkoznak: azokra is,
amelyek reklamja specifikusan korlatozott és azokra is, amelyekre nézve specialis korlatozasok nem allnak
fenn. A torvény szabalyozasi rendszere a reklamtilalmak tekintetében tehat kettds, altalanos — minden arura
kotelezd — és specialis — egyes arukra kotelezd — tilalmakat és korlatozasokat alkalmaz. A dohanyreklam
tilalma a térvényi rendelkezés értelmében specialis reklamtilalom, amelynek megfogalmazasat kiilondsen az
élet, az egészség, valamint a gyermek- és fiatalkoruak fejlddésének védelme indokolja. 17

A hatélyos reklamtorvény nem valtoztat a kordbbi szabalyokon, az altaldnos tilalom értelmében a
dohanytermékek kozvetlen és kozvetett reklamja egyarant tilos.'®® A részletes szabalyozas szdvegezésbeli
szabatossagat tekintve azonban észlelhet6 eldremozdulas. A Reklamtv. alapjan a dohanytermékek
reklamtilalma kiterjed az ilyen termékeket népszerlisitd kozvetett reklamokra is.’¥" A vonatkozé szakasz
tovabbi része példalozo felsoroldssal a dohanyaruk kozvetett reklamjanak formait nevesiti. A dohanytermék
kozvetett reklamjanak mindsiil kiilondsen, ha a reklam a dohanyterméket kdzvetleniil ugyan nem jeldli meg,
de a dohanytermékkel 6sszefiiggésbe hozhatd barmely mas megjelolés vagy arujelzdé hasznalataval alkalmas
a dohanytermék reklamozasara, tovabba az a reklam, amely dohanyterméket mas aru elnevezésével,
megjelolésével vagy arujelzdjével, valamint amely mas arut dohanytermék elnevezésével, megjelolésével
vagy arujelzdjével mutat be. Fontos kiemelni, hogy kizarolag akkor nem mindsiil dohanytermék reklamjanak
az olyan aru reklamja, amelynek elnevezése, megjelolése vagy arujelzéje valamely dohdnytermékével
megegyezik, ha az aru elnevezése, megjelolése vagy arujelzdje egyértelmiien elkiilonithetd a
dohanytermékét6l. Mentesiil a tilalom alol a szakmai céla reklamozas: a tilalmat nem kell alkalmazni azokra
a szakmai célu reklamokra, amelyek kizardlag a dohanytermék forgalmazodinak szolnak, tovabba az Eurdpai
Gazdasagi Térségen kiviilrol szarmazo, ott nyomtatott és kiadott, a teriileten kiviili forgalmazasra eléallitott
sajtotermékre. Szintén mentesiil a tilalom alol a dohanytermékek értékesitését végzd, Nemzeti Dohanybolt
reklamja.

A Reklamtv. a szponzoricids tevékenység vonatkozasiaban a kozosségi eldirasokkal megegyezo
szabalyokat tartalmaz. Nem nyujthaté dohanytermékre vonatkozé szponzoracid olyan rendezvényekhez vagy
tevékenységhez, amelyek az EGT tobb tagallamat érintik, azokban zajlanak vagy mas modon hatarokon
atnyulo hatassal rendelkeznek. Szintén tilos a sport-, Kulturalis és egészségiigyi rendezvényeken, valamint a
politikai partok rendezvényein a dohanytermékek szponzoralasa. A torvény tajékoztatasi kotelezettséget is 1o
a dohanyipari vallalkozasokra: kotelez6 szamukra a targyévet kovetd év marcius honap 31. napjaig
honlapjukon, és legalabb két orszagos napilapban kozzétenni a reklamra és a szponzoralasra forditott
kiadasaik sszegét.'®?

2. A DOHANYTERMEKEK CSOMAGOLASANAK ES CIMKEZESNEK SZABALYAI

A dohanytermékek és azok csomagolasa is tartalmazhat a fogyasztdkra, illetve a nem dohanyzé fiatalokra
mozgd rekldmként haté promocios elemeket, ezért e termékek csomagolasa, cimkézése megfeleld
szabalyozast igényel. A tovabbiakban a kotelezd egészségvédo figyelmeztetések és az egységes csomagolas

179 A teljesség kedvéért fontos kiemelni, hogy a jogszeri rekldm kritériumrendszere nem korlatozodik kizarolag a
Reklamtv.-ben megfogalmazott altalanos és specifikus reklamtilalmakra és korlatozdsokra. Onmagéaban az, hogy az
adott reklam a Reklamtv. altal nevesitett egyetlen tilalomba sem {itkdzik, még nem feltétleniil eredményez jogszerii
rekldmot. Ennek oka egyrészt, hogy a  Rekldmtv. nem hatdrozza meg kimeritéen a specidlis targyu
rekldmkorlatozasokat. A korlatozasok kore jelentdsen tilnyulik a tdrvény keretein, kiilon jogszabalyok is tartalmaznak
specifikus szabalyokat, tipikusan ilyen eszkozspecifikus szabalyok a médiajogi reklamrendelkezések, az internetes
reklamozas, vagy a szabadtéri reklamok elhelyezésének specidlis szabalyai. Vannak tovabba olyan agazati termékek,
amelyek szabdlyai kiilon térvényekben kaptak helyet, ilyen szabalyozas jellemzi példaul a pénzpiaci szektort, valamint
a gyogyszerek, az ¢élelmiszerek és a kozmetikumok agazatat. Masrészt, a reklam az elobbi szabalyoknak valo
megfeleldség esetén is sérthet példaul személyiségi jogot vagy versenyjogi szabalyt is.
180 A gazdasagi reklamtevékenységrdl szo16 1997. évi LVIIL torvény.
181 Reklamtv. 19. § (2) bek.
182 Reklamtv. 20. §.
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szabalyainak bemutatasa utan, igyekszem részletesen kifejteni a haza jogi szabalyozassal kapcsolatos
észrevételeimet.

2.1. A kotelez6 egészségvédo figyelmeztetések

Az Europai Parlament és a Tanacs 2001/37/EK iranyelve szigoru szabalyokat vezetett be a dohanytermékek
csomagolédsara és cimkézésre vonatkozodan, amelyek alapjan kotelezové valt egészségvédd figyelmeztetd
feliratok elhelyezése a dohanytermékek csomagolasan. A figyelmeztetések egy része — a dohdnyzas karos
hatasainak bemutatdsaval — a leszokasi szandék kialakitasat és megerdsitését célozza, mig mas részik a
passziv dohanyzas veszélyeire hivja fel a figyelmet, valamint a dohanyzé ember masokkal szembeni
feleldsségét hangsulyozza. Az iranyelv még nem tette kdtelez6ve a kombinalt egészségveédo figyelmeztetés —
vagyis az egészségveédo szoveges figyelmeztetés megfeleld képpel vagy illusztracidval torténd — hasznalatat,
csupan lehetdséget biztosit a tagallamok szamara annak alkalmazasara. Hazank élt is ezzel a lehetdséggel,
amikor a jogalkot6 a nemdohdnyzok védelmérdl szolé torvényt 2011 aprilisdban moddositotta, és
felhatalmazta a Kormanyt, hogy a képekkel kombinalt figyelmeztetések bevezetésére vonatkozo, a
dohanytermékek jeldlésérdl, valamint az egészségvédelmi birsag alkalmazasanak részletes szabalyairol szolo
291/2011. (XII. 22.) Korm. rendeletet megalkossa.'®

Az Eurdpai Parlament és Tanacs 2014/40/EU iranyelve a tagallamoknak a dohanytermékek gyartasara,
csomagolasara, kiszerelésére és értékesitésére vonatkozo torvényi, rendeleti €s kozigazgatasi rendelkezései
kozelitésérdl és a 2001/37/EK iranyelv hatalyon kiviil helyezésér6l (a tovabbiakban: 2014/40/EU) a
dohanytermékek csomagoldsara és cimkézésre vonatkozd kdvetelményeket tovabb szigoritotta. Az 1j
iranyelv értelmében valamennyi dohanyzasra szant dohdnyterméken fel kell tiintetni ,,4 dohdnyzas halalt
okoz!” vagy ,,A dohanyzas halalt okoz — szokjon le most!” altalanos figyelmezteto feliratok egyikét, illetve
az alabbi tajékoztatast: , A dohdnyfiist tobb mint 70 rékkelté anyagot tartalmaz.*®* Emellett kotelezové valt
a kombinalt egészségvédo figyelmeztetések megjelenitése a dohanyzasra szant dohanytermékek valamennyi
csomagoldsi egységén és gylijtdcsomagjan.’®® A tajékoztatds, illetve a kombinalt egészségvédd
figyelmeztetések feltiintetése melldzhetd azon dohanyzasra szant dohanytermékek csomagolasan, amelyek
nem mindsiilnek cigarettanak, cigaretta- vagy vizipipadohanynak, de a termékeken ebben az esetben is
alkalmazni kell az irdnyelv 4ltal meghatéarozott altalanos egészségvédd feliratok egyikét.’® A fiist nélkiili
dohanytermékek valamennyi csomagolasi egységén és gyljtécsomagjan fel kell tiintetni a kovetkezo
egészségvéds figyelmeztetést: ,, Ez a dohdnytermék kdrositia az On egészségét és fiiggéséghez vezet. "%

Az 1j dohanytermék-iranyelv a cigaretta csomagolasi egységére vonatkozo szabalyokat is tartalmaz. A
csomagolasi egységnek, az iranyelv értelmében, legalabb 20 szal cigarettat, mig a cigarettadohany
csomagolasi egységének legalabb 30 g dohéanyt kell tartalmaznia.'® Emellett szigorodtak a dohanytermékek
csomagolasan megjelenitendd termékismertetésre vonatkozd kovetelmények. A csomagolasi egységek €s a
gyljtécsomagok cimkézése, valamint maga a dohanytermék sem tartalmazhat olyan elemet vagy megoldast,
amely a dohanyterméket megtévesztéen promotalva fogyasztasara 6sztondz. A cimkék nem tartalmazhatnak
a dohanytermék nikotin-, katrany- és szén-monoxid-tartalmara vonatkozé adatot, illetve a termékismertetés
nem utalhat izre vagy illatra. A dohanytermékek cimkéje, csomagolasa nem sugallhatja, hogy egy adott
dohanytermék kevésbé karos a tobbi dohanytermékhez képest, illetve annak hasznalata barmilyen
egészségiigyi vagy életmodbeli, esetleg gazdasagi elénnyel jar.'®® Ennek megfelelen tilos példaul a ,,light”
vagy a ,,mild” jelzd, illetve az ,,egyet fizet, kettot kap!” felirat szerepeltetése.

Az 11j dohanytermék-iranyelv szigort eldirasai szamos tovabbi ponton jelentdsen eltérnek a megel$z6
iranyelv szabalyaitol. A cigaretta, cigarettadohany és vizipipadohany esetében kotelezben alkalmazando
kombinalt egészségvédd figyelmeztetések mérete a korabbi iranyelv altal meghatarozottakhoz képest
novekedett. A kombinalt egészségvédod figyelmeztetések méretét a 2001/37/EK iranyelv a fooldal 40 %-aban
hatarozta meg, mig a 2014/40/EU iranyelv értelmében a figyelmeztetéseknek 65 %-at el kell foglalniuk

18 Dohanyzas Fokuszpont —  Dohdnytermékek  szabdlyozdsa —  Csomagolds, cimkézés  (elérhetd:

https://fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/hu/content/dohanytermekek-szabalyozasa-csomagolas-cimkezes,
letoltve: 2020. junius 17.).
184 2014/40/EU 9. cikk (1)—(2) bek.
185 Uo. 10. cikk (1) bek.
186 Uo. 11. cikk (1) bek.
187 Uo. 12. cikk (1) bek.
188 Uo. 14. cikk (1) bek.
189 Uo. 13. cikk (1) bek.
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annak a feliiletnek, amelyre nyomtattak &ket, tovdbba a termék mindkét oldalan szerepelniiik kell.! Az
altalanos figyelmeztetések mérete is novekedett, ezeknek a korabbi 30 % helyett, az alapul szolgalo feliilet
50 %-4t kell elfoglalniuk.%*

2.2. Az egységes csomagolas kovetelménye

Az egységes csomagolds, vagyis az ugynevezett ,, plain packaging” standardizélja a cigaretta csomagoldsat
¢s megjelenését, ezaltal eldsegitheti a dohanytermékek vonzerejének csokkenését. Egységes csomagolas
alkalmazasa esetén a dohanytermékek csomagoldsa azonos, azokon kombinalt, és mas egészségvédo
figyelmeztetések szerepelnek. A dobozok forméja, mérete, szine, és kinyitdsanak modszere megegyezik. A
csomagoldson design elemek nem jelenhetnek meg; a védjegyek kizarolag meghatarozott betlitipussal,
szinnel, és mérettel szerepeltethetdk. A csomagolasokon adojegyek, és a termék eredetiségét bizonyito egyéb
azonositok talalhatok. %2 Az egységes csomagolds kozvetett modon hozzajarulhat a dohanyzés
visszaszoritasdhoz, a standardizalt csomagolasi termékek ugyanis — ahogy azt tobb nemzetkozi és hazai
kutatds is megallapitotta — kevésbé vonzoak, kisebb mértékben 06sztonzik a fogyasztist. Az egységes
csomagolas alkalmazasaval, a kombinalt egészségvédo figyelmeztetések figyelemfelhivo jellege javul, amely
kiilondsen a kiskortiak és a fiatal felnéttek korében jarulhat hozza a dohanytermékekkel kapcsolatos tévhitek
csokkenéséhez, ezzel mérsékelve a marketing tevékenység eredményességét. 13

A fent emlitett 2014/40/EU iranyelv szdvege szerint: ,, az irdnyelv nem érinti a tagdllamok arra
vonatkozo jogat, hogy a piacukon forgalmazott valamennyi termékre alkalmazando tovabbi kovetelményeket
tartsanak fenn, illetve vezessenek be a dohdnytermékek csomagolasdnak egységesitésére vonatkozoan,
amennyiben ez kizegészségiigyi megfontolasokbol indokolt, figyelembe véve az emberi egészség védelmének
ezen irdnyelv révén megvalésulé magas szintjét.”*** A tagallamok szamara tehat tovabbra is adott a
lehetdség, hogy a dohanytermékek csomagoldsira vonatkozdan az irdnyelvben meghatirozottnal szigorubb,
de ardnyos kovetelményeket — példdul az egységes csomagolasra vonatkozd szigorubb szabalyokat —
vezessenek be.

Hazank egyike az Eurdpai Unié azon tagallamainak, amelyek elsként tettek intézkedéseket az
egységes csomagolas bevezetése érdekében. A dohanytermékek eldallitasarol, forgalomba hozatalarodl, és
ellendrzésérol, a kombinalt figyelmeztetésekrdl, valamint ez egészségiligyi birsag alkalmazasanak részletes
feltételeirdl szolo 39/2013. (I1. 14.) Korm. rendelet modositasarol szolé 239/2016. (VIII. 16.) Korm. rendelet
2016. augusztus 20-an I1épett hatalyba és szamos 11j kovetelményt vezetett be, amelyek a dohanytermékek, 4j
dohanytermékek, elektronikus cigarettak, utantoltd folyadékok és dohanyzast imitald eszkozok Osszetétele
mellett, érintik azok megjelenését, csomagolasat, és Kkiszerelési mennyiségét is. Az Eurdpai Unid
2014/40/EU iranyelvét atiiltetd hazai jogszabdly tartalmazza a dohanytermékek csomagolési egységének, a
csomagoldson kotelezoen feltiintetendd egészségvédd figyelmeztetéseknek, €s az tigynevezett egységes
csomagolas bevezetésének szabalyait, valamint meghatarozza azokat az adalékanyagokat, amelyeket a
dohanytermékek a jovében mar nem tartalmazhatnak.

190 Uo. 10. cikk (1) bek c)-d) pont.
191 Uo. 9. cikk (3) bek.
192 Dohanytermékek szabalyozasa — Csomagolas, cimkézés: i. m.
193 Nemzetkozi felmérések koziil emlitheté példual PARR, VICTORIA — ELL, PATRICK — GAGG, KERENSA: Market Testing
of New Health Warnings and Information Messages for Tobacco Product Packaging: Phase 3 Refinement of Health
Warnings, GfK bluemoon, 2011, 8. (elérhetd:
http://www.health.gov.au/internet/main/publishing.nsf/Content/C5E90158113E0DC6CA257D120011725C/$File/Mark
et testing - Graphic Health Warnings - Phase Three Refinement of Warnings.pdf, letdltve: 2020. junius 5.) vagy a
Tobacco plain packaging a global trend: Canadian Cancer Society report, Canadian Cancer Society, 2014 (elérhetd::
https://www.cancer.ca/en/about-us/for-media/media-releases/national/2014/international-warnings-report/?region=on,
letoltve 2020. junius 3.). Hazdnkban a Fact Alkalmazott Tarsadalomtudoményi Kutatasok Intézete 2009 aprilisdban
kérdbives felmérést készitett a Nemzeti Egészségfejlesztési Intézet megbizasabol. A kérddives felmérés célja a
dohanytermékeken elhelyezendd, képes egészségvédd feliratok eldzetes hatdsvizsgalata volt. Lakossagi felmérés a
képes egészségveédo feliratok magyarorszagi bevezetésérdl, Fact Alkalmazott Tarsadalomtudomanyi Kutatasok Intézete,
2009, 3-6. (elérhet6:
http://ww.fokuszpont.dohanyzasvisszaszoritasa.hu/sites/default/files/kepekkel_kombinalt_figy lakossagi_felmeres_za
rojelentes 2009.pdf, letdltve: 2020. junius 21.).
19 Az Bur6pai Parlament és a Tanacs 2014/40/EU iranyelve a tagallamoknak a dohanytermékek és kapcsolodod
termékek gyartasara, kiszerelésére és értékesitésére vonatkozo tdrvényi, rendeleti és kozigazgatasi rendelkezései
kozelitésérdl és a 2001/37/EK iranyelv hatalyon kiviil helyezésérdl.
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Az egységes csomagolasra vonatkozd szabalyok hatalybalépését kovetéen minden cigaretta,
cigarettadohdny csomagolasa és gyljtécsomagja kizarolag matt fehér szinli csomaglé-anyagbol késziilhet,
amelynek kiils6 feliilete matt olivazold szinii. A cimkék nem tartalmazhatnak informéaciot a dohanytermékek
katrany-, nikotin- és szén-monoxid tartalmara vonatkozdan. A dohanytermék csomagolasanak egyetlen
eleme sem sugallhatja azt, hogy az adott termék kevésbé karos, mint mas dohanytermékek, valamint nem
tulajdonithat a terméknek mas egészségiigyi, vagy életmoddbeli elényt. A csomagolas kifejezetten nem
tartalmazhat arra valo utalést, hogy a terméknek vitalizalo, energizalo, gyogyito, fiatalitd, természetes, vagy
organikus jellemzdi vannak. A csomagolas nem utalhat izre, illatra, adalékanyagra, valamint ezek hianyara a
fogyasztok megtévesztésére alkalmas modon, illetve nem emlékeztethet élelmiszerre vagy kozmetikai
termékre, tovabba nem sugallhatja azt, hogy az adott dohanytermék csomagolasa bioldgiai titon kénnyebben
leboml6 anyag, vagy annak alkalmazdsa mas kornyezeti eldnydkkel jar.!®® A termékek markaneve és tipusa
kizarolag a Vhr. altal meghatarozott szigort feltételek szerint jelenithet6k meg a csomagolasokon.

Tekintettel arra, hogy nem csupan a dohanytermékek csomagolasa, hanem maguk a dohanytermékek
is tartalmazhatnak promocios elemeket, ezért a jogalkotd részletesen szabalyozta az egységes csomagolasu
dohanytermékek esetében a csomagolasi egységben talalhato cigarettaszalak megjelenését is. A cigarettat
fedo6 papir kizarolag fehér szinti lehet, ahogy a fiistsziird lathatd része is. A csomagolasi egységben talalhatd
szalankénti cigaretta kizarélag a Vhr-ben meghatarozott formai kritériumok szerint tartalmazhatja a marka és
az adott cigaretta alfajtdjanak megnevezésé,t a fiistsziird végzédéséhez a lehetd legkdzelebb esé helyen.'%

Osszefoglalasként megallapithatd, hogy a dohanytermékek egyes tipusaira, illetve a kiegészitd
termékekre vonatkozdéan mind az egységes csomagolds, mind pedig az egészségvédd figyelmeztetések
alkalmazasanak szabalyai differencialtak. A szabalyozas kovetkezetlenségének szemléltetésére hivatott az
alabbi abra.

1. szamu abra. A dohanytermékek, kiegészitd termékek csomagolasara vonatkozo szabalyokrol.

, Altalanos Kombinalt . .
Termékek o n 1 A1 Egységes csomagolas
tiousai egészségvedo egészségvedo Kovetelménye
P figyelmeztetések figyelmeztetések Y
Dohanyzasra szant dohanytermékek
cigaretta X X X
szivar X X -
szivarka X X -

Fogyasztasi dohany

cigarettadohany X X -
pipadohany X X -
vizipipadohany X X -
egyeb X X -

19 A nemdohéanyzok védelmérdl és a dohdnytermékek fogyasztasanak, forgalmazasanak egyes szabalyair6l sz616 1999.
évi XLII. torvény. 6/A. §.
19 Vhr. 6/C. §.
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dohanytermék

Fiist nélkiili dohanytermékek

ragodohany X - -

szajon at
fogyasztott X - -
dohanytermékek

tiisszentésre
szolgalo X - -
dohanytermék

Kiegészité termékek

Forrés: sajat szerkesztés

2.3. Eszrevételek
A dohanytermékek csomagoldsira vonatkozo szabalyozés kezdeti formajaban csupan a dohanytermékek
karos hatasaival kapcsolatos tévhitek csokkentését szolgald egészségvédd figyelmeztetések alkalmazasat
tette kotelezové. A jelenleg hatalyos szabalyok értelmében, a figyelmeztetések mérete, megjelenése és
elhelyezése pontosan meghatarozott, azonban a dohanytermékek kiilonboz6 tipusai szerint differencialt.
Minden dohanyzasra szant dohanytermék csomagolasa tartalmaz az un. altalanos egészségvédo
figyelmeztetés mellett, a csomagolas mindkét fooldalanak 65 %-at lefedd képekkel kombinalt egészségvédo
figyelmeztetést is. A fiist nélkiili dohanytermékek — tehat azon dohanytermékek, amelyek fogyasztdsa nem
jar égési folyamattal — esetében a képekkel kombinal egészségvédd figyelmeztetések alkalmazasa nem,
csupan a csomagolas 30 %-at eltakard szoveges figyelmeztetések megjelenitése sziikséges. Lathato, hogy az
egészségvedd figyelmeztetések alkalmazasa tovabbra is némileg ellentmondasos maradt. A flist nélkiili
dohanytermékekre enyhébb kovetelmények vonatkoznak, mint a dohanyzasra szant dohanytermékekre.
Mindenképp elérelépésként értékelheté azonban, hogy a dohanyzasra szant dohanytermékek esetében teljes
mértékben egységesednek a cimkézés szabalyai, ez pedig nagyban hozzajarul a fogyasztokat érintd
megtévesztd hatds csokkentéséhez. JO példa erre a leginkabb fiatalok korében népszerli vizipipadohany,
amelyrél sokan ugy gondoljak, hogy kevésbé karos, mint mas dohanyzasra szant termékek. Méra a
megtévesztés  elkeriilése  érdekében  megvaltozott a  vizipipadohany  cimkézésének  teljes
kovetelményrendszere. A fentiek figyelembevételével a képekkel kombinalt egészségvédo figyelmeztetések
alkalmazasa a fiist nélkiili dohanytermékek vonatkozasaban is indokolt lehet, igy kialakitva a cimkézés
altalanos kovetelményrendszerét.

A dohanytermékek egységes csomagolasa a cimkézés szabalyaihoz képest érdemi tobbletkdvetelmény.
Az Un. plain packaging standardizalja a cigaretta, illetve cigarettadohany megjelenését. A standardizalt
csomagolas a dohanyzas visszaszoritasat célzd keresletcsokkentd intézkedés, amely eredményessége esetén
elésegiti a dohanyzasrdl valod leszokast és gatolja a fliggdség kialakulasat, igy csokkentheti a dohanyosok
szamat. E célok elérésére oly mdédon alkalmas, hogy noveli az egészségvédo figyelmeztetések lathatosagat és
hozzajarul a dohanyzassal kapcsolatos tévhitek visszaszoritdsahoz.

Az egységes csomagolasok esetében a legszembetlindbb valtozas a csomagoldsok szabvanyositott
olivazold szine. Az intézkedés megakadalyozza, hogy a fogyasztok tévesen kovetkeztessenek a termék
szinérol annak egészségiigyi kockazataira. Az eltérd szinii csomagolasok esetén a vasarlok ugyanis tévesen
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azt feltételezhetik, hogy a vildgosabb csomagokhoz kisebb katranytartalom tarsul, mint a s6tét szintiekhez,
igy azok kevésbé karosak.'%’

Az egységes csomagoldsu dohianyterméken nem taladlhaté adat annak katrany, nikotin, és szén-

monoxid tartalmara vonatkozdan. Az egységes csomagolés ezzel a modszerrel — a dohanytermékek kozotti
dohanytermék kevésbé karos az egészségre, igy az a leszokds alternativaja lehet.
Az egységes csomagolas masik lehetséges hatdsa, hogy noveli az egészségiigyi figyelmeztetések
lathatosagat; ezt az egységes csomagolas vizudlis figyelemre gyakorolt hatasat vizsgalo kutatas is meger6siti.
A kutatds sordn nem dohdnyzo6, valamint heti és napi rendszerességgel dohanyz¢é fiatal felndttek
szemmozgasainak vizsgalata alapjan keriilt sor a vizualis figyelem kozvetlen indexelésére. Megallapitasra
kertilt, hogy a varianciaanalizis tobb szemmozgast mutatott, azaz nagyobb vizualis figyelmet eredményezett
az egységes csomagolasi dohanytermékeken megjelenitett egészségiigyi figyelmeztetések esetében, mint a
hagyomanyos, egyedi markajelzéssel ellatott csomagolasi egységeken. Ez a hatds megfigyelhet6 volt a nem
dohényzo, illetve a heti rendszerességgel dohanyzok kozott is, a napi dohanyzok esetében azonban nem.
Kovetkezésképp tehat megallapithatd, hogy a nem dohanyzok és a heti dohanyzok kozott az egységes
csomagolds noveli az egészségvédd figyelmeztetésekre iranyuld figyelmet.!® Az egységes csomagolas
keresletcsokkentd hatasa leginkabb hosszatdvon mutathato ki, és nem fliggetlenithetdé mas dohanyzas
visszaszoritasat célzo intézkedésektdl. A nemzetkozi tapasztalatok szerint — leginkabb az ausztral példara
hagyatkozva — elmondhato, hogy az egységes csomagolas kozvetleniil nem eredményez nagyfoka
keresletcsokkenést, azonban kozvetetten — a dohdnytermékek csomagolasanak félrevezetd hatdsnak
minimalizalasaval — a dohanyzas visszaszoritasanak alkalmas eszkdze.

Fontos kiemelni, hogy az egységes csomagolas kizarolag a cigaretta és a cigarettadohany
csomagolésat standardizalja, mas dohanytermékeket nem érint, ezzel egyfajta kovetkezetlenséget teremtve.
Ennek oka lehet, hogy ezeket a — cigarettatol és cigarettadohanytol eltéré6 — dohanytermékeket (ilyennek
mindsil példaul a szivar, a szivarka, vagy a pipadohany) az idésebb fogyasztok és a lakossig kisebb
csoportjai hasznaljak. Ezt azonban 6nmagaban nem tartom elégséges indoknak ahhoz, hogy a jogalkotd az
egészségkarositd hatasuk tekintetében egymastél nem kiilonb6z6 termékek csomagolasa kozott 1ényegi
kiilonbséget tegyen. Amennyiben elfogadjuk, hogy a standardizalt megjelenésii dohanytermék vonzereje €s a
dohanyzés egészségkardsitd hatdsdval kapcsolatos félrevezetd hatdsa csokken, akkor megfontolandd az
egységes csomagolas valamennyi dohanytermék vonatkozasaban valo alkalmazasa. Az egységes csomagolas
kiterjeszt6 alkalmazasa egyfeldl ndvelhetné az egységes csomagolas hatékonysagat, masfel6l megel6zhetné a
dohanytermékekkel kapcsolatos tovabbi tévhitek kialakulasat, illetve az ezzel Osszefiiggd keresleti arany
megvaltozdsat. Amennyiben ezek a szigoru kovetelmények kizarolag meghatarozott termékekre
vonatkoznak, akkor tévesen akar az a kdvetkeztetés is levonhato, hogy e termékek esetében a fokozott
egészségkarositod hatas miatt sziikséges a szigoribb szabalyozas. Elképzelhetd, hogy az egységes csomagolas
visszatart6 hatdsa miatt a fogyasztok egy csoportja mas dohanyterméket fog valasztani, ezzel pedig az eltérd
dohanytermék fogyasztisa épp ugy a leszokas alternativajava fog valni, mint kordbban a cigaretta
csomagolasok szineinek figyelembevételével torténd, kisebb egészségiigyi kockazatot feltételezé dontés.

Tekintettel arra, hogy a cigaretta esetében nemcsak a csomagolas, hanem maga a dohanytermék is
tartalmazhat a fogyasztokra hat6 promocios elemeket, a standardizalt csomagolasokat bevezetd szabalyok
kitérnek maguknak a dohanytermékeknek a megjelenésére is, meghatarozva példaul a cigarettat boritd papir
és filter szinét, illetve a védjegyek és a jelzések feltiintetésének modjat. A standardizald szabalyok azonban
kizarolag az egységes csomagolds hatalya ala tartozo késztermékként vasarolt cigarettakra alkalmazhatoak.
A fogyasztd altal cigarettadohanybol és cigarettapapirbdl, vagy cigarettahiivelybdl Osszeallitott, illetve a
késztermékként vasarolt cigarettaszal megjelenése eltérhet egymastol. Ennek oka, hogy a cigarettapapir,
valamint cigarettahiively nem dohanytermék, csupan ,,olyan dru, amely a dohdnytermékek fogyasztasat

197 A hagyoményos csomagolasti dohanytermék szine, kinézete szamos tovéabbi tévhitet eredményezhet, ilyen példaul a
dohanyzas és testtomeg-szabalyozas kozotti kapcsolatrol vald meggy6zddés. A kanadai fiatal ndk korében végzett
kutatas értelmében. azok a ndk, akik nyolc ndi orientalt — jellemzden rézsaszin szinli — csomag egyikét valasztottak,
sokkal nagyobb valésziniiséggel vélekedtek gy, hogy a dohanyzas "segiti az embereket karcstibba tenni.” Lsd. DOXEY,
JULIANA RoSE: Deadly in pink: The impact of female-oriented cigarette packaging on brand appeal, beliefs about
smoking, and risk perceptions among young women, 2009, University of Waterloo, Waterloo,
10-16.

1% MUNAFO, MARCUS R. et al.: Plain packaging increases visual attention to health warnings on cigarette packs in non-
smokers and weekly smokers but not daily smokers, in Addiction, 2011, Volume 106, Issue 8, 1505-1510.
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kézvetlen médon elbsegiti™'®, un. dohanyterméket kiegészité termék. E termékek értékesitésére kizarolag a

dohanytermékek kizarolagos kiskereskedelmi értékesitését végzd Nemzeti Dohanyboltokban van lehetdség,
azonban — mivel nem dohanytermékek — nem vonatkoznak rajuk a cimkézés, illetve csomagolas szigort
szabalyai. A megjelenésbeli kiilonbség kikiiszobolésére alkalmas eszkdz lehet egyes kiegészitd termékek
szigorubb szabalyozasa. Kiilonosen azon kiegészitd termékek vonatkozasdban jelentene eldrelépést a
szigorubb szabalyok alkalmazasa, amelyek a dohanytermékek fogyasztasat kozvetlen mddon ugy segitik elo,
hogy a fogyasztasi dohannyal vald egyiittes felhasznalas révén a fogyasztasi dohanytermék mas tipusat
hozzak Iétre. Ilyen kiegészité terméknek mindsiil példaul a flistszlir6, a cigarettapapir €és a cigarettahiively.
Enyhithetné a szabalyozas kovetkezetlenségét, ha az egységes csomagoldsu cigarettaszalak esetében tiltott
promdciora alkalmas elemek alkalmazasat a jogalkotd a jellegiiknél fogva specialis kiegészitd termékek
esetében is kizarna.

3. ANEMZzETI DOHANYBOLTOK ES AZ EGYSEGES CSOMAGOLAS KOVETELMENYE

A dohanytermékek értékesitési helyeken valdo megjelenitése reklamnak mindsiil, hiszen a dohanytermékek —
mas fogyasztasra szant termékekhez hasonléoan — csupan megjelenésiik révén is alkalmasak a fogyasztas
Osztonzésére. A termékek megjelenitése a dohanytermékek és a dohanyfogyasztis népszeriisitésének olyan
kiemelt eszkoze, amely — amellett, hogy stimuldlja a dohdnytermékek otletszerli vasarlasat — azt a benyomast
kelti, hogy a dohanyfogyasztas tarsadalmilag elfogadott, ezzel megnehezitve a dohanyosok szamara a
leszokast. A termékkihelyezés promociods hatasai leginkabb a fiatalokat érintik. A WHO allaspontja szerint a
dohanytermékek értékesitési helyeken torténd kihelyezése és lathatosaga népszerisiti a termékeket, ezért e
magatartas tiltando.2%

A fiatalkoruak dohdnyzasanak visszaszoritasarol és a dohanytermékek kiskereskedelmérdl szolo 2012.
évi CXXXIV. torvény a trafikok bevezetésével a kiskortak védelme mellett a dohanytermékek
népszertsitésének lehetdségét is minimalizalja; szabalyozza a Nemzeti Dohanyboltok kiilsé feliiletén
megjelenithetd elemeket, ezzel megfelelve az Egészségiligyi Vilagszervezet elGirasainak. A térvény
értelmében a dohanybolt ,, nem mozgo (és részekre bontas nélkiil nem is mozgathato), mas iizletto! elkiiloniilt
olyan onallo iizlethelyiség, amelynek kiilso feliiletére tekintve dohanytermék nem lathato, csak az
iizlethelyiségbe belépve...””® A gyakorlatban az iizemeltetdk a dohanyboltok platformjanak folidzasaval
tesznek eleget annak a kdvetelménynek, hogy a dohanytermékek az iizlethelyiségen kiviilrél ne legyenek
lathatéak. Amennyiben elfogadjuk, hogy az egységes csomagoldsu dohanytermékek kisebb mértékben
0sztonzik a dohanyzast, kevésbé Iényegessé valik az, hogy dohanytermékek a trafikon kiviilrdl lathatok-e. A
fentiek tiikrében akar az a kérdés is felvethetd, hogy sziikséges-e a trafikok folidzasa a jovOben. Noha a
foliazas kovetkeztében az iizleten kiviilrdl a dohdnytermékek nem lathatok, azonban a trafikokon kiviil a
hagyomanyos csomagolasti dohdnytermékek tovabbra is mozgd reklamként funkcionalnak. Az egységes
csomagolas alkalmazasa ezt a promocios lehetdséget kiiszobolheti ki.2%? Az els6re csupan formalitisnak t{ind
kérdés szamos lehet6séget hordoz magaban. Az egységes csomagolds mindenekel6tt azt a promdcios
lehetdséget kiiszoboli ki, hogy a dohanyboltbol kivitt dohdnytermék a mindennapok soran mozgoreklamkeént
szolgaljon. A foliak alkalmazasa hianyaban megsziinne az iizlethelyiségek zartsaga, amelynek kdvetkeztében
az lzlethelyiség beltere, illetve az ott zajlo folyamatok az utcardl is lathatova valnanak, ezzel az
iizlethelyiség akar a kiskoruak el6tt is megnyilhatna. Ennek eredményeként kialakulhatna a
nemdohanyzoknak, illetve a fiataloknak egy olyan csoportja, akik kizardlag az iizlethelyiségbe valo

19 A fiatalkortak dohdnyzéasanak visszaszoritasarol és a dohanytermékek kiskereskedelmérdl szo16 2012. évi CXXXIV.
torvény 3. § 2. pont.
20 WHO  Framework  Convention on  Tobacco  Control, WHO, 2005,  9-11.  (elérhetd:
http://apps.who.int/iris/bitstream/handle/10665/42811/9241591013.pdf;jsessionid=AB09595FBD8275AFAD1D33734B
B235B27sequence=1, letdltve: 2020. junius 11.).
201 A fiatalkortiak dohdnyzasanak visszaszoritasarol és a dohanytermékek kiskereskedelmérdl szold 2012. évi CXXXIV.
torvény 3. § 8. pont.
202 A dohanytermékek egységes csomagoldsanak szerepe a dohdnyzas visszaszoritasiban (plain packaging). Vélaszok
az Eurdopai Uni6é Bizottsaga altal megkiildott kérdésekre, OEFI Dohanyzas Fokuszpont, 27-28. (elérhetd:
http://ec.europa.eu/growth/tools-
databases/tbt/en/search/%3Ftbtaction%3Dget.project%26Country _ID%3DHUN%26num%3D31%26dspLang%3DEN
%26basdatedeb%3D,%26basdatefin%3D%26baspays%3DHUN%26baspays2%3DHUN%26basnotifnum%3D31%26ba
snotifnum2%3D31%26bastypepays%3DHUN%26baskeywords%3D%26project_type _num%3D2%26project_type id
%3D5%26lang_1d%3DHU, letdltve: 2020. junius 11.).
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belathatosag miatt talalkozna dohanytermékekkel. Ez akar eredményezhetné azt is, hogy az egységes
csomagolds 0sszes dohdnyzas visszaszoritdsra alkalmas hatdsa — mint a dohanyzassal kapcsolatos tévhitek
csokkentése, a termék vonzerejének csokkenése vagy az egészségvédd figyelmeztetések kiemelése — nem
csupan a dohanyterméket megvasarld személy kozvetitésével, hanem kozvetleniil a dohanyboltbol kifelé is
hatna. Masrészt, a dohanytermék végsé soron tovabbra is fogyasztasi cikknek tekinthetd, amelynek latvanya
— még az egységes csomagolas kontdsébe bujtatva is — stimuldlhatja a termék Otletszer(i vasarlasat, ezzel azt
a benyomast keltve, hogy a dohanyzas tarsadalmilag elfogadott. A foliazasi kotelezettség egységes
csomagolas kiterjesztd alkalmazasa melletti fenntartasa tulajdonképpen a nemdohanyzok, valamint a fiatalok
magasabb szintli védelmét valdsitand meg.

Figyelemre mélt6, hogy a dohanytermékek kiskereskedelmi értékesitését végzd dohanyboltok
reklamozasa nem tilos, csupan korlatozott, amelynek kapcsan tovabbi kérdésként vethetdé fel a
dohanytermékek altalanos reklamtilalma aldli kivételek indokoltsaga. A Reklamtv. az altalanos
dohanyreklam-tilalom aldl csupan két kivételt ismer: a dohanytermékek forgalmazoinak sz616 szakmai céli
reklamozast, illetve a kiskereskedelmi egység népszeriisitését. Onmagaban a dohdnybolt reklamozasa tehat
nem tilos, azonban a marketing tevékenység soran iigyelni kell arra, hogy a reklamok — a Nemzeti
Dohanybolt megnevezés kivételével — nem tartalmazhatjadk a dohdnytermék nevét, képét (fotojat, latvanyat)
sem csomagolva, sem anélkiil, illetve nem utalhatnak dohanyzasra. Amennyiben a vallalkozas rendelkezik
internetes weboldallal, azon a termékek reklamozasa nélkiil tiintetheti fel azt a tényt, hogy dohanytermékek
értékesitésével foglalkozik. A dohanybolt reklamozasara korlatozott kereteken beliil van lehetdség: a reklam
megjelenitheti azt a tényt, hogy a dohanybolt dohanytermékek értékesitésével foglalkozik, azonban a
tevékenység targyat semmilyen formaban nem szemléltetheti.

A dohanyreklam-tilalom aloli két kivétel kozotti alapvetd kiillonbség a reklamokkal érintett személyek
kore. A szakmai célu reklamokkal kizarolag a dohanytermékek forgalmazasaval foglalkozé személyek szitk
kore talalkozik, ellenben a dohanyboltok reklamja esetében az érintettség altalanos, ez teszi sziikségessé a
dohanybolt reklamjara vonatkozo tovabbi kovetelményeket. A jogalkotd a dohanyboltok reklamjaban nem
engedi a dohanytermék a népszerUsitését, fogyasztasuk 0sztonzését. Kizarolag az értékesitést végzo
kiskereskedelmi egység reklamozasara van mod. A dohanytermék népszerlsitése igy csupan az értékesitd
tizlet reklamja révén — kozvetitve — valosulhat meg. Ezzel az altalanos dohanyreklam-tilalom alél olyan

Csupdn az érintettek korébol kiindulva, felvetheté a dohanybolton beliili reklam
megengedhetségének kérdése. A dohanybolt a kiskoruak eldl zart tér, ahova els6dlegesen a dohanyzo
személyek mennek be dohanytermék vasarlas céljabol. Esetilkben a dohanytermék megvasarldsa tudatos
fogyasztoi dontés eredménye, nem a dohanytermékek latvanya 6sztonzi Oket azok Gtletszerti megvasarlasara.
A dohanyboltba belépve, a termékkihelyezésnek még az egységes csomagolas altalanos alkalmazasa mellett
is lehet reklamereje. A dohanyreklam-tilalom aloli kivételek és a dohanybolton beliili reklam egymashoz
val6 viszonyéanak szemléltetésére szolgal a 2. szamu abra.

2.szamu abra. A dohanyreklam-tilalom aldli kivételek és a dohanybolton beliili reklam egymashoz valo
viszonya a reklammal valo érintettség fiiggvényében.

Dohanyreklam-tilalom aloli kivételek

Reklamokkal érintett személyek kore

Szakmai céla reklamozas Dohanybolton beliili reklam  Nemzeti Dohanybolt reklamja

Forras: sajat szerkesztés
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A dohanybolton beliili reklam megengedhetdségének vizsgalata soran kézenfekvd parhuzamba allitani
a dohanytermékek rekldmszabdlyozasat, a szintén egészségkarositdé hatdsu  alkoholtermékek
reklamszabélyaival. Az alkoholtermékek esetében a szabalyozéds joval megengedébb, mivel e termékek
vonatkozasaban a reklam csupan korlatozott, a termékek csomagolasa pedig reklamfeliiletként szolgalhat.?
Hazéankban a dohanytermékeken kiviil nincsen mds olyan termék, amelynek reklamtilalma olyan kiterjedt és
szigori volna, hogy megfosztana a gyartokat termékeik egyediesitésétél. E tényezdk egylittes
figyelembevétele alapjan ugy gondolom, hogy a dohanyboltokon beliili reklam megengedhetd, azonban
csupan erdsen korlatozott formaban. Kizarolag egyes dohanytermékek védjegyének alkalmazasa lehetne
indokolt, amely nem utalhatna dohdnyzasra, illetve nem sérthetné az egységes csomagolas alkalmazasaval a
dohanyzés visszaszoritasa érdekében tett intézkedéseket. Mindez pedig éppugy kiliresitené a rekldm
klasszikus értelemben vett céljat és jelent6ségét, ahogyan az a dohanyboltok reklamja esetében is torténik.

ZARO GONDOLATOK

A dohanytermékek esetében a reklamtevékenység sziikségszeriien szigorubban szabalyozott, mint mas
fogyasztasi cikkek vonatkozasaban. Az egészség és a fiatalkoriak védelme olyan érték, amely alkalmasak
arra, hogy a vallalkozasok kozotti szabad verseny egyik eszkdzét, a reklamot ne csupan korlatozza, hanem —
néhany kivételtdl eltekintve — ki is zarja, tovabba a terméket annak kiils6 megjelenéstdl megfossza. A
dohanytermékek reklamszabalyozasa és az egységes csomagolas kovetelménye a dohanyzas visszaszoritasa
érdekében valo fellépés egyik kiemelt és eredményesnek bizonyuld eszkoze. A szabalyozas kiegészitésével
kikiiszobolhet6k lennének az elvétve eldforduld kovetkezetlenségek, ezzel is fokozva az egyes intézkedések
effektivitasat, kiilonos tekintettel azok preventiv hatésara.
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