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OSSZEFOGLALO

A kozosségimédia-platformok nemcsak az orszagos, hanem a helyi kozosségek szervezd-
désében is fontos szerepet jatszhatnak, és a helyi nyilvdnossag fontos feliiletévé valhatnak,
azonban az elmult évtized kutatdsaiban a lokdlis hatasokra kevesebb figyelem irdnyult.
A nemzeti szintre vonatkoz6 megallapitasok nehezen altalanosithatéak a specifikusabb he-
lyi nyilvanossagra, kutatasunkban ezért etnografiai médszerekkel, online megfigyelés és a
kulcsszereplSkkel készitett interjuk segitségével tarjuk fel annak sajatossagait. A kutatas a
2023-as jaszberényi id6kozi onkormanyzati valasztasi kampanyt vizsgélja, ugyanis feltéte-
leztiik, hogy kampanyid6szakban intenzivebb a lokalis aktivitas a kozosségi médiaban, mig
a vélasztas id6kozi jellege lehet6vé tette, hogy a helyi kampanyt az orszagos szintti vélasz-
tasi kampdnyoktdl elkiilonitve vizsgdljuk. Eredményeink azt mutatjak, hogy a helyi nyilva-
nossag legfontosabb kézosségimédia-platformja a Facebook, ahol a helyi politikai elit és az
allampolgarok is részt vesznek a helyi torténések megvitatasaban. Az itt kialakult helyi nyil-
vanossag alegfontosabb szerepléket tekintve erésen centralizalt, politikai szimpatia alapjan
viszont erGsen megosztott, ugyanakkor magas foku integraciét is mutat a politikai oldalak
rendszeres interakciéi miatt. A platform lehet6vé teszi a politikai elitek és az allampolgarok
kozti interakciot, ugyanakkor a megtévesztésnek is teret enged. Az itt zajlé beszélgetések
nagyfokud személyességet és az offline szférdval val6 6sszemosédast mutatnak és erételjes
negativitas is jellemzi ezt a nyilvanossagot.

Kulcesszavak: kozosségi média m helyi nyilvanossag m helyi
politika m kampéany m etnografia
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A nyilvanossag a kozosség integracidjanak fontos tényezéje (Szabo, 2014), a
lokalis nyilvdnossagok a modern politikai kommunikéciés kérnyezetben azon-
ban jelentsen besztikiiltek. Az egy helyen €16 emberek kdzotti személyes kap-
csolatok ritkulnak (Putnam, 2001) és a lokdlis terek is egyre inkdbb kiiiresed-
nek (Sennett, 1998). A médiafogyasztast els6sorban a nagy nemzeti szint@
csatornak domindljdk (Martin—-McCrain, 2019), de a médiabevételek csokke-
nésével sok helyen egyébként is gondot jelent a mindségi lokalis fékuszi mé-
diatermékek fenntartasa, ami helyi szint(i , hirsivatagokat” eredményez (Wahl-
Jorgensen, 2019). Er6s helyi nyilvanossdg hidnyaban a lokdlis identitdsok fenn-
tartasa, a helyi kozosség integracidja és kohézidja, illetve a politikai elitek
elszamoltathat6sdga is problémdssd valik (Baines, 2012; Wahl-Jorgensen, 2019).
Ez azzal a veszéllyel jar, hogy a lokalis tér tarsadalmi szempontbdl kitiresedik,
Lefebvre (1992) nyoman csak ,helyként” (place) azaz élettérként, nem pedig
kozosségi ,térként” (space) funkcional. A lokalis kozosség talan a legkdzvet-
lenebb, a mindennapi élethez legkdzelebb all6 ,elképzelt kozosség” (Ander-
son, 2016), ennek kitiresedésével a személyes identitasok csak ,absztraktabb”,
a személyes tapasztalattdl tavolabb allé kozosségekhez kapcesolodhatnak.

Napjainkra mar kozhelyszeri megallapitas, hogy a kozosségi oldalak jelen-
tésen hozzdjarulnak az emberek kozotti térbeli tavolsagok athidalasahoz, ez-
altal pedig a ,globalis falu” létrejottéhez (Castells, 2008). Kevesebb figyelem
irdnyul azonban arra a tényre, hogy az ismeretségeken alapulé kapcsolédasok
elGsegitésével ezek a platformok a helyi kozosségek ,behalézasat” is lehetévé
teszik, illetve a helyi szint{i koordinaciéhoz sziikséges infrastrukttrat (pl. cso-
portok, oldalak, események l1étrehozdsa) is biztositjak. Ezaltal hozzajarulhat-
nak a helyi nyilvanossagok Gjraéledéséhez és meger6sddéséhez egy kozds, a
lakossag és a helyi elitek jelentds része szamara elérheté kommunikécios ,aré-
na” (Neidhardt, 1994) kialakitasaval. E platformok azonban szamos tekintet-
ben eltérnek a helyi szinti kommunikacié kordbban is létezd terepeitdl, ami
hatassal lehet az ezeken kibontakozé nyilvanossag miikodésére. A kdzosségi-
média-kutatasokbdl kirajzolédé empirikus megfigyelések a platformokon zaj-
16 politikai interakciok természetérdl sem orientalnak, hiszen ezek jelentds ré-
sze a nemzeti szint(i hasznalati médokra koncentral, ami nehezen altalanosit-
hat6 a sokkal sziikebb keretek kozott mozgo, specifikusabb lokélis aktivitasra.

E kutatasban ezért a helyi kozosségimédia-alapd nyilvanossag miikodésé-
nek sajatossagait tarjuk fel egy magyarorszagi telepiilés etnografiai, online
megfigyelésekre és a kulcsszereplkkel készitett interjikra egyarant tdmasz-
kod¢ vizsgélatan keresztiil. Kutatdsunk a 2023-as jaszberényi id6kozi onkor-
manyzati valasztasi kampany kontextusaban zajlott, ami lehet6vé tette, hogy
egy helyi, kozosségimédia-alapi nyilvanossag miikodését egy nagy intenzi-
vitasu és a telepiilés szempontjabdl nagy téttel bird idészakban egészében, de
részletekbe menden megismerhessiik.
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A kutatas eredményei meger6sitik azt, hogy a kozosségi média, azon beliil
is els6sorban a Facebook, a helyi nyilvanossag els6dleges platformjava valt,
ahol a lokalis politikai elit és az allampolgarok is aktivan részt vesznek a helyi
torténések megvitatasaban. A Facebook-nyilvanossag erésen centralizalt, ugyan-
akkor politikai szempontbdl megosztott, a politikai blokkok kozotti gyakori
interakciok miatt magas foku integraciét is mutat. A Facebookon kirajzolédé
helyi nyilvanossag utat nyit az elitek és az allampolgarok kozotti interakciok-
nak, nagyfoku személyességet és az offline szféraval val6 6sszemosodast mu-
tat, ugyanakkor erésen negativ és a megtévesztés eszkozeinek is teret enged.

NYILVANOSSAG ES KOZOSSEGI MEDIA

A nyilvanossag fogalma az egyik legvitatottabb tarsadalomtudomanyi kon-
cepcid. A kiilonb6zd megkozelitések abban viszont alapvetéen megegyeznek,
hogy a nyilvanossag a politika és a tarsadalom miikodésének és miikodteté-
sének az érintettek altal hasznalt kommunikacios terepeit jelenti, és ami a ko-
z0s ugyek ,megbeszélésén” keresztiil kulcsszerepet jatszik a politikai vagy
tarsadalmi kozosség 1étrehozasaban és formalasaban (Dahlgren, 2005). A fo-
galommal kapcsolatban normativ és leirobb megkdzelitések is jellemzdek.
El6bbi - els6dlegesen a fogalmat a tarsadalomtudomanyi gondolkodas f6ara-
mdba bevezet6 Habermas nyoman —a demokratikus politikai cselekvés kiemelt
szférajaként tekint a nyilvanossagra, ahol a kdzos problémdk hatékony meg-
oldasa lehet6vé vélik (Dewey, 1927), és amelynek elsédleges funkcidja a ko-
z0sség tagjai kozotti, a politikai elit cselekvéseire is kényszerit6 erével hato,
raciondlis és mindenki szdmara hozzaférhet6 diskurzus megteremtése (Ha-
bermas, 1971). A leir6bb jellegli megkozelitések a nyilvanossag arénajellegére
fokuszalnak és olyan kommunikaciés arénaként irjak azt le, ahol a politikara
és tarsadalomra vonatkozé informaciok, vélemények és kozos tudasok létre-
jonnek, aramolnak és litkdznek egymassal, fontos szerepet jatszva ezdltal a
politikai igények és a kdzvélemény alakitdsdban (Dahlgren, 2005; Neidhardt,
1994). A fogalmi és normativ vitak kozepette abban azonban egyetértés mu-
tatkozik, hogy a XX. szdzadban a professzionalis média dominalta a nyilva-
nossagot, ahol az dllampolgarok csak a kdzdnség szerepét tolthették be a po-
litikai elitek mediatizdlt interakciéinak passziv befogadéiként funkcionalva
(Habermas, 2006).

Az internet és kiilondsen a kozosségi média elterjedése nyoman azonban
a nyilvanossag fogalma egyre kevésbé korlatozhat6 a professzionalis média-
térre. Az online tér megjelenése is szamos valtozast eredményezett (Dahlgren,
2005), de az interakcidkra és kapcsolédasra épité kdzdsségimédia-platformok
kiilondsen nagy hatast gyakoroltak a nyilvanossag mtikodésére (Bruns, 2023).
Eppen ezért az ezredfordul6 kérnyékén élénk gondolkodas indult az internet,
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majd késébb a kutatasunk sziikebb témajat képezd kozosségi média nyilva-
nossagra gyakorolt hatasarol. A korai id6szakban elsédlegesen a habermasi
normativ hagyomanyra tdmaszkodoé techno-optimista (pl. részvétel noveke-
dése) és -pesszimista (pl. fragmentacid) nézetek fesziiltek egymasnak (Schafer,
2015). Ezek a szempontok a nyilvanossag atalakulasat leiré modon értelmezni
kivané megkozelitésekben is visszakdszontek, itt azonban a nyilvanos kom-
munikacié normativ mindsége helyett annak milyensége kertilt a kdzéppont-
ba. Ezzel 6sszhangban a kdzdsségi média hatasara kirajzol6do6 nyilvanossag-
nak szdmos értelmezése jelent meg az elmult években, bar ezek dont6en nem
atfog6é magyarazatot kinaltak fel, hanem a nyilvanossag egy-egy aspektusanak
a kidomboritdsara helyezték a hangsulyt (Bennett—Pfetsch, 2018; Chadwick,
2017, Papacharissi, 2015). Néhany dltalanosabb mintdzat azonban igy is kiraj-
zolddik a szakirodalmi diskurzusbol. Az alabbiakban ezeket tekintjiik at, ki-
fejezetten a kdzosségi média hatdsaira fékuszalva, de felvillantva a korabbi
internet-kutatdsokban megjelend el6zményeket is.

A legfontosabb valtozas kétségkiviil a korai normativ vitdk kézéppontjaban
is all6 allampolgari bekapcsolédashoz kotédik. Mikozben a mediatizalt nyil-
vanossagbol szinte teljesen kiszorultak az allampolgari hangok, a digitalis
nyilvanossagban az dllampolgarok a nyilvanossag aktiv szerepl6ivé valtak
(Dahlgren, 2005). A kozosségi média a web 1.0 korszakéhoz képest ezt még
azzal is fokozta, hogy az allampolgarok nyilvanos kommunikacidja stratégiai
szerepre is szert tett: a kozOsségi oldalakon a tartalmak terjedésének egyik
legfontosabb motorjanak az allampolgarok nyilvanos politikai megnyilvanu-
lasai szamitanak, amelyek ezaltal nagyszamu felhaszndlét tudnak elérni, be-
leértve a politikailag kevésbé aktiv és elkotelezett valasztokat is (Bene, 2020).
Emiatt a politikai és médiaszerepl@k is érdekeltek abban, hogy figyelembe ve-
gyék az allampolgarok kozosségi oldalak nyilvdnossagaban folytatott kom-
munikaciéjat (Kelm, 2020). Gerbaudo (2022) ennek kapcsan a modernitas el6tt,
példaul az 6kori Rémaban vagy a francia forradalom bizonyos periédusaiban,
miikddé plebejus nyilvanossag (1asd, Habermas, 1971) Gjabb felbukkandasardl
beszél, hiszen az allampolgarok ,digitalis tomegként” a nyilvanossag 4j kol-
lektiv alanyava valnak: tdmegszer kommunikaciés magatartasukkal képesek
hatast gyakorolni a nyilvanos diskurzusra és a politikai elitekre.

A masik fontos valtozds a nyilvadnos—privat-megkiilonboztetésnek az elhal-
vanyulasa. A nyilvdnossag fogalma tébbek kozott azon az elképzelésen alapul,
miszerint lehetséges elkiiloniteni egymastdl a tarsadalmi cselekvés magan és
nyilvanos tereit (Habermas, 1971) — eszerint a nyilvanossag a k6z6s, minden-
kit érint6 tigyek terepe. A kozosségi oldalakon ez a megkiilonboztetés jelentds
részben értelmét veszti: az allampolgari kommunikacié donté része hibrid jel-
legi, hiszen személyes ismerdsok el6tt zajlik, mégis meglehetésen nagy nyil-
vanossagot élvezve és a (plebejus) nyilvanossag részévé vélva (Papacharissi,
2010). Raadasul a kozosségi oldalak logikéja éppen a személyes nyilvanossa-
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gok (Schmidt, 2014) létrehozasara épiil, ahol minden egyén személyes kapcso-
latai és érdeklédése alapjan alakit ki sajat informaciés halézatot. Ezek a sze-
mélyes nyilvanossagok kiilénb6z6 mértékben atfedik egymast, ezek az atfe-
dések pedig mikronyilvanossagokat és azok stir{i halézatat eredményezik
(Bruns—Highfield, 2015). A kozosségimédia-térben tehat a nyilvanossag a sze-
mélyes nyilvanossagok hal6zatabol bomlik ki.

Mindez azzal is jar, hogy a kdzdsségi oldalak nyilvanossaga rendkiviil
fragmentalt, val6jaban alacsonyabb szint{i nyilvdnossagok stirti halézataként
ragadhat6 meg (Bruns—Highfield, 2015; Dahlgren, 2005; Papacharissi, 2002):
szamtalan, kiilonboz6 felépitésti és eltérd normak altal vezérelt, de egymast at
is fed6 nyilvanossag létezik. Ezek kiterjedése, dinamikdja, allandésaga és élet-
tartama is valtozo, mégis nyilvanos kommunikaciés arénakat biztositanak
aktorok és interakcidk bizonyos csoportjai szamara (Neidhardt, 1994). A ha-
tarok mar csak az atfedések miatt is bizonytalanok: e nyilvanossagokat és ha-
taraikat a kommunikdciés aktivitdsok sorozatai alkotjédk és termelik Gjra.
Liinneborg és Raetzsch (2017) ennek nyoman ,performativ nyilvanossagok-
rél” beszél, hiszen a nyilvanossag szerepl6i kommunikacios performanszaik
és gyakorlataik révén hozzak létre és alakitjak azt a kommunikdcios teret,
amelyet bizonyos értelemben kozosként fognak fel. Mas szdval: csak akkor
beszélhetiink barmilyen szinten nyilvdnossagrél a digitalis térben, ha azt bi-
zonyos szereplék valamilyen ,kdzosnek” tételezett targyra vonatkozé kom-
munikdciés aktivitdsok és interakcik sorozatdval a gyakorlatban hozzak létre.

Végezetiil nem szabad elfeledkezni a technoldgia szerepérél sem. Boyd (2010)
szerint a halézatos nyilvanossag digitalis technoldgian keresztiil konstrualt el-
képzelt kozosségként ragadhaté meg, ugyanakkor az itt zajlé interakcidkat és
tarsas dinamikakat e halézatos helyek architekttraja is formalja. Ezek a tech-
nolégiai adottsagok un. affordanciak formajaban alakitjak a nyilvanossdg m-
kodését. Az affordancia technoldgia altali lehetGséget jelent, és arra utal, hogy
a kiilénbo6z6 technolégiai megoldasok szamos mdédon hasznédlhat6ak, azonban
bizonyos tipust hasznalatokra inkabb, masokra kevésbé alkalmasak, e lehe-
téségstruktira meghatarozasan keresztiil pedig formalni képesek a nyilvanos-
sag miikodését (Bucher—-Helmond, 2018). A technoldgia tehat nem hatarozza
meg a haszndlatot, de elésegithetnek vagy éppen akadalyozhatnak bizonyos
interakcioformékat. Boyd (2010) szerint a kozosségi média affordancidi felszd-
moltdk az egyszeri megnyilatkozdsok efemer és interakciés kontextushoz ko-
tott jellegét. Masok olyan affordancidkat hangsilyoznak, amelyek a dezinfor-
méci6 (Bimber—Gil de Zaniga, 2020) vagy éppen az érzelmi jellegi kommuni-
kacié (Papacharissi, 2015) hangstlyosabb jelenlétét segitik el6 a digitalis
nyilvanossagokban. E nyilvanossagok értékelésénél tehat a technolégiai archi-
tekttra affordancidkon keresztiili hatasat is fontos figyelembe venni.
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A térbeliség viszonylataban altalaban a kozosségi média a tadvolsag megsziin-
tetésével kapcsolatos affordanciai keriilnek el6térbe, ami ezaltal a ,globalis
falu” 1étrejottét segitheti el§ (Castells, 2008). Kevesebb figyelem irdnyul arra,
hogy a kozosségi média kulcsszerepet jatszik a helyi kozosségek behaldzasa-
ban is (Mester, 2022). Mivel az itt 1étrehozott kapcsolddasok tilnyomorészt
offline viszonyokon alapulnak, és a platformokon uralkodé normak, illetve a
kapcsolatok létrehozasanak alacsony koltségigénye miatt a gyenge kotések,
azaz feliiletes ismeretségek is kapcsolattd valnak (Rainie-Wellman, 2014),
a teriileti kozelség fontos aspektusa a felépiil6 hdlézatoknak (Pfetsch és mtsai.,
2021). A felhasznalok kozosségimédia-beli ismerdseinek jelentds része az azo-
nos helyen €16 felhasznalok korébdl keriil ki, és a kozosségi oldalak affor-
dancidinak koszdnhet6en a feliiletesebb helyi ismeretségek is kommunikaciés
szinten intézményestilnek, hiszen ezeken az oldalakon az ismerésok kommu-
nikdcidja rendszeresen eléri a felhasznalokat. Mivel a mikronyilvanossagok
éppen e személyes, erételjes lokalitassal rendelkezd nyilvanossagokbdl bom-
lanak ki (Bruns—Highfield, 2015), okkal feltételezhetjiik, hogy a kozosségimé-
dia-platformok kifejezetten kedveznek a lokalis nyilvanossagok létrejottének.
Ezenkiviil a kozosségi oldalak lehet6vé teszik a tarsadalmi koordinaciot el6-
segitd infrastrukturak egyszerl kialakitasat is: a platformok architetirajara
tdmaszkodva barki létrehozhat kiilonb6z6 célokat szolgald csoportokat vagy
oldalakat. Mivel t6bb koordindciés probléma (informacidszerzés, kozos cse-
lekvés stb.) is helyi szinten jelentkezik, ezért szamos helyi vonatkozast csoport
és oldal jon létre a kozosségi platformokon. Ezeken a felhasznaldk sajat, min-
dennapi életiiket kozvetlentil érint6 informaciokkal taldlkozhatnak. Rdadasul
a kapcsolatok erételjes lokdlis beagyazottsaga miatt j6 eséllyel sajat ismer&se-
ik egy része is tagja vagy kovetdje e csoportoknak, ami tovabbi motivaciot je-
lenthet a kapcsolodésra. A fizikai értelemben vett hely tehét e digitalis nyilva-
nossagban is a kommunikaci6 fontos referenciapontja és kontextusa (Waldherr
és mtsai.,, 2023) és a kozosségi oldalak affordanciai kifejezetten elGsegitik a
helyi digitalis nyilvanossagok kialakulasat.

Az affordanciak dnmagukban nem elegenddek a helyi nyilvanossagok létre-
jottéhez. Lathattuk, hogy a digitalis nyilvanossagok performativ aktivitasok ered-
ményei, tehat helyi nyilvanossag is csak akkor létezik, ha azt rendszeres, a helyi
kozéletre vonatkozé kommunikdcios aktivitdsokkal a nyilvanossag szerepléi 1ét-
rehozzak és fenntartjak. Ennek hianyaban csak az egy fizikai ,helyen” (place)
€16 emberek aktivitasardl, de nem egy koézos lokalis ,térr6l” (space) beszéliink
(Lefebvre, 1992). Egyaltalan nem magatdl értet6d6 azonban, hogy a helyi szerep-
16k élnek-e ezekkel az affordancidkkal: a helyi politikai nyilvanossagok kulcssze-
repl6inek, a helyi politikusoknak egy jelentds része példaul nem hoz létre sajat ol-
dalakat ezeken a platformokon (Bene—-Dobos, 2023), és az allampolgéarok helyi
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kozéleti aktivitasaval kapcsolatban is felmertilnek kételyek (Firmstone—Coleman,
2015). Eppen ezért a digitalis helyi nyilvanossagok léte empirikus kérdés, nem pe-
dig az affordanciak 1étébdl kévetkezd adottsag (Pfetsch és mtsai., 2021).

Helyi nyilvanossagok természetesen a kozosségi média el6tt is [éteztek, bar
kétségkiviil joval kisebb figyelem iranyult ezekre, mint az orszdgos vagy akar
a transznaciondlis nyilvanossagokra (Fischer és mtsai., 2021; Mester, 2022). E
helyi nyilvanossagok is els6dlegesen a professzionalis médian keresztiil ma-
nifesztalodtak, ami az allampolgari bekapcsolddés esélyét jelentGsen korlatoz-
ta. Rdaddsul napjaink egyik kiemelt problémaja a helyi ,hirsivatagok” kiala-
kulasa: az tjsagirds egész teriiletét sujté gazdasagi nehézségek a helyi média
szektoraban kovetelték a legtobb aldozatot, ami olyan helyi ,hirsivatagokat”
eredményezett, ahol nem vagy csak alig all rendelkezésre helyi szint{i infor-
macioforrds (Wahl-Jorgensen, 2019).

A helyi nyilvdnossagok kitiresedése, illetve passzivitasa két szempontbdl is
kovetkezménnyel jarhat. Egyfeldl a nyilvanossag a kozosség létrehozasdnak
és fenntartasanak egyik legfontosabb mechanizmusa (lasd Szabé, 2014). A he-
lyi kdzosség és lokalis identitds is jelentds részben a helyi nyilvanossagon ke-
resztiil johet létre és formalddhat, kiilondsen, ha az bizonyos foku allampol-
gari bevonddast is lehet&vé tesz (Baines, 2012). Mésfeldl a helyi nyilvanossag
hianya a politikai elitek elszamoltathatésaganak is fontos akaddlya, hiszen ha
nem all rendelkezésre elegend6 informécié a helyi politikai szerepl6k munka-
jarol, akkor annak objektiv értékelésére sincsen mod (Wahl-Jorgensen, 2019).

Kés6bb az online tér lehet8séget adott korlatozott allampolgari bekapcso-
lédésra is, de a kozosségi média el6tt ezek inkabb csak szegmentéltan és igy
inkdbb a helyi nyilvanossag periféridjan jelentek csak meg. Kumin Ferenc (2001)
példaul az index.hu feliiletén kialakult nagylétszamu bajai férumkozosséget
vizsgalta és azt talalta, hogy a férumon a helyi tigyek kapcsan részben racio-
nalis, bar gyakran személyeskedésbe torkolld vita zajlik, ugyanakkor ezek a
vitak nem gyakorolnak lényegi hatast a helyi dontéshozatalra. Stephen Coleman
és kollégdi (2016) Leedsben folytatott kutatdsaban az online tér elsGsorban a
helyi médiumok terjesztési platformjaként jelenik meg a helyi nyilvanossag-
ban, semmint a nyilvanossag kozponti terepeként. Ezek az eredmények jol
jelzik, hogy a kozosségimédia-platformok el6tt 1étez6 online terepek a helyi
lakossag elérése szempontjabdl elszigeteltebben miikddtek, nem tudtak a ko-
z6sségi oldalak a helyi lakossdgot ,behal6z6” potencialjara tdmaszkodni.

Helyi szinten tehat kiilonosen fontos kérdés, hogy a kozosségi média vo-
natkoz6 affordancidi valéban hozzdjarulnak-e a helyi nyilvanossag erdsitésé-
hez és hogy milyen szerepet jatszanak e platformok a helyi nyilvdnossag mi-
kodésében. Ezért kutatasunk a helyi kontextus és a megfigyelt gyakorlatok
bemutatdsaval, értelmezésével azt vizsgalja, hogy a kozdsségi média segitsé-
gével 1étrejon-e egy olyan kommunikaciés aréna, ahol a helyi szerepldk, elitek
és allampolgarok talalkozhatnak egymassal és a kozdsséget érinté informaci-
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okkal, és ezaltal megvitathatjak a kozos ligyeket, és ha igen, akkor hogyan
strukturalodik és miikoddik ez a fajta helyi nyilvanossag. Kutatasunk kérdései
tovabba, hogy milyen hatast gyakorol a kdzdsségimédia-alapt nyilvanossag
a helyi politikai folyamatokra, illetve milyen dinamikak figyelhet6k meg az
online és offline politikai szféra kozott.

Bar a kozosségi média mar masfél évtizede az akadémiai kutatdsok kdzép-
pontjaban all, a helyi nyilvanossag miikodésére gyakorolt hatasa eddig alig
kapott figyelmet (Friedland és mtsai., 2007). Néhany kutatas foglalkozott a
helyi nyilvanossag bizonyos szerepl&jének digitalis gyakorlataival, igy a poli-
tikusok (Bene—Dobos, 2023) és a helyi média (Firmstone—Coleman, 2014) te-
vékenységeivel, illetve az dllampolgéarok interakciés mintazatainak térbelisé-
gével (Pfetsch és mtsai., 2021), vagy éppen indikatorok szintjén érintette a helyi
csoportok aktivitasanak mértékét (Fischer és mtsai., 2021). A helyi nyilvanos-
sag online miikodés miatti atalakuldsara leginkabb érzékeny megkdzelitést a
,hiperlokalis” média fogalma jelentette, amely azokra az egyre tobb teleptiilé-
sen megjelend, jorészt amat6r médiatermékekre utal, amelyek anyagi megfon-
tolasoktdl fliggetlentil a helyi kozosséggel foglalkozo tartalmak termelésével
foglalkoznak (Hujanen és mtsai., 2021). Bar a hiperlokalis média nem korlato-
z6dik az online térre, felivelésiik sokban kdszonhetd a fenntartasi és terjesz-
tési koltségeket jelentésen leszoritd online- és kozosségimédia-platformoknak
(Leckner és mtsai., 2019).

Thorson és munkatarsai (2020) kozelmultbeli vizsgalata mar atfogobb ke-
retben, de kifejezetten a kozosségi média szerepére fokuszalva vizsgalta a he-
lyi nyilvdnosségot egy amerikai véros példdjén keresztiil. Ok azonban kertilték
a ,nyilvanossag” fogalmat, ehelyett a ,helyi politikai informaciés infrastruk-
tara” terminust hasznaltak és ennek jegyében vizsgalatuk az informaciéter-
melés- és terjesztés dimenzidjara korlatozédott. Eredményeik azt mutattdk,
hogy a Facebook a helyi informaciés kozeg kézponti feliiletévé valt és a helyi
kozonség elérésében joval fontosabb szerepet jatszik, mint a lokalis média. Az
informaciétermel6k azonban érzékenyek itt a felhasznalok visszajelzéseire, és
probalnak olyan tartalmakkal jelentkezni, ahol kisebb az esélye a negativ fo-
gadtatasnak. A nyilvanossagfogalomban nagy jelentéségi allampolgari bevo-
noédas és kommunikacié szempontjait azonban a ,helyi politikai informacios
infrastruktira” fogalma nem képes lefedni.

Tehat bar mutatkoznak jelek arra, hogy a kdzdsségi média jelentSsen atala-
kitotta a helyi nyilvanossdg miikodését, ennek mibenlétérdl atfogébb megks-
zelitésii vizsgalat hidnyaban korlatozottak az ismereteink. Kutatdsunkkal erre
a hianyossagra reflektalunk azaltal, hogy egy magyarorszagi teleptilés kozos-
ségimédia-alapt nyilvanossagat etnografiai médszerekkel vizsgaljuk. Kutata-
si kérdésiinkkel dsszhangban célunk részletesen feltarni a kozosségi média
helyi nyilvanossagban betdltott szerepét, illetve e nyilvanossag miikodésének
sajatossagait.
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Kutatasunk az etnografiai kutatds modszertani sajatossagaira épit. Az etno-
grafia tarsadalmi jelenségek valos idejii és valds élethelyzetekben torténd meg-
figyelése az emberi kapcsolatok szintjén, a kdzosségekben valé immerziv és
interaktiv jelenlét soran, amelynek fontos eleme, hogy a kutat6 rakérdez az
altala empirikusan szemiigyre vett jelenségekre a kiilonb6zé modon érintett
személyeknél, hogy étikus' nézépontjat a helyi perspektivak tisztazzak (Bayard
De Volo-Schatz, 2004; Hine, 2015). Bayard De Volo és Schatz (2004) megjegy-
zi, hogy a javarészt pozitivista paradigma szerint sziilet6 politikatudomanyi
kutatasokban ritka az efféle kvalitativ megkdozelitések alkalmazasa, azonban
ugy érvelnek, hogy mégis hasznos lehet, hiszen az etnografia pont azokra a
lokalis nyilvanossagok kialakuldsaban fontos szerepet jatszo, személyes kap-
csolatok szintjén lathato, részletekben rejlé mozzanatokra és mindségi dimen-
ziokra fokuszal, amelyek kiils6 szemléléként rejtve maradnanak a kutaté el6tt
(Bayard De Volo—Schatz, 2004). Kiilondsen hasznos ez a megkozelités az egy-
mast atfedd, stiri halézatokban létezé mikronyilvanossagok viszonyainak ta-
nulmdanyozasaban: milyen mikronyilvanossagok vannak és hogyan léteznek
egy kozos informacids térben, illetve milyen performativ kommunikacids gya-
korlatok mentén hozzdk létre és alakitjak a kozos teret. Mindez a kozosségi
média korszakaban a tarsadalomkutat6 szamara is joval konnyebben elérhetd
(Hine, 2015). Egy (online) megfigyelésekre épit kvalitativ elemzés révén a ko-
z0sségi média feliiletein alakulé kommunikéciés aréndban megjelenitett tar-
sadalmi beszédfolyamatok? felfejtésével, az émikus’® néz6pontok megértésével,
és a tagabb tarsadalmi valdsagot alkoté strukttrak osszekapcsoldséval a nyil-
vanossag viszonyainak holisztikus és heurisztikus leirata adhat6 (Geertz, 1994).
Online terek etnografiai eszkozokkel torténd leirdsara szamos médszerta-
ni megkozelités tesz kisérletet (attekintésért lasd Mester, 2018). Christine Hine
virtudlis etnogréfiaval foglalkozé kényveiben nem egy énallé médszertanrol
beszél, hanem a mindennapi val6sagban intézményesiil6 tarsas kapcsoléda-
sok virtudlis térben torténd értelmezé elemzésérdl (Mester, 2014; Hine, 2015).
Ily médon arra kérdezhetiink ra, hogy hogyan formalodik a kozdsségiség az
internet virtualis vilagaban. Kozinets a netnografia kapcsan erre épit, aki sze-
rint azonban az online kdzosségiséget erds individualizaci6 jellemzi, ezért a
tarsadalmi interakciok elemzésének gyakorlata is megvaltozik (Kozinets, 2015).
Kritikusai szerint 6nall6 irdnyzat helyett inkdbb a kutatasi folyamat 1épései-
nek, médszereinek Osszegzésérdl beszélhetiink (Mester, 2018). Ennek értel-
mében a kutatas els6 szakasza a ,kulturalis entrée”, amely sordn a kutaték
megfogalmazzak kérdéseiket, meghatarozzak a részvétel formdjat, amelyet az
adatgydjtés és -elemzés kovet, amelynek eredményeit a kutatdk a hitelességre
torekedve, a kiilonb6z6 aktorok eltéré nézépontjat is bemutatva, ,polifonikus
beszédmod” segitségével interpretalnak (Dornyei-Mitev, 2010: 57.).
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Az eddig leirtak alapjan és a sajat kutatasunk értelmében végzett vizsga-
l6das szerint jelen tanulmény a jaszberényi online térben megjelend helyi
mikronyilvdnossagok, helyi médiak és kozosségi feliiletek, valamint kiilonbo-
z§ politikai szereplék kommunikacids gyakorlatainak megfigyelésével, majd
az ezt kovet6 interjuk szintetizalasaval kisérli meg leirni a nyilvanossdg mi-
kodését a kozosségi médidban. Ennek megfelelen vizsgadlédasunk az online
terekre és az ott nyomon kovethet6 kapcsolati dinamikakra koncentralédott.
A kutatas alapfogalmairdl, az azokkal kapcsolatos dilemmakrdl a projekt ke-
retében készllt tanulmanyaban Mester (2022) szamolt be.

Az adatgyfijtés a 2023-as id6kozi valasztas kampanyiddszaka alatt, 2022.
november 26. és 2023. janudr 15. kozott zajlott. A telepiilés kivalasztasa sordn
meghatdrozé szempont volt, hogy helyi és id6kozi valasztast vegytlink gércsé
ala, ugyanis azt feltételeztiik, hogy ilyen helyzetben az aktudlisan érvényes
ellentétek mentén kirajzol6d6 dinamikak jobban nyomon kdvetheték és ezzel
egylitt a kozosségi média szerepe is kozelebbrél vizsgalhato.

Jaszberényben 2019-ben az ellenzéki partok jeloltjei dsszefogva indultak a
kormanyparti jeloltek ellen. A polgarmester-valasztast ekkor a kis szavazat-
kiilonbség miatt egy honappal késébb megismételték, amelyet magas részvé-
tel mellett, az ellenzéki polgarmester az elényét novelve nyert meg. Ennek
eredményeképp ellenzéki polgarmester keriilt a varos élére, a képvisel6-tes-
tlilet azonban kiegyenlitetté valt: a Fidesz—KDNP-nek hét, a Kozdsen Jaszbe-
rényért Egyesiiletnek hat, a Mi Hazanknak pedig egy képvisel&je keriilt be.

Mindez szamos konfliktushoz vezetett, mind az ellenzék és a kormanypart,
mind az ellenzéki képvisel6k kozott, igy szdmos alkalommal kilatdsba helyez-
ték a képviseld-testiilet feloszlatasat, amelyre végiil a korabbi DK-s alpolgar-
mester, Gedei Jozsef elGterjesztése nyoman, az ellenzéki képvisel6k tdmoga-
tasaval 2022 oktéberében keriilt sor. A polgarmester a dontésrél Facebook ol-
dalan is beszamolt, amiben moralis valsagként irja le a kialakult helyzetet,*
mig a varos masik fontos politikai szerepl6je, az orszaggytilési képviselé Pocs
Janos ugy latta, Gj korszak veszi kezdetét Jaszberényben az id6kozi valasz-
tasnak, illetve az oszlatas polgarmester altali timogatasanak koszénhet6en.?
A két oldal eltér6en keretezte a torténéseket és a valasztok véleménye is meg-
oszlott az id6kozi valasztds szlikségességérdl és arrdl, hogy kinek a felel6ssé-
ge a testiilet 0sszeomldsa. Az elmult években a helyi kozbeszédet meghataro-
z6 egyik legfontosabb téma az igynevezett Malom-iigy volt: a Malom Kultu-
ralis Kézpont kialakitasat az el6z6 varosvezetés inditotta el, amelyet kés6bb a
Ko6zosen Jaszberényért Egyesiilet polgarmestere leallitott, arra hivatkozva,
hogy az ezzel kapcsolatos szerz6dés elénytelen volt a varos szamara. Ez az igy
szintén heves politikai vitakhoz vezetett a képviselSk és a helyi lakosok kozott
egyarant. Raadasul ezzel a 1épéssel az ellenzéki 9sszefogas DK-s alpolgarmes-
tere nem értett egyet, ami miatt kilépett a KJE-bd], ezzel pedig a polgarmester
mogott allo szervezet ténylegesen kisebbségbe szorult a testiiletben. Az ese-
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ményeket a helyi hirportalok mellett a kozdsségi médiaban tobb helyi kulces-
szerepld kozvetitette, amelyek kapcsan a civilek is aktivan fogalmaztak meg
kritikakat kozvetleniil vagy mas helyi kdzdsségi platformokon. Ez tette lehe-
t6vé, hogy kozelebbrdl, folyamataban szemléljiik az id6kozi valasztasok kam-
panyiddszaka koriil alakulé hatalmi viszonyokat és a kozosségi média szerepét
egy dinamikus nyilvanossagban.

Az id6kozi valasztas id6pontjanak kihirdetése el6tt el6kutatast végeztiink,
mely soran feltartuk a varost kozelmultban meghatarozo torténéseket, az or-
sz4gos sajtoban megjelend, a telepiilésrdl sz6l6 hireket és a helyi szinten meg-
hatarozo szereplket, kozosségimédia-csoportokat és -oldalakat. Etnografiai
vizsgdlatunk két adatforrasra tamaszkodott. El6kutatasunk alapjan a Facebook
altal miikodtetett CrowdTangle nevii platform segitségével 41 Facebook-oldalon
és 6 nyilvanos csoportban végeztiink megfigyelést a teljes id6szak alatt, amely-
nek kutatasi kérdéstinkhoz kapcsolodé tapasztalatait el6zetesen nem definialt
szempontok szerint terepnapléban (Id. Emerson et al., 1995) rogzitettiik. EI6-
kutatdsunk soran azt taldltuk, hogy a kozosségimédia-alapt helyi nyilvanossag
a Facebookon koncentrdlédik, az Instagramon és a TikTokon csak egy-egy
politikai szerepld tett kozzé alacsony reaktivitast kivaltd bejegyzéseket.
A CrowdTangle platformjan sszeallitott terepspecifikus hirvonalon napi rend-
szerességgel monitoroztuk az érintett oldalakon és csoportokban kozzétett dsz-
szes posztot és a hozzajuk tartozé kommenteket. A megfigyelésben mindharom
szerzd részt vett, a tapasztalatokat pedig rendszeres kutatasi megbeszéléseken
dolgoztuk fel. A Facebook-csoportokban és -oldalakon megfigyel6ként részt-
vevd obszervaciot (Gold, 2006) végeztiink, azaz nem léptiink be a csoportokba,
nem kovettitk be az oldalakat, és nem szoéltunk hozza a vitakhoz, beszélgeté-
sekhez. Ennek oka, hogy ugy itéltiik meg, hogy ez megzavarnd az interakcidk
valés dinamikéjét. Igy a kutatds ezen fazisa alatt kutatéként rejtve maradtunk
a helyiek el6tt, ami ennélfogva minimalizalta a helyi szerepl6kkel valé kontak-
tust, igy viszont nagyobb mértékben hagyatkoztunk a sajat meglatasainkra a
kutatas kivitelezésében is. Megfigyelést végzdként a vizsgalt kozosség(ek)nek
korabban nem voltunk tagjai, ami csokkenti a kockazatat a ,bensziilotté valas”-
nak és a ,szkeptikus hozzaallas” elvesztésének (Hine, 2000: 54.).

A megfigyelést kovetGen a fontosabb szereplokkel (Id. 1. abra) felvettiik a
kapcsolatot, hogy félig strukturalt interjukat készitsiink veliik. A félig struk-
turalt interju rugalmas kerete nagyobb mozgasteret adhat az interjialanynak
meglatasainak és érzéseinek kibontakoztatasara, a kutaténak pedig, hogy job-
ban tudjon igazodni a megkérdezetthez (Tracy, 2020). Nyolc, a jaszberényi
nyilvdnossagban aktiv, abban kiilonb6z6 szerepet betdltd helyi lakossal készi-
tettlink interjat a valasztasokat kovetSen. Az interjualanyok kozott szerepelt
az Gjravalasztott polgarmester,® valasztdson indulo politikus, k6zosségi médi-
aban aktiv helyi lakos, és helyi csoport adminisztratora is. Az interjikban’ tob-
bek kozott arra voltunk kivancsiak, hogy a megkérdezettek mennyire és miért
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tartjak fontosnak a kozosségi média kozéleti szerepét, milyennek érzékelték a
kampanyt az online terekben, hogyan viszonyul tapasztalataik szerint az on-
line nyilvanossag az offline térhez, milyennek érzékelik az interaktivitast a
politikai elit és az allampolgarok kozott, illetve sajat megfigyeléseinkrol is kér-
deztiik az interjaalanyokat.

Az alabbiakban kozolt elemzés e két adatforrast egytitt kezeli, kovetkezte-
téseink tamaszkodnak a megfigyelésbdl és az interjukbdl szarmazo belatasok-
ra. Az elemzés soran elsé lépésben altalanos képet vazolunk fel a helyi nyil-
vanossag szerkezetérél. Ezt kovetSen a helyi nyilvdnossag adataink alapjan
kirajzol6d¢ legfontosabb sajatosségait targyaljuk. Ugy érzékeltiik, hogy e sa-
jatossagok jol kapcesolédnak a kdzdsségimédia-alapi nyilvanossag szakirodal-
mi diskurzusanak egy-egy kozponti témajahoz, igy megfigyeléseinket ezek
segitségével foglaltuk narrativ struktirdba. Ennek megfelel6en a jaszberényi
kozosségimédia-nyilvanossag sajatossagait a hibrid, a képviseleti, az affektiv
és a diszruptiv nyilvanossag fogalmai felél irtuk le. Fontos azonban kiemelni,
hogy ezek a koncepcidk nem az elemzést vezetd szempontok voltak, mindosz-
sze a megfigyelések szakirodalmi diskurzusokhoz kapcsolasat szolgaljak,
a narrativ struktdra alapjaul szolgal6 témacsoportok a megfigyeléseinkbdl
szarmaznak.

HALOZATOS NYILVANOSSAG: A HELYI NYILVANOSSAG SZERKEZETE
A nyilvdnossag szerepl6i

A nyilvanossag szerepldit aktivitas, interakciok és kéveték szdma, illetve ho-
vatartozas alapjan az 1. abra foglalja 0ssze. Ahogyan arra a magas kovet&sza-
mok és az interjuialanyok is utalnak, a Facebook nyilvanossaga er6sen megha-
tarozta a jaszberényi kozbeszédet. A 26 ezer f6s varosban a polgarmester csak-
nem 14 ezer, a helyi televizi6 23 ezer, a két meghatarozo partszervezet 3 ezer,
a kozponti csoport pedig 4 ezer koriili kovetészammal rendelkezett a megfi-
gyelt id6szakban. E szamok jelzik, hogy a teleptiilés lakossaganak egy megha-
tdrozo része jelen van a legfontosabb helyi Facebook-feliileteken, ugyanakkor
sok olyan lakos is van, akik nem iratkoznak fel a helyi informdciés csatornak-
ra, és a kovetSk kozott nem jaszberényi lakosok is lehetnek. Interjaalanyaink
szintén arrdl szamoltak be, hogy a Facebook az a feliilet, ahol ,mindenkinek
megvan a sajdt kis oldala”, ,innen lehet a hireket dsszeollozgatni”, ezzel szemben
viszont az Instagramot és a TikTokot a feln6tt lakossdg korében nem tartottak
fontosnak.

A t4jékozddas legfontosabb offline csatornaiként a helyi televizio- és radio-
adot jelolték meg az interjualanyok, ugyanakkor ezek fogyasztasa is gyakran
a kozosségi médian keresztiil torténik, kiilondsen a helyi televizid esetében,
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amely Facebook-oldalan rendszeresen kozzéteszi aktudlis tartalmait. E miso-
rokban raaddsul rendszeresen utaltak a kozosségi média helyi nyilvanossaga-
ban zajl6 eseményekre, a politikusokkal késziilt interjikban széba keriilt az
online aktivitds, illetve maga a csatorna is gyakran reflektalt az eldurvulé on-
line beszélgetésekre.

A helyi nyilvanossagban fontos szerepet jatszik a kdzéleti interakcioba va-
16 allampolgari bevonédas: kommentelés, reagalas a csoportok és a kozéleti
oldalak mellett a legfontosabb politikusok oldalain is. Az is megfigyelhet6 volt,
hogy egyes helyi lakosokra, aktiv kommentel6kre — habar nem politikusok —
gyakran utalnak pozitfv vagy negativ hangvétel(i hozzaszélasokban. Ok 1at-
hatéan a helyi kozélet fontos és aktiv allampolgari szerepldi, akik aktiv rész-
vételiik miatt a tdimadasoknak is jobban ki voltak téve. Ez azt is jelzi, hogy a
helyi nyilvdnossdgban az dllampolgari aktivitas nem csak tomegrészvételként
csatornazédhat be (Gerbaudo, 2022), hanem a kisebb kiterjedés miatt rend-
szeres aktivitas segitségével egyes allampolgarok is meghatarozé poziciéba
kertilhetnek.

A jaszberényi Facebook-nyilvanossag szerepl6i
(X- és Y-tengely skalaja logaritmizalt formaban jelenik meg)
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1. dbra. A jaszberényi Facebook-nyilvanossag struktaraja

A nyilvanossag strukturaja

A helyi nyilvanossag strukturalis jellemzdire ratérve (Id. 1. dbra) szembetiing,
hogy a jaszberényi Facebook-nyilvanossag a legfontosabb szereplSket tekintve
erésen centralizalt volt a vizsgalt id6szak alatt: a polgdrmester és az orszag-
gytlési képviseld a két legfontosabb aktor, 6k rendelkeznek a legnagyobb ko-
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vet6taborral a k6zosségi médidban és 6k a kommentek rendszeresen vissza-
térd referenciapontjai. Az orszdggytilési képvisel oldala azonban nem csak a
jaszberényi nyilvanossdghoz tartozik: bar Jaszberény a valasztokorzet legna-
gyobb teleptilése, annak 0sszesen hisz teleptilés a része. A kampanyban a kor-
manyparti polgarmesterjelolt az aktivitds és a kivaltott interakciok tekinteté-
ben is felzarkézott a két meghatarozo politikushoz, viszont nagysagrendekkel
kevesebb kovetdvel birt azokhoz képest. A partok helyi szervezetei és a tobbi
politikus, bar jelen voltak a k6zosségi médiaban, joval kevesebb reakcio kival-
tasara voltak képesek, ugyanakkor a helyi politikai szervezetek sikeresebbnek
tlintek. Nagy jelentéséggel birtak a nyilvinosséag alakitasaban a helyi Facebook
csoportok, amit az egyik interjialanyunk is megerdsitett: ,jelen pillanatban a
kozbeszédet a [Facebook] csoportok hatdrozzik meg. Tehdt a hdrom nagy csoport, ez
teljes mértékben lefedi a virost”. A helyi média kiemelt szerepet tolttt be a
Facebook nyilvanossdgéban, hiszen a helyi tévét és radiot is rengetegen kove-
tik. Ezeken kiviil tobb kozélettel, politikaval foglalkozé oldalt, ,blogot”, mé-
diatermékeket is taldltunk, amelyek ugyan kisebb kovet6taborral rendelkez-
nek, de bejegyzéseikrdl a csoportokban is sokszor beszélgettek, és gyakori volt
a talalgatas, célozgatas, hogy ki lehet ezek szerzgje.

A helyi Facebook-nyilvanossag a kampdany idején politikai szimpatia alap-
jan er6sen megosztott volt: a harombol két csoport és a politikaval foglalkozo
oldalak az orszagos kormanyparti/ellenzéki torésvonal mentén jottek létre. A
két oldal kozotti erés ideologiai kiilonbségek és az ezeken az oldalakon alkal-
mazott, tobbek 4ltal sérelmezett talzott moderalas ellenére nem alakult ki
visszhangkamra: volt atjards a csoportok kozott, amely gyakran vezetett éles
vitdkhoz. Ezen feliil el6fordult, hogy az ellenoldali csoportokban kozzétett be-
jegyzésekrol, hozzaszolasokrol készitett képernyémentést posztoltak. A kor-
manyparti és az ellenzéki mellett egy harmadik nagyobb taglétszammal ren-
delkez6 altalanos csoportot is talaltunk, itt azonban a politikai témakat kertil-
ték, ezeket aktivan moderaltak is, csupan a kampdany utolsé napjaiban
jelenhettek meg politikai tartalmak.

A nyilvanossag hatarai

A helyi nyilvanossag hatarainak és autonémidjanak kérdése szintén a Facebookon
zajlé diskurzusokban formalédott, a résztvevok aktivitdasaikkal maguk hoztak
létre és formaltdk a nyilvanossag kereteit: a helyi csoportokban és oldalakon
elsésorban helyi igyek voltak fontosak. Az orszagos tigyek ezzel sszhangban
jellemz&en akkor kertiltek napirendre, amikor azoknak helyi vonatkozasa is
volt. Ilyen volt példaul az orszagos kozéletben ekkor sokat szerepld oktatas
tigye, ami a helyi csoportokban nagyobb visszhangot a jaszberényi élélanc
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kapcsan kapott. Megfigyeléseink alapjan a nyilvanossag szerepldi elsésorban
helyi, Jaszberénybdl szarmazo és jelenleg is ott €16 lakosok lehetnek, mindezt
pedig az interjualanyok is megerSsitették. Akik ,bevdndorlok”, ,gyiittmentek,
Lvendégek”, vagy masik varosban élnek, azokat egyesek kritikusan fogadtak,
példaul a mas lakohellyel rendelkez6é kommenteléknek azt javasoltak, hogy a
sajat teleptiléstik tigyeivel foglalkozzanak.

Az orszagos politika és a partpolitika gyakran a kizards eszkozeként jelent
meg: a feltételezett vagy meglévo partkotédés, orszagos politikai szerepl6vel
val6 kapcsolat gyakran vad formajaban volt lathato, példaul , Fidesz-bab” vagy
,Gyurcsany embere” fordulatokkal, ami arra utal, hogy az a személy illegitim
szereplGje a helyi nyilvanossagnak. Az online térben azonban a hatdrok kdny-
nyedén atjarhatok, hiszen a helyi nyilvdnossaghoz hozzaférhetnek az adott
helyhez nem kapcsol6dé szerepl6k is (Waldherr és mtsai., 2023). A kampany-
ban, ami id6kézi vélasztasként orszagos figyelmet is kapott, erre tobb példa is
volt: orszagosan ismert szerepldk, koztitk vezetd politikusok, politikai influ-
enszerek és hirességek is id6rél idére felbukkantak, akar fizetett hirdetés for-
majaban is. E szerepl6k megjelenésérél megoszlottak a vélemények: mig né-
hany hozzaszol6 iidvozolte, hogy nagyobb nyilvanossagot kapnak e szerepl6k
altal a jaszberényi ligyek, addig a tobbség sérelmezte, hogy celebek, nem he-
lyiek ,mit keresnek Jaszberényben”.

Azt is érdemes megjegyezni, hogy a jaszberényi kozigazgatdshoz tartozé
szegregacios teriileten, a Neszlirben €16 civilek, ugy tiint, hogy az informacios
térben is periféridra szorultak, amit tébben problematizaltak az interjikban.

Kutatasunk ideje alatt Jaszberényben a nyilvanossag kozponti feliilete a
Facebook volt, ahol politikai szerepl6k és dllampolgéarok aktiv résztvevéi a he-
lyi torténések megvitatasanak. A strukturalis jellemzdk attekintése utan e
nyilvanossdg altalunk azonositott legfontosabb tartalmi sajatossdgait mutatjuk
be részletesen.

HIBRID NYILVANOSSAG: AZ ONLINE ES OFFLINE TER
OSSZEFOLYASA

Andrew Chadwick (2017) szerint az Gj nyilvanossag egyik legfontosabb jel-
lemzdje a hibriditds: az online és offline terek itt egymassal folytonos interak-
ciéban alakulnak és hatnak egymasra. Ez a jaszberényi nyilvanossag esetében
is igaznak bizonyult. A Facebookon létrejové helyi nyilvanossag nem online
zarvanyként létezik. Az online és az offline nyilvanossag Osszefolyasa két
szempontbdl is megjelenik a kutatdsunk eredményeiben. Egyrészt a személyes
jelleg miatt (Schmidt, 2014) a maganélet és a nyilvanossag 6sszefonédasa és
az online platformon kozzétett hirek, pletykak offline térbe vald atszivargasa
gyakori jelenség volt. Masrészt a problémak kdzosségi médiaban torténd
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tematizdlasa az online térbdl kilépve olykor a politikai dontéshozatalra is ké-
pesek voltak hatast gyakorolni.

A Facebookon terjedd informadciok a platformot nem vagy kevésbé aktivan
hasznal6 helyiekhez is eljutottak. Tobb interjualany emlitette példdul az on-
line nyilvanossag torténéseinek offline terjedési helyszinéiil a piacot, de volt,
aki idesorolta az orvosi rendel6t is, ahol minden generacié talalkozik, beszél-
get egymassal, tobbek kozt a kdzosségi oldalon olvasott hirekrdl, pletykakrol
is. Egy interjialany arrdl is beszamolt, hogy tobbszor latta, hogy , boltokban,
kocsmdkban egymdsnak mutogatjdk, felolvassik a kommenteket, pletykdkat, rémhi-
reket”.

Az informacidk ,atfolydsanak” mdsik iranya is fontos. A helyi nyilvanos-
sag erdsen perszonalizalt volt. Mivel a kommunikdciés aréna résztvevéi els6d-
legesen a helyiek, sokan személyesen is ismerik egymast, igy a hozzaszéla-
sokban, vitak sordn gyakran nyilvanosan emlitésre keriiltek maganéleti témak,
pletykak, és gyakoriak voltak az utalgatasok is. Az online térben valé megje-
lenéssel ezek tobb emberhez és gyorsabban jutottak el, mint az offline térben
terjedd pletykdk, de rovidebb életliek is voltak.

A helyi online kozéleti diskurzusban valé részvétel ilyen értelemben koc-
kazatos, hiszen barmely kommentel6rél elterjedhetnek a maganéletével kap-
csolatos hiresztelések. Tébben szamoltak be arrél, hogy személyes, s6t csaladi
életiiket is érintd tamaddasok érték Sket a Facebookon folytatott politikai akti-
vitdsuk miatt. Egyes ismert helyi szereplSket kiilon oldalon prébaltak magan-
életi hiresztelésekkel lejaratni, de politikai szerepl6ket és maganszemélyeket
is vadoltak blincselekménnyel a kdzosségi médidban.

Az online és offline tér kozotti kapcsolodds masik megjelenési formaja,
hogy a Facebook-nyilvanossag hogyan tud hatast gyakorolni a politikai folya-
matokra. A kampany soran volt néhdny olyan {igy, amely nagy visszhangot
valtott ki az online térben, majd ezekre a politikai szereplék politikai cselek-
véssel vagy dontéssel reagaltak, ezaltal pedig az online nyilvanossag képes volt
az offline térben is hatast kivaltani. Az egyik ilyen a helyi posta bezarasanak
tigye volt, amelynek tematizaldsa hamar a politikusok kdzbelépéséhez, ezaltal
pedig gyors megoldashoz vezetett. A posta bezarasanak hirére a csoportokban
és a polgarmester bejegyzésénél is szamos felhaborodott hozzaszélas jelent
meg. Az tigyre a két legfontosabb politikai szereplé, a polgarmester és az or-
szaggytilési képviseld mind online, mind offline médon azonnal reagalt, utob-
bi végiil a Facebookon jelentette be, hogy a posta nyitva maradhat. Az egyik
interjialany szerint az tigy megolddsa , egyértelmiien a Facebooknak kdszonhetd”.
A problémak kozosségi médidban torténd tematizaldsanak ugyanakkor egy
masik vélemény szerint gyakran csak ,figyelemfelkeltd hatdsa van, megoldé ha-
tdsa nem igazdn”.

A helyi online nyilvanossag kozpolitikai folyamatokra gyakorolt offline ha-
tasat korlatozta, hogy a kozpolitikai témak kevésbé voltak hangstlyosak az
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allampolgari vitdkban és a kampanyban. Ezek helyett inkdbb a helyi botranyok
tudtak nagy visszhangot kivaltani. Ezek a témak egyrészt gyorsan terjedtek a
kozosségi oldalon, masrészt viszont hitelét tekintve megoszténak bizonyultak,
ilyen volt példaul a Marki-Zay Péter altal a polgarmester kampanyara szant
tamogatas kortil kialakult 6sszetiizés.

KEPVISELETI NYILVANOSSAG: ELITEK ES ALLAMPOLGAROK
KOZOTTI INTERAKTIVITAS

Az online nyilvdnossag technooptimista diskurzusainak gyakran hangozta-
tott reménye, hogy a digitdlis térben a politikai elitek és allampolgarok kozott
kozvetlen kapcsolat alakulhat ki, ez pedig a politikai képviselet min6ségét je-
lentGsen javithatja (Coleman, 2005). Orszagos politikai szereplékre fokuszalé
empirikus kutatasok azonban azt mutattak, hogy a politikusok tartézkodnak
a valodi interaktivitastdl és igy nem jon 1étre kozvetlenebb viszony a képvise-
16k és képviseltek kozott (pl. Stromer-Galley, 2014). A helyi nyilvanossag sz G-
kebb kiterjedése és személyesebb jellege azonban kedvezdbb kornyezetet nyijt-
hat az elit és allampolgar kozti interakcidknak.

A személyes ismeretségek online hatdsa, a pletykdk és az informalis stilus
nemcsak az allampolgarok koézotti, hanem a politikai elit szerepl6ivel folyta-
tott kommunikdcidra is jellemzd volt Jaszberényben. A kommentelSk gyakran
szolitjak példaul beceneviikon a politikusokat, tegezve, barati stilusban irnak
nekik, sokszor a magénprofiljukat is megjeldlve hozzaszélasokban.

Ez a személyesség idénként a politikusoknak a civilekkel és egymassal va-
16 kommunikacidjat is jellemezte, azonban a politikai szereplék az allampol-
garokkal folytatott kommunikaciéban eltéré moédon és mértékben vettek részt.
Megfigyeléstink sordn azt tapasztaltuk, hogy néhany politikus a csoportokban
is aktiv tag volt, gyakran szolt hozza a bejegyzésekhez, tobb alkalommal in-
formalis stilusban. Masok inkdbb a sajat bejegyzéseikhez érkezé egy-egy hoz-
zaszolasra valaszoltak, de ennél is gyakoribb volt a reakcidjelek hasznalataval
torténd visszajelzés és mérsékelt véleménynyilvanitas. Az interaktivitasban
politikai oldal tekintetében is érzékelhetd kiilonbség: az online diskurzusok-
ban val6 részvétel inkabb az ellenzéki képviselSkre volt jellemzé.

Az allampolgari kérések, problémak jelzésével kapcsolatban interjialanya-
ink arrél szdmoltak be, hogy a helyiek gyakran nyilvdnos hozzaszélasokban,
néha pedig privat tizenetekben is keresik a politikusokat. A politikai szerepl6k
ugy lattak, kénytelenek elfogadni, hogy a levél és az e-mail kiildése, vagy a
felel6s személy felkeresése helyett a Facebook-oldalakon, csoportokban, vagy
tizenetben vald problémabejelentés valt fontossa, igy ezeket is figyelembe ve-
szik, igyekeznek reagalni rajuk.
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AFFEKTIV NYILVANOSSAG: NEGATIVITAS A DIGITALIS NYILVANOSSAGBAN

Zizi Papacharissi (2015) szerint a digitalis térben egyfajta affektiv nyilvanos-
sag bontakozik ki: a nyilvanossag kommunikaciés performanszok halézatabdl
bomlik ki, amelyek egyik leginkabb jellemz6 vonasa pedig az érzelemtelitett-
ség, hiszen az atélt érzelmek fontos mobilizald erdével rendelkeznek. Kutatasok
igazoltak is, hogy e platformokon az allampolgarok politikai aktivitasait is el-
sOdlegesen a kritika és a felhdborodas érziilete motivalja (Heiss, 2021), amelyet
rdaddsul er6teljes ,modortalansag” is jellemez (Szab6 és mtsai., 2021).

Az érzelemtelitett és negativ hangvétel a jdszberényi Facebook-nyilvanos-
sagnak is meghatarozé jegye volt az id6kozi kampany idején, olyannyira, hogy
ez a nyilvdnossdgban zajl6 tarsalgadsokban és az interjikban is visszatérd téma
volt. Ennek tobbféle megjelenési formajat lathattuk. A kritika jellemz6en a ma-
sik oldal politikai tevékenységeire, a képviselSk és az azokat tamogaté allam-
polgarok személyére vonatkozott, amelyet a kiilonbozé aktorok oldaltdl fiig-
getlentl , diplomatikusan”, azaz formalis hangnemben vagy a ,mocskolodds”
nyelvén kommunikaltak.

A sokszor eldurvul6 online vitak az allampolgarok altal mikodtetett koz-
életi és politikai témakkal foglalkozé oldalakon és csoportokban voltak a leg-
inkabb jellemzdek. A vitak konnyen eszkaldlédtak, amikor valamelyik oldal
szerepldi elleni tdmado jellegi tizenetek jelentek meg. Az indulatos vitak adott
esetben erszakos és agressziv format is oltottek: ,[...] fel kéne 6t akasztani, vagy
kardba kéne hiizni az dsszes fideszest. De a mi oldalunkrol is van ilyen, aki azt mond-
ja, hogy mdr rég, nem tudom, a fold alatt kéne legyél...”. A politikusok kevésbé vet-
tek részt ezekben az interakcidkban, bar arra is talaltunk példat, hogy egy kép-
visel$ indulatosan reagalt az 6t ér6 vadakra, ahogyan arra is, hogy ironikusan
hasznalt hangulatjelekkel reagaltak allampolgarok negativ hozzaszoélasaira.

A negativitas egy specialis formdja, a szandékos provokacio vagy hiteltelenités
is megjelent a kozosségi beszélgetésekben, amire az érintettek ,trollkodds”-
ként hivatkoztak. Az egyik gyakran kommenteld interjaalany onreflektiv né-
z6pontbol beszélt nekiink errél: ,[...] ha a cinizmusomat veszem el6, akkor ott egy-
értelmiien szdandékossdg van. Pontosabban, hogy igen, én cinikusan fogalmazok, mert
tudom, hogy 1igyis félre fogjdk érteni”. Egy masik néz6pontbdl szintén errdl a je-
lenségrél beszélt az egyik, helyi nyilvanossagban aktiv kozéleti szerepld: ,De
nem csak ez van, hanem direkt és szdnt szandékkal vannak olyanok, akik bejonnek,
rohognek, és vannak olyanok is, akik csak egy-egy ilyen nagyon sziiré vagy nagyon
binté mondatot odahelyeznek. Es ezekkel én azt gondolom, hogy nagyon felzaklatjdk
a kozosségeket. [...]".

Mindkét oldalon visszatéréen problematizaltdk a kdzéleti kommunikdcié
negativ és indulatos jellegét, amit az egyik interjialany , oda-vissza l6voldozge-
tések”-bdl allo , polgdrhdboriis hangulat”-ként irt le. Ezt a személyes szemponto-
kon tul azért is érezték tobben problémanak, mert a kozos érdekek konnyen
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elvesztek a diszharmonikus nyilvanossagban, ami miatt az ,[...] ember mdr a
sajat utcdjdért is nehezen fog dssze”. A negativitds dominalta nyilvanossaggal
kapcsolatos kritika megjelent a helyi politikusok és a média részérél is: az egyik
jelolt egy interjuban elmondta, hogy ,azt szeretné, ha a kozosségi feliileteken el-
tiinnének a politikai acsarkoddsok”, mig a helyi televizié a kampany negativ hang-
vételét, a negativ kommentek novekvs szamat tematizalta egyik miisoraban.

Az indulatos kozbeszéd visszatart6 hatassal is birt, hiszen szamos helyi
szerepl@ arrol szamolt be, hogy passzivitast és kiabrandulast érzékelt a sajat
kornyezetében. Egy helyi tartalomkészit6 ezzel kapcsolatban elmondta, hogy
minden héten megfordul a fejében, hogy torli az oldalat, mert ,[...] nincs nekem
ahhoz kedvem, hogy az anydmat szidjak”. Egy kordbban aktiv kommenteld pedig
visszavonuldsa kapcsan azt mondta: , Eqyrészt belefaradtam, mert ebbe mindenki
belefaradna. Tehdt ez a folyamatos harc meg ez a kiizdés, hogy akkor most mi, hogyan
miikodjon, mindenkit felemésztene.”.

DISZRUPTIV NYILVANOSSAG: MEGTEVESZTES ES MANIPULACIO A HELYI
NYILVANOSSAGBAN

Az online nyilvanossaggal kapcsolatos visszatéré aggodalom, hogy az jelentés
teret enged a megtévesztésnek és ezdltal a nyilvanos diskurzus és a politikai
kozosség rejtett manipuldciéjanak. Bennett és Pfetsch (2018) ennek kapcsan
diszruptiv nyilvanossagrél, mig Bimber és de Zahiga (2020) ,szerkesztetlen”
nyilvdnossagrol beszél, és amellett érvelnek, hogy a kdzdsségi oldalak olyan
affordancidkkal rendelkeznek, amelyek lehet6vé teszik az informéciok erede-
tének, illetve a szerzdk identitasanak elrejtését vagy megtévesztését, illetve a
tarsas jelzések manipulacidjat. Mikdzben a dezinformacid, az alhirek és a meg-
téveszt6 identitasu automatizalt, vagy természetes személy éltal kezelt felhasz-
naldi profilok jelenlétét orszagos szinten tobb kutatas is bizonyitotta (Bennett—
Livingston, 2020), megfigyeléseink szerint ezek a jelenségek a jéval kisebb ki-
terjedésii és személyesebb helyi nyilvanossagnak is fontos részét képezték.
Az anonimitdssal val6 tudatos visszaélést mindkét oldal problematizalta
Jaszberényben. Errél egy interjialany a kévetkezéképpen beszélt: ,Ha nincs
egy arc, nincs egy kép kirakva, akkor sokkal konnyebb 1igy bdntani valakit, hogy ja,
hat rélam vigyse tudjik, ki vagyok, akkor én nyugodtan mondhatok, amit akarok.”.
Egy masik valaszol6 szerint pedig , Jdszberény tele van dlprofilokkal, akik sértege-
tik az embereket. Nekem van olyan csoportom, ahovd nem engedek belépni dlprofilt,
mert csak konfliktushoz vezetne.”. Eszerint tehat egy fontos felmeriil$ probléma
volt az alprofilokkal kapcsolatban, hogy a személyes tavolsag miatt a kritika
durvabb, adott esetben erészakos és sérté megfogalmazasara nyilik lehetdség.
Az alprofilhasznalat nem csak egyéni stratégiaként jelent meg, hanem so-
kak szerint tudatosan haszndlt manipuldcids eszkozként is a nyilvanossag po-
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litikailag motivalt formdlasdban. Az egyik interjaalany példaul ,zuhanébom-
bdzds"-ként irta le azt a jelenséget, amikor ,egy posztra hirtelen rdszabadul 10-15
ember” akik irrelevans negativ tartalmakkal arasztjék el a beszélgetést.

A jaszberényi nyilvanossag szerepldi sok esetben példaul olyan gyakorla-
tokkal prébaltak védekezni az alprofilok manipulativ tdimadasaival szemben,
mint a tudatositas vagy a kiszoritas. El6bbire példa, amikor a megnyilatkozok
kiilon felhivtak a figyelmet a beszélgetésben résztvevdk alprofil jellegére, va-
lamint amikor oldalak listaztak, megnevezték vagy konkrétan leleplezték az
alprofilokat. A kiszoritdsra egy példa a mar emlitett moderacios tevékenység,
valamint amikor a felhasznalok kozvetleniil jelezték, hogy alprofillal nem haj-
landdak vitazni.

A szélsségesebb pletykaknal a profil megbizhatésaga fontos tényezé volt
az informéci6 hitelességének mérlegelésében. Példaul, amikor az egyik cso-
portban egy helyi képviseld bejelentette indulasat, a poszt alatt egy kommentels
azt kérdezte, ,Nem kizdro tényezd [...] induldsdhoz, hogy egy drtatlan terhes édes-
anydt meggyilkolt amikor részegen vezetett????????”. Egy masik hozzaszdlé viszont
megjegyezte, hogy a kérdezd az internetrdl szedte a képet, majd a hozzaszo-
lasokndl kozosen vitattak a torténet validitasat.

Ugyanakkor az anonimitas lehet6ségét nem mindenki hasznalta bomlasz-
tasra és annak dnvédelmi funkcidjarodl példaul tébben beszéltek. Az érintettek
kommentekben gyakran érveltek amellett, hogy a helyi nyilvdnossag szemé-
lyes, er6sen negativ és konfliktusos jellege miatt mds médon nem tudnak részt
venni a helyi diskurzusokban, hiszen féltik a munkajukat, esetleg a sajat vagy
a csaladjaik biztonsagat, ezért allampolgari részvételi igényeiket csak ilyen for-
maban tudjék kielégiteni. Az alprofilhasznalat tehat egyfajta védettséget is
nyujthat egy erésen személyes vagy erészakos hangulatt kozéleti beszélge-
tésben.

Az alprofilok koriili dilemmak egy jellemz6 torténete volt, amikor egy, a
helyi forumokon meglehetésen aktiv, és hozzaszélasaival mindkét oldal felii-
letein vitakat generald alprofil sajat identitasara utald digitalis ,nyomot” ha-
gyott, aminek koszonhet&en leleplezték és nyilvanosan felfedték a valodi iden-
titasat, és a személyrol kidertilt, hogy egy korabban politikai tisztséget betdltd
kozéleti szerepld. A leleplezés utan a manipulacios és az dnvédelmi érveket a
Facebookon beliil tobb helyi csatornan kdzvetlentl iitkoztették a nyilvanossag
szerepl6i. A tobbség szerint a szandékos manipulacios jellegi hasznélatot iga-
zolta a tény, hogy az illetd a helyi kozéletben ismert, politikai kapcsolatokkal
rendelkezd és a politikai folyamatokban involval6do személy volt. Az érintett
azonban leleplezése utan immar sajat identitasa alatt személyes hangvételd és
maganéleti informacidkat tartalmazé posztban prébalta bizonygatni, hogy a
csalad védelme volt az anonimitas szdndéka, ezt azonban a nyilvdnossag sze-
repl6i hiteltelennek tartottak.
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A Facebook fizetett hirdetési affordanciai is teret nyitottak a megtévesztd
felhasznalasara. Hirdetéseken keresztiil ugyanis nem csak a helyi nyilvanos-
sagismert szerepl6i tudnak lizeneteket terjeszteni. Létrejott példaul egy olyan
oldal is, amely a polgarmester elleni negativ hangvételdi posztokat kozolt és
hirdetett, ezekre viszont az allampolgarok részérdl elutasité hozzaszoélasok ér-
keztek. Nem egyértelm, hogy az oldalt ki hozta létre, a hozzarendelt webol-
dal mindodssze egy rovid, tobb mas oldalon is megtalalhato, a Jaszsagrol szolo
szOveget tartalmazott, ami viszont sziikitette a lehetséges tetteseket a helyiek
korében.

KONKLUZIO

Kutatasunkban etnografidban ismert moédszerek alkalmazasaval vizsgaltuk,
hogy hogyan miikodik a lokalis kdzosségimédia-alapt nyilvanossag egy helyi
id6kozi valasztas kontextusaban. A jaszberényi példa azt mutatja, hogy a ko-
z06sségi média — kiiléndsen a Facebook —, a helyi nyilvanossag legfontosabb
terepévé valt, ahol politikusok, médiatermékek és egyéb lokalis oldalak és cso-
portok oldalain szdmos helyi lakos és tisztségviseld vesz részt a kozdsséget
érinté tigyek megyvitatasaban.

A Facebookon kirajzol6dé jaszberényi nyilvanossag —legfontosabb szerep-
16it tekintve — erésen centralizalt, mikozben politikai szimpatia alapjan meg-
osztott, azonban a politikai oldalak szerint tagol6dé blokkok kozott intenziv a
parbeszéd, ezért meglehetdsen integraltnak tekinthet8. A helyi nyilvanossagot
arésztvevok diszkurziv performanszokon keresztiil hozzak létre a hatarok ki-
jelolésével és az orszagos politikatdl valé autonémia igényének hangoztatasa-
val. Ennek keretében eréfeszitéseket tesznek a helyi kozélethez nem tartozé
szerepldk, illetve az orszagos politikai megfontolasok diszkurziv térbdl vald
kiszoritasdra, ami jelentds részben sikeres is, hiszen a helyi nyilvanossag plat-
formjain valéban a helyi lakosok helyi vonatkozdst megnyilatkozasai domi-
nalnak.

Eredményeinkbdl kivilaglik, hogy helyi szinten a kozosségimédia-alapt
politikai aktivitas sok tekintetben kiilonbozik a mas szinteken megfigyelt sa-
jatossagoktol. Lokalisan a nyilvdnossag erds személyességgel bir, ezaltal pedig
er6sen Osszefonddik az offline szféraval. A Facebook-nyilvdnossag tele van
offline ismeretségekbdl szarmazo utaldsokkal, hiresztelésekkel, pletykakkal,
mikozben az itt zajl6 interakciok is gyakran ,atfolynak” a platformon kiviili
személyes kapcsolatok vildgdba. Mikozben ez a tény ,hozzaférhet6bbé” és
,valosagosabbd” teszi az itt zajlé interakcidkat, olyan részévételi kockazatokat
isjelent, ami sokak szamara visszatartd ervel bir: a résztvevéknek teljes, akar
csak szlik korben ismert vagy ismerhet6, identitasanak felvallalasaval kell meg-
jelennie a tagabb kornyezetiikben él6 emberek szélesebb nyilvanossaga el6tt.
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Az offline szféraval valé Osszefonddas masik vonulata, hogy a felvetett
problémak tobb esetben is kozpolitikai cselekvést vagy legalabb tartalmi va-
laszt eredményeznek a politikai szereplSk részérdl, a képvisel6k tehat bizonyos
mértékben reszponzivak a képviseltek nyilvanossagban hangoztatott igénye-
ire. E megfigyelés értelmezésénél fontos szem el6tt tartani, hogy a kutatds
kampanyidészakban zajlott, amikor is a politikai szereplék egyébként is érde-
keltek, hogy minél inkabb reszponzivnak tlinjenek. Ugyanakkor a helyi ko-
z0sségimédia-nyilvanossag sziikebb kiterjedése és domindns tajékozodasi
feliilet jellege miatt az is okkal feltételezhetd, hogy helyi szinten dltalanossag-
ban is reszponzivabbak az elitek: a sziikebb kiterjedés miatt kevesebb problé-
ma kertil kiemelésre, ezek azonban jobban is lathatbak a lakossag szamadra,
ahogyan az akar cselekvés, akdr valasz formdjdban torténd kezelésiik is so-
kakhoz eljut. Mds kontextusban lefolytatott kutatasok sziikségesek tehat ah-
hoz, hogy errdl a jelenségrol dltalanos érvényli megallapitast tudjunk tenni.

Az orszagos szintl kozosségimédia-aktivitashoz hasonlé azonban az, hogy
a helyi szint{i Facebook-nyilvdnossagot nagyon erds negativitas jellemzi, illet-
ve a megtévesztés eszkozei is jelen vannak. A kritika fontos hajtéereje a helyi
szintl kozosségi médiabeli megnyilatkozasoknak is, a gyakori vitak pedig
gyakran elmérgesednek és stlyos kijelentésekre ragadtathatjak a résztveviket,
de vitaktol fliggetlen provokacio — trollkodas — is gyakori tapasztalat a kiilon-
b6z6 oldalakon. Mikozben a szerepl6k visszatéréen ezt tartjak a helyi nyilva-
nossag legsilyosabb problémajanak és visszatarté erejének is, onvédelmi vagy
onszabélyozé mechanizmusok ezen a téren kevésbé vannak jelen. Az elsésor-
ban alprofilokon keresztiil jelentkez6é megtévesztési szandékokkal szemben
azonban lathat6 a védekezés: a szereplSk leleplezésen és tudatositason keresz-
tiil probéljak az dlnév alatt nyilvanos vitakat formdl6 szerepl6k hatasat gyen-
giteni. Fontos azonban az a megfigyelés is, miszerint az alprofil nem feltétlentil
jelent manipuldcids szandékot: a helyi nyilvdnossag szamos szerepldje ily moé-
don védekezik a helyi kozosségimédia-nyilvanossag valédi részvételt megne-
hezité személyességétdl és negativitasatol.

A kozosségi média tehat valédi nyilvanossagot teremt abban az értelem-
ben, hogy lehet6vé teszi az allampolgari bekapcsolédast, ezek a civil online
aktivitasok pedig a helyi szint politikai dontéshozatalra is hatast gyakorol-
nak. Ugyanakkor a részvétel praktikus korlatjai is nyilvdnval6va véltak. A nyil-
vanossag szereplSinek hatdsgyakorlasi potencidlja nem egyenld, a centralizalt
szerkezet bizonyos terepeket és szereplSket elényben részesit masokkal szem-
ben. Ezenkiviil az er&teljes személyesség, a negativ hangvétel, valamint a tu-
datos provokacié és manipulaci6 a résztvevlk szamara ismert jelenléte jelent6s
visszatart6 erdvel is bir. A résztvevék a telepiilés és a helyi koz0sség irant sok-
szor érzékelhetd elkotelezettsége azt jelzi, hogy létezik torekvés a probléma-
ként érzékelt jelenségek kozosségi szintli tudatositasara és visszaszoritasara.
Szamos megnyilatkozas utal arra, hogy a résztvevék jelentds része magaénak
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érzi és fontos kozéleti funkciéval bird entitasként érzékeli a Facebookon kiraj-
zoléd6 helyi nyilvanossagot, aminek ,egészséges” miikodését ezért kdzdssé-
gi érdeknek tekintik. Ebbé&l a szempontbdl fontos kérdés, hogy mas teleptilé-
seken is hasonlé mintazatok jelennek-e meg, és mashol mennyire sikeres a
problematizalt gyakorlatokkal szembeni kozosségi fellépés. A kutatas legna-
gyobb korldtja, hogy csak egy telepiilés nyilvanossagardl kaphattunk képet, a
tovabbi esetek bevondsat megnehezité mélyebb megértésre torekvé megkoze-
lités azonban olyan aspektusokat hozott a felszinre, ami mas modszer eseté-
ben kénnyen szem eldl veszhet. Ugyanakkor kutatasunk arra is ramutatott,
hogy az etnografiai megkdzelités alkalmas a nyilvdnossag komplex, tobbszem-
pontt vizsgalatara. Mindazonaltal, a kozeljovében érdemes mas telepiilések
és id6szakok kapcsdn is megvizsgalni a helyi kdzdsségimédia-alapt nyilva-
nossag miikodését, hogy kidertiljon, mely megéllapitdsaink lehetnek altala-
nosabban is érvényesek.

JEGYZETEK

* E tanulmdny a ,Haldzatos lokalitas: A kézosségi média helyi politikdban jatszott szerepének
vizsgalata” (NKFIH 135189) kutatas tdmogatasaval késziilt, Burai Krisztina pedig a Nemzeti
Kutatdsi, Fejlesztési és Innovacids Alap forrasabdl a Kulturdlis és Innovaciés Minisztérium
UNKP-23-3 Uj Nemzeti Kival6sgi Programjdnak kedvezményezettje.

1 Az étikus (etic) perspektiva a kutatd vagy kiils&s nézépontot takarja (Morris et al, 1999).

2 Geertz fogalma, amely alatt azon kommunikativ tulajdonsaggal biré kozdsségi cselekvéseket

érti, amelyek a tarsadalmi valésdgra vonatkozé értelmezéseket fejeznek ki (Geertz, 1994).

3 Az émikus (emic) perspektiva a helyi vagy belsés néz&pontokra vonatkozik (Morris et al, 1999).
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5 https://www.szoljon.hu/helyi-kozelet/2022/10/elkezdodott-az-ules-feloszlathatja-magat-a-
jaszberenyi-kepviselo-testulet
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