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Mi a keresdoptimalizalas?

Sokan sokféleképpen megfogalmaztak

mar a keresGoptimalizalas jelentését,
lényegét. Az angol Search Engine
Optimalization (SEO) sz00sszetétel
talan jobban kifejezi azt, hogy mi
tulajdonképpen a keres6k motorja-
nak tetsz$ oldalt készitiink, amikor
arrél beszéliink, hogy keresSopti-
malizalast végziink.

Es vajon mi ezzel a célunk? Ha van
egy szolgaltatasunk, vagy termékiink,
akkor a potencialis igyfelek, akiket
termékiink, szolgaltatasunk érdekel,
akkor a keres6kon keresztiil minket
talaljanak meg els6ként a konkurenci-
ahoz képest.

Tal ,marketinges” megfogalmazas
lenne? Lehet, de ha kicsit odafigye-
liink arra, hogy hogyan kerestink,
akkor észrevessziik, hogy ha az els¢
harom lapon nem talalunk semmi ér-
demlegeset, akkor altaldban mér nem
is keresiink tovéabb. A kereséshez to-
vabbi kulcsszavakat adunk , vagy szi-
nonimakkal prébalkozunk. A keres6-
oldalak alapvet6 érdeke tehat, hogy
az adott kulcsszéra a lehet6 legjobban
ill6 webhelyet ajanlja fel, ettdl valik
hitelessé, ezért keresstik fel Gjra és Gj-
ra, abban bizva, hogy keresési igénye-
inket a lehetd legjobban kielégiti.
Amikor keresGoptimalizalast végziink,
akkor tigy alakitjuk ki/at a honlapot,
hogy a keres6knek ,tetsszen”, rele-
vansnak taldljak egy adott kulcsszora.

Ez azonban semmiképpen sem azt

jelenti, hogy az adott kulcsszot renge-

tegszer értelmetlentil felsoroljuk az
oldalon, illetve a relevancia novelése
érdekében még olyan kulcsszavakat is
elhelyeziink az oldalon, aminek sem-
mi kdze amiigy a tartalomhoz. A mun-
kank a kulcsszavak helyes megvalasz-
tasaval kezd6dik, és sohasem ér véget.
Ha nem forditunk kell§ figyelmet

a honlapra, akkor hogy masok meg-
el6zhetnek minket. A kulcsszavak
megvalasztasara nagyon oda kell
figyelni, ezzel késébb foglalkozunk.
Most szeretnénk megjegyezni, hogy
sokan a keresGoptimalizalas sz6 szino-
niméjaként hasznaljak a keresémarke-
ting kifejezést, pedig teljesen eltérd je-
lentést hordoznak. A keresémarketing
a keresdkkel kapcsolatos reklamozasi

lehetGségeket jelenti. Nagyon roviden:

pénzért is megjelenhetiink a talalati
listakon, a ,normal talalatoktol”
észrevehetden elkilonitve.

Teévhitek a keresdoptimalizacio

kapcsan

e Sokan tugy gondoljak, hogy barmi-
lyen oldalt lehet optimalizalni,
ezért gyors és latvanyos sikerekre
szamitanak. Ne essiink ebbe a hi-
baba! Ha optimalizalasra adjuk
a fejiinket, akkor tudomasul kell
venniink, hogy ez nem néhany
hetes munka, és valoban kemény
munka, nem csodaszer.

o Ne felejtsiik el, hogy hasznos,
érdekes tartalom nélkiil nem
tudjuk oldalunkat a talalati listak
élére tornazni!

e Ovakodjunk az olyan cégektdl,
akik az oldalaink elemzése nélkiil
garantalt helyezéseket kindlnak
a keresSkben!

o Egyik cégnek sincsen ,szerz6dése”
a Google-lel arra, hogy akit 6k opti-
malizalnak, az garantaltan benne
lesz ezért az elsé tizben! Aki tehét
azt mondja, hogy garantalja, ezért
elére kéri a pénzt, azzal nyugod-
tan legytink bizalmatlanok.

e Ha rovid tavon szeretnénk
a keres6kbdl latogatokat csabitani
az oldalunkra, akkor az atmeneti
idében éljiink a keresémarketing
eszkozeivel: példaul vasaroljunk
hirdetési feliiletet a keresSk talalati
listdjaban! Erdemes kiprébalni az
Etarget, illetve a Google Adwords
szolgaltatasokat!

A misztikus Google Page Rank

Talan sokan nem is tudjak, de a Google
valéjaban nem keresének indult. Készi-
t6i azon egyszerd elgondolas alapjan
irtak ,web feltérképezd” szoftvert, hogy
a linkek csak egy irdnyba mutatnak. Va-
gyis tekinthetjiik a webet egy iranyitott
grafnak, ahol a csomépontok az egyes
oldalak, az iranyitott élek, pedig

a linkek. Ezt a grafot a hivatkozasok
mentén, vagyis a készités iranyaban



koénnyen bejarhatjuk, ellenben a masik
irdnyba semmilyen lehet§ségiink nin-
csen menni. A Google paratlan sikeré-
hez tobbek kozott az a tudasvagy veze-
tett, hogy megismerjiik, milyen oldalak
hivatkoznak rank; ez ihlette a Google
Page Rank bevezetését is.

Miutan a legelsé Google robot elkezd-
te bejarni az akkori webet, a fejleszt6k
észrevették azt, hogy ez a fajta link
visszakovetéses rendszer rendkiviil j6
sorrendet allit fel a honlapok kozott
aszerint, hogy melyik mennyire fon-
tos. A nagyobb oldalakra értelemsze-
riien tobb hivatkozas mutatott, mig

a kisebbekre sokkal kevesebb. Ezen
hivatkozasok alapjan kalkulalodik

a fejezet cimében emlitett PageRank
érték, mely 1-t6l 10-ig terjedGen érté-
keli az oldalakat. Azonban a PR nem
minden, sGt az utébbi idében csok-
kent a jelentdsége, ne ennek a maxi-
malizalasa legyen az egyetlen célunk!
Az elgondolas alapjan, ha adott két,
ugyanarrol a témardl sz616 honlap, de
az egyikre tobb hasonlé témaja oldal
hivatkozik, akkor nyilvan az az oldal
értékesebb. Persze ez azért nem ilyen
egyszerd, mert nem mindegy, hogy
milyen honlap hivatkozik rank:

egyik baratunk keveset latogatott
eldugott honlapja nem egyenértékd
példaul a www.linuxvildg.hu vagy

a www.fsf.hu oldalrdl torténd hivatko-
zassal. A lathaté Page Rank melyet
tobb helyen is ellendrizhettink koriil-
beliil negyedévente frissiil, ezzel
szemben a hattérben a Google-nak
mindig aktudlis értéke van, melyet
sajnos nem tudhatunk meg nap mint
nap. Tehat ne cstiggedjiink, ha sokaig
nem valtozik az oldalunk Page Rank
értéke, a Google azért tudja, hogy
nem tétlenkedtink!

Hogyan talaljunk jo kulcsszavakat?
Miel6tt belevagunk oldalunk elkészi-
tésébe, gondolkozzunk el kicsit: mi

a célunk? Milyen tartalmat szolgalta-
tunk? Melyek a célcsoportjaink?

Mik a honlapunk elényei? Miért
érdemes a latogatéinknak tjra és tjra
felkeresni minket? Ha ezzel megva-
gyunk (akar egy jegyzetfiizetbe is leir-
hatjuk, kdnnyebb eligazodni), akkor
johetnek a kulcsszavak!

A keresGoptimalizalas egyik legfon-
tosabb 1épése a megfeleld kulcsszd
megtalalasa. Ez a gyakorlatban tgy
néz ki, hogy Osszeirunk kortlbeliil
tiz sz6t, amit kulcsfontossagtinak
itéltink a honlapon, majd az adott
cég vagy mi magunk elvégezziik

az optimalizalast.

A probléma csak az, hogy nem tu-
dunk masok fejével gondolkodni,

és bar logikusnak ttinhet, hogy az
altalunk kivalasztott keres6szavakra
optimalizaljuk a lapunkat, de ezzel
potencialis érdekléddink koziil sokat
el is veszithetiink. Sajat tapasztalatunk
volt, hogy az altalunk kitalalt 10
sz6bdl 5 hozta be a keres6kbdl az
emberek kozel 95%-at, hidba vol-
tunk a fennmaradé masik 6t széra

is a top 10-ben.

A magyarazat nagyon ésszer(: arra az
o6t szoéra, melyek alig hoztak latogatot,
szinte senki sem keresett ra, igy hat
hiaba volt j6 helyezésiink, kevés lato-
gato tért be hozzank. Egy masik do-
logra is fény deriilt: hogy az emberek
egy része a mi elképzelésiinktdl telje-
sen eltérd elgondolds alapjan keresi
szolgaltatasunkat, termékiinket. Pél-
daul sok ember keres tgy, hogy az
adott termék tobbes szamat hasznalja
keres6szoként, példaul ,fogkefe”,
~fogkefék”. Ha kihagyjuk kulcsszava-

ink koziil a tobbes szamot, akkor rog-
ton elesiink latogatoink egy részétél,
s6t érdemes odafigyelni arra is,

hogy bizonyos szavak toldalékolasa

a koztudatban nem egységes, példa-
ul ,0laj” sz6 tobbes szamat ,o0lajok”
vagy ,olajak” formaban is hasznaltak
mar keresésnél.

Akkor hogyan talaljuk meg a megfele-
16 kulcsszavakat? Kérdezziink! Kér-
dezziik meg ismerdseinket, ha lehetd-
ségiink van rd, célcsoportunknak
megfelel6 embereket, hogy 6k hogyan
keresnének ra az adott témara, utana
pedig ellendrizziik le a Google segitsé-
gével, hogy melyik széra, kifejezésre
hanyan is keresnek ra. Célszerd azo-
kat a szavakat kivalasztani, melyekre
a legtobb keresés érkezik; 10, de maxi-
mum 15 kulcssz6 elég kell, hogy le-
gyen, ha nem, akkor gondoljuk Gjra
at, hogy mirdl is szél a honlapunk.
Vagy ha két ennyire kiilonboz6 profilt
képviseliink, példaul fagylaltgépek
szervizelése és Tiiro Rudi csomagolasa
akkor inkabb csinaljunk két teljesen
eltérd profilt honlapot.

Most mar megvannak a kulcsszava-
ink, a kovetkezd 1épés, hogy felallitsuk
fontossagi sorrendjiiket. Azt, hogy
melyik kulcssz6 mennyire fontos,
nemcsak az donti el, hogy mennyien
keresnek ra, fontos szempont az adott
kulcsszéra vonatkozé verseny erdssé-
ge is. Altalaban itt is elmondhato,
hogy a piaci rést kell megtalalni, va-
gyis érdemes azokra a kulcsszavakra
Osszpontositanunk, amelyekre sokan
keresnek rd, de kevés honlapot opti-
malizaltak ezekre, vagy egyaltalan
nem optimalizaltak ra webhelyet.
Péld4ul ismert kiilfoldi markanevek-
re nagyon nehéz bekeriilni akar csak
idehaza is az els6 10 kozé, viszont
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gytjténevekkel nagyobb sikerrel
probalkozhatunk, példaul dsvanyviz,
felni, egérpad, modellvasit, feny&bu-
tor. Koncentralhatunk a termékekkel
kapcsolatos tevékenységekre is, példa-
ul vasttmodellezés, butorkészités,
butorgyartas, kerékcesere.

Domain neviink megvalasztasa
Amennyiben még nincsen sajat
tartomanyneviink (domain neviink),
mert példaul egy ingyenes tarhelyen
van a lapunk, akkor érdemes figye-
lembe venni az alabbi tanacsokat.
Ha mar van domain neviink, akkor
mindenképpen a régi megtartasa
ajanlott, mar csak azért is mert

a Google figyelembe veszi a honlap
korat. Tehat egy Gj weboldal eleve
hatranybdl indul a mar 2-3 éve fize-
melSkkel szemben.

Amiért viszont mégis megérheti
domain-nevet véltani, vagy inkabb
Gj domain-nevet regisztralni, az

a szamunkra legfontosabb kulcsszé
elrejtése a domain névben. A Google
nagy stullyal veszi figyelembe

a domain nevet, tehat ha egyik leg-
fontosabb kulcsszavunk benne van
domain neviinkben, akkor mar félig
nyert tigytink van. Ha a cégiinket
Asdfgh Kft-nek hivjak, és maksze-
mek egyenkénti csomagolasaval
foglalkozunk, akkor kifizet6d6bb

a ,www.makszem-csomagolas.hu”
tartomdnynevet (is) regisztrdlni,
mint a www.asdfgh.hu-t. Ugyanak-
kor alljunk ellen az egybeirt tarto-
manynevek kisértésének (mint

a www.makszemcsomagolas.hu), mert
az egybeirt szavakat a Google nem
tudja kiilonvalasztani. Mig el6z6
esetben mind a ,makszem” mind

a ,csomagolas” szavakat megtalalja

a tartomanynévben, addig masodik
esetben a ,csomagolas”’-t nem talalja
meg, mert a Google a szavak elejét
probélja meg Osszeilleszteni.
Merjiink olyan tartomanyneveket
regisztralni, mint példaul www.repa-
retek-mogyoro.hu, igaz, hogy kevésbé
megjegyezhets, mintha csak sima
www.repa.hu lenne, de a keresGopti-
malizalds szempontjabdl elénydsebb
az el6bbi névvalasztas.

Napjaink egyik jdonsaga, hogy mar
ékezetes karaktereket is hasznélha-
tunk a tartomanyneviinkben.

Ha fontos szamunkra a j6 helyezés

a keresékben, akkor ezt ne tegyiik!
Nem szabad elfelejtentink, hogy

a legtobbet hasznalt keresd itthon

is a Google, nekik pedig nem az

a legfontosabb, hogy az ékezetes
tartomanynevekkel bajlédjanak.
Persze val6szintleg egy id6 utan
ezzel mar nem lesz probléma,

de egyel6re maradjunk az ékezetek
nélkiili tartomanyneveknél.

Ha pedig tobb tartomanyneviink
van, akkor kiilénosen legyiink koriil-
tekintGek, és megfelel6 médon ird-
nyitsuk at az egyiket a masikra! (301
permanent redirect). Erre pedig miért
van sziikség? A keresGk nem szeretik
ha ugyanaz a tartalom t6bb oldalon
is felbukkan, és ezt a duplikaciét biin-
tetik. Ezért kell tudatni a robotokkal,
hogy a két oldal egy kézben van,
nagyon figyeljiink erre!

Vagjunk tehat bele! Ha megtalaltuk

a megfelel6 tartomanynevet és

a kulcsszavakat, akkor elkezd&dhet

a tényleges munka. A keresGoptimali-
zalas két nagyobb részre oszthato,
egyrészt az oldalon beliili munkak,
masrészt a kiils6 hivatkozasok
optimalizalasara.

Oldalon beliili optimalizalas

A keresGoptimalizalas ezen részéhez
feltétlen sziikség van felhasznalo
szintd HTML ismeretekre. Ha a kovet-
kez6 par sorban tal sok ismeretlen ki-
fejezés lenne, akkor érdemes példaul
a html.Iap.hu oldalt meglatogatni.

Az oldal talan legfontosabb eleme
(persze a tartalmon kiviil) a title.
Nagyon fontoljuk meg, hogy mit
irunk bele, a kulcsszavaink feltétleniil
szerepeljenek, de az nem j6, ha csak
szavakat sorolunk fel egymas utan.
Ne feledjiik, nem a keresérobotoknak
irjuk az oldalt, hanem a latogatdink-
nak! Célszerd egy frappans szlogent
kitalalni, amiben a lehetd legtébb
kulcssz6 szerepel, lehetéleg az elején,
hiszen annak van nagyobb stlya.

A kovetkezd fontos elem az tgyneve-
zett meta cimke (meta tag), mely sokak
szerint mar vesztett jelentségébdl, de
még mindig érdemes foglalkozni vele.
A meta tagek kozil a description talan
a legfontosabb, lehet6leg informativ
szoveggel toltsiik fel, természetesen

a fontos kulcsszavakat innen se hagy-
juk ki. Ennek azért van jelentSsége,
mert jo eséllyel a taldlati listinkon ez
lesz az oldal leirasa, azaz fel kell kelte-
nie az érdeklédést! Megemlitendd
még a keywords meta tag, ahova
kulcsszavakat irhatunk be. Csak olya-
nokat hasznaljunk, mely az oldal tar-
talmaéban is szerepel, ha nem igy te-
szunk, akkor ronthatunk az oldalunk
mindsitésén! Ne essiink abba a hibaba,
hogy 4-5 kifejezésnél tobbet proba-
lunk belezstifolni, mert ezt sem érté-
kelik a keresdk.

Nézziik a 1ényeget, az oldal tartalmat.
El6szor is fontos, hogy legyen valodi,
egyedi tartalom az oldalon, kiilénben
hosszt tdvon nincs esélyiink (keressiik




meg a jegyzetfiizetiinket: célok,
célcsoportok)... Igyekezziink a kiva-
lasztott kulcsszavakat kiilonb6z6 rago-
zott formaban szerepeltetni a széveg-
ben, lehet6leg minél tobbszor. Persze
ne essiink talzasba, a keresGrobotok
okosak, ha til stirtin szerepel egy sz6
az oldalon, akkor jon a biintetés!
Hasznaljunk cimsorokat (41,h2,h3), az
itt szerepl$ szavaknak nagyobb jelents-
séget tulajdonitanak a keresdk, lehetd-
leg ilyen sorral kezdjiik el az oldal tar-
talmat. A sok szoveg nagyon fontos,

de nyilvanval6, hogy nem csak ebbdl
all egy oldal, hanem képekbdl is. Ezeket
is baratsagosabba tehetjiik a keresck
szamara, hasznaljuk az alt kiterjesztést,
irjuk le, hogy mirdl sz6l az adott kép,
hiszen a keresérobotnak nincsen
szeme, de olvasni annal inkabb tud.
Fontos szerepe van a kimend linkek-
nek is, j61 gondoljuk meg, hogy kire
linkeltink, hiszen ez minket is mindsit.
Olyan oldalra ne mutasson kimend hi-
vatkozas, ami nem szerepel a keresék
talalati rangsoraban, hiszen ez a mi
oldalunkat is lemindsiti. A kiils6 hivat-
kozasokon kiviil még nagyon fontos
szerepe van a belsd linkhal6zatnak,
azaz a féoldalrél lehet6leg minden
aloldalunkra mutasson link. Persze

ha nagyon sok van, akkor ez nehezen
megvaldsithato, de a fontosabbak
ekkor is legyenek kint a fGoldalon, és
mindenképp készitsiink oldaltérképet
(egy dinamikusan valtozo fjl, melyen
a honlapunk 6sszes aloldala szerepel)
a honlapunkrdl. A tartalom szerkesz-
tésekor vegyiik figyelembe, hogy

a kéd elején és a végén szerepld szo-
vegeknek nagyobb stlyuk van, ezért
célszerd CSS technikat alkalmazni,
melynek segitségével nem feltétlen
abban a sorrendben jelenik meg a tar-
talom a bongészékben ahogy a kéd-
ban szerepel. Végiil, de nem utolsé-
sorban lehetéleg legyen az oldalunk
kédja érvényes. Ezzel elkertilhetjitk
azt a kellemetlen helyzetet, hogy az
altalunk létrehozott tartalom csak
bizonyos bongészdk alatt olvashato.

Kiilso hivatkozasok optimalizalasa
Igazabdl amikor keresGoptimalizalast
végziink, akkor egy fekete dobozzal
van dolgunk, senki sem tudja igazan,
hogy hogyan mtikodik a Google, és
természetesen ezt a titkot a fejleszték
a lehet6 legjobban 6rzik, ha egyszer

a teljes keresémotor elérhet6vé valna,

akkor tdl egyszerd lenne mindenki-
nek olyan honlapot készitenie, mellyel
els6 lesz. Persze mindig csak egy hon-
lap lehet els6, de azzal, hogy minden-
ki ismerné a belsé miikodést, joval
tobben tudnanak csalni, amely azt
eredményezné, hogy a keress elveszi-
tené hitelét.

Tehat amikor optimalizalunk, akkor ed-
digi, és masok tapasztalata alapjan pro-
baljuk meg tigy beallitani ennek a feke-
te doboznak a bemenetét (a honlapunk
tartalma), hogy a kimenet a (kulcssza-
vakra torténé legmagasabb helyezés)
nekiink kedvez6 legyen. Ezeknek

a technikaknak a tobbsége megfigyelé-
sen alapul, vagyis rengeteget kell kisér-
letezni, és sok idét kell raszannunk.

Ez kiillénosen igaz a kiilsé hivatkoza-
sok nyomon kévetésére, novelésére.

Itt a cél az, hogy a lehet6 legtobb hon-
lapunkra mutaté hivatkozast elhelyez-
ziink a weben. A linkeken pedig na-
gyon fontos, hogy a rdhelyezett széveg
(anchor) ki legyen toltve, és, mondani
sem kell, lehetdleg a kulcsszavainkkal.
Na de hogy érjiik el, hogy egy masik
weblapon elhelyezzenek egy rank mu-
tatd hivatkozast? Konkrét valasz persze
erre sincs, de arra igen, hogy hogyan
ne tegyiik. Ne spammeljiink, ne sze-
meteljiik tele a netet. Ezzel csak sok
embert felbosszantunk, az oldalunk
rossz hirét keltjiik, és nem is igazan
ériink el vele semmit, hiszen ha nem

a témankba vago oldalrdl kapunk hi-
vatkozast, azt kevésbé veszi figyelembe
a keresérobot.

Na de akkor mégis mit tehetiink? Fek-
tesstink hangsulyt a hasznos tartalom-
ra, ha ez megvan, akkor batran ajanl-
hatjuk a lapunkat kiillonb6z6 katal6-
gusokba (példaul www.startlap.com,
www.linkcenter.hu, dmoz.org). Erde-
mes még felkeresni azt, hogy a téma-
kortinkkel kapesolatban hol van ,élet”
a weben, azaz megkeresni a férumo-
kat, blogokat, és bekapcsolodni

a beszélgetésekbe, de ne tigy, hogy
belinkeljiik a lapunkat kezdésként
mindenféle hozzaadott tartalom nél-
ki, ez spamnek mingsiil. Legytink
kreativak, talaljuk meg a lehet&ségeket,
legytink hitelesek, és el6bb-utébb azt
fogjuk észrevenni, hogy ,magukté6l”
szaporodnak a rank mutato linkek.

Ellenérizziik le munkankat
Mivel a keresGoptimalizélas, egy kép-
lékeny, mindig valtozo tertilet, ezért

kiemelten fontos, hogy nyomon ko-
vessiik a munkankat. Helyezziink el
statisztikai kddokat a honlapunkon
(példaul www.google.com/analytics,
www.statgep.hu, www.mystat.hu),
vagy hasznaljunk webkiszolgal6 log
elemzd programokat (pl. awstat), és
folyamatosan kovessiik a forgalmun-
kat. Figyeljik meg, hogy milyen oldal-
r6l jonnek hozzank, keresSk esetén
pedig fontos, hogy milyen kulcsszéra
keresve! Elemezziik a tendenciakat,
ne legytink makacsak, lehet, hogy
nem az altalunk kitalalt kulesszo

a legsikeresebb, ebben az esetben
cselekedjiink gyorsan!

Isakutcak, ahonnan esetleg
nincsen visszaiit

Aki mer, az nyer! A kérdés az, hogy
meggéri-e olyan technikakat hasznalni,
melyek azt eredményezhetik, hogy
honlapunkat a keresdk kitiltjdk, vagyis
keresSkon keresztiil egy idére, vagy
akar orokre nem lesz elérhetG. Persze
jo érzés ott lenni az 6sszes fontos
kulcsszora a keresd elsé helyén, de
jobb mindig inkabb csak 6todiknek
lenni, mint hossza idére eltinni on-
nan. Ne felejtsiik el, a Google maga is
észreveheti azt, hogy csalunk, de akér
haragosaink, tizleti ellenfeleink is
,feljelenthetnek” minket a Google-nal.

Mik tehat azok a technikak, melyeket
nem ajanlott hasznalni?

o Az egyik legdurvabb félrevezetési
taktika az, amikor a honlapot ki-
szolgdl6 webszerver figyeli, hogy
ki szeretne hozza csatlakozni, és
a keres6k robotjainak més honla-
pot mutat, mint amit a ténylegesen
bongészé felhasznaloknak. Ez
a technika azért ,el6ny6s” mert
barmi lehet a honlapon, a keresék
ebbdl tgyis csak azt 1atjak, amit mi
akarunk, hogy lassanak. Tehat ha
az oldalunk a zabhegyezésrdl szol,
és a Google robotnak olyan oldalt
mutatunk, ahol egy hires topmo-
dell nevére optimalizélt oldal sze-
repel, akkor a modell nevére kere-
s6k jo eséllyel nalunk kotnek ki.
Ezt nevezhetjiik ,keresS spam”-
nek hiszen ugyanannyira haszon-
talan mindsiil, mint a kéretlen le-
velek. Ezt a technikat a Google mar
figyeli (ezért tiltottak ki a BMW
oldalat egy ideig!), féleg kiilf6ldon,
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ahol mar komoly multtal rendel-
kezik a SEQ, és bar talan még

a hazai honlapok kozil még
nem tortént kitiltds, ez barmikor
bekovetkezhet.

e Mivel a keresdk csak a szoveges
részeket latjak a honlapokbol,
ezért célszerti volt minél tobb,
kulcsszavakkal telettizdelt szove-
get elhelyezni a lapon, és tekint-
ve, hogy a tal gyakori ismétlés
nem mutatna jol a weblapon,
ezért ezeket valahogyan el kellett
rejteni. Az egyik lehet6ség az
volt, hogy a szoveg és a hattér
szinét azonosra valasztottak,
igy a szoveg lathatatlan maradt
a kivancsi tekintetek el6tt, ugyan-
akkor a keres@robotok ratalaltak,
és beindexelték.

e Ehhez hasonlé megoldas az,
amikor a szoveget tgy helyezziik
el a honlapon, hogy az a lathat6
képerny6 tartomanyon kiviil es-
sen. Ezeket a technikakat mar
szintén figyeli és biinteti a Google.
Persze a webet bongészve talalunk
folyamatosan tjabb és tjabb meg-
oldasokat, tritkkkoket, de ezeket
nem is részletezem, hiszen ha
egyszer kiestink a keresSk talalati
listajarol, akkor valéban nagyon
nehéz oda visszakertilni.

Ha nem szeretnénk dnalloan
optimalizalni

Az informatika mara megkeriilhetet-
len lett, egyre tobben foglalkoznak
vele, és egyre tébben gondoljak tgy,
hogy minimalis tudassal maximalisan
értenek a tertilethez. Ha nem adjuk
oda a kocsinkat a vizvezeték-szerelS-
nek javitasra; ha nem kérjitk meg bér-
gyogydszunkat arra, hogy végezzen el
rajtunk egy rutin mandula mftétet,
akkor ugyan miért kérnénk fel honla-
punk optimalizalasara olyan személyt,
aki téliink hallja el6sz6r a méagikusan
hangzo keresGoptimalizacio kifeje-
zést? Lehet, hogy nagyon j6 baratunk
a weboldal tizemeltet&je, de ha 6 alap-
bél nem optimalizalta a honlapot, ak-
kor inkabb keresstink fel olyasvalakit,
aki ezzel foglalkozik, vagy akar egy
erre szakosodott céget.

Persze, mint az élet minden terén, itt
is van kiilonbség szakérts és szakértd
kozott. Vannak olyan cégek, amelyek
biiszkék arra, hogy nem feltétlen
elfogadott modszereket alkalmaznak

Hol szerezhetek még tobb informaciot?

A rengeteg angol nyelvd oldal mellett mar szerencsére egyre tobb magyar
nyelven elérhetd oldalt is talalunk, melyeket érdemes olvasgatni, sok hasznos

informaciét nyerhettink bel6liik.

> www.google.com/support/webmaster — A Google titmutatdja webmestereknek
2 www.seochat.com — Hirek, elemzések, forum angol nyelven

> www.mattcutts.com — A Google egyik vezeté mérnokének blogja

2 keresomarketing.fpn.hu — Olvasmanyos, ugyanakkor nagyon hasznos ttmutat6
2 keresomarketing.blogter.hu — Keresémarketing, keresGoptimalizalas blog

o

2 webni.innen.hu — Stridn frissilé oldal sok hozzaszolassal

(lasd a zsakutcaknal) mégsem tiltjak
ki 6ket a keresdk, ezzel egytitt inkabb
ne kockaztassunk.

Hogyan taldljunk megfelelS céget?

Ha nincsen megbizhat6 ismerdsiink,
aki ajanlani tud valakit, akkor a legké-
zenfekvébb, hogy a kapcesolodo kifeje-
zésekre (pl. keresGoptimalizalas) rake-
restink a nagyobb keresékben, és az
els6k koziil szemezgetiink. Hiszen ha
egy cég a sajat honlapjat sem képes
el6kel6 helyre vezényelni, akkor nyil-
van a mi honlapunknél sem brilliroz-
nak. A kivalasztott cég honlapjan néz-
ztink kortil, ellenérizzitk a Google Page
Rank értékét, j6 esetben ez 4-es vagy
magasabb. Ha nincsen Page Rankje,
akkor jobb, ha elfelejtjiik, hiszen lehet,
hogy biintetésben van az oldal Figyel-
jink a referencidkra is: fontos, hogy

a kivalasztott cég milyen munkakat
tud felmutatni. Ellendrizziik a referen-
cia oldalak Page Rankjeit is, és néhany
logikus kulcsszéra keressiink 14, néz-
zitk meg a helyezésiiket. Erdemes

a site:www.optimalizalocegneve.com
parancsot megadni a keresékben, erre
megkapjuk, hogy hany oldalukat inde-
xelték. Minél nagyobb ez a szam, annal
jobb, hiszen egy j6 mindségid weboldal
egyik ismérve, hogy stirtn frissiil.

Azt is vegyiik figyelembe, hogy a refe-
renciaként megemlitett weboldalak-
hoz tartoz6 kulcsszavakbdl hanyat
talal az Interneten a Google. Ha csak
koriilbeliil 10.000-et, akkor abbdl nem
nehéz az elsd tizben lenni, de ha mar
1.000.000 talélat felett jarunk, és a lap
az els6 tizben van, akkor bizonyara
komoly céggel allunk szemben.

Larsz0

A keresGoptimalizalas témakorében
mar tobb elektronikus és nyomtatott
koényv is megjelent, ezért a cikkben

alkalmazott technikak nem garantal-
jak rogton azt, hogy a keresék elsé
helyére keraliink, és poziciénkat meg
is tartjuk hosszt idén keresztiil,
viszont a cikkben alkalmazott techni-
kakkal jelenleg a magyar weben elég
szép eredményeket lehet elérni.
Természetesen teljes kord leirast,
moédszertant nem nytjt, nem is
nytjthat ez a cikk, amolyan kedvcsi-
nalénak szantuk, akinek felkeltette
az érdekldését a teriilet, azoknak

az el6z6 fejezetben emlitett honla-
pokat ajanljuk! Na és sok kavét,
mert ha ebbe egyszer valaki beleassa
magat, keveset fog aludni.

Horvéth Erné
ernohorvath@gmail.com

\‘f.;l 24 éves, mUszaki infor-
\/ matikus. Harom évvel
ezeldtt ismerkedett
meg komolyabban a Linux rend-
szerekkel és emellett érdeklddik
még a robotika és a biztonsag-
technika irant is. Ha lenne
szabadideje sokat kirandulna,
biciklizne és filmeket nézne.

Szildgyi Péter
petszil@gmail.com

Pénzlgyi terlleten
dolgozik féallasban, de
immar tébb, mint mas-
fél éve a keresok vilagaba vetette
bele magat a szabadidejében, és

a keresomarketing.blogter.hu oldalt
szerkeszti nap, mint nap.

De ez mar lassan tébb, mint hobbi,
hiszen a felhalmozott ismerete egyre
értékesebb.



