van: arra tanit, hogy hogyan tudunk har-
moéniaban kozosségben 1étezni, és hogyan
tudjuk egymast elfogadni és egymashoz al-
kalmazkodni. A kollektiv zenélés megsrzi a
fiatalokat a zene szeretetének, s ehhez a ko-
ruséneklés nem véletleniil az egyik kulcs.
Nem véletlentil volt a zenei nevelés olyan
atitd, amig erés korusok voltak minden is-
kolaban. Ha ez hattérbe szorul, akkor a ze-
neoktatds talajtalanna vilik. Sajnos az ének-
kari mozgalomnak is sikertilt magarol egy
belterjes képet kialakitani, egy konzervativ
és viszonylag szlk repertoarral, és a nagy

OKTATAS — KOZONSEGUTANPOTLAS

nyilvanossigot szinte eleve kizard rendez-
vény-struktraval ¢és tartalommal. Mind-
ekozben énekkaraink lubickolhatndnak ab-
ban a fantasztikus repertoarban, amit Ko-
daly ota szinte minden Gj komponista gene-
racio kinal jobbnal-jobb, énekes és hallgatod

szamara egyarant €lvezetes muivekkel. Ha
nem tudjuk az énekkari kultarat megujitani,
akkor nincs nagyon esélytink arra, hogy
visszaforditsuk a zeneoktatdsi, és nevelési
nehézségek, valamint a zene presztizscsok-
kenésének folyamatat.

vezetoje.)

(Hollerung Gabor Liszt Ferenc-dijas karmester, karvezetd, a Budafoki Dobndnyi Erné
Szimfonikus Zenekar tigyvezeto zeneigazgatoja, a Budapesti Nemzetkdzi Korusver-
seny, a Musica Mundi Korusversenyek és a Korusolimpia miivészeti vezetdje, a Buda-
pesti Akadéemiai Korustarsasag vezelo karnagya, a Zempléni Fesztivdl miivészeti

Anne Miiller

Az €

hanyagolt generacio

KITEKINTO

Nincs a 30 és 49 év kozotti korosztalynak sz616 kinalat?

A zenekarok, koncerttermek és zeneszinhazak marketingesei napjainkban
fokozott figyelmet forditanak a gyermekekre, fiatalokra és az 50 feletti korosz-
talyra. Ez rendjén is van, hiszen el6bbiek jelentik a Jovo potencialis k6zénségét,
mig utébbiak alkotjak a jelen hallgatésagat. Figyelmen kiviil hagyjak azonban azt
a 30 és 49 év k6zotti, gazdasagilag erds réteget, amely mind a jelen, mind a jé6vo
koézonségekeént is figyelemre tarthatna szamot. Miért nem foglalkozik senki a

.koztes generacioval"?

Az érintetteket napjainkban erételjesen fog-
lalkoztatja annak kérdése, hogyan alakul a
jovo Németorszagaban a klasszikus zenét
hallgatd kozonség Osszetétele €s 1étszama.
E téren ugyanis komoly viltozasokra lehet
szamitani. Milyen hatassal lesznek példaul a
demogrifiai valtozasok a zenekarok, kon-
certtermek, operahizak, fesztivalok és fiig-
getlen egylttesek programkinalata irdnti
keresletre? Milyen kovetkezménnyel jarhat a
zeneoktatds elmaradisa és a tarsadalom al-
litblagosan egyre er6sods eltavoloddsa a
klasszikus zenétol?

Az elmult tiz évben egyre tobb és egyre
professzionalisabb, gyermeknek és fiata-
loknak sz0l6 zenekozvetitd program meg-
rendezésére Kkertilt sor. A zenekarok, kon-
certtermek és operahdzak ily moédon kivan-
nak szerepet vallalni a fiatal korosztilyok
zenei alapképzésében, illetve igy kivanjak
megalapozni a jovo potencidlis hallgatdsa-
gat. Az 50 feletti korosztalyokra is felfigyel-
tek, és bar feltérképezésik” még gyermek-
cip6ben jar, maris fontos és a jovében egy-
re novekvé célesoportként hatiroztik meg
Gket. Ezzel szemben a 30 és 49 év kozotti
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korosztalyra alig vagy egyaltalan nem fordi-
tanak kulon figyelmet, pedig ugyanolyan
fontos célcsoportot jelentenek, raadasul 6k
a jovo 50 feletti korosztilya.

A KONCERTTERMEK
OSSZETETELE MA

Az id6sebb korcsoportoknak a jovében is
tovabb novekedd jelentGsége mar most meg-
mutatkozik a németorszagi hangversenyter-
mek hallgatosaganak oOsszetételén. Minél
idGsebb egy latogatd, anndl nagyobb a valo-
szinlsége, hogy nd. A klasszikus zenei
hangversenyek hallgatosaganak atlagéletko-
ra 60 év. Az operat vagy operettet hallgatok
esetében kicsit alacsonyabb: 57 év. A ko-
molyzenei hangversenyek latogatdinak nagy
része magas iskolai végzettséggel rendelkez6
n6. A 2010/11-es évadban példaul 11 szaza-
lekkal tobb n6 hallgatott klasszikus zenei
koncertet, mint férfi. A magasabb korral és
iskolai végzettséggel egyenes aranyban n6 a
koncertlatogatasok gyakorisaga.

A koncertre jaras indokaiként tovabbra is
elsGsorban az €élozenei élményt és a kelle-

mes szorakozast nevezik meg. A Korber ala-
pitvany 2014. januar végén megjelentett ta-
nulmanya arra is hoz indokokat, hogy az
emberek miért nem jarnak hangversenyre;
ezek kozt szerepel a tal kevés id6, a tal dra-
ga jegyek, valamint a klasszikus zenei kon-
certek irdnti igény hidnya. Egyértelma vala-
szok, amelyeket a kulturalis intézmények-
nek szamba kell venniiik.

A 9. Kulturalis barométer szerint a 2010/11-
es évadban a 14 év feletti lakossag 44 szdza-
léka vett részt egy alkalommal zeneszinhazi
elbadason vagy komolyzenei hangverse-
nyen. Ez a szam azonban csak kismértéka
novekedést jelent az elmult évekhez képest.
A lakossagnak csak hdarom szazaléka volt
tobb mint harom alkalommal hangverse-
nyen. A 2014-es felmérés is ezt a tendenciat
tamasztja ald: csak minden 6todik megkér-
dezett jart 2013-ban klasszikus zenei hang-
versenyen, a 30 év alattiak kozul pedig csak
minden tizedik. A koncertlatogatok szama-
nak csekély mértékd novekedése a 65 év
korili és feletti korosztaly jelenlétének
erosodésére vezethets vissza. A 25 év alatti
koncertlatogatok szama csokken. A néme-
tek 09 szdzaléka egy év alatt egyaltalin nem
jart komolyzenei koncerten.

Feltételezhets, hogy a kozonség koreiben
tapasztalhatd oOregedésért a demografiai
valtozasok tehetdk feleléssé. Miutan a ko-
zOnség ezen része valoszintleg tobbszor is
jar egy évben hangversenyre, nagymértek-
ben hozzajarul a hallgatdsag szaminak ko-
zéptavu stabilizalasahoz, illetve javitasa-
hoz. Erre utalhatnak a 9. Kulturdlis baro-
méteradatai is.



KITEKINTO

A DEMOGRAFIAI VALTOZASOK
MINT IRANYMUTATOK

A német szovetségi statisztikai hivatal altal
végrehajtott 12. népszamlalas eredményei a
német zenekarok hallgatdsaganak osszeté-
telére is engednek kovetkeztetni. A német
lakossag oregszik, a sziletési rata pedig
csokken. Minden generacié egy harmada-
val kevesebb embert szamlal, mint szilei-
nek generdcidja. 2013-ban 81,1 milli6 em-
ber €lt Németorszagban. Az 50 éves és an-
nal idésebb korosztaly ennek 43%-at (34,5
fov tesz ki, tehat mar ma a legnépesebb kor-
osztaly. A masodik legnagyobb csoportba a
24,1 milli6 30 év alatti lakos tartozik (30%),
oket koveti a kozépkoraak, azaz a 30 és 49
év kozottiek csoportja (27%, 22,2 milli6 {6).
2060-ra a magas sziiletésszamu évjaratok
(pl. 1974) képvisel6i mar az idésods kor-
osztalyhoz fognak tartozni, és a novekvo
varhato €lettartam kovetkeztében viszony-
lagos tobbséget fognak alkotni. A szamita-
sok szerint 2050-re az el6re haladott kora-
ak szama eddig nem ismert magassagokba
szokik majd (10 milli®). Létszamuk idovel
csokkenni fog, és gyengébb évfolyamok
valtjak majd fel 6ket. A lakossag szama 0sz-
szességeében véve fokozatosan csokken. A
tendencia gazdasigi hatdsai mar ma
érezhetdk, példaul abban, hogy 67 évre
emelték a nyugdijkorhatart, hogy igy novel-
jek a keresCképes munkaeré szimat. Az
id6sebb (65 éves és idGsebb) keresok sza-
ma Osszességében egy harmadaval (22,3
millio) novekszik, mig a 20 és 65 év kozotti

Anne Miiller

keres6képes lakosok szama 7,5 millio fovel
csokken a jovoben.

Ennek kovetkeztében a koncertlitogatok
atlagos €letkora is novekedni fog. Kilono-
sen a kozépkortak szamanak drasztikus
csokkenése kellene, hogy okot szolgaltas-
son olyan modellek kifejlesztésére, amelyek
felkeltik érdeklodésiiket a hangversenyek
irant. Ugyanis a nyugdijas évek szimanak
csokkenése, a munkaban eltoltott idé meg-
hosszabbodésa és a szabadidé ezzel egytitt
jaro csokkenése olyan korlatozo tényezoket
jelentenek, amelyek kovetkeztében tovabb
csokkenhet a koncertlatogatok szama, és
még gyakrabban mertlhetnek fel a Korber
alapitvany tanulmanydban emlitett, a kon-
certlatogatas ellen felhozott indokok. Miu-
tin a lakossdg szamdnak csokkenésével
gyengil a potencidlis kozonség szama,
idGvel varhatoan egyre élesebbé valik a ko-
z0nség kegyeiért folyo verseny is.

VALTOZO ZENEI IZLES ES ZENEI
SZOCIALIZACIO

A demogrifiai valtozasok mellett azon is ér-
demes elgondolkodni, milyen viszonyban
all a zenei szocializacio a genericids hova-
tartozassal, és hogyan viltozhat a zenei iz-
lés. Karl-Heinz Reuband 2006-ban példaul
kimutatta, hogy a fiatalok manapsag kevés-
bé preferaljak a komoly zenét, mint tettek
azt az idGsebb korosztalyok fiatal korukban.
A klasszikus zene megitélése terén tapasz-
talhato ilyen jellegli genericios ,lemaradas’a
kor el6rehaladtaval is megmarad. Hosszu ta-

A kOzepkoruak

Mit mond a kozonségkutatas a 30 és 49 év kozotti hallgatosagrol?

A k6zénségkutatas eddig nem forditott killonosebb figyelmet a 30 és 49 év

ko6z6tti korosztalyra. A kutatasok k6zéppontjaban altalaban a naluk iddsebb,

illetve fiatalabb koncertlatogatok allitak. Eppen ezért a ,kozépkoruakrol”

kevés mérvadonak mondhaté informacio all rendelkezésre.

Nevezik Oket kozépkoruaknak, koztes ge-
neracionak, kerescképes korosztilynak
vagy szulok korosztilyanak. A megjelolé-
sek sokfélesége is azt mutatja, hogy nem lé-
tezik pontos, atfogd megnevezése ennek a

sok embert, valamint szamos életkoriil-
ményt és életszakaszt magiba foglal6 kozel
20 éves intervallumnak. Erdemes azonban
behatébban foglakozni ezzel a korosztaly-
lyal, ugyanis hosszt tavon éppen bel6lik

von pedig fenndll annak veszélye, hogy az
operak és klasszikus zenék hallgatosiga el-
oregedik vagy a preferenciak viltozdsa ko-
vetkeztében, illetve a proaktiv 1épések meg-
tétele hidnyaban akar ki is halhat.
A klasszikus zene szeretetének alapvetd fel-
tétele, hogy az ember minél korabban pozi-
tiv tapasztalatra tegyen szert a hangverseny-
latogatas terén. Azoknak a generacioknak,
amelyeknek nem kozvetitették ilyen modon
a zene szeretetét és ismeretét, napjainkban
ktlonosen nagy sziikségiik lenne arra, hogy
lehetGségtik nyiljon a klasszikus zenével gaz-
dagitani élményszerzési lehetGségeik tarat.
Tanulsagok a kulturdlis marketing szamara
A demografiai valtozasok lattan nyilvanvalo,
hogy a zenekarokra, egytittesekre és zenei
intézményekre 0j kihivasok varnak. Fontos
és sziikségszert, hogy a gyermekekre ¢és fia-
talokra — mint a jov6 kozonségére — viltozat-
lanul nagy figyelem haruljon. A j6voben
azonban az eddiginél sokkal erételjesebben
kell koncentralni a fiatalok és az 50 feletti
korosztalyok kozé es6 valamennyi generacio-
ra. A kulturdlis menedzsment és marketing
feladatava vilt tehat, hogy a 30 és 49 év ko-
zOtti célesoport szamara az ket célzo, ko-
molyzenét kozvetetd €s hiségiiket elnyerni
képes koncepcidkat dolgozzon ki, emellett
pedig a hangversenyek és programok, vala-
mint a szolgaltatasok kinalatanak tervezése
¢és a kommunikacios és reklamtevékenység
sordn a korabbindl sokkal inkabb igazodjon
az érintett korosztaly ,fogyasztoi” viselkedé-
séhez és sziikségleteihez.

(Das Orchester 2014/5)

alakul ki majd a komolyzenei el6adotermek
hallgatésaga. Mit kell tudniuk a kultira
képvisel6inek errdl (ezekrdl) a potencidlis
célcsoport(ok)rol ahhoz, hogy megfelels ki-
nélatot és koncepciokat tudjanak kidolgoz-
ni szamukra? Az biztos, hogy a korosztaly
hatékony megszolitdsahoz alapvetd fontos-
sagl a 30 és 49 év kozottiek sziikségletei-
nek ¢és a hétkoznapjaikat behatarolod
tényezéknek az ismerete. A kulturalis intéz-
ményeknek jobban meg kell ismernitik a 30
és 49 év kozottiek tarsadalmi viszonyait, és
az igy nyert tapasztalatok alapjan kell kiala-
kitaniuk kinalatukat.
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