KITEKINTO

A DEMOGRAFIAI VALTOZASOK
MINT IRANYMUTATOK

A német szovetségi statisztikai hivatal altal
végrehajtott 12. népszamlalas eredményei a
német zenekarok hallgatdsaganak osszeté-
telére is engednek kovetkeztetni. A német
lakossag oregszik, a sziletési rata pedig
csokken. Minden generacié egy harmada-
val kevesebb embert szamlal, mint szilei-
nek generdcidja. 2013-ban 81,1 milli6 em-
ber €lt Németorszagban. Az 50 éves és an-
nal idésebb korosztaly ennek 43%-at (34,5
fov tesz ki, tehat mar ma a legnépesebb kor-
osztaly. A masodik legnagyobb csoportba a
24,1 milli6 30 év alatti lakos tartozik (30%),
oket koveti a kozépkoraak, azaz a 30 és 49
év kozottiek csoportja (27%, 22,2 milli6 {6).
2060-ra a magas sziiletésszamu évjaratok
(pl. 1974) képvisel6i mar az idésods kor-
osztalyhoz fognak tartozni, és a novekvo
varhato €lettartam kovetkeztében viszony-
lagos tobbséget fognak alkotni. A szamita-
sok szerint 2050-re az el6re haladott kora-
ak szama eddig nem ismert magassagokba
szokik majd (10 milli®). Létszamuk idovel
csokkenni fog, és gyengébb évfolyamok
valtjak majd fel 6ket. A lakossag szama 0sz-
szességeében véve fokozatosan csokken. A
tendencia gazdasigi hatdsai mar ma
érezhetdk, példaul abban, hogy 67 évre
emelték a nyugdijkorhatart, hogy igy novel-
jek a keresCképes munkaeré szimat. Az
id6sebb (65 éves és idGsebb) keresok sza-
ma Osszességében egy harmadaval (22,3
millio) novekszik, mig a 20 és 65 év kozotti
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keres6képes lakosok szama 7,5 millio fovel
csokken a jovoben.

Ennek kovetkeztében a koncertlitogatok
atlagos €letkora is novekedni fog. Kilono-
sen a kozépkortak szamanak drasztikus
csokkenése kellene, hogy okot szolgaltas-
son olyan modellek kifejlesztésére, amelyek
felkeltik érdeklodésiiket a hangversenyek
irant. Ugyanis a nyugdijas évek szimanak
csokkenése, a munkaban eltoltott idé meg-
hosszabbodésa és a szabadidé ezzel egytitt
jaro csokkenése olyan korlatozo tényezoket
jelentenek, amelyek kovetkeztében tovabb
csokkenhet a koncertlatogatok szama, és
még gyakrabban mertlhetnek fel a Korber
alapitvany tanulmanydban emlitett, a kon-
certlatogatas ellen felhozott indokok. Miu-
tin a lakossdg szamdnak csokkenésével
gyengil a potencidlis kozonség szama,
idGvel varhatoan egyre élesebbé valik a ko-
z0nség kegyeiért folyo verseny is.

VALTOZO ZENEI IZLES ES ZENEI
SZOCIALIZACIO

A demogrifiai valtozasok mellett azon is ér-
demes elgondolkodni, milyen viszonyban
all a zenei szocializacio a genericids hova-
tartozassal, és hogyan viltozhat a zenei iz-
lés. Karl-Heinz Reuband 2006-ban példaul
kimutatta, hogy a fiatalok manapsag kevés-
bé preferaljak a komoly zenét, mint tettek
azt az idGsebb korosztalyok fiatal korukban.
A klasszikus zene megitélése terén tapasz-
talhato ilyen jellegli genericios ,lemaradas’a
kor el6rehaladtaval is megmarad. Hosszu ta-

A kOzepkoruak

Mit mond a kozonségkutatas a 30 és 49 év kozotti hallgatosagrol?

A k6zénségkutatas eddig nem forditott killonosebb figyelmet a 30 és 49 év

ko6z6tti korosztalyra. A kutatasok k6zéppontjaban altalaban a naluk iddsebb,

illetve fiatalabb koncertlatogatok allitak. Eppen ezért a ,kozépkoruakrol”

kevés mérvadonak mondhaté informacio all rendelkezésre.

Nevezik Oket kozépkoruaknak, koztes ge-
neracionak, kerescképes korosztilynak
vagy szulok korosztilyanak. A megjelolé-
sek sokfélesége is azt mutatja, hogy nem lé-
tezik pontos, atfogd megnevezése ennek a

sok embert, valamint szamos életkoriil-
ményt és életszakaszt magiba foglal6 kozel
20 éves intervallumnak. Erdemes azonban
behatébban foglakozni ezzel a korosztaly-
lyal, ugyanis hosszt tavon éppen bel6lik

von pedig fenndll annak veszélye, hogy az
operak és klasszikus zenék hallgatosiga el-
oregedik vagy a preferenciak viltozdsa ko-
vetkeztében, illetve a proaktiv 1épések meg-
tétele hidnyaban akar ki is halhat.
A klasszikus zene szeretetének alapvetd fel-
tétele, hogy az ember minél korabban pozi-
tiv tapasztalatra tegyen szert a hangverseny-
latogatas terén. Azoknak a generacioknak,
amelyeknek nem kozvetitették ilyen modon
a zene szeretetét és ismeretét, napjainkban
ktlonosen nagy sziikségiik lenne arra, hogy
lehetGségtik nyiljon a klasszikus zenével gaz-
dagitani élményszerzési lehetGségeik tarat.
Tanulsagok a kulturdlis marketing szamara
A demografiai valtozasok lattan nyilvanvalo,
hogy a zenekarokra, egytittesekre és zenei
intézményekre 0j kihivasok varnak. Fontos
és sziikségszert, hogy a gyermekekre ¢és fia-
talokra — mint a jov6 kozonségére — viltozat-
lanul nagy figyelem haruljon. A j6voben
azonban az eddiginél sokkal erételjesebben
kell koncentralni a fiatalok és az 50 feletti
korosztalyok kozé es6 valamennyi generacio-
ra. A kulturdlis menedzsment és marketing
feladatava vilt tehat, hogy a 30 és 49 év ko-
zOtti célesoport szamara az ket célzo, ko-
molyzenét kozvetetd €s hiségiiket elnyerni
képes koncepcidkat dolgozzon ki, emellett
pedig a hangversenyek és programok, vala-
mint a szolgaltatasok kinalatanak tervezése
¢és a kommunikacios és reklamtevékenység
sordn a korabbindl sokkal inkabb igazodjon
az érintett korosztaly ,fogyasztoi” viselkedé-
séhez és sziikségleteihez.

(Das Orchester 2014/5)

alakul ki majd a komolyzenei el6adotermek
hallgatésaga. Mit kell tudniuk a kultira
képvisel6inek errdl (ezekrdl) a potencidlis
célcsoport(ok)rol ahhoz, hogy megfelels ki-
nélatot és koncepciokat tudjanak kidolgoz-
ni szamukra? Az biztos, hogy a korosztaly
hatékony megszolitdsahoz alapvetd fontos-
sagl a 30 és 49 év kozottiek sziikségletei-
nek ¢és a hétkoznapjaikat behatarolod
tényezéknek az ismerete. A kulturalis intéz-
ményeknek jobban meg kell ismernitik a 30
és 49 év kozottiek tarsadalmi viszonyait, és
az igy nyert tapasztalatok alapjan kell kiala-
kitaniuk kinalatukat.
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A  koztes generdcid” vizsgalatihoz elszor
is sziikség van a 30 és 49 év kozottiek tarsa-
dalmi-torténeti szempontbol torténd, vala-
mint életszakaszaiknak a politikai, gazdasa-
gi és kulturdlis szempontbol megatirozo
kortlmények szerinti differencidlasira. Ez
utobbiakat elsGsorban a munkaba allas, a
karrierépités, a csaladalapitds és -bovités,
valamint a csaladon belili segité vagy apo-
lasi feladatok ellatdsa jelentik. Az Ggyneve-
zett kozépkortuaknak tehit meg kell ktizde-
nitik a palyakezdok nehézségeivel, helyt
kell allniuk a munkahelyi hétkéznapokban,
ésdolgozniukkellaszakmaielorelépésiikon.
Mindekozben sok esetben lakhelyviltozta-
tasra is sor kertl, igy kevésbé van lehetGség
arra, hogy az ember hosszabb tavon elkéote-
lezze magat egy kulturdlis marka mellett.
Emellett a csalddalapitds is komoly valtozast
jelent, és a gyermeknevelés sok id6t ige-
nyel, ami szintén kozvetlen korlatokat jelent
a szabadidé alakitasa terén.

A kozépkortak egy masik életszakaszat a
gyermekek levalisa hatirozza meg. A
szilok ugyan tobb szabadidével rendelkez-
nek, igy tobb lehetéségiik van Gjra és tobb-
szOr a sajat érdeklédéstk szerinti progra-
mokat valasztani, a gyermekek elkoltozése,
az oktatasi, illetve képzési koltségek azon-
ban megnovekedett anyagi terhet is jelent-
hetnek.

A 30 és 49 év kozottiek alkotjak tovabba azt
a korosztalyt, amely magas adoterheket visel
az id6sebb genericiok nyugdijanak kiterme-
lese érdekében. Megillapithatd  tovabba,
hogy a csaladi vagy élettarsi egyuttélés for-
mai napjainkban sokkal sokréttibbek, ezaltal
azonban bizonytalanabbak is, mint korab-
ban. Egyre tobb az egyszemélyes haztartas,
ezaltal egyre kisebb lesz annak valoszi-
nlisége, hogy a klasszikus zenét kevésbé
kedvel6 ember a klasszikus zenéért rajongd
partnerét a kozos €élményszerzés érdekében
elkiséri egy komolyzenei rendezvényre. Az
egyedilalld életmod kovetkeztében azon-
ban megn&het annak esélye, hogy az embe-
reknek inkabb lesz kedve, modja kimozdul-
ni, és ekozben felfigyelnek a koncerttermek
és operahdzak kindlatira is. A kultira
képvisel6inek mindezen informaciokbol ki
kell tudni sztirni azokat a jellegzetességeket,
amelyek segitséget nyujtanak a célcsoport-
nak e pontokon torténé ,megfogisihoz”.

A kiilonboz6 jellegzetességekkel biro élet-
szakaszok mellett az iskolai végzettséget is
figyelembe kell venni a célcsoport célzott
megszolitasahoz. Az oktatdsi expanzié ko-
vetkeztében, kilonosen az 1970-es évektdl
kezd6doen, jelentGs mértékben megvalto-
zott a nok és férfiak képzési rendszere. A

XXI. EVFOLYAM 4. SZAM

tendencia a formalisan magasabb végzett-
ségek irinyaba mutat. Altalinossigban el-
mondhatod: minél fiatalabb egy generacio,
anndl magasabb végzettséggel rendelkezik.
Ez kiilonosen igaz a nokre, akik e tekintet-
ben megel6zték férfi kortarsaikat. A hang-
versenyek statisztikaibol mar most latszik,
hogy a magasabb iskolai végzettséggel no-
vekszik a komolyzenei hangversenyek lato-
gatdsanak gyakorisaga is.

Bar a 30 és 49 év kozotti korosztily mind-
ezek alapjan nagymértékben hordozza a ,ti-
pikus” hangverseny-latogaté jellegzetessé-
geit, el kell gondolkozni azon is, mivel lehet
megnyerni a kozépfokt vagy alacsonyabb
végzettségl embereket. Minimalis
mértékire kell csokkenteni a gatakat, a ta-
lalkozastol valo félelmeket €s maximalis lel-
kesedést kell kialakitani. Ugyanis csak igy
lehet elérni, hogy az ennél a korosztalynal
rejlé gazdasagi potencialbdl a kulturalis in-
tézmények is részesiilhessenek. Osszefog-
lalva elmondhat6 tehat, hogy e korosztaly
szamara a legnagyobb korlatozo tényezot a
munkaveégzés és a csalad ellatdsa jelenti.

A KLASSZIKUS ZENE

A SZABADIDO CSOKKENESE
ES KONKURENS SZABADIDOS
PROGRAMOK TUKREBEN

Teljesitményorientalt és funkcionalizalt tar-
sadalmunkban a szabadid6é nagy kincs. A
kozépkora korosztalyok életében egyre
fontosabb szerepet tolt be a szorakozas és a
kikapcsolodas, és egyre er6sodik az igény a
munka melletti dnmegvalositasra is. Kér-
dés, hogy ez utébbi mit jelent az egyes élet-
szakaszokban az emberek szimdra. Ha a
mar emlitett hétkdznapi kotelezettségek
mellett az embereknek sikertil id6t szakita-
niuk 6nmagukra, a valasztott szabadidds te-
vékenységnek egyszerre tobb igényt is ki
kell tudnia elégiteni: biztositsa a hasonlo
gondolkodastakkal valo taldlkozas és a ki-
kapcsolodas lehetdségét, legyen jotekony
hatassal az egészségre, teremtsen kellemes
legkort, és nyujtson kiilonleges élményt.

A zenekarok, koncerttermek és operahazak
szemszOgébol 1ényeges kérdés, hogy mi-
lyen modon szeretne ez a generacié zenei
élményben részesiilni. Hogyan fejezi ki 6n-
magat hobbijai 4ltal? Mennyire igényli, hogy
éreztessék vele a személyes kapcsolatra
valo torekvést? Mennyire szeretne ez a ge-
nerdcid azonosulni bizonyos kulturilis
markakkal?

A szabadid6 csokkenése mellett lényeges
tényezoként szamolni kell tovabbid a kon-
kurens szabadid6s programokkal is. Meg-
hatarozo fontossaga, mennyi id6t szin egy
célesoport az aktiv id6toltésre, és melyek a
preferencidi. Napjainkban szamos lehet&ség
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nyilik a szabadid6 eltoltésére, és egyre na-
gyobb az otthon, olcsébban megszerezheté
élmények kindlata. A konkurencia tehat ru-
galmasabb a tér- és idébeli rendelkezésre
allas tekintetében. Fontos tovabba figye-
lembe venni a célcsoport rovid vagy hossza
tava tervezési szokasait. Ezenkivil kiilonb-
séget kell tenni az aktiv és passziv kikap-
csolodast elényben részesitok kozott, és
idealis esetben torekedni kell a mindkét
csoport szamara megfeleld kulturalis élmé-
nyek kindlatarol.

A KOZTES GENERACIO”
PORTREJANAK TOKELETESITESE

2013-ban 222 millid 30 és 49 év kozotti
ember élt Németorszagban. A németorszagi
kozonségkutatas aktudlis eredményei alap-
jan egy nagy potencidlis célcsoport képe
latszik korvonalazodni, amelyet tobbnyire
magas iskolai végzettséggel rendelkezd,
magasabb beosztasban dolgoz6 és eziltal
magasabb jovedelembédl €l6 nék alkotnak.
Ez a célcsoport azonban (még) nem tarto-
zik a tipikus komolyzenei koncertlatogatok
korébe, mivel a csokkend szabadid6, a
csokkend redlbérek és a csokkend fizeto-
készség gyengiti a keresletet. A mar emlitett
¢életkori sajatossigok mellett a kozépkora-
ak szamdra tovabbi hatraltatod tényezot je-
lenthet a komolyzenei kindlat igénybevé-
telében a bérletrendszerek rugalmatlansa-
ga. A dolgozo és gyermekeket nevel em-
berek szamara nehézséget okozhat, ha
elére meghatarozott eléadasokhoz kell iga-
zodniuk. Az esetlegesen kozbejové mun-
kahelyi vagy csaladi programok miatt a je-
gyek elveszhetnek, vagy vissza kell valtani
Oket. Mdsrészrél azonban, ha az illetének
nem lenne hangversenybérlete, a rohand
hétkoznapok kozepette nagy valdszinG-
séggel soha nem is jutna el egy koncertre
sem.

Mindezeket a korlatozo tényezoket figye-
lembe kell venni, és a sziikségletekhez iga-
zodoan olyan ajanlatokat kell kidolgozni,
amelyek folyamatosan képesek a rendelke-
zésre allo kevés szabadidot is sokat igéré
komolyzenei programokkal gazdagitani.
Ehhez megfelel6 eszkdzokre van sziikség a
célcsoport célzott megismerésére és az itt
felmerilt kérdések megvalaszolasara. A
célesoport kielemzéséhez alapveté fontos-
sigt, hogy legyen viligos elképzeléstink
arrol, a jelenleg koncertekre nem jar6 em-
berek mely csoportjit szeretnénk megis-
merni. Ha ugyanis egy adott célcsoportnal
mar a keres6képes korban sikertl elérni
egy adott markahoz valo kotodést, kony-
nyebb lesz elérni azt is, hogy idésebb kor-
ban rendszeresen jarjon komolyzenei
hangversenyekre.  (Das Orchester 2014/5)
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