Pelesek Déra
»Valtoztass gyonyoriivé!” (l.)"

,Make me beautiful,

make me a perfect soul,

a perfect mind,

a perfect face,

a perfect lie!”

(The Engine Room: A Perfect Lie")

1. Idealis néi test a médiaban és a képzémiivészetben

Az egyes médiam(ifajokban megjelend néi test-reprezentaciok kozil — a
kilonféle magazinokban szerepld reklamok mellett — valészindleg a vizuali-
tas prioritasara épulé tomegkommunikacios eszkozokan keresztil sugarzott
misorok fejtik ki a legintenzivebb, legkdzvetlenebb hatast a n6k testtuda-
tara. A reklamokban, hirdetésekben, magazinokban és televiziés mésorokban
tobbnyire olyan nék képével talalkozunk, akik — a potencialis termék/szolgal-
tatds/misor-fogyaszté szemében — szépnek, sikeresnek, kiegyenstlyozott-
nak, boldognak és elégedettnek, végeredményben tehat irigylésre méltonak,
azonosuldsra csabitonak, kovetendd példanak tinnek. Fokozottan igaz ez a testi
adottsagok hierarchiajara épiil6 s e hierarchia tényét verbalisan is megerg@sité,

a verseny résztvevdit azok kilsé megjelenése alapjan értékeld, birale, jutal-
mazé-blntetd, tehetségkutatd reality show-kra.? Ezekben ugyanis rendkivdl
szembet(ingen Utkozik egymassal a természetes/redlis és a fent emlitett média-
formak altal (is) tamogatott idedlis n6i test képe.

Az 6nmagukat — e miisorok jellegébdl és céljabdl adédéan — megjelenésiikon
keresztil reprezentald, a sajat testikrél alkotott képet masok értékitéleté-
t6l fliggden modositd versenyzék a misorok nézdi szamara is rejtett mintaul
szolgal(hat)nak a n6i testtel kapcsolatos tarsadalmi és kulturalis elvarasokat
illetéen. Hiszen a show mikrovildgaban a jellemzéen divatszakemberekbél allo
zs(iri a tarsadalmi kontroll sajatos megtestesitéjeként, legitimaléjaként és
kizarélagos gyakorldjaként van jelen. Mikdzben a kivalasztott nék a biraldik
altal kommunikalt testképnek probalnak megfelelni (pl. drasztikus fogyo-

1 Vdltoztass gyénydriiveé, varazsolj nekem tékéletes lelket, tokéletes elmét, tékéletes
arcot — egy tokeéletes hazugsdgot!” Az idézett szdvegrészlet a Kés/alatt cim(i orvos-soro-
zat betétdalabél szarmazik.

2 America’s Next Top Modell (amerikai tehetségkutatd valosagshow, 2003), Topmodell
leszek! (HU, Viasat3, 2006), Szexi vagy nem? (HU, VIVA Magyarorszag, 2008)

*

Mikézben a 2010 szeptemberében megirt széveg megjelenésre vart, kiadtak a
G6balyds Luca cim monografiat. Jelen tanulmany igy ennek a munkanak az ismerete,
illetve a benne k6zolt tanulmanyokra valo reflexiok nélkil sziletett meg. (Gobdlyds Luca.
szerz6k: Andrés Edit, Berecz Agnes, Ban Zs6fia, Fay Miklas, Izinger Katalin, Nagy Gergely,
Mélyi)ozsef, Oltai Kata, Perenyei Ménika, Pfisztner Gabor, Pilinger Erzsébet, Tatai Erzsé-
bet, Turai Hedvig, Supergroup Kft, Budapest, 2010)

SZENTPETERY ANNAMARIA
| Am Better Than You, 2009, 05:24 perc
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kuraba, edzésbe kezdenek, megvaltoztatjak hajszintket vagy éppen visel-
kedésiiket), egymassal is versenyeznek. Az élet e misorokban maganyos és
kegyetlen kiizdelemként tiinik fel a résztvevdk (és az azonosulni tudd, akard
néz6k) szamara. Olyan csatatérként, ahol mindenki ellenség, és ahol az a kiilsé
elvarasokhoz alkalmazkodni képtelen egyénekre biztos vereség, kirekesztés,
megbélyegzés, nyilvanos megszégyenités var. A modellek kivalasztasarol szolo
tehetségkutato misoroknak (szépségversenyeknek) néhany, altalam kiemelt
karakterisztikuma a kortars kilféldi és hazai képzémiivészetben is megjelenik.
SZENTPETERY ANNAMARIA | Am Better Than You (Jobb vagyok nalad, 2009)
cimd videdjaban? példaul felkavaré médon reflektal a nék kdzti sziintelen ver-
sengésnek és rivalizalasnak — a modellek kivalasztasara iranyuld tehetségku-
taté misorokban kiemelten tematizaloédo — jelenségére. A miiben szerepl6 két
nd egy tukor eldtt allva felvaltva pofozza egymast, mikozben konokul ismé-
telgeti a munka ciméil szolgalé emblematikus mondatot. A zavarba ejten
naturalisztikus szituacié nemcsak azért kelt fesziltséget a nézében, mert nyilt
agressziot abrazol, illetve, mert a vided szerepl6i rezzenéstelen arccal viselik az
6ket ért er6szakot, azaz elszantan fogadjak és folytatjak az itéseket, hanem
amiatt is, mert a voyeur-szerepbe kényszerilg, s — megfigyel6i poziciéjabol
adoédéan — passziv, kozbeavatkozni képtelen szemlél§ egy alapvet&en privat
jelenet akaratlan részese lesz. Szégyenérzettel vegyes, mégis moha kivancsi-
saggal figyeli a két n6 fizikai és verbalis'kiizdelmét: nem szabadulhat attél a
kényelmetlen érzéstdl, hogy a felvétel megrendezettsége ellenére is valés jele-
netet lat; olyan eseményt, amelynek éppen élethl mivolta okan nem szabadna
ennyire direkt médon megjelennie.

Szentpétery Annamadria fenti munkajaban nem egyszer(ien latni engedi, hanem
lattatja a n6k kozotti nyilt versengést. Mikozben bemutatja az agressziét, maga
is erGszakot alkalmaz: rakényszeriti a néz6t, hogy tobbé ne kezelhesse elvont
dologként, eltalzott és kizardlag az 6ncélu szenzacidhajhaszatot szolgald média-
jelenségkeént a rivalizalas-problematikat. Eléri, hogy a szemlél6 ne csak tudjon a
(n6k kozatti) versengés tényérdl, hanem lassa, érzékelje is azt — vagyis képte-
lenné valjon az eltavolitas eszkdzének megszokott miikodtetéseére.

Az | Am Better Than You feltarja a testi megjelenés tokéletesitésére, a sajat
kilsének masok kinézetével valo kritikus 6sszehasonlitasara szolgald tehet-
ségkutatd valdsagshow-k vilagaban sziikségszerlinek, elvartnak és természe-
tesnek tételezett rivalizalas mogott lappangod elementaris indulatokat.

A versengést eszmeényité-jutalmazo, egymas legy&zését célzé modell-kiva-
laszté miisorokbal ismerds helyzet és a hozza kapcsolddo hétkoznapi (n6i)
tapasztalat igy, az életben és a hivatkozott misorokban ki nem mondott
szavak kimondasa, a meg nem tett cselekvés megtétele (vagyis az erészakot
indukalo érzelmek egyértelm( verbalizalasa és a verekedés dokumentarista
bemutatasa) altal valik groteszkké és félelmetessé.

A tehetségkutato valdsagshow-k rejtett kameras — gyakran a néi 6ltdz6ben
vagy a sminkszobaban készilt — felvételeit idéz6 vidednak a nézére gyakorolt
hatdsa révén egyrészt a n6k kozti vetélkedés kétarcl, a médiaban el6szeretet-
tel abrazolt és tamogatott,* a valé életben azonban még mindig tabuként kezelt
jelensége leplezddik le. Masrészt megjelennek s egyuttal megkérddjelez6dnek
azok a n6i szelidségéhez és artatlansaghoz kapcsolédé sztereotipiak is, amelyek
a feminista mozgalom, illetve a kilonféle emancipacioés térekvések ellenére para-
dox médon napjaink ambivalens — az un. szingli-életformat tidvozlé, ugyanakkor
az élet minden tertletén kiemelkedd teljesitményt nydjté ,szupernd” képét elva-

rasként kozvetit6 — médiavilagaban és tarsadalmaban szilardan tartjak magukat.

BALLA VIVIEN 2008-as, Tokéletes Idnyoks cim( fotdsorozataban a természe-
tes szépség leértékelédésének folyamata feldl kozeliti meg a nék sajat tes-
téhez val6 viszonyat, a testkép drasztikus megvaltozasat, valamint ennek a
popularis média altal er6teljesen befolyasolt valtozasnak a fiatal generacio
testidealjara valé kozvetlen hatasat.® Fotdi, melyeken az emblematikus Dove-
kampanyhoz’ hasonléan egy-egy sajat (néhol félmeztelen) testét batortala-

3 Szentpétery Annamaria: | Am Better Than You, 2009, 05:24 perc. A miivész vide6jat a
2010-es Crosstalk video art festival keretében a diakok szamara fenntartott szekciéban is
bemutattak.

utasitotta a versenyzdket arra, hogy a vagyott siker érdekében fojtsak el magukban az
empatia érzését: ,Ha elesik egy tdrsad, atlépsz rajta, mint egy riihes kutydn!”

5 http://www.vivienneballa.com/hu/gallery/art_projects/tokeletes_lanyok

6 Balla Vivien Uj generdcié cim(i, 2010-ben fotésorozat és blog formajaban megvalésult
projektjében a masodlagos nemi jegyek fokozatos eltlinésének tényén, a nemi szerepek
atalakulasan és a megjelenés uniformitasan, vagyis az egyéni(ség)nek a tomegesben vald
feloldédasan keresztul mutatja be, hogyan és milyen iranyban hat a média a fiatalok
testképére. (Ld. még: Balkon, 2010/7,8., 20-25.)

7 A Dove szépségapolasi marka 2005-ben inditott Kampdny a Valodi Szépségért
elnevezés(i kezdeményezésének célja atlagos, vagy az atlagnal teltebb testalkattal
rendelkezd n6k reklambeli szerepeltetése volt a média altal kozvetitett , kiretusalt
szépségek” abrazolasa ellenében. Ld. bévebben: http://www.kampanyavalodiszepsegert.
hu/dsef.aspx
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BALLA VIVIEN
Tokéletes lanyok,
2008

nul bar, de a maga tokéletlenségében vallalé® fiatal lany pézol, NAGY KRISZTA
dntudatos, a reklamipart tamado, ugyanakkor annak eszkdzeit tudatosan fel-
hasznalé munkait és gesztusait idézik.®

Mig azonban Nagy Krisztanal maga a megjelenitési maod, vagyis a n6i test rekla-
mokban valé fel- és kihasznalasanak ténye tematizalddik igen hangsulyosan,™
addig Balla Vivien — az Gjabb médiam(fajokban megjelend tomeges testrep-
rezentdcionak és e reprezentaciok rokon jellegének koszonhet6en — magatal
értet6d6 természetességgel épiti be mlveibe a reklamok Nagy Kriszta altal
ironizalt kodjait. A Tékéletes Idnyok cim(i sorozatban a néi test medializalt
hasznalata korlatozott intertextualitassal rendelkez6 eszkoz, szokvanyos koz-
vetitési lehet6ség. Balla Viviennél a reklamok vizualis kédjai énmagukban nem
birnak Nagy Krisztaéhoz hasonldan komplex és intenziv jelentésteremtd funk-
cidval: a miivész altal feldolgozott problematika megjelenitésének tamogatoi
csupan. A Tokeéletes ldnyok esetében a testhasznalat kritikai attitlidje helyett
a természetes szépség témajahoz vald kozelités valik fontossa. Balla Vivien
m(ive e tekintetben ALEXANDRA CROITORU roman fotémdivész Az dlom doku-
mentdldsa (2003-2005) cimi projektjével™ mutat rokon vonasokat.

Croitoru munkajaban olyan divatosan 6ltozott, tokéletesre sminkelt, kamera
elétt pozold fiatal lanyok és n6k képe villan fel gyors egymasutanban (széveggel
és zenével kisérve), akik tudataban vannak az ¢ket filmezé miivész jelenlétének.

8 Megfigyeléseim szerint a Dove kozmetikai cég hivatkozott kampanya utan
Magyarorszagon is egyre gyakrabban fordul eld, hogy bizonyos n6i magazinokban kilon
rovatot szentelnek olyan énként jelentkez6 n6k bemutatasanak, akik elégedettek sajat
testikkel, s azt a maga meztelen valéjaban készséggel meg is mutatjak az adott lap
olvasdinak. Hasonlé gesztussal taldlkozunk Czene Méarta Portré cim(i fotésorozataban. A
noi test reprezentalasaval kiemelten foglalkozd alkoté hivatkozott miive a szabalytalan/
tokéletlen/idealistol eltér6, vagyis a természetes test szimptémaival szembesiti a nézét:
sebes vagy megereszkedett bérrel, aszimmetrikus mellekkel, hegekkel, pattandsokkal
stb. (Czene Marta: Portré, 2005, fotgsorozat, 22 db., 20x30 cm)

9 Nagy Kriszta: Kortdrs festémtiivész vagyok, 1998, digitalis nyomat, PVC, 238 x504 cm;
Trend-sorozat (I-V.), 2000, digitalis nyomat, PVC. Nagy Kriszta testhasznalataral Id.
b6vebben: Andras Edit, Kulturdlis atéltézés. Miivészet a szocializmus romjain, Argumen-
tum, 2009

10 Anditest egyes médiaformak altali kihasznalasanak ténye nem el6zmények nélkili
jelenség a képzémiivészetben. Nagy Krisztaéhoz hasonléan direkt kritikai attitlidrél
tanuskodik példaul Sanja Ivekovi¢ Papirnék cimi, 1976-77-es sorozata is. A horvat
mivészno kalonféle magazinokbél vagta ki, gyljtotte 6ssze és ,sebezte meg” ismeretlen
modelljeinek fotdit — igy hiva el6 az elsé pillantasra kifogastalannak ting, tokéletes néi

A hazai alkoték kozil hasonléd mddszerrel ironizalta a reklamok, ériasplakatok vilagat Petd
Hunor is, Yasmin Ghauri modell fehérnemdit reklamozoé fotéjanak atalakitasaval, vagyis a
reklamozott terméknek a fényképrél vald kivagasaval. (Pet6 Hunor: Latdszavar, Budapest
Caléria Kiallitohaza, 1998. marcius 17 — aprilis 14. ) Az utébbi évek talan egyik legdirek-
tebb médiakritikdja pedig Oravecz Zséfia 2009-es Normakorrekcio cim( fotésorozata volt,
melyben az alkotd a néi test reklambeli, gyakran indokolatlan szerepeltetésének
jelenségére reagalt (Fiatal Kortdrs Alldsfoglaldsok, Pécs, Zsolnay Gyar, Pécs, 2009. majus
9-31.).

11 Alexandra CROITORU: Documenting their Dream, 2003-2005, c-print, 30 x 20 cm
(http://www.photo.sittcomm.sk/croitoru_dream.htm)

Mozdulataik éppen ezért sokszor tétovak, esetlenek. Arcukon egyfelél a szo-
katlan szituacio (6nmaguk megmutatasanak) élvezete tikrozddik, masfeldl az

a mérhetetlen igyekezet, hogy megfeleljenek a sajat magukrdl alkotott, idealis
képnek. Croitoru, Balla Vivienhez hasonléan, a médiaban megjelen6 mestersé-
ges valésag problematikajaval foglalkozik s annak a hétkoznapi nékre gyakorolt
hatdsat dolgozza fel. Videdja sajatos kisérlet a sztereotip nékép leleplezésére, a
tomegkommunikaciéban és a divatban tetten érhetd idealisztikus néi test hamis
és fiktiv voltanak — az egyes nék viselkedésén keresztili — abrazolasara; vagyis
a (bioldgiai) szépség fogalmanak djragondolasara és annak a nyelvi- és kulturalis
diskurzusban vald Ujrapozicionalasara. Croitoru azt vizsgalja, mit mondanak

a médiaban megjelend testreprezentaciok a nékrél, s hogyan hatnak vissza

a reprezentalt csoport énképére, onértékelésére. Az dlom dokumentdldsa az
egyéni szépségrdl szétt almot univerzalis, a média altal meghatarozott konst-
rukcioként mutatja be; olyan konstrukcioként, amely éppen a média altal kialaki-
tott és hasznalt kédokon keresztil termeli tjra 6nmagat.

A nék altal vagyott mentalis és/vagy fizikai testideallal valé azonosulas para-
dox médon éppen sajat, tényleges identitdasuk megsemmisitésének eszkozéve
lesz. Ennek metaforaja a Croitoru felvételein megjelend lanyok tokéletesre
sminkelt arca. Az ahitott képet szimbolizalé smink-maszk ugyanis — amellyel
latszolag sajat szépségiiket emelik ki — valdjaban elfedi a szerepl6k valédi iden-
titasat: névtelen tucattermékké, a kulturalis sztereotipidk megtestesit&ive,
6ntudatlan aldozataiva teszi 6ket.

Alexandra Croitoru munkajaban a kamera a modellkivalaszté show-k zsdrijéhez
hasonl¢ kiils6 kontrolként funkcional. Qlyan (smink)tiikorként, amely meg-
mutatja, milyennek latnak benniinket masok.”? A pézolas kézbeni éntudatlan
gesztusokon keresztil a felvételeken szerepld lanyok kulturalis elvarasokkal
szembeni bizonytalansaga, az 6nmagukkal valé szembesilés miatti félelme
fejezddik ki. Viselkedésiik az énkép torékenységét és viszonylagossagat

jelzi: az ahitott és a tényleges dnkép kozotti distancia tényérdl, és a felisme-
rés ambivalens tapasztalatarol mesél. A médidaban megjelené mesterséges
valosag(ok)nak a hétkoznapi nékre gyakorolt, sokszor rejtett hatasat vizsgald
miivek kdzé tartozik LuciA NIMCOVA szlovakiai képzém(ivész Instant women'

12 Az 6nmagat masok (pl. zstiri, kamera stb.) tekintetén keresztul vizsgaldo né

— modellkivalaszté show-kban megjelend — figuraja valamennyi, a test atalakitasat célzo
muisorban szerepel. Gondoljunk csak a kiilsé tekintetek kontrolljat a legradikalisabb
eszkdzokkel megvaldsité Meztelentil is szép vagyok cimii, 2006-ban indult valdsag
show-ra (és ennek 2009-es hazai, Szeretem a testem cimi valtozatara), ahol az
o6nmagukkal elégedetlen versenyzék meztelen, retusalatlan fotéja egy forgalmas
Utkeresztezédésben elhelyezett éridasplakat formajaban kerllt kozszemlére! E fotot
késobb véletlenszertien megkérdezett jardkel6k méltatjak, értékelik.

Hasonlé szembesités var a 2004-ben 10 év 10 nap alatt cimmel debutalt (magyarul: 10
évvel fiatalabb, 2010) fiatalité-show alanyaira is. Ok egy utcan felallitott, hangszigetelt
tvegkalitkdban allnak, és szorongva varjak, hogy az elhalado jarokel6k megbecsiljék
éveik szamat. (E szam altalaban joval tobb, mint a szereplék valadi életkora.)

13 Lucia Nimcova: Instant women, 2003-2006, c-print, http://www.photo.sittcomm.sk/
nimcova_iw.htm
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Lucia Nimcova
Instant women, 2003-2006

(2003-2006) cimii fotdsorozata is. Munkaja olyan megszokott élethelyzetek,
elkapott pillanatok dokumentaciéja, amelyekben egyszerre érhetd tetten a néi
|éthez — kiléndsen a néi szerepekhez — kapcsol6dé megannyi sztereotipia, s e
sztereotipiaknak a realitassal valé Utkoztetése, felfliggesztddése, érvénytele-
nitédése.™

A kils6 szépség — mint a siker érdekében hasznalandé adottsag — kibonta-
koztatasat tamogato tehetségkutatd misorok egyik fontos ismérve, hogy
mikdzben a valés vildg latszatat keltik, vagyis egy létez6 szakma, altalaban a
modell- és divatszakma viszonylag zart mikrovilagaba engednek betekintést,
masguk is egyfajta mesterséges kornyezetet, alternativ valésagot hoznak létre.
E két vilag kiilonb(6z6)ségének tényére reflektal ironikus és expressziv for-
maban TOTH BARNABAS Betydrd(ilé (2010) cim, a divatfoto és a miivészfoto
hatdrait feszegetd fotésorozataban. A divatfotd elemeibédl taplalkozé, annak
jellegzetes eljarasait hasznald alkoto képein a valésag és a beallitott, megren-
dezett, sok tekintetben illuzionista modell- és divatszakma kdézege ttkozik

s keril szinte tapinthatd fesziltségbe egymassal. Munkaiban a divatvilag
szerepl6inek virtualis (hamis) volta és az altaluk kozvetitett tizenet proble-
matikussaga tematizalodik. A divatvilag — egyes médiam(ifajokon keresztil
torténd — ambivalens kommunikaciéja a modellvilag attribdtumainak szamité
kiils6 kellékek (ruhak, kiegészitdk, smink) tomeges alkalmazasa vagy elttlzasa
révén leplezddik le.

De milyen is ez a sokat kritizalt virtualis kozeg? A modelleket versenyeztetd
misorokban megjelend és a Betydrd(ilé darabjaiban is bemutatott univer-
zum taldn egyik legszembet(in6bb vonasa, hogy szélsGségesen hierarchikus
felépitésd, hiszen a versenyzék életének minden pillanatarél a megfellebbez-
hetetlen dontéseket hozo zs(ri rendelkezik. A tovabbjuté lanyok e zs(iri aka-
ratanak megvaldsitéjaként tevékenykednek, s latszélag jol is érzik magukat
fligg6 helyzetikben. Mivel képesek azonosulni a kilsé kontrollként funkcionalo,
hangsulyozottan ,a kilvilag elvarasait kozvetit6” zsdritagok véleményével,
gyakran tehetetlen babuk, akaratgyenge lények latszatat keltik.

Ezt a kiszolgaltatottsagot jeleniti meg S00Ss NORA is kirakat-nézegetd — a
(divat)aruk fogyasztasra csabité tomegében gy6nyorkods, azok birtoklasara
ahitozo — figurakat abrazold olajfestményein. Kint és bent (2006-2008) cim(i
sorozatanak darabjaiban' azon tul, hogy a cimadas altal nyomatékositja a két
vilag (az tizleteken beliili, sokszor elérhetetlennek ting aruk altal reprezentalt
divat-tér, illetve az tzleteken kivili, vagyakozaé-sévargé emberekkel teli redlis
vilag) kontrasztjat — mely Toth Barnabas munkaiban is megjelenik —, metafo-
rikus szereppel ruhazza fel a kinti és benti vilag terét ténylegesen is elvalaszto
kirakatlveget. A kirakatlveg e festményeken a televizié — a realitast és a
média valésagat a sz6 szoros értelmében is megkilénboztetd — képerny6jé-
hez hasonldan a tavolsagtartas, az elhatarol(dd)as eszkoze. Sods Nora kirakat
nézegetd alakjai az tveg tuloldalan allé, az ahitott ruhakat viseld, mozdulatlan
kirakatbabuk ellenpontjaként tlinnek fel. Az utcan allé emberek vagyanak tar-
gya — paradox médon — éppen a p6zokba merevedett, élettelen babuk vilaga:
egy olyan vilag, melyet annak ,lakéi” képtelenek élvezni.

A kirakatbaba Sods t6bb munkajanak szimbolikus szerepl6je. Stlyok (2010) és

14 Ebben atekintetben Nimcova sorozata atvezet az egyes médiamdifajok altal is
kozvetitett ,tokéletes ng”, a feleségként, anyaként, sikeres, kifogastalan megjelenéssel
rendelkezd személyként is helytallé ,szuperné” képéhez s gondolatkéréhez.

15 Toth Barnabas: Betydrd(ilg, fotsorozat, 2010 (Id. még: Balkon, 2010/7,8., 20-25.)

16 SO00S Néra: Kint és bent I-VIl., 2006-2008, olaj, vaszon, 100x120 cm, és SO0S Néra:
Kirakat, 2005, olaj, vaszon, 140x200 cm
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Bdbuk |. (2009) cim( munkain” a n6alakok és sakkfigurak egymasra vetitése,
talanyos egymasba jatszasa, Mango nyuszi*® (2009) cim( képén pedig a koz-
kedvelt divatmarkahoz tarsuld sztereotipiak felidéz(tet)ése, illetve a Mango
nyuszi-Playboy nyuszi asszociacié kelt kiléngs, iréniatél sem mentes feszilt-
séget.

2. ,Szuperné-jelenség” a kortars képzémiivészetben, egyes televizios
miifajok tiikrében

A leend6 topmodellek kivalasztasardl, illetve a jelentkezék atvaltoztatasaral
és/vagy megfiatalitasarél szolo televiziés mlsorok néz6i adasrél-adasra indivi-
duumok karrierjét kovethetik nyomon. Ennek ellenére a széban forgé musorok
vilaga korantsem kedvez az autoném személyiség megnyilvanulasanak. Mikoz-
ben a zsliritagok vagy az atalakitast végz( csapat tagjai sajat egyéniségiik fel-
vallaldsara biztatjak a versenyzéket, engedelmes gépekként kezelik 6ket.

A modellek esetében példaul biraljak a tulzott érzelmi reakciokat és a (vetély)tar-
sakkal valo egyuttérzést, dijazzak azonban a szenvtelenséget és az alazatot.
Ugy tinik, a modelleket (és tagabb értelemben a ,szép” néket) versenyez-
tetd misorok nemcsak a kils6 megjelenés tekintetében tamasztanak irrealis
elvarasokat a show szerepl6i — és kozvetve annak néz6i — felé, hanem az
elvart viselkedést és személyiségvonasokat illetéen is. E misorok meglehe-
tésen ambivalens lizenete szerint ugyanis az a n6 gy6z, aki kelléen motivalt a
verseny megnyerésére, képes néma megvetéssel viseltetni ,kolléganéi” irant,
ugyanakkor alazatos fegyelemmel hajtja végre a gyakran megalazo felada-
tokat. Hatarozott elképzeléssel rendelkezik sajat karrierjét illet6en, kivételes
szorgalommal torekszik a megfelelésre anélkil, hogy kozben feladna szemé-
lyiségét. Ez a n6 végsokig exhibicionista, megingathatatlanul magabiztos és
profi, de fejet hajt a zs(iri negativ kritikai elétt és elismeri azok jogossagat. Sti-
lusa megnyerd, megjelenése hibatlan és irigylésre méltéan tokéletes — ugyan-
akkor természetes. Frappans valaszaival sikert arat a fotézasokon, leny(igoz6
teljesitményének kdszénhetden pedig szinte tiindékol a cimlapokon, a rek-
lamkampanyaokban, a kifuton. Mikézben csaladrél és a csaladon belili hagyo-
manyos, néi szerepkorrél almodozik, s6t, sokszor maga is csaldadanya — igy
igéretes karrierjét sem kell egy csecsem6 kedvéért megszakitania —, mindent
aldvet a szakmai sikernek, amelyet latszélag nem is akar tul gorcsdsen. A fenti
kritériumokbol egy tokéletes testi adottsagokkal rendelkezd, az élet valameny-
nyi terdletén helytalld, 6ntudatos és tudatos ,szupernd” virtualis portréja
bontakozik ki.9 Egy olyan, nemlétezd néi portré, amely paradox maédon éppen a
show gyGztesének személyében testesil meg, realizalédik.

A tradicionalis n6i szerepek és az ezekhez kapcsolédod szerepkonfliktusnak

a képzémlivészetben valé megjelenése egy dsszetett — az emancipacios és a
feminista mozgalmak els6 hullamahoz kéthetd, mindazonaltal —, ma is eleven
és rendkivil intenziv tarsadalmi folyamatot reprezental. A néi lét kilénféle
aspektusaival, mivészeti reprezentaciojaval, specialis problémaival foglakozd
alkoték munkainak nagy részében kezdetben kdzos jellemzéként tiint fol a
néi(es) minGség univerzalis megkozelitése, illetve annak a férfiassal valé szem-
beallitasa — vagyis az oppoziciékban valé gondolkodas. Ugy tiinik azonban,
hogy napjainkban a néi lét kérdéseivel kiemelten foglakozé mvészek figyelme
a n6i tematika dltaldnos feldolgozasarél az evvel kapcsolatos személyes
tapasztalatok/benyomasok kozvetitése, a privat szféraban manifesztalédo
altalanossag muivészi dokumentalasa felé fordult. E lassanként kirajzolédo
tendencia szerint tehat az univerzalis problematika nemcsak hogy képes,
hanem sokkal er6teljesebben, arnyaltabban, hitelesebben képes megnyilva-
nulni az egyénin keresztil.

Véleményem szerint a megkdzelités madjanak valtozasaban és széleskor(
elterjedésében — a fogyasztéi tarsadalomban zajlé valtozasok mellett — jelen-
t6s szerepet jatszott és jatszik a tomegkommunikaciés eszkdzokon keresztil
kozvetitett, korabban a modellkivalaszté show-k kapcsan mar kérvonalazott,
ellentmondasos individuum-felfogas is. A média tomeges igényeket igyekszik
kiszolgalni, ennek érdekében tehat azonos elvarasokkal rendelkez6 csoportok
tagjaiként kezeli potencialis fogyasztaéit, és kovetend6 mintakat (pl. megadott
testi jellemzékkel rendelkez6 idealokat) general az univerzalis igényekkel vald
azaonosulas megkdnnyitésére. Masfel6l azonban — a korabban targyalt, jellem-
z6en néi individuumok kivalasztasara, megvaltoztatasara épulé misorok révén
is — az egyéni boldogulasnak, a sajat képességek, adottsagok kiaknazasanak,

17 S00S Néra: Sulyok, 2010, olaj, vegyes technika, vaszon, 120 x 160 cm, Bdbu I., 2009,
olaj, tinta, vaszon, 120 x 40 cm

18 S00S Néra: Mango nyuszi, 2009, olaj, tinta, vaszon, 70x70 cm

19 A ,szupernd” |étezésének ténye a hétkdznapi ndk kilsejének, stilusanak atalakitasat
és/vagy drasztikus megvaltoztatdsat célzo fiatalité show-kban is megerdsitést nyer,
hiszen e musorok fészerepl6i a show végére dolgozo feleségekbdl/csaladanydkbal, vonzo,
fiatalos, irigylésre mélt6 kilsével rendelkez6 nékké lesznek — mikézben tovabbra is
megdrzik eredeti, ,haziasszonyi” mivoltukat.



illetve az énmagaban is értékes személyiség kiteljesitésének kultuszat erési-
ti.2° A néi 6nmegvaldsitas és onérvényesités tamogatasaval, a magdra utalt-
saga kozepette is er@s, sokoldalt n6 képnek szintelen kdzvetitésével pedig
|étre hivja az élet minden teriletén kiemelked& ,szupernd” idedjat.

A néi szerepelvarasokat tobbnyire kritikai attitiiddel feldolgoz6 kortars alko-
tok érdekl6désének kdzéppontjaban e vagyott-elvart idedhoz vald személyes
viszonynak a kialakitasa és elemzése all. Az evvel a témaval foglalkoz6 hazai és
kilfoldi mivészek munkai alapvet&en két csoportba sorolhatéak aszerint, hogy
bennuk a fenti problematika komplex médon, szerepek egyiitteseként, avagy

a szerephalmaz valamely szegmensének részletesebb kidolgozasaként jelenik-e
meg. Az utdbbi kategodriaba tartozé mivekben a , szuperng-jelenség” kritikai
vizsgalata jellemz6en az alabbi harom gondolatkér mentén torténik: mintahazi-
asszony és gyonyorii ng (1), szakmajaban sikeres né (2), szuperanya (3).

Az altalam komplexnek nevezett miivekben a ,szuperng” figuraja a néi léthez
kapcsolédé valamennyi, régi-Uj szerep egyideji megtestesitdje.?’ |6 példa erre
EPERJESI AGNES Onarckép-szeletek (2004) cim(i, emblematikus sorozata.?

A hétkoznapi szituacidkban lathaté néket abrazolé képek és az azokon szerepld
szovegek gyakran direkt (média)kritikai attitddrél tantskodnak (pl.: , Nem (ilgk
fel a média nyomdsdnak: Egyszertien minden elvarasnak megfelelek”). Eperjesi
altalaban utkozteti egymassal a ,vonzé né” és a ,,remek haziasszony” idea-
lis képét. A kilénféle csomagoldanyagokon talalhate termékleirasok, kezelési
Utmutatok sematikus abrait sszegydjtve, felhasznalva e rendhagyé hordozd-
kon keresztiil (is) a hagyomanyos néi szerepeknek valo megfelelés (vélt vagy
valos) kényszerét, illetve a megfelelés lehetetlenségének tényét dolgozza fel,
ironizalja. Hasonld szemléletrdl tantskodik PAHI-FEKETE NOEMI Ndsténymds
(2010) cim(i fotosorozata is, melynek darabjaiban? a miivész altal készitett
allatjelmezek — az adott allathoz kapcsolédoé attribdtumok révén — a privat
,maszkokon” tuli mindenkori, univerzalis néi szerepeket szimbaolizaljak.
G6BOLYOS LUCA Férjhez akarok menni (2010) cimii komplex projektjében+

a népszerl f6z6show-k vizualis felépitését és strukturajat imitalva-ironizalva, a
tokéletes megjelenés(i, divatos miisorvezet6né szerepébe bujva képviseli

20 Ateleviziéban sugdrzott miisorok paradox lizenete eszerint a kovetkezé:

1.,,0lyan vagy, mint barki mas. Ha azt szeretnéd, hogy masok elfogadjanak, akard te is
azt, mint a tobbiek!”

2. ,Akarj mas lenni, mint a tobbiek, hiszen alapvetéen mas vagy! Kilénleges vagy, a
legjobbat érdemled, ezért kotelességed, hogy felvallald, szeresd, kiteljesitsd 6nmagad!
Csak magadra szamithatsz!”

21 Egyszerre vonz6 ng, a férfi szexualis fantazidinak targya, remek haziasszony, jo
feleség, mintaanya. Nemcsak a csalad dsszetartdja, hanem annak fenntartoéja, a férfival
egyenértékd munkat végzs, karrierépitd, sikeres (iizlet)asszony is.

22 EPERJESI Agnes: Onarckép-szeletek, 2004, c-print és szévegek aluminiumlemezen
23 Pahi-Fekete Noémi: Ndsténymads, 2010, performance-dokumentacié (Id. még: Balkon,
2010/7,8.,20-25.)

24 G6boélyos Luca: Férjhez akarok menni! Hasznos tandcsok hajadonoknak, képzémuveé-
szeti projekt, 2010 (Id. még: Balkon, 2010/6., 34-37.)

S00S NORA
Mango nyuszi, 2009, olgj, tinta, vdszon, 70 x70 cm

a sztereotip haziasszonyt és az nmegvaldsitasra torekvd, a férfiakat — sajat
céljai érdekében — manipulalé szuperndt. Otrészes, hagyomanyos férjfogo-
praktikakat bemutatoé oktatémusoraval nemcsak a férjhezmenetel kénysze-
rére, a szingli-életforma problémaira reflektal, hanem a televiziés f6z6musor
mifajanak kritikajan keresztiil a médidban megjelend idealizalt néképre is.

A parvalasztas-partalalas elvarasként valé tudatositasa, illetve a tudatos
parvalasztas problematikaja Eperjesi Agnes korabbi munkaiban is megjelent?.
A hazassag mint a szupernd-lét elengedhetetlen feltétele, és a férj mint az
onreprezentacié — Eperjesi altal ironizalt — kelléke G&bolyos Luca projektjének
egyik kozponti elemévé lesz?.

S00s NGRA En-teriér (2005) cimii sorozataban®® a vonzé né megjelenésbeli
attributumai felél, a divaton és a sminkelés aktusan keresztil kozelit

a ,szupernd”-tematikahoz. Olajképeinek egyik k6zponti témaja a szépitkez6
n@, aki rendre 6nmagat valtoztatja gyonyoriveé, kivanatossa. A tokéletes
megjelenéshez vezetd ritudlis lépések dokumentdlasa gyakran a cimadas altal
kerdl ironikus kontextusba. N&i magazint tanulmanyozé lanyt abrazolé képé-
nek cimével (Keresd a nét, 20052°) példaul arra a tényre reflektal, hogy korunk
kovetendd mintaul szolgalé idealjait a magazinok lapjain kell keresntnk.

A vonzé ng ahitott figurajanak ellenpontja és a haziasszony-szerep elleni ver-
balis lazadas dokumentuma a mivész Miért mindig a mi dolgunk? (2005) cimi,
vasald lanyt abrazold festménye.2° Sodsnal a hazimunka e formaja nem BAGLYAS
ERIKA-féle ,hasznos tudasként” jelenik meg, hanem kellemetlen kotelesség-
ként;3' olyan fizikai feladatként, amely — még ha sajat ruhajanak kivasalasara
iranyul is a tevékenység — voltaképpen bosszantdan felesleges, hiszen idét és
energiat kot le és von el a (szellemi) énmegvaldsitasra torekvs egyéntél.

A karrierista, szakmajaban sikeres ,szupernd” parédiaja lehet LuciA NiMmCovA
Toilet Ladies (2005-2007) cim(i fot6- és hanginstallaciéja.?? Az andalito zene-
szamok kozben a néz6 a vilag kilénb6z6 tajairdl szarmazo, valtozatos életkoru
vécésnénik fotojat nézheti végig. A felvételen szerepld, munkavégzés kozben
lefényképezett nék ugyan nem mondhatdak a tarsadalmi elvarasok szempont-
jabel sikeresnek, munkajuk mégis rendkivil ,hasznos”. S6t, ahogyan azt

a felvételek helyszinei is alatamasztjak: foglalkozasuk a sz6 szoros értelmében
univerzalis.

A ,szupern6hoz” kapcsolédo szerephalmazt a mintaanya alakja felél kezdi ki
Super[wo]Jman (2003) cimi fotésorozataban3 ELZBIETA JABLONSKA. A privat-
szférat jelképez6 lakas egyes helységeiben (pl. konyhaban, nappaliban stb.)
gyermeke tarsasagaban, hires szuperhésok (Pokember, Batman stb.) jelmezé-
ben p6zolé néalak a hétkéznapok valésaganak ismétlédé kihivasaival meg-
kiizdg, csaladdsszetartd anyafigura szimbélumaként, humoros alteregdjaként
tlinik fel. Jablonska muve a hazai példak kozil KALMAR DOROTTYA Gyes-ikonok
(2010) cim( sorozataval®* mutat rokon vonasokat. A sajat kismamasaganak
kellékeit, jellegzetes targyait, attribdtumait a szakralis képtipus hagyomanyos
technikai apparatusaval megvaldsité mivész munkai egyszerre privat és ironi-
kus dokumentumai az anyasagnak, valamint sajatos, tobbrétegli reflexiok

a néi szerepeknek e specialis szegmensére.

L e

(A szerz6 a tanulmany irasakor a Nemzeti Eréforras Minisztérium Kallai Erné mivészet-
térténészi-mukritikusi osztondijaban részesilt)

25 A partaldlas szikségességét burkolt formaban egyes televiziés misorok is
megerdsitik. Az elmalt néhany évben szamos an. parkeresé valésag show indult (Nagy 0
I-11., Benké feleséget keres, Edes négyes stb.). E miisorok fészerepléi kezdetben
egyediilallo férfiak voltak, késébb azonban tarsra vagyd nék kegyeiért verseng(het)tek a
jelentkezék.

26 Eperjesi Agnes: Melyik az igazi?, 2004, c-print és szévegek aluminiumlemezen

27 Hasonlé megkozelitéssel talalkozunk Szabo Klara Petra A trafea (A férjem az én
trofeam) cimi videgjaban is, ahol a férfi és néi szerepek jelképesen felcserélgdnek:
rendhagy6 madon a férfivalik prédava, a né trofeajava. (Szabo Klara Petra: A tréfea, 2007,
installacio, viasz, fény, hang, illat, kb. 20 x30 cm) E munka ,hagyomanyos” ellenpontja-
ként Id. még Szépfalvi Agnes Préda cimdi kiallitasanak darabjait. (BTM Févarosi Képtar

- Kiscelli Mazeum, Budapest, 2009. julius 9 — szeptember 27.)

28 Pl.: Soos Néra: Hodito vérds, Make up artist, Padldn, 2005, 0laj, vaszon, 150 x 150 cm
29 So6s Néra: Keresd a nét, 2005, olaj, vaszon, atmér6: 100 cm

30 So6s Néra: Miért mindig a mi dolgunk?, 2005, olaj, vdszon, 130 x g0 cm

dagaszt, mikézben a munkavégzésrél sz6l6 monoléggal kiséri sajat tevékenységét.
Mvével arra a tényre irdnyitja ra a figyelmet, hogy az egykor hasznos tudasnak szamité
(haztartasi)tevékenységek idével elveszitik eredeti funkciojukat, az id6 és a valtozas
megfosztja ket hasznos mivoltuktal.

32 Lucia Nimcova, Toilet Ladies, 2005-2007, fot6- és hanginstallacio, http://www.luco.
sk/wc.htm

33 Elzbieta Jablonska: Super[wo]man, 2003, digitalis foto, dibond, plexitiveg, 120 xgo cm
34 Kalmar Dorottya: GYES-ikonok, 2010, vegyes technika, fatabla, olajfesték, aranyfist
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