is. Es persze miért is maradna ki VASARELY, mint ahogy magatol értetédéen
talalkozhatunk az 0SAS-tag ,nagy 6regek”, HAASz, GAYOR, KONOK, MAURER,
NADLER munkaival is.

A transzparencia feltérképezésének monografikus igénye sommazatokhoz
vezet. Régota tudjuk, hogy a kép: ablak. Ablakkeretben szines ablakszemek:
ABONYI ALMA installaciéja jatszik. De ha a rendezett vizsgalodasban a kép
lényege felfénylik, arany csordulhat a résnyire nyitott ablakszarnyak hajlata-
iban (GAvoR TiBOR: 0 4/4 D V1972/1988). A misztikus tapasztalat egészen
konkrét megfogalmazasban is szinfolt e Wunderkammer-palettan: VERA
ROHM harmas szoborcsoportja a Golgotan megfeszitettnek allitott naple-
mentés ahitat. Azért jellemz6en szigoriubbak a transzparencia szerkezetei:
kristaly-precizitastak (PA1zs PETER: KGdkristdly), matematikai és geometriai
térvényeket szabnak maguknak (HELLMUTH BRUCH: Fliggdlegesek, progressziok,
vertikdlisok), a gép pontossagat éltetik (JOLATHY ATTILA: A nagy késziilék).
Lathatatlanul pulzal bennik az informacio, mint aramkérben az elektromos-
sag, akar Nicolas Schoffer aprécska, derengé Térreliefjein. A transzparencia a
lathatatlan és atlatszo térerd, amit EvA SARKOzI PuszTAl igyekszik grafikain
megjeleniteni.

A szines atlatszosag rengeteg fény- és anyagkisérletet megenged — tveg-
gel (UL PoHL), ivegkockaba 6ntott aranylé faval (Vera Rohm), mianyaggal
(REGINE SCHUMANN: Szintiikor kérékkel) vagy akar fénytikrozddések szinjaté-
kaival (U6: Szintiikdr keret Ill. és 1V.). E mindennapi életvilagbdl szarmazo anya-
gok felhasznaldasa — ahogy ANDRE KERTESZ optikai torzulasokat elkap6 fotoi
— ellentmond a konkrét mivészeti alaptézisnek, mely szerint a mditargyban
,a készités és a felmutatas egybeesik”. DIETFRIED GERHARDUS tétele, mely

a Peldazat (exemplifikacio) mint mivészet cimii, 2007-8-as OSAS-kiallitas
katalogusabal valo*3, Abonyi Alma ablakkeretére éppagy nem &ll, mint ahogy
Halasz Péter Tamas Highwayére sem, ahol visszapillanté tukrokben latjuk a
végtelenbe tart6 voros autélampa-parhuzamosokat. De minek is kérnénk sza-
mon orthodox elveket ahelyett, hogy annak 6rvendenénk: el6kel6 poziciokat
birtoklunk a konkrét mavészet nemzetkdzi vildgaban, mely lassan egy évsza-
zada él, fejlédik, és nem fullad bele a puszta variacié szirke unalmaba. Hiszen
a Transzparencia éppen azt mutatja meg, milyen meglepé kombinaciékat dob-
hatnak még ki a sokszind kockak.

4 Dietfried Gerhardus: Bevezetd, a konkrét miivészet alapjairél (ford. Maurer Déra),
Balkon, 2007/9.

Pelesek Dora

»Valtoztass gyonyordvé!” (lll.)

5. Divat és képzémiivészet dsszefiiggései-
rol — Néhany ujabb médiamiifaj hatasa
a kortars magyar képzomiivészetre

Az 6ltdzkodés, a sajat — masokétal lehetéleg kiilonboz6 — stilus megterem-
tése az Onreprezentacio talan legalapvetébb, legkdzvetlenebb, a sz6 szoros
értelmében véve legszembet(inébb formaja. A (divatos) ruhakba bajtatott test
korlatlan terepe az 6nkép kialakitasanak, és egyuttal lehetdség az idedlisnak
tételezett énkép masok felé torténd vizualis kozvetitésére is. A divatkovetést,
akarcsak az éppen az aktualis trend(ek) figyelmen kiviil hagyasat egyszerre
tekinthetjiik akaratlagosan iranyithato — ennyiben tehat ,veszélytelen” — (sze-
rep)jatéknak, illetve az egyéni ,identitasprojekt” relevans gsszetevgjének.
Napjainkban a divatos, vagyis a divat aktualis attribGtumait magan visel6 test
identifikaciés objektumma valasanak folyamataban a fogyasztéi tarsadalom-
ban zajl6 gazdasagi és kulturalis valtozasok mellett valészinlleg kiemelkedd
szerepet jatszik az a tendencia, hogy egyes (jabb) médiamiifajokban (televi-
zids misorokban, divat témaju internetes oldalakon, reklamokban stb.) akarat-
lanul is gyakorta talalkozunk az egyedi stilus tudatos megteremtésére

valoé felszolitassal.

Bar az 6ltozkdédés kezdettdl fogva kozponti jelentdséggel birt az ember min-
denkori 6n(re)prezentaciojaban, a 2000-es évek kizepétdl kezdve a megjele-
nésre iranyulé médiafigyelem latvanyosan megsokszorozddott. Vilagszerte
televiziés mufajok specializalédtak arra, hogy 6ltozkodési tanacsokkal, stilus-
tippekkel segitsék a nézéket — avagy a potencialis (divat)fogyasztokat.

A hétkoznapi n6k kilsejének, stilusanak atalakitasat és/vagy drasztikus meg-
valtoztatasat célzo reality adasokban, fiatalité vagy atvaltoztaté show-kban’
az elényos megjelenés elérendd célként, ugyanakkor kockazatos, felelgsség-
teljes, kulonos korlltekintést igénylé feladatként jelenik meg. A résztvevék
testének tokéletesitésére iranyuld stratégiak (pl. fogyokara, testedzés, test-
manipulacids eljarasok stb.) kozott e misorokban kiemelt szerep jut az énkife-
jezést, az egyéniséget és a trendkdvetést egyarant szolgalo dltézkédésnek. E
médiam(ifajok lizenete szerint a ,jol” feloltoztetett, a divat elemivel kiegészi-
tett vagy elfedett test egyfajta kiils6 védettséget élvez: a kiilvildag szemében
sikeres, elismert, tetszetds, irigylésre mélto tulajdonsagokkal asszocialhato
személyt sejtet. Ellenben az 6nmagat elhanyagol6, és/vagy a divatot nem
kovetd egyénnek szilkségszerlien szamolnia kell a tarsadalmi megbélyegzés
folyamatosan fenyeget6 veszélyével.

Nyilvanvaléan tulzas lenne azt allitani, hogy kizardlag ezen 0j misortipusok,
vagyis a n6k stilusanak, testének alakithatosagat és atalakitasat bemutato, a
tudatos, igényes 6ltozkadés fontossagat (is) hangsulyozo realityk gyakorolnak
konkrét és kdzvetlen hatast egyes hazai, kortars mivészek divattal kapcso-
latos munkaira. Ugy vélem azonban, hogy az emlitett miisorok — kiilénsen
azok direkt és indirekt formaban megnyilvanuld test- illetve divatfilozofidja,
valamint a divat témajanak kiemelt kezelése okan — feltétlentl szemléletfor-
malé erével birnak egy igen széles befogadadi kozosség, igy a tarsadalmi-kultu-
ralis valtozasokra érzékenyen reagald mlivészek szamara is. Meggy&z6désem
tovabba, hogy a szdban forgd televizids miifajok altal kozvetitett divat-
szemlélet — a divat aktualis jelenségeinek valds id6ben torténd megoszta-
sara és interaktiv kommentalasa szervezédott, a jelenlegi trendformalasban
kiemelt szerepet jatszo6 online divatblogok népszertisége mellett — hozzajarul
ahhoz, hogy az 6nmeghatarozas terepeként funkcionald divat egyre inkabb a
miivész(et)i érdeklddés kozéppontjaba keriilhessen, a mivészi gondolkodas
és kisérletezés Uj terepévé valhasson.

A kovetkez6kben konkrét munkakon, projekteken, a divathoz kapcsoléda
mUivészi kezdeményezéseken keresztil kisérelem meg attekinteni a kortars
magyar képzém(ivészet osszefliggéseit néhany Ujabb médiamdifajjal.

1 Az alabbi misorokban kiemelt szerep jut a divatnak, a stilusformalasnak, illetve a
test optikai manipulalasnak: Mutasd a ruhddat! (reality-sorozat, Nagy-Britannia-HU,
Viasat3); Randikommandd (parkeresé misor, HU, VIVA TV, 2008); Meztelentiil is szép
vagyok (atalakito reality, Nagy-Britannia, 2006), Szeretem a testem! (életmad tanacsado
tv-sorozat, HU, Viasat3, 2010); 10 évvel fiatalabb: A kihivds (atvaltoztatd show,
Nagy-Britannia, 2004), 10 év 10 nap alatt (fiatalité show, HU, Viasat3, 2010).
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SzZABO KLARA PETRA
Art & Style (Barb),
2008, akvarell papiron

5.1. A ,,Street fashion” blogok vilaga és Szabo Klara Petra utcai divat ihlette
munkai

A formatervez6ként végzett SzaBG KLARA PETRAt a 2000-es évek kozepétél
kezdve foglalkoztatja az utcai divat vilaga, valamint a képzé- és iparm(ivészet,
illetve a hagyomanyos és 0j médiam(ifajok 6tvozésének lehetésége. Napjaink-
ban a nemzetkézi szintéren és hazankban egyarant rendkivil népszerii — az
utca emberének 6ltézkodését jellemzden fotok formajaban bemutaté — un.
divatblogok? latvanyvilagat és tematikajat felhasznalva, 2007-ben Iétrehozta
sajat, Arte-Style elnevezési online divatblogjat.

A folyamatosan frissiilé anyagot a divatblogokra jellemzé fényképek helyett a
mivész fotdk alapjan készitett akvarellképei alkotjak. A rendhagy6 téma,

a fiatalok 6ltozkodési szokasainak vizsgalata Szabd Klara Petranal tehat a fes-
tészet hagyomanyos technikajaval torténik. Mindekdzben azonban a mivész
sajat ,hagyomanyokkal” rendelkezd formaként tekint a divatblog mifajara is:
a képek szerepl@in lathaté ruhadarabok markajanak felsorolasaval-katalogiza-
lasaval, vagyis a divatblogok szerkezetének, felépitésének (logikai és vizua-

lis strukturajanak) imitalasaval lathatova teszi, ha tgy tetszik, a mivészet
sajatos eszkozeinek segitségével ,kanonizalja” a széban forgé Uj médiamu-
fajt. Azaltal teremti meg a divatbloghoz mint mifajhoz valé néz6i viszonyulas
lehetéségét, hogy 6 maga is miifajként viszonyul sajat targyahoz. Nemcsak a
street fashion oldalakra, a divatmagazinok termékleirasaira vagy a divat aktu-
alis tendenciaira reflektal, hanem egyuttal rairanyitja a befogadd figyelmét a
divatblog mufaji jellemzéire is.

A blog-forma hasznalata lehet6vé teszi a miivész szamara, hogy allanddan
bévitse, vagyis potencialisan végtelen projektté tagitsa gydjteményét. Ugyan-
akkor interaktiv kapcsolatba keriilve a befogadéival, a nézéi visszajelzések-
nek megfeleléen feldolgozhatja és at is alakithatja sajat anyagat. A fiatalok

— média altal erdsen befolyasolt — szubkulttrajanak online formaban torténd
feldolgozasa divattérténeti szempontbdl is figyelemremélté és hasznos kezde-
ményezésnek bizanyulhat, hiszen Szabd Klara Petra portréjelleg(i festményei
egy adott korszak vazlataiként, dokumentacigjaként funkcionalnak, s egy maj-
dani divattdrténeti kutatas alapjaul szolgalhatnak.

Ugyancsak klasszikus és 0j miifajok 6tvozésére tesz kisérletet a mlvész, az
1700-as években megjelent dltdztetds babak vilagat idéz6 és azt megljito
Papirbabak cimi sorozataban.* Szabo Klara Petra az eredetileg kézzel kivag-

2 Azemlitett street fashion oldalak latogatéi e platformokon naprél napra frissilé
divatfotokkal talalkoznak, s maguk is hozzaszélhatnak az utca emberének 6ltézékéhez,
stilusahoz, a ruha-szett egyes darabjaihoz.

3 http://artstyleblog.blogspot.com/ A blogon szerepld miivek egy részét Szabé Klara
Petra 2009. majus 27. és jalius 4. kézott a budapesti Viltin Galéridban mutatta be (Id.
Vékony Délia, Balkon, 2009/7,8., 46-47.). Az Arte-Style sorozat darabjai a Viltin Galéria
képviseletében nagy sikert arattak 2010-ben az Art Dubai-on. Az internetes blog
mifajanak kommunikaciés potencialjat jol példazza, hogy az Arte-Style projekt anyagara
egy kinai divatmagazin is ratalalt, és sajat mellékletben mutatta be a magyar miivész
munkait (Shopping & Shopper Magazine, 2009/szeptember).

4 Szabo Klara Petra: Papirbabdk, 2009-2010, akvarellpapir, digitalis képkeret, kb. 20x30
cm. Ld. még: http://szaboklarapetrab.blogspot.com/!
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hato oltoztetd babak mintajara sajat és férje alakjat festi meg, majd digitalis
technikaval kombinalja akvarellképek formajaban prezentalt 6ltdzékvariacioit.
Munkaiban megtartja a papirbabak eredeti, jaték(os) funkciojat, hiszen anima-
ciéiban maga is a manapsag népszer(i, babaodltoztet6 weboldalak és interne-
tes Oltoztetd jatékok mikodését szimulalja. E gesztusaval az énreprezentacio
terepeként miikodo divat térhoditasara is reflektal, mikozben az 6ltozkédés-
ben manifesztalédo kilsé megjelenés kitlintetett szerepét is hangsulyozza.
Az 0ltozék tizenet- és maszkjellegének tudatositasa legdirektebb formaban

a mlvész 2010-es, Olvashaté ruhdk cimi sorozataban térténik.> A foték utan
készllt akvarellképeken a ruhara irt széveg mimikri-funkciéja, a divat egy-
szerre személyiséget elfedd és felfedé mikodése, valamint a mindenkori test
médiumszerepe leplezddik le. A festett modellek ruhdin lathaté — gyakran
tobbértelmd, ironikus, humoros, (6n)kritikus — szévegek® formajaban megnyil-
vanuloé divat és stilus, az egyén személyiségének jarulékos eleméve, az iden-
tifikacio eszkozéveé valik. Mikozben a feliratos ruhat viseld személy a lathato
(olvashatd) széveg segitségével tudatosan ,elbeszél” magarél valamit a kiilvi-
lagnak — tetszése szerint alcazza magat valamilyennek, avagy az altala kivant
meértékben kitarulkozik —, megjelenésével kétszeresen is tizen. E masodlagos,
a ruhat visel6 egyén tarsadalmi statuszara, hangulatara, lelkiallapotara stb.
utalé tzenet azonban legtébbszor szandékolatlan. Mivel a szekunder tize-

net dekodolasa sziikségszertien egyoldald, s kizardlag a vevéd ,el6itéleteinek”
fliggvénye, a ruhat visel§ egyén (az tizenet feladdja) nem kontrollalhatja a rola
madsokban kialakult képet.

Amennyiben tehat az Olvashatd ruhdkat tagabb kontextusbdl szemléljik és

a sorozat darabjait a divat kitintetett szimbélumainak tekintjik, az egyes
munkakhoz valé nézé viszonyulas a kilsé megjelenésrél valé emberi gondol-
kodas alapvel6 mechanizmusat tarja fél és mikodteti. Az identitasképzést
szolgalo stilushoz kapcsolédd 6nkéntelen asszociaciok mivészi tudatosita-
saval a — fogyasztéi tarsadalomban kozponti jelentdséggel biré — divat ekkor
nemcsak mint 6nreprezentacios lehet6ség jelenik meg, hanem felmeriilnek a
testi megjelenés alapjan kialakitott itéletek tarsadalmi és kulturdlis veszélyei
is: a stigmatizacié vagy éppen az idealistol eltérd testek kirekesztésének 6rok
problémaja’

Online utcai divatoldalak, mlvészi tervezés és kdzosségi kreativitas 6sszeflig-
gését, kolcsonhatasat példazza a 2010-ben megalakult BIRDBAND csoport,®
azaz ,Magyarorszag els6 kdzosségi ruhazata”. Az ONDREJKA GABOR és egyete-
mistatarsai altal alapitott marka a divat demokratizalédasara, illetve az utca
emberének otleteire, kreativitasara épitve egy olyan online fellletet hozott
|étre, ahova barki elkildheti sajat péléra nyomtathaté minta-terveit.

A sokaknak tetsz6 mintat azutan legyartjak s megvasarlasra kinaljak a vilagha-
I6n, a tervez6 pedig minden egyes eladott ruhadarab utan jogdijat kap. A nyi-
tott ,verseny” tétje — az egyén sikerén kivil — egy olyan koz6sség létrehozasa,
amelynek keretében kétiranyl parbeszéd bontakozhat ki profi és amatér alko-
tok kazott a kortars (divat)mivészet jegyében.

5. 2. Hatarmiifajok és miifajhatarok: Sziics Edit divatszinhazi projektjei

A 2010-es év jelmeztervezdjének valasztott iparmiivész, SzUcs EDIT rend-
hagy6 mozgdasszinhazi produkcidi évek 6ta a figyelem kozéppontjaban alinak.
Az extrém alapanyagokkal dolgozé miivész 2000-es évek eleje ta szamos,

a TERMESZETES VESZEK KOLLEKTIVA® kozrem(ikodésével készilt interaktiv
el6adasaban dolgozta fel az emberi test atvaltozasanak és atvaltoztatdsa-
nak folyamatat. A Sziics Edit teremtette alternativ (latvany- és gondolat)vilag
nemcsak a rendkivil izgalmas téma miatt tarthat szamot a nézéi érdekldésre,

5 Szabd Kldra Petra: Olvashato ruhdk, 2010, akvarell papiron, egyenként 5ox65 cm

6 Példa aruhafeliratokra: ,Body conscious” — Testtudatos, , Art must be beautiful, artist
must be beautiful” — A miivészetnek szépnek kell lennie, a mivésznek szépnek kell lennie,
,Family first” — A csalad mindenek felett, , Sorry... our graphic designer is on holiday”

— Sajnalom...a grafikusunk szabadsagon van, ,Unknown artist” — Ismeretlen mivész stb.
A munkakat Id. még: http://szaboklarapetrai1.blogspot.com/!

7 Szabé Klara Petra sorozata e tekintetben Déczi Henriette 2003-as Divatbemutato
cim( performansz-dokumentaciéjat idézi. A divat maszkjellegének tudatositdsa Déczinal
rendkivil provokativan, az abjektivacion keresztil torténik. A miivész, rendhagyo
divatbemutatéjaban az altala kotott ruharétegektdl valéd megszabadulas aktusan, a test
belsé részeinek szimbolikus feltarasan keresztil reflektal a testet korlatozo, az idedlis
testi megjelenés képzetét legitimald, tamogatd divatra. (Doczi Henriette: Divatbemutatd,
2003, gépi kétés, életnagysag. A munkardl lasd bévebben: ANDRAS Edit, Kulturdlis
atéltdzes. Mivészet a szocializmus romjain, Argumentum, 2009, 83-90.)

Szaboénal a divathoz valé viszony kritikus természete korantsem ennyire egyértelm: az
Olvashatd ruhdk esetében a divat-maszk kétarclisaga jelenik meg. Az 6ltozkodés egyarant
terepe lehet az el6itéleteknek, ugyanakkor mindenki szamara hozzaférhetd eszkoz a
vagyott 6nmegvaldsitashoz is. Ez utébbi, a divat énmegvaldsitasban betoltott (kulcs)
cseng egybe.

8 http://birdband.hu/

g http://www.artdisasters.com/



hanem a mfaji sokszinliség okan is. E projektekben ugyanis elvalaszthatat-
lanul fonddnak 6ssze a szinhaz, a (kortars)tanc és a haute couture divatbemu-
taték elemei. Az alapvet6en a szinpadi latvanyra, valamint a divatbemutatok
egésziilnek ki — sajatos atmenetet képezve a (mozgas)szinhazi eladas, a kor-
tarstanc produkcio, a divatbemutato és a képzémi(ivészeti performansz miifa-
jai kozott.

A miitargyakként is funkcionald jelmezek egyszerre kellékek és a bemutatd
szimbolikus fészerepléi. Rajtuk keresztil ugyanis az emberi test és a testet
borité (ruha)anyag ambivalens kapcsolata bontakozik ki. Sziics Editnél a jelme-
zek formajaban megnyilvanulé matéria az emberi testet és annak mozgasat
megkonstrudlé-iranyité elemként van jelen. Mveiben a test altal uralt anyag
6nnon jelmeze altal uralt emberi testté valtozik. A divat-maszk lassanként
eggyé valik sajat identitasat keresé — vagy azt a divaton keresztil reprezen-
talé - visel6jével, s paradox médon az 6lt6zékbe bujt egyén személyiségének
valtozékony, bizonytalan magva lesz. Mintha test és divat kdlcsonhatasabél

— némiképp nyugtalanité médon — rendre az utébbi kertilne ki gyéztesen: az
allandéan atalakulo jelmezek — az id6 el6rehaladtaval szikségszeriien modo-
sulé (6reged6, pusztulod) testekhez hasonléan — a kontinuitas teljes hianyaral
és az egyetemes metamorfozis diadalarél mesélnének.

Az ember személyiségét alakité divat-maszk metaforaja a mivész tébb pro-
dukcigjanak kiemelt témaja. 2004-es Testszdvet cimU latvanyszinhazi elgada-
saban™ az alcazas, a szerepjaték, vagyis a test elfedésének és felfedésének
folyamata felsl kozelit a maszk kérdéskaréhez. Késébb, 2009-es BOR-HARTYA
cimi produkciéjaban™ test és jelmez kapcsolata tovabbi, konkrétabb jelenté-
sekkel egészul ki. Vizualis bemutatéjaban a napjainkban divatos testatalakitas

10 Bemutaté: Mu Szinhaz, Budapest, 2004. szeptember 16. (Szlics Edit — Természetes
Vészek Kollektiva)

11 BOR-HARTYA, avagy mindenkit elhagy a teste, Trafé Kortars Miivészetek Haza,
Budapest, 2009. oktdber 2. (Az el6adast a 2009-es Design Hét keretében mutattak be,
mutattak be, majd 2011 marciusaban a ScenoFest keretében ismét misorra tlizték.)

SzUcs EDIT — TERMESZETES VESZEK KOLLEKTIVA
BOR-HARTYA, Trafé Kortars Miivészetek Haza, Budapest, 2011, a ScenoFest keretében
© fotok: Dusa Gabor

|élektani motivacidit vizsgalja az 6regedd test, a betegség és az érok fiatal-
sag hamis igéretével kecsegtet6 plasztikai sebészet kontextusaban. Minden-
kit elhagy a teste alcimet visel6 performansza nemcsak a szépség elmulasanak
természetes folyamataval szembesiti a néz6t, hanem a fogyasztéi tarsadalom
emberének avval a természetellenes igyekezetével is, hogy megprébalja utjat
allni a testi valtozasnak. Megkisérli allandéva tenni sajat kilsejét — noha a test
eredendd Iétmadja nem mas, mint éppen a sziintelen metamorfozis.

E metamorfozis all a mivész legljabb, Por-hiively cim(i produkciéjanak™ kozép-
pontjaban. A 2010-es Design Héten bemutatott (divat)performance a divatbe-
mutatok karakteres vilagat idézi, ahol az atalakuld jelmezek (,testmaszkok”)
— ezlttal pozitiv és negativ ,hangulati” el6jelek nélkul — latvanyos és kdzvet-
len médon reprezentaljdk az emberi testnek az anyagokban valé feloldédasat,
atvaltozasat.

5. 3. A(re)prezentacio uj formaja: Divat? Videé! — avagy az els6 hazai
Divatvideé Fesztival®

2010 novemberében rendezték Budapesten az els6 hazai Divatvided Fesztivalt
a divatrajongok, a divatszakma — és a szervezGk reményei szerint — a kortars
mivészeti szcéna nagy drémeére. A rendhagyo kezdeményezésnek és

a rendezvényhez kapcsoloédo programoknak (vetitéseknek, kerekasztal-beszél-
getéseknek, mini-prezentacicknak stb.) a Ludwig Mizeum, valamint a Merlin
Szinhaz adott otthont. A fesztival kézéppontjaban egy Magyarorszagon még
Ujdonsagnak szamito, kulfoldon azonban egyre népszeriibb médiam(ifaj allt: a
hagyomanyos, zartkérl divatbemutatékat lassanként felvalto, de legalabbis
azokkal konkuralé divatvideo.

A rendezvény kiindulépontjaul és apropdjaul szolgald nemzetkozi tendenciat,
vagyis a divatfotézas divatvidedva alakulasanak szamos technikai- és (befoga-
das)stratégiai kérdést is felvetd folyamatat, a Fashion Video Festival mindenki
szamdra nyitott palyazatara beérkezett 38 divatvide6-munka reprezentalta.

A kulfoldi és hazai zsdiritagok altal — a szoéban forg6 0j médiamdifaj egyelére csak
6vatosan korvonalazhato ,kritériumrendszere” alapjan — legjobbnak itélt alko-
tasok mellett kdzonségdijat is kiosztottak, a divatvided egyik nagy elényét, az
online formaban térténd kozvetithetGséget és az internetes megosztasnak a
divatvideok népszer(isitésben betoltott kulcsszerepét bizonyitandé. Sét, jelenleg
is internetes szavazas zajlik ,Magyarorszag legjobb fashion videgsirél".

Az alapvet&en az alléképekben valé gondolkodasra éplilé divatfotdzashoz
képest a divatvidedk ereje — az online nyilvanossag trendformald potencial-
janak tudatos kiaknazasa mellett — a miifaj komplexitasaban nyilvanul meg.

A mivészi kisfilmként, divataruk mellé készitett videcdklipként (reklamként)

és videdinstallacioként is értékelhetd divatvided ugyanis a tervezdi kollekcigk
vagy éppen a tervezdi latasmadok — egy szélesebb befogaddi kor felé torténd —
a divatfotokkal és a divatbemutatékkal ellentétben itt térténetbe agyazva, az
id6 dimenziojat kihasznalva tiinnek fol. A kereskedelmi reklam és a film hata-
ran mozgo divatvided hanggal, vagdassal, utomunkalatokkal egészil ki, igy tébb
érzékszerven keresztll fejti ki atmoszférateremt6 és egyuattal vasarlasra, az
adott tervez6i garda termékeinek megszerzésére 6sztonz6 hatasat a potenci-
alis befogadodra. A fesztival szervez6i — a divatvided marketingstratégiai veti-
letét tompitva s annak inkabb ujmédia-m(ifaj jellegét hangsulyozva — erételjes
meédiamUveészeti kontextusban, a digitalis divathét keretein belll mutattak be
a sokszind palyazati anyagot. A latogatok a versenyzdk videdi mellett nem-
zetkozi videdanyagokkal, interaktiv és statikus divatinstallaciokkal, valamint
specidlis divatbabakkal™® is talalkozhattak.

A divatvided mifajanak kbzéppontba kerilése, az utcai divat jelenségeivel
foglalkozo online forumok, kiléndsen az un. divatblogok elterjedése és azok
bizonyos elemeinek, jellemzginek a kortars muvészeti diskurzusba vald integ-
ralédasa kovetkeztében, illetve az egyes Uj televizids mifajok altal kozvetitett
test- és divatszemlélet alapjan ugy tlnik, hogy tovabbi valtozasok varhatdak
Uj médiamdfajok, divat és kortars képzémi(vészet kontextusaban. Arra sza-
mithatunk, hogy a jov6ben a Divatvided Fesztivdlhoz hasonlé kezdeményezések
valésulnak meg, és az emlitett Uj médiumok, aj mifajok lehetéségeit kihasz-
nalé mivek sziletnek majd.

12 Trafé Kortars Mlvészetek Haza, Budapest, 2010. oktéber 1-2.

13 Fashion Video Festival / Beautiful People — Digital Fashion Week and New Media in
Fashion, Ludwig Muzeum — Kortdrs M(ivészeti Mizeum / Merlin Szinhaz, Budapest, 2010.
november12-14. Az esemény szervez8i: Abodi Déra, Baska Zso6fia

14 http://hg.hu/cikk/divat/11035-magyarorszag-legjobb-fashion-videoi-on-dont-1

15 KISS Bence Adam: Space Scan, interaktiv lookbook és Fluoreszcens fal, installacio

16 Miss KK: divatbabak és -montazsok
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