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“Identity. Of a person, of a thing, of a place. What is it, identity? To know where
you belong? To know your self worth? To know who you are? How do you
recognize identity? We are creating an image of ourselves. We are attempting to
resemble this image... Is that what we call identity?"

(Wim Wenders: A Notebook on Cities and Clothes)

A londoni Victoria and Albert Museumban rendezett YoHjI YAMAMOTO retros-
pektiv kiallitas tobb olyan elméleti problémat tematizal, amely az elmult évek
kultiratudomanyos diskurzusaban kiemelt fontossagu volt. Eppen emiatt a
kiallitas elemzése el6tt be kell vezetni néhany olyan fogalmat, amely nélkul az
nem lenne értelmezhetd. A divatelmélet a kulturatudomany egyik legdinamiku-
sabban fejl6d6 — Magyarorszagon némileg alulreprezentalt — rész-diszciplingja,
amely elméleti keretbe helyezve vizsgalja test és tarsadalom, test és ruha, ruha
gs tarsadalom, 6sszességében tehat divat és identitas kérdéseit. Amit ,divat”
gyljténévvel szokas illetni, valéjaban egy olyan heterogén kulturalis, gazdasagi
és politikai tér, amely kilonféle viszonyaok bonyolult, gyakorlatilag hipertextudlis
halgjan keresztil konstrualédik, s amely térben bizonyos értelemben mindig
helyet kell hagyni az emberi testnek is.
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GEORG SIMMEL A divat cim(i tanulmanyaban’
igen karan, tulajdonképpen évtizedekig egye-
ddlalléan, mar 1904-ben ramutatott néhany
ma is relevansnak ting problémara. Ezek kozl
az egyik legfontosabb, hogy az 6lt6zkddésben,
illetve altalaban a divatkdvetésben az embe-
reket egy kettds vagy mozgatja, hiszen bizo-
nyos jegyek felvételével egyszerre akarnak
tartozni valahova, s ugyanakkor individualisnak
maradni, tehat kitinni a csoportbal. Simmel
leghiresebb, az6ta is hivatkozott gondolatme-
nete mégis az lgynevezett ,leszivargas-elmé-
let”, amely szerint az aktualis divatot a felsébb
osztalyok teremtik meg, hogy azutan megjelen-
jen az alsébb osztalyok korében is, akik hasonli-
tani szeretnének hozzajuk. Amikor azonban egy
adott jelenség szélesebb korben is elterjed, mar
meg is sz(inik divatnak lenni — Gjat kell kitalalni.
Ez a kérforgas manapsag értelemszeriien nem
az osztalyok, hanem a divathazak, az haute-
couture, a dizajnermarkak és a konfekcig ala-
rendeltségi viszonyaiban érhet6 tetten. A donté
valtozast ezligyben mind ideoldgiai, mind gyar-
tasi szempontbal a Il. vilaghabord utani idgszak
hozta. Némileg leegyszer(isitve: egyrészt fella-
zultak, majd megsziintek azok a merev 6lt6z-
kodési konvenciok, amelyek azel6tt jellemezték
a nyugati tarsadalmakat, és amelyek pontosan

1 SIMMEL, Georg: A divat. In: U6. Vdlogatott tdrsadalomel-
meéleti tanulmanyok, Budapest, Gondolat, 1973, 473-507.
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el6irtak, hogy az adott tarsadalmi osztaly, nem
vagy életkor keretei kdzott mit kell, és mit lehet
viselni. Masrészt a tomegtermelés elterjedése,
meghatdroz6va valasa minden addiginal tobb
ember szamara tette lehet6vé a divatkdvetést,
sok esetben anyagi helyzetre, tarsadalmi sta-
tuszra vagy nemre vald tekintet nélkdl. A divat
ezaltal az identitas folyamatos megujitasara és
megvaltozatasara alkalmas arucikké valt, s igy
pontosan illeszkedett a posztmodern én-foga-
lom toredezettségéhez és viszonylagossagahoz,
s6t, sok esetben alakitotta is azt: a divat dgy
képes az egyébként is megdéini latszo kartezi-
anus, lezart és behatarolt én-fogalom kritikajat
adni, hogy kozben lehet6vé teszi az identitas
valtoztatasanak lehetdségét id6ben is radikali-
san lerdviditeni. A kulturdlis at6lt6zés fogalma
immaron nem pusztan absztrakcio, de a testbe
beirédé, valddi fizikai gyakorlat, az éltozko-
dés, a test és a testen hordott egyéb jeldl6k

az identitas vizualis meghosszabbitasaiva és
metafordiva valtak. Aligha véletlen ugyanakkor,
hogy divatelméleti munkakban elészeretettel
hivatkoznak PIERRE BOURDIEU ismert elmé-
letére a tarsadalmi egyenl6tlenségek djrater-
mel&désérél. A megvasarolhaté javak valdban
Ujrateremtenek olyan egyenlGtlenségeket,
illetve tarsadalmi konvencidkat, amelyekrél egy
egészen mas tarsadalmi-torténeti kontextus-
ban, de Simmel is hasonloképpen értekezett a
20. szazad elején. Fontos megjegyezni azonban,
hogy ezek a javak egyuttal kulturalis kodként

is mikodnek, amelyek nem pusztan anyagi
vagy tarsadalmi, de metaforikus jelentéseket is
generdlnak. ,Ha nagyjabal a termelés kilénféle
formai és az igények hasonléan valtozatos és
illékony mintazata kozotti kapcsolatként értel-
mezzik, a divat rendszere igencsak kevert.

A divat kett6s természetét foglalja magaba, igy
egyrészt kulturalis jelenség, mas szempontbal
viszont termeléskdzpontd gyartas.”? A divat —
és igy a divatelmélet is — folyamatosan ennek a
dualis rendszernek a szoritasaban létezik, s ez
a kett6sség minden terlletére kiterjed. A divat
ugyanis, ahogyan korabban is irtuk, egyrészt
az identitas hordoz6ja, masrészt azonban aru-
cikk is, amely alkalmas arra, hogy piaci versenyt
generaljon, vagyis minden egyes arucikkben
performativitas és produktivitas ttkozik 6ssze.
A divatnak semmilyen terméke — legyen az ruha,
fair trade kavé, mabiltelefon vagy parfim -

2 Aszerz6 forditasa. Eredetileg: ,Loosely defined as the
inter-relationship between highly fragmented forms of
production and equally diverse and often volatile patterns of
demand, the fashion system is a hybrid subject: it
incorporates dual concepts of fashion: as a cultural
phenomenon, and as an aspect of manufacturing with the
accent on production technology.” In: LEoPOLD, Ellen:, The
Manufacture of the Fashion System, in: AsH, Juliet — WILSON,
Elizabeth, Chic Thrills: A Fashion Reader, London, Pandora
Press, 2004, 101.

nem lehet annyira absztrakt és nem kinalhat olyan vonzé identitast, hogy kézben
kikerilhetné az aktudlis piaci trendet.

A YoH)I YAMAMOTO retrospektiv azonban nemcsak ezeket az altalanos divatelmé-
leti kérdéseket veti fol, hanem a keleti és a nyugati divat latszélagos 6sszeegyez-
tethetetlenségét, illetve a divat és a mizeum kényes viszonyat is jatékba hozza.
Jollehet mara teljesen kanonikussa valtak a divattervezék életmivét bemutato
kiallitasok, az 6 esetében mégis jelentds problémat okoz, hogy miként valnak a
divatipar profan termékei a muzeum an. szakralis terébe kerilve hirtelen malko-
tassa. Divat és mizeum konvencionalis fogalmai elsé hallasra talan ellentétesnek
tlinhetnek. A még ma is sokakban él6 elképzelés szerint a mizeumban kiallitott
mUtargyaknak orokérvény( igazsagokat és autenticitast kell sugarozniuk, ellen-
tétben a divat folytonosan valtozg, vilagi és felszines produktumaival. A mvé-
szetfogalom és mivészetpolitika valtozasai azonban egyértelmiivé tették, hogy
a vizualitasra és gyors informaciéaramlasra épilé, djragondolt kiallitoterekkel
rendelkez6 mazeumi szcénaban igenis helye van a divattervezgk alkotasainak,
anndl is inkabb, mert a mltargypiacot ugyanlgy a fogyasztas a brandteremtés
és az aktualis arfolyam befolyasolé hatasa jellemzi, mint a divatot. ,Valéban van-
nak bizonyos tervezék, akiknek munkaja olyan kérilmények kézott volt kiallitva,
amelyek inkabb mivészetként, mintsem megtervezett aruként hataroztak meg

YoH)I YAMAMOTO
Fashion in Motion, 2011. julius 1., Victoria and Albert Museum, London, 2011
© Victoria and Albert Museum, London
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a termékeiket, és természetesen folyamatosan kélcsénoznek a vizualis mivésze-
tektél is, noha ez inkabb csak egy régen kialakult gyakorlat folytatasa. Figye-
lemre mélto, hogy a kortars mlivészetek posztmodern stratégiak uralta részébél
igen kevés atvétel tiint alkalmazhatanak (jollehet lehetséges amellett érvelni,
hogy mindkét gyakorlat alarendelédik az irénia és autoreferencialitas kultiraja-
nak).”s Az irénia és az autoreferencialitas mellett fontos kiemelni a pastiche, a
parddia, illetve az idézés bizonyos technikait, a divat azonban egyes kérdések-
ben — példaul a szerzGség, vagyis a brand esetében — kifejezetten konzervativ
marad. Divatkiallitast rendezni az elmdlt évtizedben — ironikus médon — trend
lett. Ennek elterjesztésében olyan intézmeények jatszottak vezetd szerepet, mint
a The Metropolitan Museum of Art — ahol 2011 augusztusaig éppen egy Ale-
xander McQueen-kiallitas lathaté* — a New York-i Guggenheim, vagy a firenzei
Palazzo Pitti. Ahogyan a hétkoznapi 6lt6zkddés az adott kulturalis mintak olvas-
hatdsagat jelenti, gy az egyes tervezék altal készitett, alapvetéen nem utcai
viseletre alkotott darabok is értelmezhet6ek mdalkotasként: ,Mégis tgy tlinik,
hogy mostanaban, amikor az értékek rendszere egyszercsak elmozdult, valamint
a posztmodern allapot és az ) miivészettorténet felfedték a mivészet nagy
fogalmainak bizonytalansagat, a divat hitelessége széleskorben elfogadotta valt,
hiszen bizonyos értelemben ez reflektdl leginkabb a megélt kortars tapasztalatra,
illetve kozvetiti annak dsszetettségét és értékeit — az antropoldgiai, vagy talan
az erkolcsiigazsagot. A kuratorok és kritikusok egyre inkabb meggy6znek minket
divat és miivészet gyakorlatanak novekvé hasonlésagardl.”s A divatkiallitasok
azeért is modelleznek kivaléan kurrens mavészelméleti és mivészetpolitikai prob-
l[émakat, mert a kiallitott alkotasok egyszerre miikédnek m(itargyként és reklam-
felliletként. Yohji Yamamoto a kiallitdas megnyitéjara specialis Furoshiki taskakat
tervezett, amelyeket sajat bevallasa szerint a Victoria and Albert gyljteményé-
ben talalhatd 19. szazadi angol textilek ihlettek.® A hatféle valtozatban elké-
szitett, virdgmintas taskakat 137 fontért barki megvasaralhatja a mizeumban,
természetesen egyéb, szintén altala tervezett darabokkal egyditt. A kidllitashoz
ezen kiviil szamtalan program is kapcsolédott, példaul a Yohji Yamamoto: Satellite
Spaces elnevezés(i kisérérendezvény, melynek soran a muzeum kardl kialakitott
hat kils6 helyszinre vitték ki a kiallitas egyes darabjait. 2011. jilius 1-jén pedig, a
Yohji Yamamoto: Fashion in Motion nev(i eseményen, hétkéznapi londoni parok
mutattak be a tervez6 darabjait. Ahogy a muzeum honlapjan is olvashato,” ez
utébbit az 1999 Tavasz/Nydr férfikollekcic ihlette, melyhez a modellek szintén
valédi parizsi parok voltak. Egy divatkiallitas tehat sosem marad meg csak a
kiallitotéren belil, hanem épp heterogén természetébdl adédéan, a mizeum
mellett boltokat, kiils6 tereket von be, alakit at, s e szempontbdl a latogatok
testével sem tesz kivételt.

Yohji Yamamoto ma a vilag egyik legismertebb és leghefolyasosabb divatter-
vez@je, akinek munkait sokszor nevezik titokzatosnak. Ennek a jelenlegi kialli-
tas kapcsan is sokszor folmeril6 mingsitésnek az oka valéjaban az egymasnak
ellentmondo kulturalis kodokat egymasra jatszao, épit6 életmdvében rejlik, s
mint ilyen, bizonyos mintazatok felismerése utan kénnyen olvashaté. Aho-
gyan a kiallitas elemzésébdl remélhetéleg ki fog derllni, Yamamoto védje-

gye — amelyet tehat hajlamosak titokzatossagként reprezentalni — valdjaban

3 Aszerz6 forditasa. Eredetileg: ,Certainly a cadre of designers have had their work exhibited in
specific contexts that identify their products as art rather than designed commodities, and of course
heterogeneous borrowings are constantly made from the visual field of art, though this only represents
the continuity of a long-established practice, and it is notable that very little borrowing from that
contemporary art that has been dominated by postmodernist strategies has seemed applicable
(although it could be argued that a culture of irony and self-referentiality equally subsumes both
practices).” In: RADFORD, Robert, Dangerous Liaisons: Art, Fashion and Individualism, in: Fashion Theory:
The Journal of Dress, Body & Culture, Volume 2, Number 2, May 1998, 152.
4 Alexander McQueen: Savage Beauty. The Metropolitan Museum of Art, New York, , 2011. mdj. 4
—-aug.7.
5 Aszerzg forditasa. Eredetileg: ,It would seem, however, that all this system of values has
recentlyshifted, now that the conditions of postmodernity and the demonstrations of the New Art
History have exposed the insecurity of art’s big ideas and have established a widespread cultural
permission to recognize the new authenticity of fashion, in the sense that it most accurately reflects
and communicates the values and complexities — the anthropological, if not the moral, truths — of
contemporary, livedexperience. Increasingly critics and curators are persuading us of the growing
proximity between the practices of Art and of Fashion.” In: RADFORD i.m., 152.
6 http://www.vogue.com/vogue-daily/article/need-it-now-yohji-yamamoto-furoshiki-bags-for-the-
va/ (2011, jaliusi talalat)
7 http://www.vam.ac.uk/content/articles/f/fashion-in-motion-yohji-yamamoto/ (2011 augusztusi
talalat)
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vizualis sablonok egyfajta kulturalis fordita-
san alapszik. Munkai folyamatosan tarsadalmi
és kulturalis hatarok mentén egyensulyoznak.
A keleti és nyugati tarsadalmak 6ltozkadeési
konvenciéit ugyanolyan szubverziven forditja
egymasba, mint a nemi szerepekhez k6t6dé
6ltozkadési normakat. A divat fenoménja ebbél
a szempontbél megfeleltethet6 a forditasnak,
hiszen olyan vizualis kédokat jatszik egymasba,
amelyek mindenki szamara mas, ugyanakkor
folyamatosan megujulé jelentéseket hoznak
létre. Yamamoto egyike volt annak a néhany
japan divattervez6nek, aki az 1980-as évek
elején robbant be a nyugati divatvilag parizsi
kézpontjaba. ,Yamamoto egy intellektualis és
purista tervez6, akit a tarsadalmi nemi katego-
riak k6zotti hatarok 6sszemosasa érdekel.

A szellemesen szabott, tllméretezett, réteg-
zett és red6zott anyagok beburkoljak a testet,
nem pedig kétdimenzidsan leesnek réla, mint a
legtobb nyugati ruhat meghatarozé stilus ese-
tében. Yamamoto nem kedveli a csinos és ren-
des megalkuvast: tokéletesen elegans ruhait az
asszimetrikus szegélyek, gallérok és zsebek jel-
lemzik, sal alakban omlé hajtokak, és szokatlan
kiszdgellések. Kénydrtelendl dolgozik a fekete
szinnel, és sokszor kisérletezik az anyagok-
kal.”® A keleti konvenciék nyugati divatban valé
megjelenése sulyos posztkolonidlis kérdése-
ket is folvet. Yamamoto rétegzett, ugyanakkor
Picasso kubista alkotasaihoz hasonlg latvany-
vilaggal rendelkez@ darabjai zavarba ejtették

a keletrél (Japanral) addig csupan a gésakra
asszociald, magat mindenhatonak képzeld nyu-
gati divathatalmakat. Kollekcioi radikalis atto-
rést hoztak, mivel megvaldsitjak azt a fajta
kulturalis cserét, amelynek révén ruhai mar
nem kezelhet8ek pusztan furcsa, egzotikus
zarvanyokként. A japan divat mindezek ered-
meényeképpen kiemelt érdeklgdésre tart sza-
mot a divat févdarosaiban, legutébb 2010-ben

a londoni Barbican Centre-ben rendeztek egy,

a legismertebb japan divattervezék munkait
bemutaté kiallitast.® ,A kulttra kilonféle alak-
zatai kozott 1éve hatarok elmozdulasa a divat
szamara azt jelentette, hogy olyan teriileteken
is megjelent, amely korabban hagyomanyosan
a mivészet sajatja volt.

A divat m(ivészi nyelvhez vald kotédése egy-
részt reprezentdlhatja ily médon meghataro-

8 Aszerzé forditdsa. Eredetileg: ,Yamamoto is an
intellectual design purist, who is interested in blurring gender
categories. Oversized, layered and draped garments are
ingeniously cut to the swathe the body, rather than fall
two-dimensionally in the style that characterizes most
Western dress. Yamamoto dislikes neat and tidy conformity:
his supremely elegant clothes feature assimetrical hemlines,
collars and pockets, lapels that flow to form shawls, and
unusually placed darts. He is relentless his use of black and
makes much use of experimental textiles.” In MENDES,
Valerie-De LA HAYE, Amy: 20th Century Fashion. London,
Thames and Hudson, 1999, 234.

9  Future Beauty: 30 Years of Japanese Fashion, Barbican Art
Gallery, London, 2010. okt. 15 - 2011. febr. 6.
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zott helyzetét, masrészt kiemelheti szerepét
és (j funkciéjat a kultara rendszerében.”™®

A divattervezék életm(ivét bemutato kiallita-
sok sajatja, hogy a kiallitéteret megprobaljak a
divatvildg ismert vizudlis ikonografiaja szerint
alakitani, ezzel mintegy a teret is a kiallitas
szerves részéve tenni. A Yamamoto-kiallitas
terébe lépve a latogatd egy kifutd-szer(
terembe keriil, amelyet a neonfény, a kifutéhoz
hasonldan széles csikban megvilagitott padlo,
s a piros acélcsévek monokrom kettssége
ural. A kidllitast egy térbe installaltak, azonban
tébb szinten és tobb Iépcs6ben olvashatd. Kozé-
pen helyezkedik el a mintegy hatvan kiallitott
ruha, mintegy megergsitve a Yamamoto kap-
csan oly gyakran emlegetett konceptualitast,
illetve a japan divattervez6k munkaira jellemz6
origami-szer(i rétegzettséget. Yamamoto nem-
csak a hagyomanyokkal, hanem az anyagokkal
is jatszik: igy alkothat példaul egy outfitet a
fehér organza selyem estélyi ruha és a vajszini
kotott sapka. Egy masik ruha pedig a japan
csaszarok tradicionalis viseletét 6tvozi

a viktorianus korra jellemzé flizgs fels6résszel,
mig egy piros kisestélyi szinte mar a chaneli
hagyomanyokat irja Gjra. A 2002-es Tavsz/Nyadr
kollekciéban talalhatéak azok a lila selyemingek,
amelyek hatuljan tradicionalis japan portrék
nyomata talalhato. A kiallitas egyik ikonikus,
t6bb sajtéanyagban is megjelend darabja az
1997 Tavasz/Nyadr kollekcioban talalhaté pant
nélkdli sarga selyemruha, amelyhez Yamamoto
tulméretezett, selyemmel boritott, s egy joy-
stick als6 részét megidéz6 kalapot tervezett.

A fal egyik oldalan a szabasmintak rajzaihoz
hasonlé alakok lathatéak, ornamentikus funk-
ciot betodltve. A masik falon viszont monitorok
talalhatéak, amelyek kronologikus sorrend-

ben mutatjak be Yamamoto eddigi, kozel négy
évtizedes palyajanak legfontosabb alloma-
sait. A falon olvashaté az a mondat, amely az
Y markanév 1972-es megalapitasa 6ta jellemzi
Yamamoto munkait: ,When | started making
clothes, all  wanted was for women to wear
men’s clothes.” vagyis ,Amikor elkezdtem ruha-
kat csinalni, azt akartam, hogy a nék viseljenek
férfiruhakat.” Ez a cross-gender latvanyvilag
az 6sszes késébbi bemutaton és alkotason
ugyanugy megjelenik, mint Yamamoto hét-
kéznapi hasznalatra tervezett ruhdin, vagy a
késébb még szoba keriilé Y-3 kollekcié darabjain.
Kilénosen fontos kiemelni, hogy a nemi szere-
pekhez tarsuld vizualis konvencidkat egy olyan

10 Aszerz6 forditasa. Eredetileg: “In fashion, this removal
of boundaries between different forms of culture meant that
it became placed in spheres in which art traditionally
appeared. (...) Fashion's attachment to the language of art
could represent its status as such, signifying its role and new
function in the culture system.” In: TAYLOR, Melissa: Culture
Transition: Fashion's Cultural Dialogue between Commerce and
Art. In: Fashion Theory: The Journal of Dress, Body & Culture,
Volume g, Number 4, December 2005, 454.

orszagban kezdte el atértelmezni, amely éppen tradicionalis tarsadalmi beren-
dezkedésérdl hires. llyen értelemben a Yamamoto tervezte ruhakat a drag egyik
megnyilvanulasaként is lehet értelmezni, s ezzel kapcsolatban éppen az a f6 kér-
dés, hogy a sztereotipiak kiforgatasaval megergsiti, vagy éppen hogy felforgatja
ezeket a konvencidkat." Yamamoto 1981-ben elért els6 nemzetkozi sikereit az
Arrival in Paris cim(i vide6 mutatja be a kiallitason. Az 1981/82 Osz/Tél kollekcié

a kiallitas vezetdje szerint (is) nagy visszhangot valtott ki. A videdk ugyanakkor
bemutatjak a mas mdvészeti dgakkal valé egylittm(ikodéseit is, amelyek kdzil
fontos kiemelni az 1993-as a Bayreuth-i fesztivalt, ahol § tervezte a jelmezeket
Heiner Miiller nagy port kavaré Trisztan és Izolddjahoz. Az el6adas elemzéi szerint
a Yamamoto altal tervezett minimalista, stilizalt, dominansan sotét jelmezek
nagyban hozzdjarultak ahhoz, hogy az el6adast az emlékezetes, Patrice Chéreau
altal rendezett és Pierre Boulez altal vezényelt, 1976-0s Ring-el6adashoz hason-
litottak. Az akkori fesztivaligazgaté Wolfgang Wagner egyébként elgszor éppen
Chéreau-t kérte fel az el6adas megrendezésére, s utana esett a valasztdsa a
német dramairéra. A bemutatott videdn elhangzik Yamamoto nyilatkozata is,
amely szerint Miller meg akart szabadulni minden, a Trisztdnra rakédott koz-
helytél, és arra biztatta Yohji Yamamotot a jelmezek tervezése kézben, hogy
szegjen meg minden szabalyt. 1998-ban a Pina Bausch Tarsulat 25 éves évfor-
duléjan Wuppertalban bemutatott performanszhoz szintén Yamamoto tervezte
a ruhakat: a tervezés folyamata ugyanugy lathaté volt egy videdn, mint maga
az el6adas, amelyben a tervez6 egyébként maga is szerepelt. A kidllitott felvé-
telekbdl vilagosan kiderl, hogy Yohji Yamamoto bemutatéi jellemz6en talmu-
tatnak egy atlagos fashion show keretein, s inkabb maguk is performanssza
valnak. Ez a kijelentés els6 hallasra akar tautologikusnak is tlinhet, hiszen egy
divatbemutaté alapvetéen szinhaz jelleg(i, olyan el6adas, amelynek soran a kifu-
tén mint szinpadon megjelené modellek a gyorsan valtakozé identitas maszk-
jat veszik fél. Ezzel szemben Yamamoto legtébbszér nem hivatasos modellekkel
dolgozik, s nem pusztan felvonultatja 6ket a kifutén, hanem valami tematikat is
kidolgoz. 1998-ban a Male/Female elnevezés(i bemutatén a férfiaknak tervezett
darabokat modellek helyett olyan ismert n6k mutattak be, mint példaul a divat-
tervez6 Vivienne Westwood vagy a szinészn6 Charlotte Rampling. Az 1999-es
Tavasz/Nydr kollekciéban az eskiivéi 6ltdzék kerllt kbzéppontba, folytatva ezzel
azt a sorozatot, amely annak a feltérképezésére iranyul, hogy a nemi szerepek
hogyan eréltetnek ra bizonyos konvencidkat a tarsadalomra a keleti és nyugati
kulturaban egyarant. 2000-ben Yamamoto nagy szenvedélye, a karate hata-
rozta meg a Tavasz/Nyadr kollekcio latvanyvilagat, melynek soran a tradiciona-

lis sportruhazat ujratervezett darabjainak bemutatoéjat természetesen valadi
karatésok formagyakorlatai kisérték. A 2002-es nyari darabokat bemutaté show
a Challenging Conventions cimet viselte, és tovabbra is cross-gender 6ltozkddés
hatarait feszegette. 2003-ban ezt némileg atforgatva a Men in Skirt bemutatd
kévetkezett, ahol a modellek ezuttal kizarélag férfiak voltak, s — a cimbél is
kévetkeztethet6en — férfiak altal hordott szoknyak Gjragondolasai voltak latha-
téak. Kaftanok és skdt szoknyak vonultak végig Yamaoto kifutgjan, illusztralva
egy folyton megujulé tervezé allandé mondanivaléjat. Yamamoto 2002-ben az
Adidassal k6zdsen megalkotta az Y-3 kollekciot, mellyel 6 lett az els6 sportszer-
gyartéval szovetkezd divattervez8. Az Y-3 tdretlen népszerlségnek érvend, s
azota szamos tervezd dob piacra konfekciomarkaval kozés termeéket (elég csak

a HeM utobbi években zajlé kampanyaira utalni). Az 1999-es Ziganes elneve-
zés( bemutatén a modellek két ismert ciganyzenekar tagjai kozil kerdltek ki, s
mig az egyik banda tagjai bemutattak a kollekcié darabjait a kifutén, a masik
zenekar tagjai él6ben zenéltek. Hasonl6 tematika jelentkezett a 2004/2005 Osz/
Tél kollekcio esetében, melyet az angol Madness ska-pop ,veteranjai” mutattak
be, mik6zben alafestésként az § zenéjik sz6lt. Yamamoto tehat mas mi(ivészeti
agakkal is szoros kapcsolatba kerdilt, s a Victoria and Albert valogatasanak sok-
rétliségét mutatja, hogy Ggy vontak be ezeket a kisérleteket a kiallitas terébe,
hogy kézben nem valtak sem tolakoddva, sem er6ltetetté. Az atmenetet és a
kéztességet a térben is szimbolizalva, a videdfal és a ruhak kézott elhelyezked6

11 BUTLER, Judith: Paris is Burning. In: U8. Jelentds testek. A szexus diszkurziv korldtairél, Budapest, Uj
Mandatum, 2005.
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fémcsé-halézaton fulhallgatékat helyeztek el,
amelyeken keresztil a latogaté belehallgatha-
tott Yohji Yamamoto eddig megjelent harom
szoloalbumaba is.

A divattervez6 tobb nyilatkozataban kiemeli a
zene fontossagat a munkaiban, s ez nem csak

a divatbemutatokon érzékelhetd. A harom
album (Well | Gotta Go 1991, Your Pain Shall be
Your Music 1994, Hem: Handful, Empty Mood
1997) a tervez6i munkassaghoz képest gyors
egymasutanban, az 1990-es években jelent
meg. Yamamoto filmekben is szerepelt, s ezek
egy része szintén lathato a kiallitason. Wim
Wenders 1989-ben forgatott réla egy kétsze-
mélyes, naplészer(i dokumentumfilmet: ez volt
a mottoként is idézett A Notebook on Cities and
Clothes (Jegyzet varosokral és ruhakral), amely
Parizs, New York és Toki6 varosi diszletei kozott
mutatja be milyen identitas konstrualédhat
akkor, amikor, Yamamotot idézve, ,az identitas
kiment a divatbal”. A keleti és nyugati konven-
ciok eltorlésén, illetve Uj tipusu gender identitas
kialakitasan dolgozo tervezd egy személyben
valésitja meg azt, amirdl divat- és kultirateore-
tikusok évtizedek éta vitaznak. Részben az Y-3
kollekcichoz kapcsolddva Gjabb dokumozit is for-
gattak Yohji Yamamoato: This is my dream cim-
mel, amelyet Theo Stanley rendezett, és 2011.
janudr 23-an mutattak be Parizsban.

Yohji Yamamoto egyfel6l brand, hiszen Y mar-
kanév alatt 1972 ota tervez hordhat6 és meg-
fizethet6 ruhadarabokat, egytitt dolgozik az
Adidassal, és egy ideje pedig sajat gyartasu
parfiimjeivel is kiemelked6 sikereket ér el.

A vilag egyik legismertebb és — hozza kell tenni —
legtobbet ér6 tervezdje, akinek bérelt helye van
a kulénféle divathetek kifutéin. A masik oldalon
azonban ott van a radikalis és formabaontd ter-
vez@, aki nem véletlendl valt ikonna, és jelenik
meg kilonbdzé filmeken gy mint miivész és
gondolkodé. A divatelméletben folyamatosan
megjelend kettdsség lenyomata ez, a sikerre
vitt marka, a fogyasztas kultusza, amely azon-
ban nem feltétlendl zarja ki az elmélylés, a
kulturalis forditas és a bevett tarsadalmi gya-
korlatok megkérdéjelezésének lehetéségét.

A Victoria and Albert Museum kidllitasa azért
mikodik jol, mert képes bemutatni ezt a sok-
rét(i alkotoi életpalyat, ugyanakkor teret ad a
brandnek is, népszerdsiti, és — lassuk be — emeli
a piaci értékét. A posztmodern fogyasztoi kul-
tdraban a j6l mikodsé markakhoz jellemz6en
vonzo értékkapcsolas tarsul, mellyel konnyebb
eladni az identitast. Yamamoto valami olyasmit
arul a befogadai szerepbe |ép6 vasarlonak, hogy
minden csak valamihez képest normativ, hogy
minden hatarnak két oldala van, és hogy ezek
mindegyikét kijjebb lehet tolni még egy kicsi-
vel. Ez pedig mind a mizeumban, mind a kils6
helyszineken egyarant fogyaszthatd és egyben
inspiralé tzenet.
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Munkamegosztas
a csaladban, 1976
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Hay Agnes és Szilagyi Varga Zoltan
kisérleti filmjei

KAFF 2011 — 10.
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A KAFF idén retrospektiv vetitéssorozattal linnepelte HAv AGNESt, aki Hamburg
cimi filmjével 1988-ban a legjobb kisérleti film dijat nyerte el az akkor 2. alkalom-
mal megrendezett fesztivalon. Hay a hetvenes évek elején, hiiszévesen robbant be
a szakmaba az akkor névumnak szamité Gyurmafilmjével, de mégsem kerdilt az ani-
macioé centrumaba: a Balazs Béla Studidhoz csatlakozd neoavantgard képzémiive-
szek kozé sorolddott be. A papirkivagasos Egy kdlénc ur napléjaval Uj, egyedi hangot

utott meg; Ulddzés cimii szines rajzfilmje, valamint a krétaval rajzolt Munkameg-
osztds a csalddban pedig grafikai képességeit is bizanyitjak. A Védekezz hozzdér-
tén — mint egyfajta oktatdfilm parédia — irénidjanak ékes bizonyitéka. Munkaiban



