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E-konyvek: a kiadok és a konyvtarak jovoje

A frankfurti kdnyvvasart, a legnagyobbak egyikét a
vildgon, évenként rendezik meg oktéberben. Ki-
adok ezrei jelennek meg tdbb mint 100 orszagbal.
A cikk irdja, konyvtaros hallgatoként 2011-ben
részt vehetett e jeles rendezvényen. Ebben az
évben a legnagyobb érdekl6dést az e-kdnyvek
valtottak ki. E-kdnyvek 1980 ota léteznek, akkori-
ban féleg CD-ROM-okon voltak olvashatok. Mai
definicidja szerint az e-kdnyv olyan digitalis objek-
tum, amelyet olvasoéi online érnek el mobil eszko-
z0krél vagy személyi szamitogépekrdl. Manapsag
az e-kdnyvek kereskedelme a nyomtatott kdnyve-
kének csak kis hanyadat teszi ki, de részaranyuk
folyamatosan novekvé. A mobil eszkdzok (telefo-
nok és tablagépek) hasznalatanak egyre altalano-
sabba valdsaval az e-kdnyvek népszeriisége is
ugrasszeriien emelkedik.

A vaséaron sok vita, bemutatd, megbeszélés kere-
tében volt sz6 az e-kdnyvek elballitasardl, araza-
sarol, marketingjérdl, a jogok kezelésérél (DRM),
és altaldnosan azt lehetett megallapitani, hogy még
manapsag sincs kialakult Gzleti modell az e-kényvek
terjesztésére, és a kodnyvtarak sem rendelkeznek
vételi (el6fizetési) modellekkel. Mi ennek az oka?
Féleg az arazas kérdése. Mivel az e-kdnyv még
mindig Uj hordozénak szamit, a kiaddk egyel6re
kisérleteznek az arképzéssel. Az ePub Direct képvi-
sel6je szerint az e-kdnyvek jelenlegi atlagara 9.99
U$D, sokkal alacsonyabb, mint a nyomtatott kony-
veké. A kiadok azt a kérdést teszik fel, hogy 9.99
U$D vajon mindig a megfelelé ar-e. Hiaba olcsdbb
az e-konyvek elballitasa, ha a népszerliséglik né,
és egyre tobbet adnak el bel6lik a nyomtatottak
hatranyara, akkor a kiaddék komoly bevételektdl
esnek majd el. Az ePub Direct arra 6sztbnzi a ki-
adokat, hogy kisérletezzenek tovabbra is az arak-
kal, amig megtalaljak a megfeleld Uzleti modellt.
Vannak olyan vélemények is, hogy az e-kdnyvek
arat a konyv életciklusaval egyutt kell valtoztatni:
alacsony aron piacra dobni, majd 2 hét mdulva
megemelni.

A konyvtarak szempontja, vagyis hogy szamukra
melyik a legjobb vételi méd, nem igazan volt kép-

viselve a vasaron. Ahogy a kiaddk kisérleteznek az
arakkal, ugy kell a kényvtaraknak is megtalalniuk a
legjobb eléfizetési médokat. Az e-kdnyveket meg
lehet venni cimenként, csomagokban, de létezik a
felhasznaldk altal iranyitott és pay per view modell
is. Mindegyiknek van elénye és hatranya. A ci-
menkénti és a csomagokban t6rténé vasarlas be-
épithetd ugyan a hagyomanyos beszerzési mo-
dellbe, de megvan az a hatranyuk, hogy vannak
cimek, amelyeket nagyon ritkdn vagy soha sem
olvasnak el a kdnyvtarak hasznaléi. Az arak nove-
kedése és a konyvtari koltségvetések folyamatos
kurtitasa mellett nem engedheté meg az ilyesfajta
pazarlas.

A felhasznaldk altal iranyitott beszerzési modell Uj
koncepciot képvisel. Az e-kdnyvek bibliografiai
rekordjait bekonvertaljak az OPAC-ba, és a kdnyv-
tar azokat az e-kdnyveket vasarolja meg, amelye-
ket a felhasznaldik meghatarozott szamban letdl-
tenek. Elétte el kell donteni, hogy mely cimek és
csomagok kerllnek be az OPAC-ba és hany fel-
hasznalas jelent majd vasarlast. Az is el6fordulhat,
hogyha a konyvtar nem tudja tobb példanyban
biztositani egyes e-kdnyvek elérését, akkor a fel-
hasznalé is megvasarolhassa 6ket azonnal sajat
pénzén. A kdnyvtaraknak a modern idék elvarasai-
val egyutt kell valtozniuk, mobil eszk6zokdn is a
felhasznaldik rendelkezésére kell bocsataniuk a
tartalmakat.

A kdnyvtaraknak nem kell megvarniuk az e-kdnyvek
értékesitésének ,végleges” iizleti modelljét. Ahogy a
kiadok termékei egyre inkdbb a digitalis és mobil
vilag felé mozdulnak el, ugy kell a kényvtaraknak is
Uj és kreativ utakat talalniuk a tartalomszolgaltatas-
ban, és egyutt kell mikddnituk a kiadokkal az araza-
si és vételi modellek kidolgozasaban, hisz a kdnyv-
tarak a kiadok komoly piacat jelentik.
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