Szakkonyvtar nyilt Pesten a
holokausztrol

Zsiray-Rummer Zoltan — 2016.09.03. 02:57

Az a demokracia, az a nemzet tud erds lenni, ame-
lyik multjanak minden percével szembe tud nézni —
hangsulyozta a Holokauszt Szakkdnyvtar és Olva-
s6terem megnyitdjan tegnap az Emberi Eréforras-
ok Minisztériumanak allamtitkara.

Rétvari Bence hozzatette: Magyarorszag rengete-
get vesztett minden egyes honfitarsunkkal, aki a
vészkorszak aldozatava valt, és a torténteket ki
kell beszélni. Szita Szabolcs, a Holokauszt Emlék-
kbézpont igazgatdja hangsulyozta, hogy az intéz-
mény fontos eszkdze az antiszemitizmus elleni
kizdelemnek, amelyben a korméanyzat zér6 tole-
ranciat hirdetett. Az 1990-ben alapitott, mintegy
kétezer kotetes, féleg maganadomanyokbdl 6sz-
szedllt gyGjtemény mostantdl mindenkinek hozza-
férhetd, az intézmény tdbb anyagot szeretne az
interneten is hozzaférhetévé tenni.

Tovabbi informaciok:
http://magyarhirlap.hu/cikk/65113/Szakkonyvtar_nyil
t Pesten_a_holokausztrol#sthash.bK7PWzRi.dpuf

/Forras:
http://magyarhirlap.hu/cikk/65113/Szakkonyvtar_ny
ilt_Pesten_a_holokausztrol/

(F. Iné)

Szerzoi jogdijas médiatartalmak?
A Google és a Facebook nem igy
latja

BITPORT2016.09.02.PIACI HIREK

Az eurdpai kiadévallalatok olyan er &8s szerz 6i
jogokat akarnak a sajat médiatartalmaikra, mint

ami az el 6addkat, lemezkiadékat, m dsorszol-
galtatokat megilleti. Kérdés, hogy ezzel célt
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érnének-e a két legf é8bb cimzettnél a Google-nal
és a Facebooknal.

A két amerikai technoldgiai Oriassal egyszer mar
probalkoztak a német és spanyol médiacégek, az
egyiknek még id6 elétti teljes kapitulacio, a masik-
nak a spanyol nyelvii Google News bezarasa lett a
vége. Ugy tlnik azonban a fiaskok utan sem adjak
fel az eurdpai kiaddk. Ha torik, ha szakad, pénzt
akarnak kapni azért, hogy exkluziv tartalmaik ma-
sodkozlésben megjelennek a kiilénféle hirszemlé-
z6 és tartalomaggregéator oldalakon is. Ebben a
konstrukcioban a két legfontosabb fizetévendég
jelenleg a Facebook és a Google lenne.

Egységfrontba tomoriinek

Céljaik elérésére az elmult honapokban egység-
frontot alkottak az eurOpai kiadok, hogy egyesiilt
erével vegyék fel a harcot a digitalis duopolium
ellen. A Business Insider értesiilése szerint harom
konzorcium all a Briisszelnek benydijtott javaslat
mogott.

A Juno projektbe a The Daily Mirror, a The Teleg-
raph, a The Guardian, a The Sun, a The Daily Mail
és a Metro, valamint a Daily Express és a Daily
Star tulajdonosai szalltak be augusztus elején.

Ennél valamivel kordbbra, jlniusra datalédik a
német konzorcium létrejétte, ebben az Axel Sprin-
ger, és a Der Spiegelt kiadd Gruner + Jahr, a
Bertelsmann csoport és mas kiadok vesznek részt.
A csapat Németorszag 10 legnagyobb kiadojabdl
nyolcat képvisel.
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Pangea szovetségnek hivja magat a tavaly marci-
usban grindolt konzorcium, amelyben alapitéként
olyan nagy nevek talalhatok, mint a The Guardian,
a Reuters, a Financial Times, utobbi a transzatlanti
barattal, a CNN-nel egyutt, sét késébb az Econo-
mist is csatlakozott hozzajuk.

Félszaz éves védelmet akarnak

A licendij fizetési kotelezettséget el6ird javaslatuk
nem kispdlyas, a kiaddk egyenesen 50 évre sz06l6
szerz6i jogokat akarnak. Az elképzelés mar Brisz-
szelben van, ahol az uniés miniszterek inkabb
hitenék a kedélyeket, szerintik a gyorsan avuld
tartalmakra tekintettel a jogvédelem legfeljebb egy-
Ot év kozotti idétartamra szoljon.

A médiakiadok a kilonféle videoplatformokat a
YouTube mellett példaul a Vimedét és a
Dailymotiont is koteleznék arra, hogy osszak meg
bevételeiket mindazokkal, akik az oldalaikra anya-
got téltenek fel, legyenek azok akar hétkdznapi
emberek. (Erre egyébként az éles verseny miatt
maguktol is rakényszeriilnek a szolgaltatok.)

Az Eurdpai Bizottsag el6tt 1évd javaslat egyben azt
a kényes kérdést is feszegeti, hogy igazabdl kié a
tényleges hatalom a kiaddplatform kapcsolatban.
Vajon a tartalomgazda kiadoké, amelyek ily médon
népszerlsitik a platformokat, vagy a platformoké,
amelyek massziv olvasoi tbmege ezen a modon
éri el a kiadok oldalait?

Veszedelmes ellenfelek

A valasz tobbek szerint nyilvanvaléan az utébbiak-
nak kedvez®, amin nincs is mit csodalkozni, miutan
a két technoldgiai mamut mara valéban hatalmas
befolyasra tett szert a digitalis vilagban. Lényegé-
ben a globdlis online reklampiac (Kinat kivéve)
tavalyi novekedésének minden szazalékpontja a
két tarsasagnal landolt — allitja a Pivotal Research
elemzdje az Economist hetilapban. Az idei év elsé
negyedévében pedig a Facebook és a Google
zsebébe vandorolt a vilag online reklambevétel-
ének a 85 szazaléka — ezt a Morgan Stanley szak-
értéje mondta a Times magazinnak. A két tarsasag
digitalis vilagban meglévé dominancidjat erésiti,
hogy tulajdonosként ugyancsak ott vannak az in-
ternet tiz legmeghatarozobb kereséjében is.

Ezek ismeretében meglehetésen veszélyes jaték-
nak tinik tartalomhoz k6t6d6 licencdijakkal fenye-
getni a Google-t és a Facebookot. A konszenzusra
torekvés helyett a technolégiai ériasok azonnal

leallithatjak latogatoik tovabbiranyitasat a kiadoi
oldalak felé. Ez pedig komoly érvagas lehet utéb-
biaknak, mivel mint az az egyik legutobbi nemzet-
kozi felméréshdl is kiderul, a médiacégek forgal-
manak atlag 40 szazaléka az emlitett két vallalat
héalézatarol érkezik.

Arra, hogy a Google és a Facebook milyen ered-
ményesen szallt mar eddig is szembe a médiacé-
gekkel, tobb példa is van a multbol. A Google mar
emlitett németorszagi és spanyolorszagi valaszlé-
pése mellett a legnagyobb kdzosségi oldal gazdaja
is megtette a magaét. A Facebook fokozatosan
véltoztat kivalasztasi algoritmusan, ami tenden-
cibzusan a céges posztok megjelenési esélyét
rontja, ezzel ma mar az organikus (azaz nem fize-
t6s) elérés hatékonysdga szinte a nullara csok-
kent. Azzal pedig, hogy bevezette az azonnal elin-
dulo videdkat, leértékeli a szbveges tartalmakat és
arra készteti a kiadokat, hogy 6k is inkabb a dra-
gabb videds produkcidkat gyartsak.

Egylttm dGkddni nem kell félnetek jo lesz

Azért van pozitiv példa is a tartalomaggregatorok
és a kiadovallalatok kozotti kapcsolatra. Ebben
legutobb épp a Facebook volt a kezdeményezg, de
az egyuttmikodés ezen formajaban mindkét oldal
lelkesnek tinik. Nagyjabdl egy éve indult el az
Instant Articles, tobbek kozott olyan médiapartne-
rek bevonaséaval, mint a BBC, a National Geo-
graphic, vagy éppen a BuzzFeed.

A megoldas egy kilonleges fellletet biztosit a tarta-
lomgyartoknak, amelyet a felhasznalok a mobil al-
kalmazasban is azonnal meg tudnak nyitni. A cikke-
ket interaktiv elemekkel, azonnal indulé videdkkal,
forgathat6 térképekkel lehet szinesiteni, és a korab-
bi megoldasoknal sokkal gyorsabban letdltédnek.

Ez a latszélagos szimbiézis azonban veszélyeket
rejt magaban. A kozdsségi oldal ugyanis eddig mar
bizonyitotta, hogy a felhasznal6i érdekekre hivat-
kozva gond nélkil és meglehetésen siriin szabja
at mind a céges oldalak felliletét, mind az elérést
befolyasolo jatékszabéalyokat. Az egyoldalu fliggé-
ségbél eredd kockazati tényezd pedig nem hogy
nem tlnik el, de még er6ésddni is fog azokndl a
véllalatokndl, akik partnerként beszallnak az Ins-
tant Articles szolgaltatasba.

[Forras: http://bitport.hu/szerzoi-jogdijas-
mediatartalmak-a-google-es-a-facebook-nem-igy-
latja/
(F. Iné)
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