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ALISA AHMANN
- MODEL -

Alisa Ahmann career started late compared to other
models, but even this did not restrain her of ap-
pearing on the Calvin Klein catwalk in the autumn -
winter 2014-15 season as an exclusive model.
After opening the New York Fashion Week her
agents proved to be very selective with regard to
the European shows, delivering her with exclusives
contracts to the runaways of Jil Sander in Milan
and Dior in Paris. The German model is considered
to be as reincarnation of the 90s topmodels with
her feminine shape and today's typical 'beautiful’
face, which catapulted her to the list of 10 most
exciting new faces of the February season. Before
the major fashion shootings commence, Alisa will
have the cover of the Philosophy magazine. Similar
show selections have already been launched
a number of outstanding careers, and Alisa man-
agement’s selection suggests that she is one of the
most prominent faces in the coming years, who we
should be dealt with.

Alisa Ahmann karrierje mas modellekéhez képest
késén indult, viszont még ez sem jelentett akadalyt
abban, hogy a Calvin Klein kifutéjan a 2014-15
Gsz-téli szezonban rogton exkluzivként szerepeljen.
A New York Fashion Week legfontosabb bemuta-
téjanak megnyitasa utan lgyndkei nagyon szelek-
tivnek bizonyultak az eurépai bemutatdk tekinte-
tében, Mildndban a Jil Sander, illetve Parizsban
a Dior kifutdjanis kizédrdlagos szerzédéssel szerepelt.
A német modellt sokan a 90-es évek topmodell-
jeinek reinkarnacidjanak tekintik, ndies alakja és
a mai tekintetben tipikusan 'szépnek' titulalt arca
pedig maris a februari szezon 10 legizgalmasabb (j
arcainak listajara repitette. Miel6tt megkezd6édnének
a legnagyobb divatkampanyok fotdzasai, Alisa
a Philosophy cimlapjan teszi tiszteletét. Hasonlé
show szelekciék szamos kiemelked6 karriert inditot-
tak mar el, és Alisa menedzsmentjének valogatasa
arra enged kovetkeztetni, hogy az elkdvetkezd évek
egyik legjelentésebb arcaval van dolgunk.

MELODIE JENG
- PHOTOGRAPHER -

Melodie Jeng is one of the most known street style
photographers in New York. Such magazines and
blogs take partin his clientele as Elle Uk, Refinery29,
Details.com or Models.com. Through her lens we
can follow the fashion shows of the streets during
the fashion weeks from season to season. Thanks
to Melodie's restless personality and the passion for
style the most controversial outfits can’t be missed.
In the new issue of Philosophy Magazine she worked
as a world traveler photographer as well , but this
time in a totally new role, as she has changed the
streets to the apartments of the models. She made
a new collection about Hungarian models working
in New York, London, Milan, Paris and Budapest in
a way how we've never seen them before.

Melodie Jeng, a New Yorkban tevékenyked6 legelis-
mertebb street style fotésok egyike. Klientlrajaba
olyan divatmagazinok és neves divatblogok tar-
toznak mint az Elle Uk, Refinery29, Details.com
vagy a models.com. A viladg divatheteinek az utcan
zajlé fashion show-it szezonrél szezonra kovethetjik
nyomon lencséin keresztil és ebbdl Melodie nyugha-
tatlansdganak és street style iranti szenvedélyének
koszonhetéen nem hidnyozhatnak a legtobbet
firtatott outfitek sem. A Philosophy Magazine aktuéalis
szamaban is mint vildgjard fotds mikodott kozre,
azonban ezennel teljesen Uj szerepben, hiszen
a nagyvarosok utcait kedvenc modelljeink apart-
manjara cserélte. Teljes kollekcidt készitett a New
Yorkban, Londonban, Mildndban, Péarizsban és
Budapesten dolgozd magyar modellekrdl, ugy, ahogy
még sohasem lathattuk Gket.



IVETT ZAHORJAN
- JOURNALIST, BLOGGER -

Ivett Zahorjan journalist, adman, blogger. She took
a bachelor degree at the University of Debrecen,
now she is studying in Budapest at the specialization
of communication and media. Her writings were
published in more art and literary journals, the
editor of pop culture column of KULTer.hu, editor of
the Rebellive blog. She is mainly interested in non
mainstream fashion, underground culture, art and
late modern media environment. She captures the
happenings of underground culture or the latest col-
lections with detailed criticism and sophisticated
vision. In ourcurrent issue she is representing
herself, probably not for the last time, with her article
about the main female characters of street art.

K

-

Zahorjan lvett Ujsagird, rekldamszovegird, blogger.
A Debreceni Egyetem Magyar alapszakan szerzett
alapképzéses diplomat, jelenleg Budapesten tanul
Kommunikacié-és médiatudomany mesterképzésen.
irasai tobb képzém(vészeti és irodalmi szakfolyd-
iratban megjelentek mar, a KULTer.hu popkultira
rovatanak szerkesztdje, a Rebellive blog fészer-
kesztGje. F6ként a divat kevésbé mainstrem oldala,
azunderground kultira és mivészet, a késé modern
médiakdrnyezet érdekli. Részletes kritikaival és
kifinomult latdsmddjaval az underground kultlra
mozzanatainak dbrazolasat, de akar legujabb kollek-
ciok elemzésétis szenvedéllyel és profeszionalisan
orokiti meg. Aktualis szamunkban a street art ndi
képviselGirdl készitett cikkével képviseli magat,
valészinlileg nem utoljara.

BENCE BAKONYI
- PHOTOGRAPHER -

Pictures of Bence Bakonyi carry the symbols of
freedom, lightness and transubstantiation, under
youthful and contemporary aesthetics there are
deeper content layers. Body and soul - in his pictures
these two interwave and their fusion manifests in
a specific imagery: human is integrating into the
environment, body is stretching or the black guy
appears onthe white rock as a dark gate. The created
drama is dissolved in clear spaces or in the aest-
hetics made by color stripes, rendering his works
easily acceptable. Liberal spaces of his pictures and
elements that crossing through real life and fantasy
turn away from everyday problems and shepherd our
thoughts to more general questions of human being.
Despite of his young age Bence is very successful,
his pictures are famous in the Asian market. Good
examples for this are the exhibition in the Pantocrator
Gallery in Shanghai or the one in the Artify Gallery
in Hong Kong.

Bakonyi Bence képei a szabadsag, a kdnnyedség és
az atlényegiilés szimbélumait hordozzdk magukon;
kortars és fiatalos esztétikajukon feliil mélyebb tar-
talmirétegeket rejtenek. Test és lélek - képein e két
minGség 6sszefonddik és fuzidjuk sajatos képiségben
manifesztalédik: a tajba beépiil az ember, kiterjesz-
tédik a test vagy éppen a fehér sziklan tinik fel sotét
kapuként az emberalak fekete foltjanak parja, mely
vonzza azt. Az igy keletkezett drdmaisag feloldddik
avildgos terekben vagy éppen a szinsavok teremtette
esztétikdban, konnyen befogadhatdva téve munkait.
Képeinek nagyvonald terei, a valdosag és fantazia
kozott ativeld tartalmi elemei elfordulnak korunk
napi gondjaitdl, az emberi lét sokkal altaldnosabb
és emelkedettebb kérdései felé terelik a gondola-
tainkat. Bence fiatal kora ellenére sikert sikerre
halmoz, képeit az dzsiai piacon is szivesen latjak,
erréltaniskodik a sanghaji Pantocrator gallery-ben
rendezett vagy a jelenleg is tartd, hongkongi Artify
gallery-ben lathat¢ kiallitasa is.
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HIGGS

The Hercegprimas street grows more beautiful and
stylish with every day. The area around the Basilica
isturning into an elite district of its own, which also
hosts the newly opened Higgs Field. We can think of
itasacommunity project space also serving coffee,
furthermore a contemporary gallery focusing on
videos and installations. With our basic code-break-
ing skills we can interpret the logo as such: play
button, skull, coffee, dreams. These signs surely
have clear connections to their programs, yet what
we can certainly state is that they like to experiment.
It was also here where we could witness the work of
Dalma Devenyi DLA, which is basically a mirror room
allowing you to try on the collections of Je suis belle.

FIELD

A Hercegprimds utca egyre szebb és egyre stiluso-
sabb. A Bazilika kdrnyéke lassan onallé elit-negyeddé
valik, ebben a kdrnyezetben nyilt meg a Higgs Mezé.
Ertelmezhetjiik kozosségi-projekt térként kavézasi
lehetéséggel ellatva, valamint kortadrs mdvészeti
galériaként, ami a videdra és az installaciokra
fokuszal. A galéria logdjat alapszintl jelmegfejtési
képességekkel megaldva igy tudjuk értelmezni: play
gomb, koponya, kavé és atomok. Ezek nyilvanvaldan
jelentenek valamit a programjaira nézve, azt biztosan
allithatjuk, hogy szivesen kisérleteznek. Dévényi
Dalma DLA munkajat is itt probalhattuk ki, mely
alapvetéen egy tiikorszoba volt, ahol a Je suis belle
kollekcidit lehetett felprobalni, és a végeredmeénye
egy kaleidoszkop-tér lett.
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PALOMA

Budapest Paloma, aka creative contemporary
project; three active words from the everyday
life of Budapest. At a closer look, fortunately we
also found a real aim behind the words, and that
we found in a 120 years old Wagner house close to
our heart, in Kossuth Street which is longing for
resurrection. The area is still marked by the heavy
traffic waves coming from Buda, yet the facades are
changing and the side streets are already ruled by
pedestrians and cyclists, project offices and newly
opening restaurants. Through all this we get to
a forgotten yet wonderful world formerly operated
under the name Paloma Mall. In 2014 it reopens
as an open workshop and event space which
addresses tourist. What does it offer? The ideas and
works of young local makers, artists and designers.
The projectis only at the very beginning, yet we trust
it will develop into something really good.

Paloma, azaz kortars kreativ projekt, harom aktiv
sz6 0sszekdtve Budapest életébGl. MGogotte szeren-
csére konkrét célt talalunk, és aztis egy sziviinknek
kedves ires 120 éves Wagner-hazban, az éledezni
vagyd Kossuth Lajos utcdban. A kérnyéket még
mindig a Budardél atzaduld autds forgalom hatarozza
meg, am a homlokzatok alakulnak, a mellékutcdkat
mar sétaldk és biciklisek uraljak, projektirodak és
éttermek nyilnak. Innen tériink be egy elfeledett,
csodas vilagba, mely valamikor Paloma lizlethaz
néven mikodott. 2014-ben kiallitotérként, nyitott
mihelyként és rendezvényhelyszinként nyilt meg
Ujra, és kifejezetten a turistakat szélitja meg. Hogy
mit mutat nekik? Fiatal hazai alkotdk, mivészek
és tervez6k munkait, otleteit. Még csak a kezdet
kezdeténél tart a projekt, mi pedig teljes bizalmat
szavazunk nekik.
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Aairon, the label from Budapest producing unique
handmade t-shirts used to be on online sales, yet now
we'll get the chance to experince their minimalistic
designs from the close. The brand was founded in
2009 by 3 young designers with the aim of flooding
the hungarian market with unique messages and
related minimalistic design via their t-shits. Since
than they have provided us with many collections
and collaborations, therefor it was due time that
they open their first shop in Hungary. The showroom
is located in the center of Budapest on Madach
square, on the first floor of the designers’ favourite
bar called Telep. The shop is open for customers as
of mid-march and besides other brands it carries
the entire collection of Aarion.

Az Aarion, a kézzel készilt egyedi polék budapesti
markaja eddig az internetes értékesitésben bizott,
most azonban lehetdséglink lesz testkozelbdlis meg-
ismerni egyedi, minimalista designjukat. A marka
2009-ben alakult harom magyar fiatal kezdeménye-
zésére, akiknek céljuk volt, hogy a magyar ruhapiacot
egyedi tizenetekkel és letisztult mintadkkal arasszak
el poléikon keresztiil. Azéta megannyi kollekcidt és
kollaboraciét hoztak el nekiink, igy jocskan eljott
az ideje annak, hogy megnyissak elsé lzletiket
Magyarorszagon. A showroom Budapest kézpontjaban,
a Madach téren kapott helyet, a tervezék egyik kedvenc
helye, a Telep baremeletén. Az lizlet marcius kdzepétdl
ladtogathatd, és tovabbi tervez6k darabjai mellett
az Aarion clothing teljes kinalatat vonultatja fel.

CIRCUS

The bar and restaurant Circus opened its doors in
the beginning of march in the middle of Liszt Ferenc
square’s vibrant gastro whirlabout. The for the
area sofar atipical ruinpub atmosphere was
achived through the complete restructuring of
a previous restaurant with the help of Zsili Babos’s
artistic team. Besides homey flavours it is mainly

the respective enterieur that attracts people.

The unique furniture, the elephant on the ceiling
and the acrobat dancing above our heads make
this place the newest addition to the mixed breed
of gastronomy and art.

A Circus névre keresztelt bar és étterem marcius
elején nyitotta meg kapuit a Liszt Ferenc tér gasztro-
némia-forgatagaban. A kornyékre eddig nem jellemzé
romkocsmahangulatot egy korabbi étterem teljes
revitalizalasaval érték el, Babos Zsili képzédmdivész
és csapata, a Munkacsoport segitségével. A hazias
ételek mellett leginkdbb az altaluk kialakitott enteriér
az, ami idevonzza a latogatdkat. Az egyedi butorok
mellett a plafonon helyet kapd elefant, vagy a fejiink
folott tancolo artista teszi ezt a helyet a gasztrondmia
és a képzémiivészet keresztezésébdl sziiletett helyek
legljabbikava.

words by ANNA KUDRON, ESZTER BOLDOV
photos by ROLAND RAB
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FASHION
WEEK
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WORDS BY ESZTER BOLDOV
PHOTOS BY DAVID AJKAI

Toni&Guy Fashion Week Budapest, the most awaited
event of the hungarian fashion scene is suprising
us with exciting collections of hungarian designers
each season. Thanks to this report, you can be
updated about all the creations for the spring-
summer season.

KATA SZEGEDI

Grunge immoderate individuality is a constantly
recurring momentum in the fashion world’s since
the 90's. Countless interpretation has been
released in different parts of the world, this time
in Budapest. Kata's tricky compositions are the
core of the collection in this season too, but its
cosmopolitan, free-spirited woman power and
charisma are interpreted this time with spon-
taneous waist leather belts, oversized necklaces
and other leather details. The at home notoriously
abstract called print supply arrived with the clear
intention to change plain garments with their ext-
ravagant expressionism. Decisiveness, dynam-
ism and openness for spontaneity, Kata Szegedi,
spring-summer, the 2014th.

A grunge zabolazatlan individualitasa a 90-es évek
Ota folyamatosan visszatéré mozzanata a divatvilag
Ujabb és Ujabb alkotasainak. Szamtalan értelmezését
bontogattdk mar a vilag kiilonboz4é pontjain, ezen
alkalommal Budapesten. Kata trilkkds kompoziciéi
természetesen ebben a szezonban is a kollekcid lelkét
adjak, de a kozmopolita, szabad szellem{ né erejének
és karizmajanak lizenete ezen alkalommal a spontan
a derékra kanyaritott bérovek, a tulméretezett nyak-
ldnc és a bdrrészletek feladata. Az itthon joggal
hirhedtnek nevezheté absztrakt printek utanpot-
ldsa is megérkezett azzal a nyilt szandékkal, hogy
még tobb egyszerlien csak ruhanak nevezett darabot
valtsanak fel az extravagans expresszionizmusukkal.
Hatarozottsag, dinamizmus és a spontaneitas iranti
nyitottsag, Kata Szegedi, tavasz-nyar, 2014.



JE SUIS BELLE

From the freezing Budapest suddenly in the middle
of a summer vacation, we are on the Italian coasts
walking in clothes with peachy tones and light
components, which can be even more adorable only
with some sneakers. Ease, optimism, practicality
and an imaginary travel into the early centuries of
Italy could mean the inspiration for the designer
duo of Je Suis Belle, and as the ultimate moment
of this the girls of Je Suis Belle were sent down
the runway. The collection, instead of assimilating
into the current monochromatic trends, gives
continually positive pulse with the color and shades
of yellow and also with its comfortable solutions.
Experimenting with patterns has not been charac-
teristic for the designers so far, but this time two
perfectly fitting traditional motives were incor-
porated, namely by the photography’s of Marton
Perlaki. Before the angelic silhouettes and the
appearance of doves would make the collection too
sweet, the flash of dog heads under the layers of
the dresses smuggles extravagance in the picture.

A fagyos Budapestrél hirtelen egy nyari vakacio kellés
kdzepébe csoppentiink, azolasz partokat jarva ruhaink
lide tonusait és konnyed komponenseit mar csak
atornacipd teheti még szerethetébbé. Gondtalansag,
optimizmus, praktikum és a korai olasz szdzadokig
torténd képzeletbeli utazas jelenthette a Je Suis Belle
tervezéparosa szamara az inspiraciot, melynek végsé
mozzanataként a Je Suis Belle lanyokat a kifutdra
kildték. A kollekcid ahelyett, hogy belesimulna
az aktualis monokrdm trendekbe, sziintelen pozitiv
pulzaladst éreztet a sarga szin kiilonb&zé arnyalata-
ival és komfortos megoldasaival. A mintakkal valé
kisérletezés eddig nem volt jellemz6 a tervezékre,
de ezen alkalommal a kollekciéhoz két tokéletesen
passzolo, tradicionalis motivumhoz nyultak vissza
Perlaki Marton fotografidinak felhasznalasaval.
Miel6tt a darabok angyali sziluettje és a galambok
képe azt eredményezné, hogy a kollekcid mar-mar
tul bajos, a ruharétegek alél felvilland kutyafejek
az extravagancia mellett kialtanak.



ANDA

The sophisticated dynamism of Anda Emilia’s brand
conquests since April last year on the Hungarian
Fashion Week. The atmosphere of her show cap-
tivated the audience of Toni and Guy several time
since that, interpreting the harmony of clean cuts
and playful bold forms in a quiet, dreamlike world.
Last year the artistic material compositions con-
sisted of monochrome sets, but this time colors like
orange or navy also played key role, appearing on
the headgear as well. The masterful combination
created by the mystery of hats, cut out dresses and
etheric semi-transparency bring the modern woman
to the catwalk, who has the charming symbiosis of
mystery and sensuality. | had to realize that Emilia
creations definitely make us feel the presence of
the international fashion in Hungary.

Anda Emilia brandjének szofisztikalt dinamizmusa
mar tavaly aprilis 6ta hodit a magyar divathéten.
Bemutatdinak atmoszféraja azota tobbszor hosszu
percekre lebilincselte a Toni and Guy kdzdnségét,
csendes, alomszer( vildgdban vonultatva felard oly
hosszu ideje jellemzd letisztult darabok és a merész
formakkal valo jaték kozti harmadniat. A tavalyi
évben monokrom szettek emelték a matéridk
mUvészi kompozicioit, ezen alkalommal azonban olyan
szinek is feliitotték a fejliket, mint a narancssarga
vagy a sotétkék, és visszakdszontek a fejfedékon is.
A kalapok kredlta titokzatossdg és a ruhdk merész
kivagasai, konnyed attetszésége egymast brilidnsan
kiegészitve hozzak el a kifutéora a modern nét, ki
a misztikum és az érzékiség szimbiodzisaval blvol
el. Ra kellett jonniink, hogy - tobbek kozott - Emilia
kreacioi éreztetik veliink a nemzetkozi szintl divat-
tervezés magyarorszagi jelenlétét.




NUBU

Unbiased we can state that NUBU’s constructivism
and graphic lines proved as direct hit for many
years, at least in the Hungarian Fashion. The role
of architectures becomes clearer on the pieces,
and not only in terms of trace. After the previous
panel house patterned dresses, on the catwalk of
Toniand Guy the silhouettes of the urban sculpture
park of Dunaujvaros can be discovered. In addition,
a new component was smuggled into the strictly
constructed pieces. The NUBU wearer feel simul-
taneously the positive impression and freedom of
sporty, combined with the luxurious feelings owing
to the leather and precious materials. However
the stability characterizes the brand in terms of
colors, but the Swarovski crystals glittering of
the pulsating purple material breathes life into
the collection. The designers ladies did not fritter
away the accessories either, handbags and clutch
are the cherry on top.

Elfogulatlansag nélkil allithatjuk azt, hogy a Nubu
konstruktivizmusa és grafikus vonalai évek ota
telitalalatszerlen rohanjak le a magyar divatvilagot.
Az architektlrat egyre egyértelmibben jelenitik
meg a darabokon, lathattunk mar panelhdzmintas
ruhdkat az ezek inspiralta vonalak mellett, de
a Toni and Guy kifutdjan most éppen a dunaujvarosi
szoborpark sziluettjeit lathattuk viszont. Emellett
egy Ujabb komponenst csempésztek a szigoruan
konstrualt darabokba. A sportos elemekkel a Nubu
visel6jének kisugarzasa és nyitottsdga egyre csak
emelkedik, mig a finom b6rok és nemes anyagok
mindezt a luxus érzésével spékelik meg. A brand
darabjainak stabilitdsa szinek vonatkozasaban sem
mutat valtozast, &m a csillogo, Swarowski kristalyok
felhasznalasaval készilt bordd matéria liktetése
élettel tolti meg a kollekcidt. A lanyok kiegészitdk
terénsemaproztak eladolgokat, ataskak és clutch-ok
kifinomult pontot tesznek fel az i-re.



USE

Esther, Andras and Attila, the designer trio of
USE was clearly inspired by the "70s fashion and
architecture of Budapest when creating their spring
collection. The plenty of small references - such
as the altered image of the Statue of Liberty, or
printed image of the contemporary architecture
so typical walls - leads to the conclusion, that
the designers want to dress us into our mothers
loved clothes, of course with some USE screws.
By rethinking of the perforated materials, here
and there cleaved surfaces and sporty items that
appear in the trend of the mentioned era, placing
USE pieces in such context, that can be a perfect
complementary of the basic pieces of a bold,
extravagant urban woman's wardrobe. The match
of fresh colors and silhouettes created engaging
atmosphere on the runaway of Budapest Fashion
Week and also in the heart of longing for nostalgia.

Eszter, Andras és Attila, a USE tervez6harmasa idén
tavasszal a 70-es évek Budapestjének épitészete,
illetve divatja sugallta inspiracié nyoman haladt
a kollekciéo megkomponaladsaban. Rengeteg aprd
elem - mint példdul a Szabadsag-szobor alteralt
képmasa vagy a korabeli épitészetre oly jellemzd fal-
fellletek nyomtatott képe - enged arra kdvetkeztetni,
hogy a tervezék anyadink imadott ruhadarabjaiba
oltoztetnek minket, természetesen mindezt egy kis
USE-os csavarral. A lyuggatott anyagok, itt-ott kiha-
sitott ruhaelemek és az emlitett korszak trendjében
megjelend elemek sportos kontextusban valé Ujra-
értelmezése a USE darabjait a merész, extravagans
varosin6 ruhataranak alapdarabjait tokéletesen kie-
gészit6 ékkovekké teszik. Az iide szinek és magukkal
ragadé sziluettek varidnsa lebilincselé atmoszférat
teremtett mind a Budapest Fashion Week termében,
mind a 70-es évek utdn nosztalgidzok szivében.



ARG S5 s

NANUSHKA

Not that Nanushka, alias Szandra Sandor, had to
prove after her success in recent seasons that she
has the place in the cream of Hungarian fashion,
but with this collection she again managed to fas-
cinate her fans with her usual charm. In addition
she presented one of the biggest surprise of the
Hungarian Fashion week: the leopard pattern.
The sensuality and cheeky daring message of this
print was brought easily into harmony with modest
colors and silhouettes, thus bringing eclecticism
down the runway, one of the essential elements
of the urban trends. The wildcat pattern appears
with low-keyed cut and the athletic details, such as
baggy sweaters, shorts and workout pants giving
the advanced comfort of the collection.

Nem mintha Sandor Szandrdnak, azaz Nanushkanak
az elmult szezonban elért sikerei utan bizonyitania
kellett volna a magyar divat élvonaldaban vald
létjogosultsagat, ezzel a kollekcioval ismét sikeriilt
elblvélnie rajongdit a mar megszokott nanushkas
bajjal, tette mindezt Ugy, hogy taldn téle lathattuk
a Budapest Fashion Week egyik legnagyobb megle-
petését. Leopardminta. Az érzékiség és szemtelen
bevallaléssag lizenetét kozvetito printeket a tervez6
konnyen harmoniaba hozta a szerény szinekkel és
sziluettekkel, elhozva ezzel a kifutdra az eklektikat,
az urban trendek egyik esszencialis tényezdjét.
A vadmacskak mintaja visszafogott szabasokban
jelenik meg, az atlétikus részletek, mint példaul a b6
puldverek, shortok vagy tréningnadragok, a kényelem
érzetével toldjak meg a kollekciot.



47

EDITORS
MARKET

PHOTO

GYORGY KAROLYI
FASHION EDITOR
ESZTER BOLDOV
STYLING

ANGELIKA HAVETTOVA
DAVID KELE

@NEAT STYLIST SCHOOL

PERFUME BY VIKTORIA MINYA


http://viktoriaminya.com/fr/

A
_ . A
P

BAG BY DORA ABODI

>
[sm)]
—
<C
N
<C
—
—
oD
-
>
o
wn
i
o
I
(7]



http://doraabodi.com/
http://www.juliakaldy.com/

CLUTCH BY BEANGO EARRINGS BY VANDA FERENCZ



http://ferenczvanda.hu/
http://www.beango.nu/

53

CHANGES
IN THE
SYSTEM

WORDS BY ESZTER BOLDOV
PHOTOS BY MELODIE JENG



The 2014th February fashion weeks have brought
major change in the model business, which poses
serious challenges the greatest fashion designers,
models and model agents and this challenge will
probably continue. According to the CFDA regula-
tions models under the age of 18 cannot work on
runaway or only when complying with very serious
rules, which can transform the market in a few years.

The law, which delighted many professionals was
filed by New York City mayor before this year's New
York Fashion Week, states inter alia, that the young
models can not work during school time earlier than
5am and it was not allowed to work at night after 10
pm either. A supervisor should always present during
the show or shooting as well as a person capable to
provide first aid should be always at hand. The total
working time should not be longer than 8 hours and
the models shall not start work again earlier than 12
hours elapsed since the end of the previous day's work.

In addition to the hours-regulation the use of
underage models also have significant additional
expenditure for designers. The new law was received
by fashion professionals with mixed feelings, as
one agent of New York Fusion stated on the subject:
"l personally believe that these rules will help to
regulate and have better control of fashion industry

happenings. Draws everyone's attention to the
fact, that these girls are underage, so more action
can be implemented to protect these young girls.
‘According to Sara Ziff, head of the organization cal-
led Alliance, in accordance with the Model Law be
able to end youth models exposure to sexual abuse
and exploitation, but probably the new rules will have
further affect in the fashion business.

The majority of people think the life of the fashion
industry professionals and models interchangeably
of comfort, luxury and glamour and the key problem
liesin the fact, that the newly discovered 13-14-year-
old models think the same. From school get into the
whirl of world of fashion, majority of them do not
notice, that the photography or the dressing was
extended more than 12 hours or the agency ‘acciden-
tally’ have not calculated their wage in proportion of
the real working time. Lot of young girls terminate
their studies because of the runaways, but only few
of them are running into a career, which guarantees
the coveted income for a lifetime.

In my opinion, the financial question and the stressed
work pace are only the tip of the iceberg, rather
below the surface, the psyche of young girls made
it necessary to establish these new regulation in the
processes. Of course, itis not easy for the competent
quarter to communicate this to the outside world,
beside the much shocking and more important topic
of sexual abuse and exploitation, which the truth is,
hardly occur in the New York market.

Az 2014. februaridivathetek komoly valtozast hoztak
magukkal a modellszakméaban, mely mind a legna-
gyobb divattervezéket, mind a modellligynokdket és
modelleket komoly kihivasok elé allitotta és fogja
allitani a jovében. A CFDA rendelete, miszerint 18
éven aluli modellek nem, illetve csak nagyon komoly
szabalyok betartdsa mellett léphetnek kifutdra,
néhany éven belil teljesen atformalhatja a piacot.

A torvény, melyet sok szakmabeli 6romére az idei
New York-i divathét el6tt iktatott be New York polgar-
mestere, kimondja tobbek kdzott azt, hogy a kiskord
modellek iskolaid6ben nem allhatnak munkaba haj-
nali 5-nél kordbban és nem dolgozhatnak este 10 ora
utdn sem. Egy felligyelé6nek mindig a helyiségben
kell tartézkodnia a bemutato vagy fotézas alatt, és
egy elsésegélyt nyljtani képes szakember is mindig
kéznél kell, hogy legyen. A munkaidé nem lehet hosz-
szabb 0sszesen 8 dranal, és az el6z6 napi munka
végezte utadn csak 12 éraval allhat Ujra munkaba
amodell. Amunkadrak megszabasa mellett a kiskoru
modellek alkalmazasa jelentds tobbletkiadassal is
jar a tervezék szamara.

Az Ujtorvényt a divatszakmabeliek vegyes érzelmek-
kel fogadtdk,a New York-i Fusion Models ligynoke
a kovetkezdket nyilatkozta nekilink a témaban:
.En személy szerint Ggy gondolom, hogy ezek
azeldirasok segitenek egy kicsit jobban szabalyozni
a dolgokat és iranyitani a divatszakma torténéseit.
Mindenki figyelmét felhivtdk arra, hogy ezek a lanyok
kiskortak, igy végre olyan intézkedések torténhet-
tek, amelyek megvédik a fiatal ldnyokat.” Sara Ziff,
a Model Alliance nevl szervezet vezetdje szerint
ezzel a torvénnyel véget tudnak vetni a fiatalkord
modelleket érd szexudlis bantalmazasoknak és
kizsakmanyolasnak, de valdszinlileg az Uj szabalyok
ezen tilmenden is fognak hatni a divatszakmara.

Az emberek tébbsége szerint a divatszakmabeliek
és modellek életét a kényelem, a fénylizés és a glamur
jellemzi, és a legnagyobb problémanak az bizonyul,
hogy ezt a 13-14 éves Gjonnan felfedezett modellek
sem latjak masképp. Az iskolapadbdl a divatvilag
forgatagaba csoppenve tobbségiiknek fel sem tlnik,
hogy a fotdézas vagy a ruhaproba mar vagy 12 érdja
hazoédik, vagy hogy az igyndksége ,véletlenil” nem
a munkaidejével ardnyosan szamolta ki a bérét.
Rengeteg fiatalkord lany vet véget tanulmanyainak
a kifutok vilagaért, kozilik csak kevesen futnak be
olyan karriert, hogy ez egy életre biztositsa nekik
az ahitott jovedelmet.

Véleményem szerint az anyagi kérdés és feszitett
munkatempd csupan a jéghegy csucsa, sokkal
inkabb a felszin alatt, a ldnyok pszichéjében zajlé
folyamatok tették szilkségessé az Uj szabalyozast.
Természetesen ezt az ebben illetékes szervezetnek
nem egyszeri a kiilvilag felé kommunikalni, sokkal
megkapdbb és fontosabb téma a szexualis bantal-



For many may seem surprising that only 50-60 percent
of the model work is physical work. The remaining
energy is to be invested in shaping the personality
and charisma of the model, which is more important
factor in case of younger people than in the older
ages. In a world where the driving force is women's
sexuality and charisma it may be hard to imagine
that almost a child, teen models represent the ideal
body. The designers are also aware that it is absurd
and impossible, so nowadays especially those models
can succeed, who already have the sexual confidence
and radiations, which are rarely typical to their peers.

The restrictive labor laws have the key significance
not for these few models, but those colleagues, for
whom these features should be planted by their
agents within a few months before their debuts, right
after they were rived from the school. Immediately,
another follows the first shock of the fashion industry,
which is caused by the huge expectations set by the
fashion houses and casting directors, on the other
hand by the identification of expected roles on these
castings. In such situations, almost only that moment
matters when a new model enters the room, where
those professionals, who are extremely sensitive
for these signals, make the life-changing decisions.

The school girl meanwhile is struggling to bury the
former selfs and earlier fears deep, to show the

mazas és a kizsdkmanyolas, amely igazsag szerint
a New York-i piacon aligha fordul eld.

Sokak szdmara hangozhat meglepden az a tény, hogy
a modellek munkajanak mindossze 50-60 szazaléka
fizikai munka. A maradék energiat mind a modell
kisugarzasanak és személyiségének formalasara
forditjak, ami a fiatalkoruak esetében még fontosabb
tényezd, mint az idésebb korosztalynal. Egy olyan
vildgban, ahol a n6k kisugarzasa és szexualitasa
a mozgatd erd, nehéz lehet elképzelni, hogy szinte
gyerek, tini modellek képviselik az idealis testet.
Atervezdk is tisztaban vannak vele, hogy ez abszurd
és lehetetlen, ezért ebben a korban féleg azok
a modellek tudnak érvényesiilni, akik mar eleve
rendelkeznek azzal a szexudlis kisugarzassal és ma-
gabiztossaggal, amely kortarsaikra ritkan jellemzé.

A kiskoru modellek foglalkoztatasa nem is ezt
a néhany modellt érinti, hanem azon kollégandiket,
akikbe mindezeket a tulajdonsagokat az igyndke-
iknek néhany hdnappal kifutés debitalasuk elétt,
6ket az iskolapadbdl kiragadva kell beletaplalniuk.
A divatszakma altal gyakorolt elsé sokkhatast
régton egy Ujabb koveti, melynek okozoi egyrészt
a divathazak és casting directorok altal felallitott
hatalmas elvardsok, masrészt azokkal a szerepekkel
valé azonosulas, melyeket a lAnyoknak egy castingon
fel kell vennitk. Ilyen magassagokban szinte csak

fashion houses only the potential topmodel. Of course
these tensions cannot be eliminated completely
neitherin case of 18-year-old and older models, but
the new law is a clear indication, that the dangers
threaten the young girls at the beginning of their
careers have been discovered and emergency
response and facilitattion have been launched to
address. "l believe that this legislation will have
a profound positive impact on the profession and
help lenghten the modeling career. Girls with more
experience will be able to launch their carreer with
more confidence and act more matured when inter-
national market opens to them.” - said Roman Young,
New York agent of Wilhelmina models.

Since the appearance of Kate Moss, who turned to
be muse of fashion houses with the age of 16, hund-
reds of underage models walked up and down on the
runaway and become role models of teenagers just
like them. These girls are perhaps not mentally pre-
pared for this role, do not have the mature thinking
would be required in this position, therefore cannot be
assured, what they will share with the outside world in
interviews and on the web - which is an accelerating
problem because of the expansion of the social media.
Of course, this phenomenon is not only a fashion
typical, but maybe with the spread of older models the
mediated message would be more streamlined and
responsible. The models already gained experience
in life could represent the latest trends in front of
the cameras not only with their appearance, but also
show example for the next generation.

One of the main characteristics of the fresh and young
faces dictated trend in recent years was that fashion
houses demanded the right for launching a top
model’s carrier, offering exclusive contracts to the
new faces who just debuts on the brand’s catwalk.
On each show often 5-10 new faces are deployed, who
later for some reason did not prove to be adequate
to represent the most renowned fashion houses. In
a season only 2-3 models of the fashion week’s flood
is able to later become supermodel and the others
are forgotten slowly. However with narrowing the
number of available models with the mentioned the
criteria their carrier is expected to be somewhat
extended, as well as the fashion houses and casting
directors must make prudent decisions when choos-
ing the faces of the season. The biggest brands will
deploy the same faces in their shows, so the begin-
ners will have harder time to get this kind of jobs.

To prolong model’s career is not the only reason for
the legislation. It has been debated for long time,
whetheris the right thing to deploy zero sized models
tointroduce the next season’s trends, communicating
the slimness of al6 years old girl is the trendy.
Except the Barcelona Fashion Week it failed to adopt
these governing laws, so apparently the fashion
professionals have resigned to see curved forms on

az a pillanat szamit, mikor egy Uj modell belép
a casting termébe, ahol azilyen kisugarzasokra leg-
érzékenyebb szakemberek egy életet megvaltoztato
dontései sziiletnek.

Aziskolas lany ekdzben azért kiizd, hogy korabbi énjét
és félelmeit eltemesse jo mélyre, hogy a divathaz
csak a leend6 topmodellt ldssa. Természetesen
18 éves és annal id6sebb modellek esetében sem
kiszobolhetdk ki teljesen ezek a fesziiltségek, de
az Uj torvény egyértelmien jelzi, hogy felismer-
ték azokat a veszélyeket, amelyek a fiatal lanyokat
fenyegetik karrierjik kezdetén, és hogy megkezddédtek
azintézkedések helyzetiik kezelésére és megkdnnyi-
tésére. ,Ugy gondolom, hogy ez a szabalyozas komoly
pozitiv hatdssal lesz a szakmara és segit hosszabb-
ra nyGjtani a modellek karrierjét. A modellek tobb
tapasztalattal fognak rendelkezni, mikor megnyilik
el6ttik a nemzetkdzi piac, érettebben, tobb élet-
tapasztalattal a hatuk mogott és magabiztosabban
lesznek képesek elinditani karrierjiket" - arulta el
nekiink ezzel kapcsolatban a New York-i Wilhelmina
Models tigyndke, Roman Young.

A 16 évesen divathazak mulzsajava avanzsalt Kate
Moss feltlinése dta a divathdzak kifutdin tobb szaz
kiskori modell sétalgatott fel-ala, majd valt velik
hasonlé koru tinilanyok balvanyava. Olyan modellek
lettek példaképek, akik még talan pszichésen fel
sem késziiltek arra, hogy egy ilyen poziciot téltsenek
be, nem rendelkeznek kiforrott gondolkodassal, igy
abban sem lehetlink biztosak, hogy a vilaghalén
vagy interjuikban mit osztanak meg a kilvilaggal.
A kiilonboz6 kozdsségi oldalak elterjedésével ezek
alanyokegyretobbdolgotoszthatnakmegrajongdikkal,
a vellik valé kommunikacio egyre konnyebbé valik,
igy a probléma is egyre fokozodik. Természetesen
afentijelenség nem csak a divatszakmara jellemzg,
de taldn az idésebb modellek térhoditasaval a mo-
dellszakma altal kozvetitett Gzenetek is kiforrottab-
bak, felelésségteljesebbek lehetnének. Az életbenis
tapasztalt modellek allhatnanak a kamerak elé, akik
nemcsak a kiilsejikkel képviselik a legujabb trendet,
de példat is mutatnak az 6ket kdvetd generacidonak.

Afriss és fiatal arcok diktalta trend egyik legfébb jel-
lemzdje az elmult években az volt, hogy a divathazak
maguknak kovetelték a topmodellek karrierjének
elinditasat, kizarolagos szerzédéseket kinalva az (j
arcoknak, akik ennélfogva csak az adott marka kifu-
tojan debitalhattak. Egy-egy bemutatd gyakran 5-10
olyan uj arcot is felvonultat, akik késébb mégis va-
lamilyen oknal fogva nem bizonyulnak megfelelének
arra, hogy a top divathazakat képviseljék. A divathetek
modelldradatdboél szezononként 2-3 modell alkalmas
arra, hogy késébb a szupermodell statuszba lépjen,
a tobbiekré6l pedig szép lassan elfeledkeziink. A kri-
tériumok szigoritdsaval azonban a rendelkezésre alld
modellek szama is csdkken, igy varhatéan karrierjik
is hosszabbodik valamelyest, hiszen a divathazaknak



the catwalks. However, the new regulation will force
designers to deploy older, more feminine models,
which may mean, that girls hip circumference might
cross the magic 88 centimeters. Delighting idea, but
looking at the selection of this season’s model proves
it was still possible to find adult girls, whose waist
is almost aligned with the hips. Time will only show
whether the cream of the fashion knowingly converts
the body-image trend according to their taste, or the
previous seasons castings were only a coincidence.

The regulations temporarily apply only models
working in New York, therefore raises the question,
why are we talking about the restructure of global
fashion industry? First, because in each season
New York is the first station of fashion weeks, so
usually new faces, which are expected to dominate
the catwalks of the world, appear here first. On the
other hand, because of the large American city is
the place where everything is in touch, the greatest
photographers and fashion houses carries out the
most notable shootings, which is the most important
stepping stones for emerging models after the series
of fashion weeks. It is still not clear, that the rest of
the market will follow the example of New York and ab-
stain of using minor's models, or take over the role of
topmodel factory leaving room for the debut of minors.

It can easily happen, the reduction and control of the
fashion industry means a new dawn for the models
employment. Much less face-to get know from the
New York catwalks and if this effect will be applied
in the European markets, the models will be treated
as celebrities rather than only mannequins of the
latest fashion houses. The congestion and disorder
prevailing the catwalks of the great cities fashion
weeks can be replaced by faces of supermodels, who
spend their well deserved place on the catwalk and
in front of each camera.

és casting directoroknak megfontoltabb dontéseket
kell hozniuk, mikor kivalasztjdk a szezon arcait.
A legnagyobb markak ugyanazon modelleket fogjak
felvonultatni bemutatdikon, igy a kezdéknek is ne-
hezebb lesz bekeriilni az ilyen jellegl munkakra.

A modellek karrierjének szabalyozasa mellett tobb
okaisvan annak, hogy ennek a rendeletnek meg kel-
lett sziiletnie. Evek ota folyik a vita arrdl, vajon helyes
dolog-e .nullds” méretd modelleken felvonultatni
akovetkez6 szezontrendjeit, azt az lizenetet kozvetitve,
hogy most egy 16 éves lanyéhoz hasonlé karcslisag
a trendi. A barcelonai divathéten kiviil mashol nem
sikeriilt bevezetniaz ezt szabalyozd torvényeket, igy
latszélag a divatszakmabeliek beletorédtek, hogy
még egy ideig nem lathatnak telt formakat a kifutokon.
Azonban ezzel a szabalyozassal, ami nem enged kis-
koruakat szerepelni, a tervezék kénytelenek lesznek
idésebb, azaz nGiesebb modelleket alkalmazni, ami
végre azt jelentheti, hogy a lanyok csip6jének kdrmé-
rete atléphetia blivos 88 centimétert. Elgondolasnak
nagyon jo, azonban az idei szezon modellvalogatasa
azt bizonyitja, hogy még a nagykoruak kozott is
sikerilt olyan lanyokat talalni, akiknek dereka szinte
egy vonalba esik a csip6jével. Hogy csupan véletlenrdl
van-e szd, vagy a divatvilag krémje tudatosan alakitja
igy a testkép-trendet, az majd a kovetkezd szezonok-
ban fog igazan megmutatkozni.

A szabalyozast egyeldre csak a New Yorkban dolgozd
modellekre alkalmazzak, itt vetodik fel a kérdés,
hogy akkor miértis beszéliink a divatszakma globalis
atformalédasarol? Egyrészt azért, mert minden
szezonban a divathetek sorozatdban New York
az elsé allomads, igy rendszerint itt tnnek fel azok
az Ujarcok, akik avilag kifutoéit varhatoan uralni fogjak.
Masrészt pedig azért, mert az amerikai nagyvaros
az a hely, ahol minden szal dsszeér, a legnagyobb
fotosok és divathazak mind itt bonyolitjak le legfonto-
sabb fotdzasaikat, amelyek egy divathét-sorozat utan
a kovetkezd kiugrasi lehetéséget jelentik a feltorekvd
modelleknek. Szintén megvalaszolatlan kérdés marad
az, hogy a tobbi piac is kdvetni fogja-e a New York-i
példat és tartozkodik a kiskori modellek alkalmaza-
satdl, vagy pedig atveszi a topmodellgyar szerepét és
teret enged a kiskorUak debiitalasanak.

Nagyon kdnnyen eléfordulhat, hogy a divatszakma
szlkitése és szabalyozasa egy Uj korszak eljovetelét
koveteli meg a modellek foglalkoztatasat illetden.
Joval kevesebb arccal ismerkedhet meg a vilag
a New York-i kifutdkrol, és ha ez a hatas az eurdépai
piacokon is érvényesiilni fog, akkor a modelleket
sokkal inkabb celebritasként fogjak kezelni, mintsem
a divathazak legljabb probababajaként. A nagyva-
rosok divatheteinek kifutdin uralkodd zsufoltsagot
és rendezetlenséget felvalthatjdk a szupermodellek
arcai, akik megérdemelt helyiiket toltik be minden
egyes kifutdn és kamera eldtt.
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BEN KOROS

AN
AWARD
WINNING
START

Benedek Kéros is only 23, but against his young
age he has already won the attention of the fashion
business. He is the youngest hungarian designer
with a Red Dot award, his works were published
by numerous foreign magazines and we can meet
his materialized plans on the streets as well.

Kéros Benedek még csak 23 éves, fiatal kora ellenére
azonban maris nagy hirnévre tett szert a design
vilagdban. A legfiatalabb magyar Red Dot dijas forma-
tervezd, akinek a munkait tobb kiilfoldi design magazin
is publikalta mar és megvaldsult terveivel az utcdkon
sétalva is taladlkozhatunk.




L
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Do youremember when did you decide that you want
to be adesigner?

When | was a child | wanted to be an inventor, but |I've
been always loved drawing. | was in my second year
in high school when my father told me that there is
a profession which unifies all of this, the designing.
That was the point when | started to attend a drawing
school and prepare myself consciously to this career.

Now You are in your first year at the master educa-
tion of MOME (Moholy-Nagy University of Art and
Design Budapest) How can You summerize your past
3 years at the university?

MOME has a really great athmosphere, | love it.
| adopted several friendships and professional con-
nections during these years, also with students from
otheryears and other specializations. Communication
and cross-training possibilities between different
specializations is really great. MOME is a very inspi-

"y

Emlékszel arra, hogy mikor fogalmazdédott meg ben-
ned, hogy a formatervezéssel szeretnél foglalkozni?

Kicsi koromban feltalald szerettem volna lenni, de
mindig is szerettem rajzolni. Tizedikes lehettem,
amikor édesapam mondta, hogy van egy szakma,
ami mindezeket egyszerre magéaba foglalja, a forma-
tervezés. Ekkor kezdtem el rajziskolaba jarni és
tudatosan készilni erre a palyara.

Most vagy elsé éves a MOME (Moholy-Nagy
Miivészeti Egyetem / Moholy-Nagy University of
Artand Design Budapest) mesterképzésén, forma-
tervezo szakon. Hogyan foglalnad 6ssze az elmult
harom éved az egyetemen?

A MOME egy igazan nagyszer( kozeg, nagyon sze-
retem. Szdmos barati és szakmai kapcsolatom
alakult itt ki az évek alatt, a mas évfolyamokra
és szakokra jardkkal is. Nagyon klassz a szakok
kozott mikoddé kommunikacid és atjarhatdsag.

rational environment for me. When | had to choose
university | only knew that I'm interested in design.
As You could hear everywhere that MOME has the
best design education, | decided to apply to MOME.
On the university the first 3 basic years are followed
by a 2-year master education. The bachelor pro-
gramme is the preparatory programme of the master
years, some kind of theroetical and practical foun-
dation. On the master level we build more difficult
and complex systems, there is much more seri-
ous research behind our works and we need deeper
knowledge. The approaching method and the solution
process is more multiple.Here the accent is on the
problem solving approach, sustainability has to be
basic. At the end of the three basic years we had to
put together a portfolio, and the two years master
education will be closed with the thesis.

Have you already thought about the topic of you
thesis?

We already had to start thinking about it, but | don’t
have exact plans. | would like to design something
that resolves a social problem or maybe something
that is in connection with cycling, because it has
always been my hobby. | have a plan to design
a bycicle as well once.

At MOME already during the university years
numerous students become succesful. How can your
teachers handle this success? Do they support You?

There are a lot of abitious students at the university
and fortunately on our specialization our teachers
support us to use the attained knowledge in the real
life as well. We have already had (and we have also
now) projects, when a company get in touch with the
university (or the university start these projects)
and we're working on that excercise during the
semester. My project, The ,snail” dog poop dustbin
was born this way as well. The plan was made for the
tender of the local government of the 12th district.
The substance of the conception was that You can
throw out only dog poop collected with bag. This
step can prevent that the people fullfill the bins with
household and uncalssified waste. The user has to
take in the bag through the gap on the top of the bin,
designed especially for this purpose.

Beside your university courses do you usually sub-
mit other tenders?

No, because | don’t like writing tenders. Fortunately
| have several projects now, so | wouldn't even have
time for that.

After all there was a tenderin in which you were
participated of your own motion. In 2012 as one of
the youngest hungarian designers you get the most
noted designer recognition, the Red Dot award. Tell

A MOME egy nagyon inspiralé kdrnyezet a szamomra.
Mikor egyetemre kellett jelentkezni engem maga
a formatervezés szak érdekelt, és mivel Ggy élt
a koztudtaban, hogy a MOME-n van a legjobb
ilyen képzés, ide felvételiztem. Az egyetemen
a 3 éves alapképzést (BA) egy 2 éves formatervezd
mvész (MA) mesterképzés koveti. Az alapképzés
- Ugymond - a mesterképzés el6készitdje, annak
gyakorlati és elméleti megalapozasa. A mester-
képzésen mar bonyolultabb, komplexebb rend-
szereket épitink, a munkdk mogott komolyabb
kutatas van, és mélyebb ismeretekkel kell rendel-
keznlink. A megkdzelités moddja és egy probléma
megoldadsan valé gondolkozas itt mar egy sokkal
osszetettebb folyamat. A mesterképzen a hangsuly
a problémaorientalt szemléleten van, a fenn-
tarthatésdg - dgymond - alap kell, hogy legyen.
A BA képzés végére a harom év munkajaboél egy
portfolidt kellett 6sszedllitanunk, a kétéves MA
képzés zarodik majd a diplomamunkaval.

Gondolkoztal mar a diplomamunkad témajan?

Mar most el kellett kezdenilink gondolkozni ezen, de
még nem tudom pontosan. Olyan dolgot szeretnék
majd tervezni, ami valamilyen szocialis problémat
old meg; vagy esteleg valamit, ami a kerékparozassal
kapcsolatos, mert a bringdzas mindig is nagy hobbim
volt. Viszont ebben nehéz djat kitalalni és tervezni.
Tervezem, hogy a jovGben tervezek egy biciklit!

A MOME-ré6l mar az egyetemi évek alatt tehetséges
fiatalok keriilnek ki. Mit szélnak a sikereidhez/
sikereitekhez a tanarok? Tamogatnak?

Elég sok az ambicidzus didk az egyetemen, és
szerencsére a mi szakunkon a tanaraink is nagyon
tamogatjak, hogy kezdjlink valamit az itt tanultakkal
avald vildgban. Tébb olyan feladatunk is volt (és van
most is), amikor az egyetemet megkeresi egy cég egy
palyazattal (vagy ezeket a projecteket az egyetem
inditvanyozzal, és egy féléves targy keretein beldl
ezen a feladaton dolgozunk.

A “Csiga” kutyapiszok-gy(jté kuka tervem is igy
sziiletett. A terv a budapesti XII. Keriileti Onkor-
manyzat megbizasabdl késziilt. A koncepcio lényege,
hogy kizardlag szabalyosan, zacskoval 6sszegyjtott
kutyapiszkot lehet beledobnia kukaba. igy elkeriilhetd,
hogy a tarol6 id6 eltt haztartasi és vegyes hulladék-
kal teljen meg. A felhasznalénak a zacskot a tet6-
lemezen erre a célra kialakitott résen kell bevezetnie
az edény bedobdnyilasaba.

Az egyetemi palyazatos targyakon kiviil szoktal
palyazatokon indulni?

Nem, mert nem nagyon szeretek palyazni. Szerencsére
tobb munkam is van, igy leginkdbb idém nem lenne ra.

Mégisvanegypalyazat,amindnszantadbolindultal.






me more about this! From where did you get the in-
spiration to entry? How did you see your chance and
what did You feel when You realized that You won?

Let me start at the end, | was really happy, when
| knew that | won. This was a huge recognition for
me. This was a luxury watch conception with 3 clock-
face-tape going around your wrist. In this case the
application was the following: we had to enroll an
existing work and then pay the registration fee.
First it turned out that I'm a finalist then | got an
email notification that my work won the first prize.
| was so blessed.

As | was looking through your works | had found
so many things: Rollent Concept (2013), Apple
iDraw Concept (2013), Thumb System (2013),
Stentor Speaker (2012), Golden Era - vinyl player
concept (2012), your Red Dot awarded Clock watch
from 2012 and at least three cycling projects.
In addition you've designed a tool for blind people
which makes it easier for them to find their things.
I think we can say that you have a productive
3 years behind You.

At the university our task was to plan a human
powered vehicle. | designed a collapsible scooter
which is faster than the original one and it can be
taken up to tramas the choice of collapsible bycicle.
The speaker made for MEdion Deutschland, which
is based on a new hybrid acustic model provides
clean and powerful sound with little energy. The
Golden Era is a record-player concept, which
becomes as basical as possible thanks to the
circulating interfa and the USD pickup.

These works were made for the university or your
own projects or maybe requests from real life?

All togehther. Almost all of them were school
projects, but for example the new tool for blind
people was half a real job and half a hobby.
Fortunately | have real paid orders but these are
less exciting things. Though | don’t want to speak
too soon but not a long time ago I've started to work
on an application. Also this one is a tool helping
for people but | don’t want to tell more about this,
| hope we are going to hear about it soon.

Apropos of your thesis you’ve mentioned that the
fact to design something useful is very important
for you. What kind of things would you like to design
the most in the future? Articles for personal use
or luxury pieces?

Well, you can sleep better if you are working on some-
thing useful during 10 hours per day. In my opinion
those would be the most needed items which can
add something to the quality of our lives, which can
make our lives better. | would like to deal with thing

2012-ben az eddigi legfiatalabb hazai forma-
tervezoként kaptad meg avilag egyik legnevesebb
formatervezési dijat, a Red Dot dijat. Mesélj
kicsit errol! Hogy jott az dtlet, hogy benevezel
a versenyre? Milyen esélyeket Llattal és hogy
érezted magad, mikor megtudtad, hogy nyertél?

Kezdeném a végén, nagyon oriiltem, amikor megtud-
tam, hogy nyertem. Hatalmas elismerést jelent ez
aszamomra. Ez egy luxus kardra-koncepcid, harom
a csuklo koril forgd szamlapszalaggal. A palyazat
ebben az esetben Ugy miikoddtt, hogy egy mar meg-
lévé munkat kellett benevezni, kifizetni a nevezési
dijat, majd elészor kiderilt, hogy dontés vagyok,
azt kovetéen pedig egy e-mail-ben értesitettek, hogy
az én munkam nyert. Nagyon boldog voltam!

Ahogy nézelodtem a munkaid kozott elég sok
mindent talaltam: Rollent Concept (2013), Apple
iDraw Concept (2013), Thumb System (2013),
Stentor hangfal (2012), Golden Era - vinyl player
concept (2012), a Red Dot dijas Round-the-Clock
karorad 2012-badl, és még vagy harom kiilonb6z6
bringas projectet. Mindezek mellett vakoknak is
terveztél egy eszkozt, mely megkonnyiti a targyaik
megtalalasat. Azt hiszem joggal mondhatjuk, hogy
elég termékeny 3 év all mogotted!

Az egyetemen emberi erdvel hajtott jarm( tervezése
volt a feladat. Egy dsszehajthatd lépegetdrollert
terveztem, amivel a rollernél gyorsabban lehet
haladni, de fel lehet vinni a villamosra - az 6ssze-
csukhato kerékpar alternativajaként.

A Medion Deutschland részére készilt hangfal-
koncepcid,amelyegydjhibridakusztikaimodelltalapul
véve kevés energiaval ad tiszta, erds hangot.
A Golden Era egy lemezjatszd koncepcid, amely
a kering6 interface-nek és az USD pickup-nak
koszonhetden valik annyira egyszer(vé, amennyire
csak lehet.

Ezek a munkak az egyetemre késziiltek, sajat pro-
jectjeid, vagy a valod vilagbol érkezett felkérések?

Is-is. Ezek szinte mind egyetemi feladatok voltak,
de a vakos project példaul egy félig hobbi, félig
valos munka. Emellett szerencsére vannak valéds,
fizetett megbizasaim is, de ezek talan a kevéshé
izgalmas dolgok. Habar, nem akarom elkiabalni, de
nemrégiben elkezdtem egy alkalmazason dolgozni,
ez is egy embereket segitd termék, de errél most
még nem is szeretnék tobbet beszélni, remélem
hallunk majd még a jovében réla.

A diplomamunkad kapcsan is emlitetted mar, hogy
fontos szamodra, hogy olyan dolgot tervezz, ami
hasznos. Milyen targyak tervezésével szeretnél
a jovoben leginkabb foglalkozni? Hétkoznapi
hasznalati vagy luxus?

like this. Of course it doesn’t mean that | wouldn't
design a mobile, because the job is job.

Tell me something about your actual work, the
tool that helps blind people to be unattached.
What’s this exactly?

It actually started when my girlfriend got a design-
ingproject at the university, where they have been
working with blind people. An idea came into my
mind and I've started to work on that. | invented
it in 1-2 weeks then in another 1-2 weeks | made
the modeling. At this moment it’s just a conception,
now two processes are taking places: developing
and prototyping. The goal would be to create a truly
working product, which after the testing - if people
like it and it works well - can be released and avail-
able for puchase.

What would be your dream job? Is there any
company where you would like to work? Have you
ever thought about starting an own one?

The current planis to make a studio, first alone and
later with my girlfriend. Now the apartmentis under
constructions. Fortunately we have requests, so
we try to undertake as many as we can then we will
see. We want to stay in Hungary, but it will turn out
what kind of opportunities we will have int he future.
| wouldn’t exclude the possibility of moving abroad,
but now for me it's only an exciting opportunity.

What are the most actual things in your life?
I'm working on the re-design of a russian slide-pro-

jector. In addition school and the building of our
studio is in progress also at this moment.

Hat, Ugy alszik az ember a legjobban, ha olyannal
foglalkozik napi 10 6rat, aminek van értelme. Ugy
gondolom, a legnagyobb szlikség azokra a targyakra
lenne, melyek hozzatesznek valamilyen mddon
az életmindséginkhdz, melyek segitségével jobb
lehet az életiink. Ilyenekkel szeretnék foglalkozni.
Ez persze nem azt jelenti, hogy nem terveznék meg
egy Uj telefont példaul, hiszen a munka az munka.

Mesélj kicsit az egyik aktualis munkadral,
a latassériiltek onallosagat segito eszkozral.
Miis ez pontosan?

Ezigazabdl Ugy kezd6dott, hogy a bardatnémnek volt
egy tervezési feladata az egyetemen, ahol vakokkal
dolgoztak. Eszembe jutott egy otlet, elkezdtem rajta
gondolkozni, 1-2 hét alatt kitalaltam, a kdvetkezd 1-2
hétben pedig megmodelleztem. Jelenleg ez még csak
egy koncepcid, most a fejlesztés és prototipizalas
folyamata zajlik. A cél az lenne, hogy egy valésan
mikodo terméket hozzunk Létre, ami a tesztelések
utan - ha az emberek szeretik és jol mikodik -
forgalomba keriiljon és megvasarolhato legyen.

Mi lenne almaid munkaja? Van olyan cég, ahol
szivesen dolgoznal? Esetleg sajat cég alapitasan
gondolkoztal mar?

A jelenlegi terv az, hogy csinadlunk egy studiot,
kezdetben én, majd a baratnémmel kdzdsen.
Epp a lakas atalakitasa zajlik. Szerencsére vannak
megkereséseink, Ugyhogy egyel6re igyeksziink
erénknek megfeleléen minél tobb munkat elval-
lalni, aztdn majd meglatjuk, hogyan tovabb. Most
Magyarorszagon tervezek/terveziink maradni, de
majd kideril, hogy milyen leheté6ségek vannak.
A kilfoldre koltozés esélyét sem zarnam ki, de
most még inkabb csak izgalmas lehetdségként
gondolok erre, meglatjuk.

Mik most a legaktualisabb dolgok az életedben?

Amin most dolgozom, az a klasszikus orosz diavetit6
re-design-ja. Emellett egyetem és a studio felépitése
zajlik - jelen pillanatban szé szerint is.

words by ZSOFIA KOVI
image courtesy of BEN KOROS
portrait by ASTRID ALSZIK
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ILDIKO KELE
ARON BALAZS

PERFECT
TIE

Janett Prescott, the journalist of Knitting Industry,
in February 2014 reported from the Premiére
Vision Knitwear Solution that the range of knitwear
was grown to 20-40% within the category of ready-
to-wearin the past few years. There is no question
that this strongly developing segment is hiding
a crushing potential. Utilizing the fact, one of the
youngest and most promising brand of Hungary is
focusing to this material from season to season
in their collections and walks to the world wide
fame, to the direction of international markets.
This qualitative brand, which is well-known from
their streetwear style knitwear is operated by
the duo of the dreamer-natured Ildikd Kele and
finance expert Aron Balazs. Kele Clothing is be-
coming the more and more inevitable performer
of the international fashion business from day to
day. It's time to examine what makes so special
the brand ran by the lovers. Let’s split the brand
and see how the world of KELE is shaped by the
designer and what the business man thinks about
it’s current situation!

Janet Prescott, a Knitting Industry riportere 2014
februarjaban arrol tuddsitott a parizsi Premiere
Vision Knitwear Solution elnevezési rendezvényérél,
hogy a kotottaru aranya a divatipar ready-to-wear
Az erdteljesen fejl6dd szegmens tehat minden kétséget
kizaréan lehengerld potenciélt rejteget magaban. Ezt
kihasznalva, Magyarorszag egyik legfiatalabb és talan
legigéretesebb divatbrandje éppen a fentebb emlitett
anyaghasznalatot helyezi szezonrél szezonra kollekcioi
fokuszaba és menetel a vilaghirnév, a nemzetkdzi piacok
meghoditasa felé. A mindségi, streetwear stilusu kotott-
aruirol ismert kézkedvelt brand, a kot6 szakon végzett,
almodozo természetl Kele Ildiko és a kikemeény pénziigyi
vildgban érlelt, racionalista Balazs Aron lehengerl§
dudja altal mikodtetett KELE Clothing naprol napra
valik a nemzetkozi divatvilag egyre kikeriilhetetlenebb
szerepldjévé. Ideje megvizsgalni, mitdl is olyan kilon-
leges a szerelmespar altal mikddtetett divatmarka.
Bontsuk most ketté a markat és nézzik meg, hogyan
alakitja a KELE vildgat a tervezdnd, és mit gondol annak
jelenlegi helyzetérél az tizletember!




FROM FASHION ASPECT

Why knitting, why the designing of knitwear is the
thing in which You feel KELE Clothing can renew
from season to season?

Knitting is so exciting for me because i have the
chance not only design clothes but dream the raw
material, the texture of each piece. The advantage of
knitwear is that it's more comfortable for the wearer
as against the stiff tailor-made clothes. In addition
utilizing the different knitting methods very exciting
shapes can be created without tailoring. It's really
useful from the aspect of material saving, since there
is no sartorial waste and we can take out a lot of
cutting line and sewing if we preconceive the shape
on the knitting-machine.Of course it requires a lot
of experimentation but results in liberal solutions.

What do you think, the affection of knitwear will
be long-life or there is a chance that after a few
season You will build in other materials as well?

This is a never ending learning and experiental pro-
cess. The more i lose myself init, and i get to know
methods and techniques in the field of knitting, the
greater the love is. Of course it doesn’t exclude to
work with other materials since in our collection
there can be found sewn products but the main focus
is on the knitted garment. | really enjoy experiment
with exciting surfaces, strange color combinations,

DIVATSZEMMEL

Miért pont a koto szak, miért éppen a kotottaru
tervezése az, amiben ugy érzed, szezonrol szezonra
meg tud Gjulni a KELE Clothing?

A kot6s szakma azért rendkiviil izgalmas szamomra,
mert nemcsak egyszerlen ruhat tervezhetek,
hanem magat az alapanyagot, a kelme struktdrajat
is megalmodhatom. A kotdttaru elénye, hogy a merev
szabott konfekcidéval szemben sokkal komfortosabb
a viselGje szamara, hiszen strukturajabol adédoan
rugalmas. Emellett a kiilonboz6 kotésmddok fel-
hasznaldsaval nagyon izgalmas formakat lehet
létrehozni szabds nélkiil. Ez nagyon hasznos dolog
anyagtakarékossag szempontjabél, hiszen nincsen
szabaszati hulladék, valamint sok szabasvona-
lat, varrast kivalthatunk azzal, ha a format régton
a kotégépen alakitjuk ki. Ez persze elég sok kisér-
letezést igényel, de nagyvonali megoldasokat tud
eredményezni.

Mit gondolsz, a kotott kelme irant tanusitott szere-
lem megmarad, hosszu tavu lesz, vagy latsz némi
esélyt arra, hogy par szezon elteltével teljesen mas
alapanyagokat is beépitesz majd a kollekciodba?

Ez egy végtelen tanuladsi-tapasztalasi folyamat.
Minél jobban elmélyedek benne, minél tobb tech-
nikat és lehetéséget ismerek meg a kotés terii-
letén, annal nagyobb a szerelem. Persze ez nem



unusual proportions and knitting gives an endless
possibility to this.

How can the countrygirl of a little country get
totrade shows which deploy international fashion
brands? How does it feel to have a stand next
to them?

In factican owe to my partner, the brand manager of
KELE, that we take partin the world’s most famous
trade shows. At the beggining he has established our
business strategy and explored the trade shows that
are the most suitable for our brand, where we can
meet face to face our customers. | think if Aron would
not have found these opportunities even though
| make good clothes, probably KELE were still
unknown for foreign customers. For me it’s a huge
experience thatican present my collection together
with my favourite brands. Not only the different
brands and their designers, but also the audience
of these shows is very inspiring to me. In addition we
meet numerous nice and helpful people who share
their experineces with us and provide us a lot of
useful tips.

That’s interesting. So also these trade shows
influence You during the creation of a new collec-
tion. You are always ont he way, You are creating
new ideas, but how does Ildiko Kele start to design
the most fresh pieces?

Usuallyido noteven finish the actual collection, but
ialready knowwhatwill be the theme of the next one.
During the design process anything can inspire me.
The nature, my environment, a feeling, a person,
a story, a music, an activity or even a meal. The
goalistofind the balance between the new and the
traditional elements, the naturalness and urban
wear, to offer pureness, simplicity and a practical
costume, ignoring the unnecessary items. First
| find the topic, this often connect to a traditional
activity. | have been inspired by forest life and
hunting, our actual spring/summer collection is
visioned by the fishing experience ont he Lake
Tisza. For the designing of autumn/winter 2014
collection i used the grapes, wine and the atmo-
sphere, colors, motifs of vintage. Everytime i build
the process of designing around an experience,
a story. I'm collecting associations int he form
of colors, raw materials and surfaces then | pour
these into patterns and clothes.

You draw inspiration from quite a wide palette. From
all of them until now what was the most shocking
thing, sound, music or picture that has inspired You
in the creation of a collection?

The fishing-floaters. Aron really likes fishing, and
heis trying to take me with him as often as possible.
Buti t happens that i'm boring. In these casesitryto

zarja ki, hogy méas alapanyagokkal is dolgozzak,
hiszen a kollekcidinkban szerepelnek méteraru-
bél szabott-varrott termékek, de a fé6 hangsuly
a kotott ruhadarabokon van. Ugy érzem, hogy
a brand személyessége leginkabb ezekben érheté
tetten. Nagyon szeretek izgalmas feliiletekkel,
furcsa szinkombinacidkkal, szokatlan ardanyokkal
kisérletezni, és a kdtés ehhez végtelen lehet6-
séget nyujt.

Hogyan jut el egy apro orszag vidéki kislanya
a legnagyobb nemzetkdzi divatmarkakat felsorol-
tato trade show-kra, milyen érzés a legnagyobb
divatmarkak mellett standolni?

Valdjdban a paromnak, a KELE brand menedzse-
rének, Baldzs Aronnak készénhetem, hogy részt
veszink a vilag legismertebb trade show-in.
A brand indulasakor kialakitotta az Uzleti straté-
giankat és felkutatta, hogy melyek a marka bemu-
tatasara leginkabb alkalmas nemzetkdzi vasarok,
ahol szemt6l szemben taldlkozhatunk a megren-
del8inkkel. Azt hiszem, ha Aron nem talalta volna
meg ezeket a lehetdségeket, hidba készitenék jo
ruhdkat, a KELE nagy valészinliséggel még most
is ismeretlen lenne a kiilfoldi vasarlok szamara.
Oriasi élmény szamomra, hogy egyiitt mutathatom
be a kollekcidimat a kedvenc markaimmal. Nem-
csak a kiulénb6zd brandek és tervezdik, hanem
a kiallitdsokon megforduld kdzdnség is nagyon
inspiraléan hat rdm. Emellett rengeteg kedves,
segit6kész emberrel talalkozunk, akik megosztjak
veliink tapasztalataikat, és nagyon sok hasznos
tandccsal ldtnak el minket.

Ez érdekes. Ezek szerint akkor akar egy trade show
is hatassal van rad egy-egy Uj kollekcié6 megalko-
tasakor. Allandéan Gton vagytok, otleteltek, mégis
hogyan all neki Kele Ildiko a legfrissebb darabok
megalkotasanak?

Altalaban még be sem fejezem az aktuélis kollek-
ciét, de mar tudom, hogy mi lesz a kdvetkezének
a témdja. A tervezés soran barmi tud inspiralni.
A természet, a kdrnyezetem, egy hangulat, egy
ember, egy torténet, egy zene, egy tevékenység,
vagy akar egy étel. A cél: egyensulyt taldlni az dj-
donsag és a tradicionalis elemek, a természetesség
és a varosi viselet kozott, valamint letisztultsdgot,
egyszerliséget és praktikus viseletet kinalni,
mellézve a felesleges elemeket. Legel6szdr a témat
taldlom ki, ez gyakran kapcsolédik valami-
lyen tradicionalis tevékenységhez. Inspiralt mar
az erdei élet és a vadaszat, aktudlis tavaszi-nyari
kollekcionk a Tisza-tavi horgadszélményekbdl
merit ihletet, a 2014-es Gszi-téli ruhadarabok
tervezésénél pedig a sz6l6, a bor, a sziiret jelleg-
zetes hangulatat, szineit, motivomait hasznaltam.
Mindig valamilyen élmény, térténet koré épitem fel
atervezés folyamatat. Asszociacidkat gy(ijtok szinek,




enjoy the nature or i'm seeking amoung the treasures
of his fishing case. In such an incident i explored the
beauty of fishing-floaters, and thinking further this
experience i devoted a whole collection to the fishing
memories ont he Lake Tisza. This collection will be
in stores this spring.

You often point out in your interviews that the
nature, the beauty of the scene, and travelling has
a special place in your heart and in the spirit of
KELE. If this source of inspiration would disappear
somehow, what do you think from what did you draw
your inspiration?

Well, to tell the truth anything can inspire me, but
| don’t think that my love about the nature could
disappear at anytime. | always find something
exciting that motivates me to create new materials,
structures and shapes. Next to the nature music is
important for me as well. | listen and like varied
type of music. | adore the library-music of the 70s
(Alan Hawkshaw, Brian Benett, Roger Webb], but
| like listening contemporary instrumental music (for
example Takagi Masakatsu, Kashiwa Daisuke, Nils
Frahm, Olafur Arnalds, Téth Andras), electronic music
(Ceephax Acid Crew, Global Goon, Luke Vibert...)
and hip hop (0dd Future, Oddisee, Mos Def...).

Your life is going around KELE, You meet a whole
range of challenges every day. Now, let’s play
a little bit. What if You would get a chance to show
Your works to anybody in the well-known interna-
tional fashion industry and tell that person about
your future plans. Who would be that?

| would be very happy if i could show my works to
Motofumi Poggy Kogi, who is the director of United
Arrows & Sons and the supplier of United Arrows.
| love his style, he mixes excellent the classic mens-
wear with the different streetwear items. I'm sure
he would understand what KELE is about without
any explanations.

What do You think, Aron chose himas well if i would
ask the same question?

Yes, Aron likes him also but very likely he would add
Hirofumi Kurino fromUnited Arrows.

FROM THE POINT OF BUSINESS

The most interesting part of our conversation with
Ildiké was when she answered my question about
who would she choose as the honorary mentor of
the brand. She would shepherd the company to the
Japan-based United Arrows and she thinks that
You would chose the same direction. What do You
see in them, what common points can You discover
between KELE and UA that both of You would grab
that special chance with them?

alapanyagok, feliiletek formajaban, majd mintakba
és ruhaformékba 6ntom ezeket.

Elég széles palettabol meriteszihletet. Az eddigiek
koziil mi volt a legmegdobbentobb dolog, hang,
zene vagy kép, amely egy kollekcio megalkotasaban
inspiralt?

A horgasziszék. Aron nagyon szeret horgészni, és
prébal minél gyakrabban engem is magaval vinni.
En viszont eléfordul, hogy unatkozok. Ilyenkor vagy
a tajban gyonyorkodok, vagy pedig a horgaszla-
daja kincsei kozt kutakodok. Egy ilyen unatkozas
alkalmaval fedeztem fel a horgaszlszék szépségét,
majd tovabbgondolva a dolgot egy teljes kollekciot
szenteltem a Tisza-tavi horgaszemlékeknek, amely
pont idén tavasszal keriil majd az lzletek polcaira.

Nagyon sokszor hangstlyozod a veled készitett
interjukban, hogy kiemelt helyet foglal el szived-
ben és a KELE szellemiségében is a természet,
a taj szépsége, az utazas. Ha ez az inspiracios
forras valami okbol esetleg megsziinne, mit
gondolsz, mib6l meritenéd az ihleted?

Nos, valéjaban barmi tud inspiralni, azonban nem
hiszem, hogy a természet irdnt szeretetem valaha
is megszlinne, mindig taldlok valamiizgalmasat, ami
Uj anyagok, strukturak és formak megalkotasara
0sztonodz. A természet mellett a zene is nagyon
fontos szamomra. Nagyon sokféle zenét hallgatok
és szeretek. Odavagyok a hetvenes évek kdnyvtar-
zenéiért (Alan Hawkshaw, Brian Benett, Roger Webb],
de szivesen hallgatok kortars hangszeres zenéket
(pl. Takagi Masakatsu, Kashiwa Daisuke, Nils Frahm,
Olafur Arnalds, Téth Andras), elektronikus zenét [nagy
kedvenc: Ceephax Acid Crew, Global Goon, Luke Vi-
bert...] és hiphopot (0dd Future, Oddisee, Mos Def...] is.

A KELE koriil forog az egész életetek, megoldando
kihivasok egész soraval talalkoztok nap mint
nap. Na, akkor jatsszunk egy kicsit! Mi lenne, ha
lehetdoséget kapnal arra, hogy a mar unalomig
ismert nemzetkozi divatszakman beliil megmu-
tasd valakinek eddigi munkaidat és feltard eldtte
jovobeni terveidet. Ki lenne az?

Nagyon boldog lennék, ha megmutathatndm a ruha-
imat Motofumi Poggy Koginak, aki a United Arrows
& Sons igazgatéja és a United Arrows beszerzgje.
Imadom a stilusat, iszonyat jol keveri a klasszikus
férfioltozkodést a legkilonfélébb streetwear
elemekkel. Biztos vagyok benne, hogy kiilondsebb
magyarazat nélkil értené, mir6l szol a KELE.

Mit gondolsz, Aron is 6t valasztana, ha neki is
feltenném ugyanezt a kérdést?

Igen, 6t Aron is nagyon birja. De 6 valészintleg még
hozzacsapna Hirofumi Kurindt is a United Arrows-tél.

The UAis averyinteresting phenomenon itself. Poggy
and Hirofumi Kurino are two highly successful people
on their field. For us the most exciting part wouldn’t
be to get into their store (however we would be very
happy with that), but the formula and the reason of
the attraction is much more easier. Simply | would
be curious about their opinion and tips about building
the brand. Buyers and creative directors come and
go, some of them reach good results for one or two
seasons, they are hyped and copied. The gentlemen
mentioned by us has been in the business for a long
long time. It's very interesting that through their top
secret seventh sense they feel the winning items even
among the smallest and newest brands.

Kele Clothing has undoubtedly grown up to interna-
tional fashion industry. there is production behind
You, You are there on the biggest trade shows, You
know the the people moving the industry. Among the
young Hungarian brands You absolutely stand out
with the thing that as against the general practice
You knowingly, valiantly communicate the brand
to the enormous fashion sensitive markets with
fashion culture. Based on the experiences so far
does this brand building form work?

This is true. Since the beggining we are consciously
aiming to pay our attention to abroad. We knew that
introduction of our brand won’t be easy there but
we've believed all along that in KELE Clothing there
is that something that has to be known int he fashion
industry. We didn’t think it wondrous that someday
we can live from what we love. Now we can already
say that it was worth to stick our idea. We are lucky
that things are running in the way that we visioned
before at home. We have so much work that i gave
up my previous job and today i work in only KELE,
| don’t have time for anything else. There are more
and more positive feedbacks from resellers and we
are really happy that our clothes are in more places
worldwide. Of course we don’t want to forget about
the Hungarian market but since only the three of us
is working int he company sometimes wedon’t have
enough time for that.

Just like the knitwear manufacturer John Smedley’s
british brand You are working only with qualita-
tive raw materials and picked professionals but on
the other side with your fitting, your patterns and
campaigns you communicate to the most powrful
subculture, the growing generation, the bohemian,
the desirous, creative and young hipsters. Don’t
You afraid that once this generation will disappear
and there won’t be anybody who buy your clothes?

In the past few years interesting trends has been
strated in the fashion industry. The high end segment
has been expanded, several big luxury brands has
started to open to the cheaper price-category and
some of the medium category brands has opened

UZLETI SZEMMEL

Ildikoval valo beszélgetésiink egyik legérdekesebb
része az volt, amikor arra a kérdésemre valaszolt,
hogy kit valasztana a marka kvazi tiszteletbeli men-
toranak. 0 ajapan érdekeltségii United Arrows felé
terelgetné a markat, s szerinte te is ezt az iranyt
valasztanad. Mit lattok benniik, milyen kézds pontot
véltek felfedezni a KELE és a UA kozott, hogy egy
kivételes lehetdség vagy alkalom adtan mindketten
azonnal lecsapnatok rajuk?

A UA szerintem mar 6nmagaban egy nagyon izgalmas
jelenség. Poggy és Hirofumi Kurino pedig két rend-
kivil sikeres ember a maguk-maguk teriletén.
Szdmunkra igazabdl nem az lenne a legizgalma-
sabb, hogy bejutassam a KELE-t az lzletbe (bar
nyilvdn annak is nagyon orilnénk), ennél sokkal
egyszer(bb a képlet és a vonzodas miértje. Egysze-
ren kivancsi lennék a tanacsaikra, véleményikre
a brand épitéstilletéen. Buyerek és kreativigazgatok
jonnek-mennek, vannak akik egy-két szezon erejéig
jo eredményeket érnek el, hypeoljak, masoljak Gket.
Az altalunk emlitett Uriemberek viszont nagyon régoéta
ott vannak a szakmaban, valéjaban ez a divatcirkusz
az életik. Nagyon izgalmas, hogy szupertitkos he-
tedik divatérzékik révén még a legkisebb, legljabb
markak kozétt is megérzik mi lesz az igazan nyer6.

A KELE Clothing minden kétséget kizaroan felnott
anemzetkozi divatiparhoz. Van mogottetek gyartas,
ott vagytok a legnagyobb trade show-kon, ismeritek
a divatvilagot mozgato arcokat. A fiatal magyar
markak koziil tehat abszolut kitlintok az altal, hogy
szemben az itthon sajnos altalanos gyakorlattal,
ti tudatosan, batran egybol a divatra érzékeny,
adivatkultaraval rendelkezo oriasi piacok felé kom-
munikaljatok a KELE-t. Az eddigi tapasztalatok
alapjan bevalt ez a brandépitési forma?

Ez valéban igy van. A kezdetek 6ta tudatosan térek-
sziink arra, hogy figyelmink nagy részét kilféld
feléiranyitsuk. Tudtuk, hogy a markabevezetés kint
valészinlileg nem lesz egyszer( folyamat, de végig
hittlink abban, hogy a KELE Clothingban van valami
olyan plusz, amit meg kell ismertetni a divatiparral.
Nem tartottuk elképzelhetetlennek, hogy egyszer
majd abbol éljink meg, amit igazan szeretiink
csinalni. Ma mar elmondhatjuk, hogy megérte
kitartani az elképzelésiink mellett. Szerencsések
vagyunk, hogy ugy alakulnak a marka dolgai,
ahogy azt kordbban otthon vizionaltuk. Annyi lett
a munka, hogy én feladtam korabbi munkamat,
és ma mar kizarolag a KELE-ben dolgozom, masra
egyszerlen nincs idém. Egyre tobb a pozitiv
visszajelzés a viszonteladdk részérél, és nagyon
oridlink, hogy egyre tébb helyen aruljak a markat,
szerte a vildgon. Természetesen a hazai piacrol
sem szeretnénk elfeledkezni, de mivel 6sszesen
harman dolgozunk a KELE marka megismertetésén,



to the luxury line. As a result of this process a new
segment has borned: the luxury casual or casual
luxury. The two most succesfull of them is ACNE
as lifestyle brand and Carven which was a classic
luxury brand. The classic Parisian fashion house,
Carven, that was founded in 1945, changed tremen-
dously after GuillaumeHenry's arrival in 2009. The
brand, the products and the prices transformed
totally the brand has become one of the biggest
performer in the high-end category. Their products
can be reached in more than 400 multibrand stores
worldwide. The ACNE - as a traditional lifestyle
brand - also achieved similar success int he past
few years. Previously the big department stores were
selling almost only big and classical luxury brands
and we couldn’t find the products of any lifestyle,
denim and other casual companies there. But today
in these stores Nike and Kenzo are sold next to each
other. | just want to say that what we do is not unique.
It's a visible trend in which we are trying to fit in.
Our products will change in time for sure, as Ildiké
designs clothes which are likely wore by her as well.
As she is changing and her taste is changing over the
time our products will do the same.

Isn’tit dangerous to produce along taste? How much
do You pay attention to international trends?

For us it's important to keep in mind that we don't
prepare the products for ourselves. It's hard to
observe this. During the designing process usually
we ask the opinion of our partners, what is more
somtimes we ask our friends as well. The extended
designing process ensures that Ildiké won’t recline
upon her own taste but she takes into consideration
the preferences of customers as well. In addition we
pay attention also to the actual international trends.
When we are traveling abroad on the trade shows we
get a lot of inspiration how others imagine and see
the changing of fashion industry and mainstream.

Who's the boss of the team?
The creative or the business man?

There is no specific boss. Everyone has an own area
where he/she is the best. We try to fully accept and
respect the know-how of the other. Usually we try
not to chip on something that we don’t understand.
Obviously everyone has an opinion to which we also
give a voice but the decision is made by ourselves in
our own field. | think the two areas, creativity and
business, is equally important. What counts the most
to change the collection from season to season, show
always something new. At the same time we mustn’t
go too far with the new collection from the previous
one so Ildiké is paying attention simultaneously to
continuity and being always fresh, interesting and
new. In order to work this in a long term, somebody
has to sell the priducts.

igy gyakran nem jut annyi idénk Magyarorszagra,
mint azt szeretnénk.

A szintén kotottarut gyarto John Smedley brit
markajahoz hasonléan ti is kizarolag mindségi
alapanyagokkal és valogatott szakemberekkel
dolgoztok, szabasaitokkal, mintaitokkal és kam-
panyaitokkal azonban a klasszikus, id6tallo brit
markahoz képest ti mintha inkabb a jelenlegi
legerésebb szubkultirahoz, a most felnévekvo
generaciohoz, a laza, elvagyodo, kreativ hipster-
jegyeket magaban hordozoé fiatalokhoz szélnatok.
Nem féltek attdl, hogy egyszer esetleg megsziinik
ez aréteg és nem lesz kinek arulni?

Az elmult néhany évben nagyon érdekes folyamatok
indultak el a divatban. A highend szegmens kibéviilt,
tobb nagy luxusmarka elkezdett a kdzéparkategdria
felé nyitni, a kdzéparkategodria néhany szerepléje
pedig elkezdett a luxusmarkak felé kozeliteni. Ennek
afolyamatnak az eredményeként létrejott egy ..casual
luxory” vagy .luxory casual” szegmens. A két legsi-
keresebb szerepld taldn az ACNE mint lifestyle brand
és a korabban klasszikus luxusmarka, a Carven.
Az 1945-ben alapitott Carven mint klasszikus parizsi
divathaz hatalmasat valtozott Guillaume Henry 2009-
es érkezését kovetéen. A marka, a termékek és
az arak teljesen atalakultak, és mara a highend divat
egyik legnagyobb szereplgjévé valtak. Termékeik
viladgszerte tobb mint 400 multibrand bolt kinalata-
ban érhetdek el. Az ACNE pedig - mint hagyomanyos
lifestyle brand - szintén hasonld sikereket ért el
az elmult években. Kordbban a nagy department
store-ok szinte kizardlag nagy és klasszikus luxus-
markakat arultak, és nemigen volt jellemzd, hogy
lifestyle, denim vagy egyéb casual markak termé-
keivel taldlkozhattunk volna. Ma viszont ezeknek
a boltoknak a polcain egymas mellet van pl. a Kenzo
és a Nike. Ebb6l csak azt szertném kihozni, hogy
amit csinalunk, ilyen értelemben azért nem egye-
dilallé. Ez egy jol megfigyelhet6 trend, amibe mi
is beleilleszkediink. A termékeink idével ugyanak-
kor biztos fognak némileg valtozni, ugyanis Ildikd
a tervezés soran altaldban olyan ruhakat készit,
amiket 6 is szivesen hordana. Mivel 6 maga és
az izlése is folyamatosan valtozik, igy id6ével biztos,
hogy a KELE termékei is valtozni fognak...

Nem veszélyes a személyes izlés mentén alkotni?
Mennyire figyeltek oda a nemzetkdzi trendekre?

Fontos szem eldtt tartani, hogy a termékeket nem
magunknak készitjik. Ezt ugyanakkor idénként meg-
lehetésen nehéz betartani. A kollekcidk tervezésekor
altalaban kikérjik partnereink véleményét, s6t van,
hogy a baratainkat is megkérdezzik. A tervezési
folyamat ilyen értelemben vett kiszélesitése bizto-
sitja, hogy a tervezéskor Ildikd ne csak sajat izlésére
tdmaszkodjon, hanem a vasarldk preferenciait is
figyelembe vegye. Ezenkivil a tervezéskor termé-

And here You come into the picture, right? Ildiko
has mentioned that your contribution was needed
for KELE to take part in the biggest trade shows.
You were in Florence, Berlin, Paris...What”s the
next target to conquere?

Now we focus on the United States. The U.S. market
is quite big, it requires much attention and energy.
We are planning to launch KELE Clothing in the US
from season spring/summer 2015. Currently we
are designing the launching strategy together with
a New York based agency, which will be started
with a promotion and selling campaign. | can’t tell
more about it.

With Your answer You gave me a very good base to
my next question. How long can You push a brand
from own energy? Why can we see that inland
brands find purposeful investors who are manag-
ing from the background?

It depends. Either everything can be solved from
own energy. First of all it depends on the purposes
and strategies. You can build slowly step by step.
You must know that the result of branding can be
different. The end story of a slow branding will
be different from the one that is carried out from
a bigger budget, conscious and well-targeted.
| think the low number of investments can be orig-
inate in two things. First, i think it's typical in our
country that there is no member of the brands who
has adequate business knowledge and connections.
Investment funds in turn are designed to profes-
sionally manage the portfolio companies or actively
participate in it’s daily operation. The other reason
is that brands don’t apply for sources in the suitable
state of development. Foreign brands appear on
the market as a source pretender on a higher level.
This mainly comes from the fact that on more devel-
oped markets there are much more opportunities for
the companies to raise money for branding activity.
ForexampletheNewGen,operatedbytheBritishFashion
Council in England that provide support for the
designers in the early stage of the brand. Foreign
brands can start to build their own companies on the
home market from sources like this or maybe with
the help of private investors. Other factors also limit
the opportunities for fund raising. In Hungary other
fields has higher potential than fashion business.
In general the most common target areas are the
innovation based, technology-intensive, high-tech
industries. This is a very complex issue, but in my
opinion these two reasons mentioned before are
the ones that mainly encumber the oppurtunity of
a hungarian brand to find investors.

Before KELE Clothing you didn’t spend your time
with scrolling fashion magazines, reading style.
com, monitoring the trend forecast or signing the
trade show dates into your diary. Can we say that

szetesen odafigyeliink az éppen aktualis nemzetkozi
trendekre is. Kilfoldi utazédsainkkor, a kiadllitdsokon
altaldaban nagyon sok inspiraciot és informaciot
kapunk arrol, masok hogyan képzelik, latjak a divat-
ipar és a f6 iranyvonalak alakulasat.

Ki a fondk a csapatban?
A kreativ vagy a businessman?

Konkrét f6nok nincsen. Mindenkinek megvan a sajat
terilete, az, amihez a leginkabb ért. Igyeksziink
a masik hozzaértését teljes mérrtékben elfogadni
és tiszteletben tartani. Altaldban nem szélunk bele
olyan dolgokba, amikhez nem értink. Véleménye
nyilvan mindenkinek van, aminek hangot is ad, de
a dontést mindenki maga hozza meg a sajat fel-
adatkorében. Szerintem a két terilet, kreativitas és
tzlet, egyforman fontos. Kiemelt jelentéséggel bir, hogy
kollekcidink szezonrdél szezonra tudatosan val-
tozzanak, a ruhdk mindig valami Gjat mutassanak.
Ugyanakkor szempont az is, hogy az 0j kollekcié ne
legyen tulsdgosan mas, mint az elézd. Ildikd ezért
a tervezés soran egyszerre figyel a folytonossagra és
emellett probal valami Ujat, érdekeset, szezonalisat
vinni a tervezett darabokba. Ahhoz, hogy ez hosszu
tavon is m(kaodjon, végsd soron valakinek el is kell adnia
a termékeket.

Es itt jossz te a képbe, igaz? Ildiké emlitette,
hogy a te kdozremiikodésed kellett ahhoz, hogy
a KELE megjelenjen a legnagyobb trade show-kon.
Megvolt mar Firenze, Berlin, Parizs... Mi a kovetkezo
meghoditasra varo nagy divatvaros?

Jelenleg els8sorban az Egyesiilt Allamokra koncent-
ralunk. Az amerikai piac nagyon nagy, rendkiviil sok
figyelmet és energiatigényel. Terveink szerint a soron
kovetkezd, 2015-0s tavasz-nyari szezontol kezdjik
meg a KELE Clothing bevezetésétaz USA-ban. Jelenleg
egy New York-i ligyntkséggel kozdsen tervezzik
a piacralépési stratégiank egyes lépéseit, amely egy
komolyabb marketing és értékesitési kampannyal fog
kezddédni. A tobbi egyelére még titok.

Valaszoddal kitlin6 taptalajt adtal a kdvetkezo
kérdésemnek. Meddig lehet 6nercbdl tolni egy
brandet? Miért van az, hogy a hazai divatmarkak
nagyon nehezen talalnak itthon céltudatos,
hattérbol iranyito befektetoket?

Attol fiigg. Akar végig meg lehet oldani mindent
6nerdébdl. Elsdsorban a céloktdl és a stratégiatol
fligg a dolog. Lehet épitkezni lassan, lépésril lépésre
is. Azt viszont tudni kell, hogy a markaépités ered-
meénye eltérd lehet. A lassu épitkezés végeredménye
nagy valészinlséggel mas lesz, mint egy komo-
lyabb koltségvetésbdl kivitelezett, tudatos és célzott
markaépitésé. A befektetések alacsony szama
szerintem els6sorban két okra vezethetd
vissza. Egyrészt gyakran hianyzik a megfeleld tzleti



by now descovered the secrets of fashion industry
or You can be surprised in each moment?

In the past three years i have been paying a lot of
attention to the topic. | don’t say that i understand
everytime everything, but i have the basic cause
and effect relations and i roughly know who manage
what. This is a very interesting and continuously
changing area so i really like it.

So You've found your hopes and haven’tregretyour
decision to spend your everyday life with man-
aging KELE. Something is constantly happening
around You. What's the next project in which
You take part?

Weel, yes. Just as always there are a lot of ongoing
thing also now. | don't want to talk about these rashly,
but if everything goes well, You will see serious
changes and progress in our brand’s life. We look
forward to tell more about them.

As the person who is responsible for the business
side of the enterprise, you must have a sales fo-
cused mentality. What is that why You believe the
most in the brand and the marketability of it?

Because somehow it's different. | can’t explain it
exactly but this is noticed by others as well. On the
trade shows we often get feedback from strang-
ers that they are watching our stand from far away
and for some reasons they feel that it's unique.
They can’t even tell why, but the feel this way.

You would like to open to America. There the ce-
lebrity cult is really strong, so brands get PR pro-
motions for themselves by garbing celebrities on
the red carpet. If You could choose someone to
represent KELE who did You choose?

Wow, there are a lot of celebrities who could won-
derfully represent KELE. Most probably i would
appreciate if we could win faces for ourselves like
Oddisee, Tyler The Creator, Jake Gyllenhaal, DENA
or Solange Knowles.

Many people think that it’s not so good that You and
Ildiko are presented as lovers in the brand’s life.
Set everybody at ease that thereis noriskinit. Is
Ildiko as good girlfriend as designer?

Without any doubt she is the best! We perfectly com-
pliment each other! At work and in private life also!

tudadssal, szakértelemmel és kapcsolatokkal
rendelkez6 személy a magyar markaknal. A befek-
tetési alapoknak pedig elsésorban nem az a célja,
hogy szakmailag iranyitsak, és aktivan részt
vegyenek a portfdlidtdrsasdgok napi mikdodésé-
ben. A masik ok, hogy nem a megfelel6 érettségi
szinten jelentkeznek a markak forrasigényléként.
A kilfoldi markak altalaban komolyabb érettségi
fazisban szoktak a piacon forrasigényléként meg-
jelenni. Ez elsésorban abbél fakad, hogy a fejlett pia-
cokon azindulé markak szdmara tobb forrdsszerzési
lehetéség is rendelkezésre all a markaalapitaskor.
Ilyen példaul Anglidban a British Fashion Council
altal Gzemeltetett New Gen, ami a tervezdi markak
korai szakaszaban biztosit tdmogatast az indulashoz.
A kulfoldi markak ilyen, vagy esetleg maganbefek-
tet6kt6l szarmazé forrdsokboél el tudnak kezdeni
markat épiteni sajat piacaikon. Tovabbi ténye-
z6k is korlatozzadk a forrdsszerzés lehetdségeit.
Magyarorszagon mas teriletek joval magasabb
hozamlehetéségekkel kecsegtetnek. Altalaban
azinnovacion alapulé, technoldgiaintenziv, high-tech
ipardgak a leggyakoribb befektetési célteriletek.
Ez egy Osszetett kérdés, de véleményem szerint
a felvazolt két ok az, amely talan a leginkdbb meg-
neheziti egy feltorekvé magyar marka lehetéségeit
arra vonatkozoan, hogy befektetét talaljon.

Nem épp divatmagazinok lapozgatasaval, style.
com olvasassal, trendeldrejelzések figyelésével és
anyagvasar-idépontok hataridénaploba vésésével
toltotted az elmult, KELE Clothing eldtti éveidet.
Mondhatjuk, hogy mara beletanultal a divatipar
rejtelmeibe, vagy még érnek meglepetések?

Az elmult harom évben rengeteget foglalkoztam
atémaval. Azt nem mondom, hogy mindig mindent
értek, de az alapvetd ok-okozati 6szzefliggések
megvannak, és nagyjabol tudom, kit mi mozgat.
Ez egy rendkiviil izgalmas és folyamatosan valtozé
terilet, ezért nagyon szeretek a divattal foglalkozni.

Ezek szerint megtalaltad a szamitasaidat és
nem bantad meg, hogy a mindennapjaidat a KELE
ligyeinek intézésével toltod, hiszen koriilottetek
folyamatosan torténik valami. Mi a soron kdvetkezo
projekt, amiben részt vesztek majd?

Hat igen. Mint mindig, most is sok minden zajlik
a KELE kériil. Nem szeretnék elhamarkodottan
beszélni ezekrdl, de ha minden a terveinknek meg-
feleléen alakul, akkor hamarosan nagyon komoly
valtozasok és eldrelépés varhaté a markanal!
Mar alig varjuk, hogy hirt adhassunk fel6lik.

Mint a vallalkozas lizleti oldalaért felelds
személynek, rendelkezned kell egyfajta sales-es
mentalitassal is. Mi az, ami miatt a lLeginkabb hiszel
a brandben és annak eladhatésagaban?

Mert valamiért mas, mint a tobbi. Nem tudom pon-
tosan megfogalmazni miért, de ezt altaldban méasok
is észreveszik. Avasarokon igen gyakran jonnek oda
hozzank, hogy messzirél nézték a standunkat és
valamiért azt érzik, hogy ez unikalis. Nem tudjak 6k
sem megmondani miért, de igy érzik.

Amerikafelé szeretnétek nyitni, ott pedigigen erds
a celebrity styling kultusz, vagyis hogy azismert
divatmarkak a voros szényegen végigvonuld
sztarok oltoztetésével szereznek konnyi PR-t
markajuk szamara. Ha megmondhatnad, hogy ki
.képviselje” a KELE Clothingot a tengerenttlon,
akkor kit valasztanal?

HU, hat elég sokan lennének, akik a KELE szellemisé-
gét remekil tudnadk reprezentalni! A leginkabb talan
annak orilnék, ha sikeriilne olyan arcokat megnyerni
a markanak, mint Oddisee, Tyler The Creator, Jake
Gyllenhaal, DENA vagy Solange Knowles.

Sokan Ugy gondoljak, nem szerencsés, hogy
szerelmesparként vagytok jelen a brand életében.
Nyugtassatok meg mindenkit, hogy ebben nincs
kockazat! Ildiké van olyan j6 baratné, mint ameny-
nyire kivételes tervezg?

Minden kétséget kizaréan 0 a legjobb! Tékéletesen ki-
egészitjik egymast! Amunkaban és a maganéletben is!

words by VICA HAJNAL
photos by ROLAND RAB
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MISS KK

I AM

A WOMAN
AND STREET
ARTIST

When browsing on the ever-popular street art web
pages, or stumbling into a work of a street artist
on the streets of the big cities, we rarely brood over
it was created by a man or woman. Why even should
we, when on one hand generally speaking the most
of the graffitiis a man, on the other hand the gender
is irrelevant from the underlying content’s point
of view. Below | will take account of the features
and activities one of our most popular [(if not
the only one) female street artist called Miss KK
and | will illustrate through examples that male-
female creative attitudes, themes and methods are
somewhat differently formed / evolved not only in
the street art and graffiti, but other high artistic
genres too.

Amikor az egyre népszerlbb street art munkéakat
egybegyljté internetes oldalakat nézegetjik, vagy
a nagyvarosok utcain ,botlunk bele” egy-egy utcai
mivész alkotdsaba, ritkdn gondolkozunk el azon, hogy
az adott mivetvajon nd vagy férfi alkotta-e. Minek is
kellene, mikor egyrészt altalanossagban elmondhato,
hogy a street artistok, graffitiz6k tobbsége férfi, mas-
részt a mogottes tartalom, a jelentés szempontjabol
azt gondolnank, teljesen irrelevans a készitg, kihe-
lyez6 neme. Az alabbiakban hazank egyik (ha nem
az egyetlen) legnépszer(ibb ndi street artistjanak,
Miss KK tevékenységének jellemzgit veszem szamba,
tovabba azt fogom példakon keresztilis illusztralni,
hogy a néi-férfi alkotoi attitlidok, témak és modszerek
némileg mashogyan alakulnak/alakultak ki nemcsak
a street art és a graffiti, de egyéb magasmivészeti
iranyzatokban is.




You might have already metin the streets of Budapest
Miss KK characters that are sometimes scary,
bizarre, sometimes provocative and humorous. Miss
KK activity connects the underground fashion and
artin unique way at least in Hungary. As we know,
fashion is a communication network, where people
can express themselves, to send signals to the
outside world, defining and frame line the person-
ality. It attracts attention or deliberately deflects
it. The works of Miss KK draw attention primarily
by enlarging body parts, using vivid colors and
mixing the various style trends. The provocation
unfolds with tattoos adorning the characters body,
highlighting the intimate parts and with a variety
of critical opinion transmitting outfits. The last is
implemented often with outfits and accessories
supplied by the New York based fashion company
called Married to the MOB.

The dress style of Miss KK dudes never represents
the outfits of the average. The most famous fashion
company’s shoes, accessories are assembled into the
most unusual compositions. Can regarded as horri-
fication, but rather a symbol of freedom of dressing,
which is not required to obtain the ideal everyday
wear, but the bold and sometimes bizarre imagery,
that does not reveal the female body and its eroticism
often radiating beauty. Exciting how she brings her
characters alive by mounting faces of celebrities to
her works, especially portraits of those, who excel
in some aspects from the scope where they belong
according to their professions -often with their
deviant behavior.

Focusing on our topic the question arises: what are
the characteristics of women's creative efforts and
discourse, should be, can we distinguish between male
and female artistic utterance? In her work “Nemtan és
pablikart” Bea Hock considers female writings pro-
gressive, because it calls the authority of the basic
patriarchal myths (rationality, coherence / unit) into
question. According to her the "feminist public serves
the dual function inside or out resulting in the develop-
ment of gender tailored self-image, from outside or out
is working to convince society the appropriateness of
feminist claims, while challenges the existing order by
tools of social activism and theoretical critique. " (Hock)

As | mentioned, in graffiti and street art male artist
are highly over represented, therefore female artists
often have to overfulfil men to have their art recog-
nized. However, the women's line is more sensitive,
creating a separate dimension, considering art as
playful lifestyle, and as stylized experiencing. Here
the motivation is primarily fun and entertainment,
as well as an expression of femininity. So there are
thematic differences, but at the same time the women's
line is not over dimensioned. In poetry, and other art
branches also happens that a woman's voice carries
a typically masculine characteristics, but also to the

Bizonyara sokan talalkoztak mar Budapest utcain
Miss KK karakterekkel, amelyek olykor ijesztéek,
bizarrak, maskor pikirtek és humorosak. Miss KK
tevékenysége Magyarorszagon egyediilallé médon
kapcsolja 0ssze a divatot és az underground
miivészetet. Mint tudjuk, adivat olyan kommunikacids
halézat, mellyel az ember képes kifejezni 6nmagat,
jeleket kild a kilvildgnak, definialja, bekeretezi
személyiségét. Felkeltiafigyelmet,vagy szandékosan
eltereli azt. Miss KK munkaiban a figyelem felhivasa
els6sorban a testrészek felnagyitasaval, a harsany
szinek alkalmazasaval, a kiilonféle stilusiranyzatok
O0sszeolvasztasaval torténik meg. A provokacid
a karakterek testét diszité tetovalasokkal, az intim
részek kiemelésével, a kiilonboz6 kritikai felhangu
véleményeket felvonultato oltozékekkel bontakozik
ki. Utébbi gyakran a Married to the MOB elnevezésd,
New York-i székhely(i divatcég szolgaltatta 6ltozé-
kekkel, kiegészitékkel valosul meg.

A Miss KK-figurak ,viselete” soha nem az atlagember
oltozkodési stilusat prezentalja. A leghiresebb divat-
cégek cip6it, kiegészitéit valogatja dssze, a legszo-
katlanabb 0sszetételekben. A megbotrankoztatas, de
féként az 6ltozkodésbeli szabadsag szimbdlumanak
tekinthetjik ezt, melynek lényege nem az elvart hétkoz-
napiviseletidedl megjelenitése, hanem a merész, olykor
bizarr dbrazolds, amely nem fedi el a nGi testet és annak
gyakran erotikat draszto szépségét. Izgalmas, ahogyan
arcot ad karaktereinek: a figyelem felkeltése érdekében
leggyakrabban olyan hirességek portréjat montirozza
munkaira, akik valamilyen tekintetben kitlinnek abbal
a korbdl, amelybe hivatasuk szerint tartoznak, akiktgl
altaldban nem 4ll tdvol a devians viselkedés.

Témank kapcsan felvetédik a kérdés: mi jellemzi
a néi alkotdi torekvést, beszédmadot, s kell-e, lehet-e
kilonbséget tenniink néi és férfi mdvészi megnyi-
latkozas kozott? Hock Bea Nemtan és pablikart cim
munkajaban értekezik a néi irdsmodd progresszivi-
tasarol, mert az alapvetd patriarchalis mitoszok
(racionalitds, koherencia/egység) mindenhatdsagat
vonja kétségbe. Hock szerint a ,feminista nyilvanossag
funkcidja kettds: belilrél vagy befelé a nemre szabott
személyiségképek kialakitasat eredményezi; kivilrol
vagy kifelé pedig azon munkal, hogy a tarsadalmat
afeminista kovetelések helyénvalésdgardl meggydzze,
mikozben a fennalld rendet a tarsadalmi aktivizmus
és az elméleti kritika eszkozével kezdi ki." (Hock]

Mint emlitettem, a graffiti és a street art berkeiben
igen feltlind a férfi alkotok tobbsége, ezért a néi
mivésznek sokszor tul kell teljesiteni a férfiakat ahhoz,
hogy mivészetét elismerjék. Ugyanakkor a néi vonal
szenzitivebb, egy kiilon dimenzidt teremt6, a mlvészet
mint életstilus bohdkasabb, stilizdltabb megélését
jelenti. Itt a motivacié elsdsorban a szorakozas és
szorakoztatas, valamint a néiesség kifejezése. Van-
nak tehat tematikai kulonbségek, de ugyanakkor
a n6i vonal nincs tuldimenzionalva. A koltészetben,






man writing can contain “feminine" discourse. Bodor
Kata says there are pathsin art history, which they can
explore the womenfolk representatives. As she puts it,
“anumber of examples have been explored in this area,
and isolation in a life's work are the features that are
not a result of enriching the creative arts . " (K. Bodor]

In terms of poetry, for instance in case of Agnes
Nemes Nagy, can be observed that the author is hid-
ing behind words that suppresses feelings of anger.
However when it comes to sterility, birth, children
or other typical female subjects she seems to bump
into walls, unable to write about, but can paint
images of war. It acts like a manly woman writer.
In connection of Graffiti is worth mentioning the Ger-
man artist women, MadC. Her works are presented
invarious galleries in the world year after year, also
have already been addressed in many magazines,
and he even juried in Moscow on the Europe ‘s most
prestigious competition. She managed to integrate
amongst the most famous man graffiti artists, and
established her unique voice in which the masculine
elements were incorporated, especially in subject
point of view. The Spanish SRTA Crew (Senoritas
Que Pinta Graffiti) members are all woman, their
activities cover graffiti, brake and mc too. In their
graffiti work used to appear more feminine, lighter
topics and implementations, however, are trying hard
“'manly " to stand up within the subculture.

The secret of the success of Vigee Le Brun Elisabeth-
Louise as a painter lay in womanhood. Her art fits
perfectly into the artistic world created by men, but
the hidden images of the delicate sensitivity that is
different from the typical male line. "Yoko Ono was
was considered as “Happening Priestess” of the New
York avant-garde art, who played an important role

s mas képzémuvészeti dgaknal is eléfordul, hogy
a n6i beszédmod tipikusan férfias jegyeket hordoz,
de azis, hogy a férfi altali .vonalvezetés” keriil ,néies”
diskurzusba. Bodor Kata szerint léteznek olyan
osvények a mlivészet torténetében, melyeket csak
a .gyengébbik nem” képviselGi tudnak bejarni. Ahogy
irja, .szdmos példat sikerilt mar e téren feltarni,
s egy-egy életmivon belllis izolalni azokat a vonasokat,
melyek az alkotd nemébél addéddan gazdagitjak
mvészetét.” (Bodor K.)

A koltészetet tekintve, példaul Nemes Nagy Agnesnél
megfigyelhetd, hogy bujkal a szavak mdgott, elfojtja
érzéseit, indulatait. Ugyanakkor a medddségnél, sziilés-
nél, gyermeknél és tipikus néi témaknal alkotdi falakba
itkozik, nem képes réluk irni, de a haboru képeit le tudja
festeni. Ez Ggy hat, mintha egy férfias irondérél lenne szo6.
A graffiti kapcsan érdemes megemliteni a német md-
vészng, MadC munkassagat. Alkotasait avilag kiilonb6z6
galéridiban mutatjak be évrél évre, szamos magazin fog-
lalkozott mar munkaival, sét, Eurépa legnivdsabb graffiti
versenyén, a Write4Gold-on zs(rizett, Moszkvaban.
Beilleszkedett a leghiresebb férfi graffitisek kozé, s
létrehozta egyedi hangjat, melybe mar beépiiltek az an.

Jférfias” elemek is, elsésorban a témavalasztasban.

A spanyol SRTA Crew (Senoritas Que Pintan Graffiti)
tagjai egytdl egyig nék, tevékenységi korik pedig kiterjed
a graffitire, breakre, mc-zésre is. Graffiti munkaikon
rendre feltiinnek néiesebb, konnyedebb témak és kivi-
telezések, mindazonéaltal erésen igyekeznek .férfiasan”
helyt allni a szubkultdran beldl.

Elisabeth-Louise Vigée Le Brun festéként aratott
sikerének titka éppen ndiségében rejlett. Mvészete
tokéletesen illeszkedik a férfiak altal kialakitott md-
vészi vilagba, de a képeibe rejtett finom érzékenység
az, amely kiilonbozik a tipikus férfi vonaltél. Yoko Ono-t

as a member of Fluxus group in the history of art
by the time she became known as the addictive of
John Lennon, on whom she was having a deep impact
mentally too as fatale fame, when the public became
aware of her. "(K. Bodor)

Inthe American-born graffiti-painter, INSA’s works
has a very striking presence of female subjects.
The artist by creating the perfect female body calls
the attention to the shallow artificiality, criticizing the
advertising campaigns and the unhealthy lifestyle.
To do so, calls upon sexuality and fashion. Beside
the graffiti, INSA is also a fashion designer - so once
again we see an interesting dichotomy, as the male
artist start off the advances of modern life with the
female body, typical women's issues. However Miss
KK is not disputing the so-called male-dominancy
or the arrangements of the patriarchal subculture;
she does not criticize the existing order, and not
requires the attention of male artists. She does not
want to impose her viewpoints and text to the dom-
inant layer, so no word about to privilege female
artists or rushing feminist victory either.
Whatiscommon panelinthe mentioned female artists
that they need to prevail in areas consisting mainly
of men, in a so-called masculine art and subcul-
tural network. In this medium, the characteristics
of woman can be determined only in relation to the
other gender, while the women's specific phrasing,
creative style manage to find the way in such "mas-
culine” scene.

.A new york-i avantgarde mivészetben a Happening
Papnéjeként tartottak szamon, s a mlvészettorténet-
ben jelentds szerepet jatszd Fluxus csoport tagjaként
lett ismert, mire a John Lennont rabul ejtd, s ra szel-
lemi téren is mély hatast gyakorld fame fatale-ként
akozvéleményis tudomast szerezhetett réla.” (Bodor K.

Az amerikai szarmazasu graffitis-festd, INSA miveinél
igen feltin6 a ndi témak jelenléte. A mlvész a téké-
letes ndi test megalkotasaval a felszines miviségre
hivja fel a figyelmet, kritizalja a reklamkampanyokat,
az egészségtelen életmodot. Ehhez hivja segitségiil
a szexualitast és a divatot. INSA nemcsak graffitivel
foglalkozik, hanem divattervezé is, igy ismét latunk
egy izgalmas kettdsséget, ahogyan a férfi mlvész
anditesttel, s tipikusan néi témakkal kezdi ki a modern
élet vivmanyait. Miss KK esetében nincs arrol szo, hogy
az un. férfikézpontusagot, vagy a szubkultura patriar-
chélis berendezkedését vitatna, kritizalna a fennalld
rendet, s kovetelné a férfi alkoték figyelmét. Nézd-
pontjat és textusait nem kivanja rderdltetni a domi-
nans rétegre, sigy arrol sincs szo, hogy privilegizalna
a ndi mivészeket vagy feminista gy6zelmet siirgetne.
Ami kozos panelnek tekinteté az emlitett néi mu-
vészekben, hogy egy tobbségben férfiak alkotta
csoportosulasban, egy ugynevezett maszkulin
mivészeti és szubkulturalis halézatban igyekszenek
érvényesilni. Ebben a kézegben jellemzd ugyan, hogy
anétcsakamasiknemhez képesttudjuk meghatarozni,
ugyanakkor a sajatos néi beszédmadd, alkotoi
stilus még egy ehhez hasonld .férfias” szcéndban is
utat tort maganak.

words by IVETT ZAHORJAN
image courtesy by MISS KK
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ZSILI BABOS

“THE
TELEVISION
SCREEN
COULD BE
USED FOR
SLEDGING!”

He's an artist, a designer, an interior designer and
a maniac collector, too. And it could be continued
for long if | wanted to sum up Zsili Babos™ activity.
Among his friends he is called the Handsome Guy.
He has already left his mark at so many places in
Budapest, from Szatyor Bar to Csendes Létterem
(pubs in Budapest). Moreover, his chaotic paint-
ings, sculptures or his matchbox collection with
about 2000 matchboxes are regarded as an un-
avoidable factor in the Hungarian art world.
Meanwhile visiting a bar called Circus, Zsili is
showing us the system behind the apparent chaos.

Festém(vész, grafikus, interiérdesigner, maniakus
gyljté és még hosszasan folytathatndm a sort Babos
Zsili munkassaganak osszefoglalasa érdekében.
A baratai korében csak Helyes Fiu-nak keresztelt
mivész Budapesten mar megannyi helyen hagyta
ott keze nyomat, a Szatyor bartél egészen a Csendes
létteremig, emellett kaotikus festményei, szobrai
vagy példaul tobb mint 2000 darabot szamlalé
matchbox-gyljteménye is kikerilhetetlen tényezé-
je a magyar mdvészvilagnak. Zsili legujabb mive,
a Circus nev( bar megszemlélése kozben engedi,
hogy megismerjik a latszdlagos kdosz hatterében
megbuvé rendszert.







Talking about Zsili Babos we don’t have to refer to
famous art institutions or universities if we would
like to detail how his career started. It isn’t worth
either to analyze when he decided to be an artist,
because as a child of artist parents he might
already have had the artistic talent at his birth
- that is why we can enjoy his expressive figures
today. “l have never thought about there are people
who paint and those who don’t. | imagine that
everybody paints. That's life.” He attended the
University of Fine Arts in Budapest where he
studied graphic arts. By his own admission he
only graduated from it to have certain knowledge
behind his back, but he always returns to what he
is really interested in: it is painting. “When | was
engaged in graphics | always longed to be in the
printing office to see the sheets coming out of the
machine and to tell to put more cyanide on them.
| was rather interested in the practical and
material parts and | wanted to be there to paint
or cut into if necessary.” After realizing it, Zsili
only focused on creating a special world where the
abstract objects and expressive paintings - verging
on junk and work of art - have become to aniconic
part of its atmosphere.

The periphery of his art is widening even today,
because thereis nothing to stop him throwing himself
into some kind of spontaneous madness that jumps
to his mind. Thanks to his spontaneity the number of
surfaces he constructed is continuously growing. As
aresult the so called Munkacsoport was established.
Munkacsoportis a group of Zsili’s friends organized
by Zsili. They make dreamlike areas out of places of
different cafés and bars in Budapest. “It's usually me
inventing the main idea of these places and talking it
over with the bosses. Then | come up with some plans
and sketch them on A4 sheets. But before this process
| often invite my friends to take a look at the place
and we brainstorm. We always outbid each other’s
ideas... We make up even crazier things and finally
we collect the best parts of them.” At the places
mentioned above there are also a lot of pieces from
Zsili’'s own collection, for example there is a yellow
Lada (a traditional type of car in Hungary) being cut
in half on the wall of Szatyor Bar, or a miniature of it
on the mantelpiece in Circus. These interiors are pure
marks of the artist’s imagination, but they don’t refer
to the mind that directly as paintings or sculptures do.
In such a surreal world where dreams and snatches
of memory from childhood provide the main point
of reference, there are no traces of the fashionable
clear-out phenomenon. Only a frank manifestation
and an endless recklessness can be seen. “Anyway,
the variety of thoughts always has to go through my
own screening. Afterwards | turn them into a mate-
rial which will refer to something, to spirit. Allin all
this is a self-expression to me. On the other hand
| also like applied arts as there are limits there.
Art is usually boundless and you never know where

Babos Zsili estében nem kell hirhedt mivészeti
intézményekre hivatkoznunk vagy iskolak neveit
felsorolnunk, ha karrierjének indulasarol kivanunk
beszdmolni. Azt sem érdemes boncolgatni, hogy mikor
dontotte el, hogy festészettel szeretne foglalkozni,
hiszen képzémivész sziilei lévén mar valdszinlleg
sziiletésekor rendelkezett azzal a mlvészi vénaval,
amelynek ma expressziv figurait készénhetjiik. .Soha
nem gondoltam arra, hogy van, aki fest, van aki nem
fest, hanem mindenki fest. Ez az élet.” Egyébként
a Magyar Képzém{(vészeti Egyetemen tanult grafika
szakon, de ezt sajat bevallasa szerint csak azért
végezte el, hogy legyen egy biztos tudas a hata mogaott,
mindig visszatért ahhoz, ami valéjaban érdekelte,
a festészethez. .lgazdbdl mikor grafikakkal fog-
lalkoztam, arra vagytam mindig, hogy ott legyek
a nyomdaban, és ldssam, ahogy kijonnek papirok
a gépbdl, és azt mondhassam, hogy rakjatok ra tobb
ciant! Engem inkabb a gyakorlati, illetve anyagi része
érdekelt, hogy ott lehessek, belefessek, belevagjak.”
Ennek felismerését kovetéen Zsili mar csak annak
a kilonleges vilagnak a kialakitdsara koncentralt,
melynek ikonikus darabjaiva valtak a kacat és m(-
targy hataran tancold, absztrakt objektumok és
a kifejezé festmények.

Mlvészetének periféridja a mai napig folyamatosan
tagul, hiszen szdmara semmi sem jelenthet komoly
akadalyt abban, hogy belevesse magat valamilyen
spontan ériiletbe, ami éppen kipattan a fejébdl. Spon-
taneitasabdl eredden a keze ligyébe kerild fellletek
szama folyamatosan novekszik, ennek eredménye-
képpen jott létre a Munkacsoport, melyben Zsili
barataival dlomszer( tereket kelt életre kiilonb5z6
budapesti kavézok és barok helyiségeiben. ,Ezeknek
a helyeknek én szoktam a fé otletét kitalalni és
ledumalni a fonokokkel, aztan jovok ilyen tervekkel,
AlL-es lapokra lefirkdlom Gket, skiccelek. De ezt is
gyakran megelézi egy olyan folyamat, hogy behivom
a barataimat és megnézziik, hogy kinek mi jut eszébe,
egymas otleteire folyamatosan ralicitalunk, még
egyet, még egyet... Egyre bolondabb dolgokat tala-
lunk ki, majd abbol 6sszeszedjiik, ami a legjobb.”
A mar emlitett helyeken rengeteg darabot vehetiink
észre Zsili sajat gylijteményébdl is, a Szatyor bar
falat példaul egy félbevagott sarga Lada disziti,
aminek miniatlir masa a Circus kandalléparkanyan
kapott helyet. Ezek az enteriérok tiszta lenyomatai
amlivész képzeletének, de annyira direkten mégsem
mesélnek azelmérdl, mintafestmények vagy szobrok.
Ebben a szirrealis vildgban, ahol alomképek és
gyermekkori emlékezetfoszlanyok adjak a f6 tam-
pontot, a ma divatos letisztultsagnak nyoma sincs,
minddssze 6szinte megnyilatkozas és hatartalan
vakmerdség mutatkozik. ,Mindenképp a sajat sz(ir6-
mon keresztiil tolom at azt a gondolatmasszat, amit
anyagga valtoztatok, ami aztan mesél valamirél,
aszellemrél. Végeredményben ez nekem dnkifejezés.
Ugyanakkor az alkalmazott mlvészetet is szeretem,
mert itt vannak hatdrok. Mert a miivészet altaldban

imagination and solutions end, but in applied arts
there are limits you have to stick to. It is also true to
places or outdoor sculptures. | like it if people say to
me for example that | should make something with
red paint. In this case | don’t have to think over the
endless opportunities.” But endless opportunities
are unfolded before the spectators of the pictures
who have to take into consideration everything and
think over a lot of tiny details so they can get a little
closer to the meaning. A perfect example for it is
the intertwining of chaos and chaotic figures you
can see on the paintings, but the same stands for
sculptures which often get into Zsili's portfolio by
being promoted from everyday things to art. “If | put
two horses next to each other and | can see that this
is a beautiful composition and tells everything about
the world or about the thought | just want to share
or which is important to me, than I'm satisfied with
it and | enjoy its aesthetics. Especially if | put them
next to objects | have been working on for 5years. In
this case there’s a counterpoint: there’s something
which is worked out very well, and there’'s something
which isn’t at all. They strengthen each other.” It's an
open secret that this aesthetics can be understood
only by one person out of 100, but for Zsili it still
means a lot to find these little elements and to reveal
them. An object may seem to be an ordinary thing for
spectators but it is a perfectly made and significant
work of art for the artist. “| have creative moments
when | notice for example that | can open that screw
on the door. It means | can see objects altogether and
| notice what could be done by them, for example the
television screen could be used for sledging.

| could invent the whole world if | devoted my life
to it and then | could be the king of the world.
Then nothing should be thrown away anymore
and everyone would live happily. Even pairs of
second-hand shoes could be put on the side of
ships. Everything could be done, but it seems
like people don’'t want to make such an effort...”
Itis true that Zsili has different views from what
most of the people or even most of the artists
have, but according to him all of his works of art
are perfectly harmonious by themselves and in an
aesthetic point of view they are also unobjection-
able. “On the one hand I'm sure it could be proved
that for example everything matches astoundingly
here at the Circus. On the other hand it could
also be demonstrated that | should rather be at
a lunatic asylum.” He doesn’t need words of praise
from trustees or amateurs and he doesn’t have
to meet their requirements either because in his
universe only his rules apply. “I'm satisfied with my
pictures if they meet all my requirements because
I'm a rather perfectionist maniac. The paint has
to refract the light perfectly on the surface of
every subject. | accept nothing else. 99 people
out of 100 say that's very insane and I'm stupid,
but one out of 100 says that it couldn’t be better.

hatartalan és nem tudhatod, hol van vége a képze-
letnek és a megoldasoknak, viszont az alkalmazott
mivészetben vannak hatarok, amiket be kell tartani.
Ez van a helyekkel vagy egy kdztéri szobornal is.
Szeretem, mikor példaul azt mondjak: piros festékkel
csinald meg, mikor nem kell elgondolkoznom a vég-
telen lehetéségeken.” A képek szemléldi elé azonban
végtelen lehetéségek tarulnak, mindent szdmba
kell venni és atgondolni, boncolgatni a megannyi
apré részletet, hogy csak a kdzelébe keriilhessiink
a jelentésnek. A festményeken uralkodd kadosz és
a figurak kaotikus egymasba csavarodasa tokéletes
példa erre, de ugyanez a helyzet azokkal a szobrok-
kal is, melyek gyakran hétkoznapi targyak muvé-
szetté avanzsalasaval kerilnek Zsili portfolidéjaba.

.Ha egymas mellé teszek két lovat és latom, hogy

ez igy gyonyor( és mindent elmond a vilagrol, vagy
arréla gondolatrdl, ami épp a fejemben van vagy ami
fontos, akkor nagyon elégedett vagyok és élvezem
az esztétikajat. Féleg ha olyan targyak mellé teszem,
amiken 6t évet dolgozom, és akkor van egy ellenpont,
hogy valami nagyon ki van dolgozva, valami nagyon
nem, és ezek egymast erdsitik.” Nyilt titok, hogy
ezen esztétika befogadasara szaz emberbd6l egy
aligha képes, Zsilinek mégis ezen apré mozzanatok
megtalalasa, feltarasa jelenti a vildgot. A szemléld
szamara teljesen hétkdznapi objektum a miivész
szemében egy tokéletesen kidolgozott és jelentdség-
teljes miitarggya emelkedik: ,Vannak ilyen kreativ
pillanataim, mikor meglatom, hogy azon a kilincsen
azt a csavart pont ki tudom nyitni, tehat 6sszelatom
atargyakat, és ldtom, hogy mivel mit lehetne csinalni,
példaul a tévé képernydje nagyon jo lesz szankdzni.

Kitudnam talalniaz egész vilagot, ha erre forditanam
az életem, és akkor én lehetnék a vilag kiralya, hogy
soha semmit ne kelljen kidobni, és mindenki boldogan
éljen. Még a hasznalt cipdket is fel lehetne pakolni
példaul a hajok oldalara, mindent meg lehetne csinalni,
de nem erre torekszik az emberiség, Ugy tlnik...” Igaz,
hogy Zsili teljesen mas dimenzidkban gondolkodik,
mint a legtobb ember vagy akar a képzémdivészek
tobbsége, mégis sajat bevalldsa szerint minden m(-
targya tokéletesen harmonikus a maga nemében,
és esztétikai mindség tekintetében is tokéletesen
megallja a helyét. “En biztos vagyok benne, hogy
be lehetne bizonyitani, hogy itt a Circusban példaul
minden eszméletleniil klappol, de ugyanakkor azt is
be lehetne bizonyitani, hogy csoda, hogy én az utcan
zubbony nélkiil maszkalhatok.” Nincs sziiksége kurato-
rok vagy mivészetkedveldk dicsérd szavaira, nem kell
megfelelnie az altaluk allitott elvardsoknak, hiszen
az 6 univerzumaban csak a sajat szabalyai érvényesek.

.En akkor vagyok elégedett a képeimmel, ha az altalam

tdmasztott elvarasoknak mind megfelelnek, mert
elég maximalista 6rilt vagyok. Ha nem csuroghat
meg ezen az izén a festék, akkor ne csurogjon meg,
Ggy torjon meg rajta a fény, ahogy kell. Too emberbdl
99 azt mondja, hogy hat ez nagyon beteg meg nagyon
hiilye vagy, de egy azt mondja, hogy ennél nincs jobb!



I’'m not about to satisfy crowds of people, | would
like to find those ones who can be pleased by seeing
my pictures.”

I wonder where impulse and dreamlike figures come
from to Zsili's canvas. After a short conversation
about his new project in New York we asked him what
his favourite town was. He guided us to a very special
place. “There's a town | always dream about, but it
doesn’t exist on earth. Every time | wake up | feel
that it’s nice to be here again - but wait, this place
doesn’t exist either. | can feel it only in my dreams.
| totally make myself at home and also feel myself
at home there. But it always looks different. Well,
thisis my town. | love it! | always want to bring there
everybody. It's wondrous! It seems like a little bit

Nem tomegeket akarok kielégiteni, hanem azokat
az embereket megtalalni, akiknek 6romet szerez az,
hogy az én képeimmel taldlkoznak.”

Vajon honnan érkezik a rengeteg impulzus és dlom-
szer( alak Zsili vasznaira? Mikor egy Uj New York-i
projektjérdl szolo kisebb kitérd utan azt kezdjik
boncolgatni, hogy vajon melyik az  varosa, egy nagyon
kiulonleges helyre tévedink. .,Van egy varos, amirél
mindig almodom, de ez nem a Flddn van. Mindig mikor
felébredek, akkor az van, hogy jaj de j6, megint itt
vagyok, de varjunk, ez nem létezik. Ezzel csak az al-
momban tudok talalkozni. Teljesen otthonosan érzem
magam ott és otthonosan mozgok. Mindig mashogy néz
ki. Na ez az én varosom. Imaddom, mindig mindenkit
oda akarok vinni, jaj csodalatos! Kicsit olyan, mintha

as if it was Mesopotamia. | know it's a very special,
10 000 years old place from an ancient culture. And
| also know that | can go there to watch it. | always
have to go there differently. I'm sometimes on
a dusty road, then again on a mountaintop. The town
is always after the next mountain. | can always expect
a lot there but it cannot be touched. | only feel that
wow it's amazing to be there. As if | was on a place
where there are the biggest electric discharges.”

Of course, among such sources of inspiration
Zsili has his own specific imagery and many other
motives from his childhood in his work, but the
desire for variety is always running through his
head, too. He tries to avoid what he regards as
one of the biggest failure of his contemporaries:
making every works of art after the same pattern
only to get more profit. He is always engaged in
new genres. He hardly finishes the current project,
he already thinks about how to carry out the next
target. “I've already tried out a lot of things and
I will carry on doing it. | always break down my life into
phases: | like painting for half a year, then building
something for half a year, afterwards travelling,
then again making a drawing on silk for half a year,
making screen printing. | would like to create 10 oil
paintings within 5 years. It would be great if taking
a look at any of them you would say: “Well, this is
a little bit much. Such very well created paintings can
be found nowhere.” Now |'ve taken my time and | have
altered the circumstances for it. | have a small cottage
next to the Lake Balaton. There are no unnecessary
things there but super quietness. Nowadays | enjoy
it and afterwards I'll go to New York and do some-
thing else there. | like this variety. There's no time
to get bored. If something becomes uninteresting,
| immediately stop doing it.”

Zsili is now participating in an other interesting
project as well. Kunst is an independent pro-
fessional organization dealing with culture. It’s
aim is the creation of existencial areas of total
art providing an opportunity to flee everyday life
through gaining a deeper affiliation with the work
of art and the debates arising from this experience.
‘The Circus has been opened recently at Liszt
Ferenc square, so we can experience Zsili Babos
and his friends’ twisted world. In the meantime
the Munkacsoportis preparing the fans of intimate
bars for the atmosphere of the so called Hungarian
ruin pubs. This is how these complex compositions
and the works of art with millions of interpretation
could be turned into Hungary’'s imports.

Mezopotdmidban lenne. Tudom, hogy ez egy tizezer
éves, a most ismert civilizaciok el6tti hely, nagyon
kilénleges, hogy oda lehet menni, és ezt meg lehet
nézni. Mindig mashogy kell odamenni, néha egy poros
Uton, maskor egy hegytetén vagyok, a varos pedig
mindig a kovetkez6 hegy utan van. Mindig olyan sok
mindent varhatok ott, de nem lehet megfogni, csak
érzem, hogy ott - huu! - nagyon jo. Mintha olyan helyre
mennék, ahol a legnagyob energiakisiilések vannak.”

Ilyen és efféle inspiraciéforrasok mellett persze
Zsilinek megvan a maga sajatos képvilaga és ren-
geteg gyermekkora dta visszatéré motivum a ma-
veiben, de ugyanakkor benne mindig ott motoszkal
avaltozatossagravalo torekvés. Igyekszik elkerdlni
azt, amit kortarsai egyik legnagyobb hibajanak tart,
hogy dnismétlé modon, profit érdekében egy kapta-
fara késziiljenek a mdtargyak. Folyamatosan kdstol
bele Ujabbnal Ujabb miifajokba, szinte még be sem
fejezte folyamatban Lévé projektjeit, mar a kévetkez6
cél megvalésitasan agyal. .Sok mindent kiprébaltam
mar és még ki fogok prébalni. Mindig idészakokra
bontom fel az életemet, szeretek egy fél évig csak
festeni, aztan fél évig csak épitkezni, majd elutazni
és megint fél évig csak selyemre festeni egy rajzot,
szitanyomatot csinalni. Szeretnék olajképeket csi-
nalni, tiz olyan képet csindlni mondjuk ot év alatt,
amire ha ranézel, azt mondod, hogy nahat ez egy
kicsit erds... Amilyet nem latsz mashol, ilyen nagyon
megcsinaltat. Erre csinaltam meg magamnak most
az id6t, a korilményeket. Van egy kis hazikdm
a Balatonon, semmilyen felesleges targy nincs, csak
a szupernyugalom, most ezt élvezem ki, majd elme-
gyek New Yorkba és ott machinalok valamit. En ezt
a valtast szeretem, nincs id6 megunni a dolgokat.
Ha valami ellaposodik, akkor gyorsan befejezem
vagy abbahagyom.”

Zsilinemrégiben egy Ujabb érdekes projektbe fogott
bele. A Kunszt egy kortars kultiraval foglalkozé
fliggetlen szakmai szervezet. Célja olyan lét-terek,
0sszmivészeti alkotasok létrehozasa, amelyek
leheté6séget adnak a mindennapi életbdl valé
kiszakadasra, alkotasok elmélyiilt befogadasara,
szellemi eszmecserékre.A Circus nemrégiben
szintén megnyitotta kapuit a Liszt Ferenc téren,
igy testkozelségben is szembesilhetiink Babos
Zsili és baratai legujabb, kiforditott vilagaval.
Mindekdzben a Munkacsoport New Yorkban késziti
fel a hangulatos barok rajongéit a magyar rom-
kocsmak atmoszférajara, hogy a sokréti kompoziciok
és millioféleképpen értelmezheté mialkotdsok
Magyarorszag importcikkeivé valhassanak.

words by ESZTER BOLDOV
photos by VIOLA KAULICS
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COLOR CODES

BY BALINT BARNA

STYLING
ANDREA GONCZY
MAKE UP

JUDIT KOKENY
HAIR

NORBERT KOZMA
MODEL

DALMA BACZAY
@ELITE PARIS

I
dress BALENCIAGA - Heaven||IStore



. dress ANDA
dress T by ALEXANQER WANG - Heaven Store trainers NIKE - Bp Shop

bl







jumpsuit KONSANSZKY
sandal BALENCIAGA - Heaven Store dress BALENCIAGA - Heaven Store



miniskirt NANUSHKA
neckscarf KONSANSZKY dress BALENCIAGA - Heaven Store
// ...' .



BORED

BY GYORGY KAROLYI

STYLING

ANIKO MOLNAR
INTERIOR STYLIST
TIMEA TOTH

MAKE UP

TIMEA VOZAK

HAIR

MARK KAROLYI @CULT
MODELS

BOGI @ELITE
FRUZSI @PRIME
PHOTO-ASSISTANT
BALAZS BIHARI
DAVID LADOS
DIGITAL-ASSISTANT
MIHALY DEMECZKY
RETOUCH

MIHALY DEMECZKY
STYLING-ASSISTANT
ANDREA MAGOS
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jumpsuit DORI TOMCSANYI
bracelet SWAROVSKI
shoes ZARA

lingerie, lace skirt INTIMISSIMI
coat AERON

jewellery SWAROVSKI

shoes HUGO BOSS
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top and trousers MAX MARA
shoes HUGO BOSS

jumpsuit H&M
bomber jacket ZARA

lingerie INTIMISSIMI
sweater AERON
bracelet MARK BY MARC JACOBS



dress DORI TOMCSANYI
jewellery SWAROVSKI

coat MAX MARA WEEKEND
bra INTIMISSIMI

pencil skirt NUBU

plastic handbag FURLA
rings SWAROVSKI

shoes ZARA
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sweater ZARA

skirt USE
dress NANUSHKA leather jacket AERON panties INTIMISSIMI

bag USE high heels CASADEI bracelet MARC BY MARC JACOBS



TRAPPED
MUSE

BY BOJANA TATARSKA

STYLING

ANDREJ SKOK
MAKE UP

ALICE GHENDRIH
@ART LIST

HAIR

TOMOKO OHAMA
@CALISTE

MODEL

ALISA AHMANN
@ELITE MODELS
PHOTOGRAPHER
ASSISTANT

JOSE CASTELLAR
STYLIST ASSISTANT
LEA AUGEREAU
HAIR ASSISTANT
JUNKO TOMIGASHI

high waisted pants WOLFORD
black tight top CALVIN KLEIN
white jacket MASHA MA
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body in red WOLFORD black vintage dress NINA RICCI

top STELLA MCCARTNEY ; ‘



white transparent top, white short skirt MASHA MA b nude top and
white coar with black font frontal, long white through whole story MASHA MA ! nude high waisted shorts LA PERLA

black large shorts RICK OWENS i ;" loing large coat A.F VANDEVORST
01 g9 g







body in red WOLFORD
black long hair pebble MASHA MA body in red WOLFORD
coat SHARON WAUCHOB white top with fur SHARON WAUCHOB



STILLEST
MOMENTS

BY MELODIE JENG

MODELS
KATE KONDAS
@TRUMP

LAURA PFEIFFER
@VM

TAMARA HATLACKI
@FASHION

BOGI SAFRAN
@WOMEN

HUNGARIAN
BEAUTIES,

ALL AROUND
THE WORLD,
CAPTURED

IN THEIR HOMES

KATE KONDAS
7TH FEBRUARY 2014
11:30 AM
NEW YORK



TAMARA HATLACZKI LAURA PFEIFFER
22ND FEBRUARY 2014 16TH FEBRUARY 2014
9:40 AM 4:00 PM
MILANO LONDON



BOGI SAFRAN
4TH MARCH 2014
12:00 AM

PARIS



TAKE
THE STAIN

BY OLEG BORISUK

STYLING

HAJNALKA BOGNAR
@NEAT

MAKE UP

KAROLINA ARPA @VISION
HAIR

RENI KADAR @MOD&CO
MODEL

TIMEA @ELITE

scarves ZARA
tights WOLFORD
briefs PALMERS



skirt ZARA
shoes PRADA



scarves ZARA
tights WOLFORD
briefs PALMERS






skirt ZARA
s PRADA

body VINTAGE short KONSANSZKY
tights WOLFORD shoes DOLCE VITA

e



FETISH SHOP

ress H&M

d
gloves



PEOPLE
SAY I'M
BEAUTIFUL

BY AKOS RAJINAI

STYLING
ORSOLYA POPPRE
MAKE UP

DORA KEIZER

HAIR

BALINT ALMASSY
@CLOSE

MODEL

BERNADETT VIDACS
@O0UI MANAGEMENT PARIS
PHOTO ASSISTANT
DENES URBAN

149 shirt NANUSHKA



coat and jumper NANUSHKA



N | ’

silk pyjamas STYLISTS OWN
silk slippers LA VIDA







. skirt and top NORA SARMAN
dress MANIER " shirt HUGO BOSS




dress MANIER




HERE BELOW

BY KRISTOF TOTH

STYLING/HAIR

BOGLAR BENDIK

MAKE UP

EDINA GASPAR @LANCOME
MODEL

MARKUS GYARMATI @VM



shirt KITIN
shoes DR.MARTENS - Londonport



waistcoat, trousers MEI KAWA
coat MEI KAWA shoes DR MARTENS - Londonport



waistcoat MEI KAWA



#CLOSEENEMIES

BY WANDA MARTIN

STYLING
KISSMARK

MAKE UP
KAROLINA NESZTELI
HAIR

ZSOLT KRASZNAR
MODELS

CHRISTY, CAMILLA
@ICON

PHOTO ASSISTANT
PANNA DONKA

overall DORI TOMCSANYI - The Garden Studio
pullover LATOMAS



gta
SZPUTNYIK SHOP
W - jacket KITIN -
leather shirt SZPUTNYIK SHOP TN ¥ i ¥ The Garden Studio
scarf KISSMARK ] Y . . 5 panties KISSMARK







i

dress MARIANNA HERRHOFER training jacket, trousers SZPUTNYIK SHOP coat KITIN - The Garden Studio cardigan LATOMAS
coat ARTEP bomber jacket, t-shirt SZPUTNYIK SHOP short LATOMAS shirt KITIN - The Garden Studio pants LAURA KONKOLY



shirt SZPUTNYIK SH

ess MARIANNA HER
at ARTEP i i R; dress MARIANNA HERRHOFER
= N




COGNITION

BY BENCE BAKONYI

COGNITION NO.08.
100 X 125 CM
EDITION 7
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COGNITION NO.03.
100 X 125 CM
EDITION 7




COGNITION NO.11. COGNITION NO.07.
100 X 125 CM 100 X 125 CM
EDITION 7 EDITION 7



COGNITION NO.9.
100 X 125 CM
EDITION 7

COGNITION NO.10.
100 X 125 CM
EDITION 7



COGNITION NO.07.
100 X 125 CM
EDITION 7
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Prague Bar Academy

¢ training & development + consultancy & bar logistics +
¢ branding & advertising ¢ events & catering +

o retail o

YOUNG.AGAIN A HAJ FIATALSAGA

ELLENSULYOZZA A HAJ KAROSODASAT, OREGEDESET.
IMMORTELLE A FIATALSAG ELIXIRJE TAPLALJA,
REGENERALJA ES ELETTEL TELIVE TESZI A HAJAT,
VED A HOTOL ES A KORNYEZETI HATASOK ELLEN.

- www. praguebaracademy.com
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paris Budapest Restall ant
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konbisztro | www.lkonbisztro




WWW.PHILOSOPHY-MAGAZINE.COM

FACEBOOK

WWW.FACEBOOK.COM/PHILOSOPHYMAGAZINE

INSTAGRAM

@PHILOSOPHYMAG #PHILOSOPHYMAG



