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AZ INNOVÁCIÓ ÉS A KREATIVITÁS FOGALMAINAK 
VISZONYA AZ ÚJTERMÉK TERVEZÉSBEN  
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 BEVEZETÉS 
 , hogy az innováció 

és a kreativitás olyan hívószavakká váltak
 beszédben 

talán túlságosan  sokszor használunk. Ráadásul 
z innovatív és kreat

A 

kell, hogy leginkább foglalkoztassa. Egyrészt a 

kutatási kérdés lehet az, hogy 

tekintetébe
az utóbbi kérdést járja körbe.     
 

 FOGALMI MEGHATÁROZÁS  
2.1 Innováció 

  
 latin jelentésre, 

létrehozását jelenti. Magyari Beck  
kutatásaiban szintén a tiszta jelentést kereste, és 
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újdonság szintjén. Ku   
 

 

és Wolfe  

fejlesszenek vagy hozzanak létr  

innovációt a vállalat stratégiai eszközeként írta 
le. Megközelítésében  az innováció az új vagy 

növe   és Tidd, 
Bessant és Pavitt  egyetértenek abban, hogy 

történ  
változás    innovációról 
akkor beszélhe

  és  
n. Berglund tehát az 

innováció szociális 

  az innovációt a kreativitás 
változója és a kockázatvállalás szorzataként 

 lényegében 
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2.2 Kreativitás 
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1. táblázat. A kreativitás és az innováció 
megítélésének kapcsolata 
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2. táblázat. A kreativitás és az azt alkotó 
komponensek megítélésének kapcsolata 
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3. táblázat. A kreativitás és a meglepetés 

megítélésének kapcsolata 
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4. táblázat. Az innováció és a meglepetés 
megítélésének kapcsolata 
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5. táblázat. A  kreativitás és a használhatóság 
megítélésének kapcsolata 
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 ÖSSZEFOGLALÁS 
Megállapítható, hogy a szakirodalom nem tud 
pontos vagy egységes meghatározást adni az 
innováció és a kreativitás fogalmaira, egymáshoz 
képesti viszonyrendszerére. A kutatók 

statisztikai módszerekkel, de az elméleti háttérrel 

a kutatást 
statisztikai alapú elemzésekkel is kiegészíteni a 
kutatási kérdéskörben. 
fogalomhasználat kapcsán nemcsak az 

tudományos mélységig érti az egyes fogalmak 
jelentését, de az is lényeges, hogy a fogadó fél 
hogyan értelmezi a szóban forgó fogalmakat  

A kutatás sorozatban megvalósított 

eredményeket bemutatni, amelyek az újtermék
tervezés kutatásával, oktatásával foglalkozó 
szakemberek számára a legtanulságosabbak. 

  
 KÖSZÖNETNYILVÁNÍTÁS 

A kutatás a TÁMOP 4.2.4.A/2
azonosító számú Nemzeti Kiválóság Program – 
Hazai hallgatói, illetve kutatói személyi 
támogatást biztosító rendszer kidolgozása és 

 
projekt keretében zajlott. A projekt az Európai 
Unió támogatásával, az Európai Szociális Alap 
társfinanszírozásával valósul meg. 
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