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Le Bon Marché, a parizsi aruhaz egy 1887-ben késziilt metszeten



HERMANN VERONIKA
A VAGYAKOZAS TARSADALMI RENDJE

1

A mai értelemben vett nagyvaros és a fogyasztéi kulttira
19. szazad végi kialakuldsa nem csak a tarsadalmi nyilvanos-
sag megvaltozott szerkezete, a polgari kulttra térnyerése vagy
éppen a masodik ipari forradalom kovetkezménye volt. Ugy
is mondhatnank, hogy inkabb ezek a tarsadalom- és kulttr-
torténetijelent6ségek voltak az eredményei annak az eszté-
tikai, antropolégiai és medidlis valtozdsnak, ami a névtelen-
ség és avertikalis tarsadalmi elrendez6dés utan az egyén és a
tarsadalmi kozosség paradoxondt hozta el. Ezen paradoxon
lényege, hogy a strukturdlis tdrsadalmi, technolégiai és kul-
turalis valtozasok hatdsara a nagyvarosi tomeg valt a varosi
kultira meghatdroz6 kontextusava, a tarsadalom tagjai pe-
dig egyszerre probaltak kiemelkedni és részévé valni az adott
tomegnek, vagyis kozegnek. A fogyasztas 4j tipusu tarsadal-
mi gyakorlatai - legyen sz6 a polgari 61tozkddési kultira és
a konfekcid kialakuldsarél, az aruhdz mint display megjele-
nésérdl vagy a medialis kozegek rendszerré szervezddésérdl
- mind ezt a kett6sséget taplaltdk, és 1étrehoztdk a fogyasz-
tas ideologikus keretét. Szdmosan értekeztek mar mindezen
folyamatok tarsadalom-, nyilvinossag- vagy médiatorténeti
hatterérél, ahogyan a fogyasztdi kultiira és a szlikebb értelem-
ben vett divattermékek kettds természetérdl, illékonysagardl,
tarsadalmi meghatarozottsagarol is.

1 Ebben az irdsban a fogyasztdi kultura kialakuldsanak bizo-

nyos intézményes és medidlis dllomasainak bemutatasaval
amellett fogok érvelni, hogy a fogyasztds és a divat jelenségei
a 19. szazadban ugyanannak a tudas- és hatalomszervezd
intézményrendszernek, ha ugy tetszik, kiallitdsi komplexum-
nak voltak az elemei, mint az ugyanebben az id6ben megje-
lend konyvtarak, levéltarak, mizeumok és egyéb, identi-
tasképzl és -termeld tarsadalmi intézmények. Ezutan arra
teszek kisérletet, hogy a 20. szazad soran kialakuld két tipusu
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bemutatdsi gyakorlatot két azonos targyu, de merében mas
stratégiat valaszto kiallitdson keresztiil ismertessem.

ARU ES LATVANYOSSAG:
AZ ARUHAZ MINT METAFORA

1 A19.szdzad masodik fele a nyugati kultira szamara nemcsak
a névtelenségbdl kitdrni vagyd tomegek esztétikai és tarsa-
dalmi parancsat hozta el, hanem rdadédsul az izlést is levalasz-
totta a természetesség kategoridjardl, és a tarsadalmi nyil-
vanossag hataskorébe helyezte 4t. Az épiil6 nagyvarosok és
Gjonnan kiépiilé iparok 4j figurdinak - mint a kdszalo, azide-
gen, a szemlélddo vagy éppen a sajat identitasat a maszkulin
tarsadalmi tér ellenére is keres6 né - a tarsadalmi elnyomads-
nak a korabbi, rendi tipust hatalomnal sokkal szofisztikal-
tabb mddjait (vagy inkabb diskurzusait) kellett kijatszaniuk
ahhoz, hogy létrehozzdk alatvany és a szabadidé 4j rendsze-
reit, amelyek kibtjnak a koradbbi elemzési és identitaskategd-
riak koziil, és j tudasformakat hoznak 1étre. A kialakul6 tar-
sadalomtudomanyban ennek ugyanigy megvannak a maga
nyomai (lasd Georg Simmel és Thorstein Veblen vonatkozé
tarsadalomelméleti irasait), mint a modernista szépiroda-
lomban. Marcel Proust elbeszéldje a vilag egyik leghiresebb
regényfolyamaban példaul folyamatosan reflektal arra, hogy
avillanyvilagitas, a telegraf vagy a fényképezés hogyan ala-
kitotta 4t nemcsak a tarsadalom objektiv, de az emlékezés és
a megélés szubjektiv tapasztalatait is. A rendszerbe szerve-
z8d6 médiatechnoldgiak (tavird, telegraf, foto, telefon, moz-
gbkép) és az adottsagga valé tomeg konnyedén hozta létre
az idegen személd képzetét, ennek a nézel6désnek azonban
teret kellett adni.

Zola Holgyek 6rome cimii regényében tulajdonképpen a vilag
egyik elsd, sokdig legnagyobb aruhaza, az 1852-ben atadott
parizsi Le Bon Marché torténetét és az aruhazat 1étrehozd és
miikodtetd tarsadalmi kozeget mutatja be. A regény elején
az elbeszél6 igen érzékletesen irja le, hogy a Holgyek Orome
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nevii &ruhdz hogyan teszi tonkre a parizsi kiskereskedéket
azaltal, hogy sokféle arut kindl egyszerre egy helyen, ugyan-
akkor hogyan hozza létre a latvanyossagnak azt az 0j tipu-
sat, amelyben - hogy a kés6bb még elSkeriil6 Walter Ben-
jamin hires felosztasaval éljek - a kiallitasi és a csereérték
nemcsak talalkozik, de olykor 0ssze is keveredik. Michael B.
Miller The Bon Marché: Bourgeois Culture and the Department
Store cimli monografidjanak bevezetdjében szellemesen azt
irja, hogy az druhdz nemcsak terméke, hanem tiikre is volt
a polgari kulttiranak, amelyben a latvadnyossag és a fogyasz-
tas maisismert gyakorlatai 6sszekapcsolddtak, és amelynek
tereiben el§szor valt magatdl értet6d6vé az eurdpai kulttra-
ban, hogy a kiilonféle tarsadalmi és kulturdlis identitasok a
fogyasztason keresztiil hatarozzak meg magukat (lasd Miller
1981, 1-14.). Az ilyen tipusu, passzazsokkal és emeletekkel ta-
golt épiileteket nem véletleniil nevezték grand magasinnek:
kialakitasuk a korabeli 4j épitGanyagok (vas, acél) és histo-
rizal6 formak dics8ségét hirdeti, formajukban és funkcié-
jukban hasonléan tobb, az tigyszintén a korban épitett mu-
zeumhoz vagy éppen a vilagkiallitas csarnokaként szolgalo,
ma ugyancsak mtizeumi funkciét ellaté parizsi Grand Pala-
is-hoz.! Ezek a ma is m{ikod6 aruhazak, mint a széban forgd
Le Bon Marché vagy a nevében is egy mas tipust intézményt
megidéz8 Galeries Lafayette egy olyan korszak termékei,
ami az urbanisztikai, kulturalis és tarsadalmi valtozasokat
egyesitette magaban, és nemcsak a vasarlasi szokasokat,
hanem a szabadidd eltoltésének mddjat is megvaltoztatta.
Az aruhéazban létrejové munkarend, arképzés és a vevdk-
ho6z kapcesolt mentalitdsok mind a piacositas, a rendszere-
zés, a szemlélddés és altalaban a kapitalista tomegkultura
hirnokei voltak, és képesek voltak megjeleniteni a korszak-
nak és kiillonosen a polgarsagnak az el6zGekben ismerte-
tett dilemmadit az individualizmus, a tomeg és a tarsadalmi
mikrorendszerek kapcsan. Az aruhdz, amelyben tobbféle
tarsadalmi osztdly talalkozhatott egymassal, ahol rendsze-
rezetten, erre kiképzett alkalmazottaktél, kotott aron lehe-
tett sokféle terméket megvasarolni, ugyanakkor lemasol-
ta a patriarchalis tarsadalom hierarchikus miikodésmadjat,
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ezen ellentétek kommercializdldsanak és racionalizdlasanak
helyszine lett.

1 Gyani Gabor a téma magyar vonatkozasaiban irt munkaiban
amellett érvel, hogy az aruhdz, mint afféle ,elvarazsolt kas-
tély”, azzal polgarosit, hogy a (korabban) nem polgari rétege-
ket is bevonja a vasarlas és a nézel6dés, vagyis a fogyasztoi
tarsadalom korébe. A tomegtermelés és a tomegfogyasztas
polgdarosité hatdsa abban is megmutatkozik, hogy elkezdi
kulttraként kezelni a piaci kereslet formajaban megnyilvanu-
16 fogyasztdst, és bizonyos mértékig demokratizalja a luxust
(Gyani 1997). A demokratizdl6das nem feltétleniil a birtok-
last jelenti, hiszen nagyon gyakran a targyak mar a lathatésa-
gukkal is gyakoroltak ezt a gesztust. A munkaid6 fogalméval
-logikus médon - parhuzamosan kialakulé szabadidé eltol-
tésének egyik mddja lett a vasarlas kényszere nélkiilibamész-
kodas az aruhdzakban, ez miivelet és az altala kialakuld kép-
zetek és tudasok a muizeumlatogatas gyakorlatat idézték fel
nemcsak fizikailag, hanem mentalitdsban is. Az druhaz ezen
kiviil a technolégiai ijdonsdgok bemutatdsara is szolgalt, itt
lehetett példaul el§szor mozgdlépcsst és mozgodjardat kipro-
balni, de példaul telegraf- és telefondllomdsokat is taldlha-
tunk bizonyos druhdzakban. A tomegfogyasztas evolicidja
mellett tehat az edukativ, befogadoi tapasztalat megképzé-
se és a technoldgiai Gjdonsagok komplex medidlis rendszer-
révalo szervezddése is az d&ruhazhoz kapcsolhaté.

1 Alathatdsagrendje, amely a reprezentaci6 politikajabol kovet-
kezne, egyaltalan nem egyenl§ a latvanyossag (display) és a
kiallitas kdnonjaval, amely az elrendezés narrativajaban meg-
mutatkozik, és azokat a kulturalis és torténeti erGket fedi fel,
amelyek a fogyasztas rendszerének alakitdsaért felelGsek.
A display ugyanakkor tobb, mint pusztan a kiallitott targyak
bemutatasa, hanem olyan ,tarsadalmi és kulturalis tudas-
termelés, amelyben a nyilvanossagnak és a vizualitdsnak is
fontos szerepe van” (Frazon 2011, 13.). Tony Bennett brit ma-
zeumteoretikus ismert elmélete szerint a kiallitasi komp-
lexum nemcsak a mizeumok és a kidllitéterek osszessége,
hanem mindazon tudasformak, tudasblokkok és intézmény-
rendszerek, amelyek a latvdnyossaghoz és a nyilvanossaghoz
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kapcsolddnak (Bennett 1995). Ez a Michel Foucault téziseit Gj-
ragondolo elképzelés a 19. szdzadi modernitasban létrejovd
intézményrendszerek és tarsadalmi terek (mtizeum, konyv-
tar, vilagkiallitds, aruhaz) 21. szdzadi derivaitumainak leirdsa-
ra is kisérletet tesz. Annak bemutatasa, hogy egy adott kor-
szak mit tekint tuddsnak, divatnak vagy éppen kiallitasnak,
egymast komplex moédon kiegészit6 logikak és intézmény-
rendszerek miikodésétdl fligg.

EMANCIPACIOS GYAKORLATOK: A DIVAT
ES A MEDIUMOK RENDSZERE A 20. SZAZAD ELEJEN

9 A19. szdzad végén 1étrejovs intézményrendszerek, ijdonsagok,
latvanyossagok és tudasformak a 20. szdzad elsé évtizedében
rendszerré szervezddtek: tarsadalmi, medidlis és kulturalis
matrixot hoztak létre, amelyet ebben a cikkben magam is és
altaldnossagban a tdrsadalomtudomdny ,modernitasnak”
nevez. Fontos megjegyezni azonban, hogy ez egy meglehet6-
sen fluid fogalom, és legalabbis Frederic Jameson és Michel
Foucault vonatkoz6 irdsai és el6adasai 6ta tudjuk, hogy egy-
szerre jelolhet id6beli periddust, temporalis gondolkodast és
egyfajta attitlidot, amelyben a kollektivet 1étrehoz6 egyéni vi-
selkedésmddok bizonyos mintdzatai figyelhet6k meg. Walter
Benjamin a parizsi modernitasroél sz816 esszéjében a flaneur,
vagyis a varosi koszalé alakjat nevezi meg - a passzazs, a vi-
lagkidllitas és egyéb jelenségek mellett — a modernitds egyik
feltételrendszereként. A flaneur alakjat Charles Baudelaire
nevesitette (tehat hozta létre) A modern élet festdje cimii esszé-
jében,” és kiilonds ismertetjegyének a jelenhez val6 viszony (z)Charles

audelaire:

komplexitasat nevezte meg. A k6szald a mult helyettajelent — Amodernétet festje
[1863]. Charles

tekinti terepének, és ugyanigy tudjarendszerezni ésarchival-  Baudelairevalogatott
.. e .. , , , .. miivészetiirdsai.

niajelen torténéseit, ahogyan korabban tették azt a mult tor-  Szerk. Vayer Lajos,
. . . . o , Képzomiivészeti

ténéseivel vagy miialkotasaival. A jelen miivésze, irhatndm  Alap Kiadévéllalata,

. , sy . . Budapest 1964,
kisség poétikusan, aki nemcsak figyeli, hanem folyamatosan = 129-164.

Ujra is teremti a jelenidejliséget. Michel Foucault is amellett
érvel Mi a felvildgosodds? cimi esszéjében, hogy Baudelaire
azért tekinthet6 a modernitas egyik 1étrehozdjanak, mert
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megteremtette a jelenhez képest nemcsak idévonatkozas-
ban, hanem diskurzusaban is eltérd ,klasszikus” fogalmat.
Az 1920-as évekre ez a jelenidejliség nemcsak a tarsadalmi
és kulturalis valtozasokban mutatkozott meg, amelyeket pél-
daul az els@ vilaghdbort miatt dtalakult birodalmi-gyarma-
tosit6 logika vagy a feminizmus els hullama hozott, hanem
az Uj médiarendszerek, a lakossagiva valé fotografia és a moz-
gokép elterjedése is megerGsitette. Ekkoriban jelennek meg
az els, mai értelemben is annak szdmit6 szubkultardk, mint
példdul az els6 tematikus fekete kulturdlis mozgalom, a har-
lemireneszansz, a hipszterek els6 generacidja vagy az ugyne-
vezett flapperldnyok az Egyesiilt Allamokban és Anglidban,
a Chanel-lany pedig Franciaorszagban. Ha megnézziik ezeket
amaguk koraban és retrospektiven is felforgaté csoportokat,
amodernitds attitlidjén kiviil azt is felfedezhetjiik, hogy mind-
egyikben olyan tarsadalmi szerepl6k - nék, feketék, munka-
sok - kapnak lathatésagot, akik korabban nem vettek részt a
nyilvanos tarsadalmi tér és kdzbeszéd alakitdsdban. Catherine
Driscoll altalam mér t6bb helyen idézett, meglatdsom szerint
nagyon fontos Chanel: The Order of Things cim3 tanulmanya-
ban a Coco Chanel altal létrehozott divathazat (mint a divat-
ipar intézményes szerepldje) és a darabok altal létrehozott
stilust (mint nehezen koriilhatarolhato, felszabadité menta-
litdisok mintazata) elemzi Michel Foucault klasszikus taxoné-
miaelmélete alapjan. Ebben a szovegben, amely Foucaultnak
a felvilagosodasrol sz6l6 szovegét igyszintén megidézi, hata-
sosan mutatja be, hogy az1920-as években kialakulé Chanel-
trend egyszerre valositotta meg a modernitds mint a malttal
kapcsolatosan kritikus attit{id viselkedésmaddjat és a moder-
nizmus korszakanak esztétikajat (Driscoll 2010, 138.). A kett6
keveredése vezetett ahhoz, hogy a n6k - kiszabadulva példaul
aviktorianus kor tarsadalmi elnyomasat szimbolizal6 fliz6bdl
- rovid ruhdt és rovid hajat kezdtek hordani, és egyre inkabb
megnyilvanultak a publikus diskurzusokban.

1 Rebecca Arnold ugyancsak kivald, a Kodak elsé, kifejezetten
néknek szadnt fényképez6gépérél irt, The Kodak Ensemble:
Fashion, Images and Materiality in 1920s America cim eset-
tanulmanyaban hasonlé jelenségeket vizsgdl a fotografia

36



)

Galeries Lafayette
Fénykép, 20. szdzad eleje



és filmezés kapcsan. Az 1928-ban piacra dobott, harom szin-
ben (rézsaszin, bézs, z6ld) kaphaté Kodak Ensemble nevi
fényképezdgép egy kis dobozban kapott helyet, és az eszko-
zon kiviil razs, alapozé és zsebtiikor is volt benne, vagyis a
csucstechnoldgia és a divat taldlkozasi pontja volt. Arnold
szerint ez a késziilék - illetve megjelenése és hirdetése is - a
korszakban lezajl6 valtozasok esszencidja, hiszen a néi szere-
pek atalakuldsa, a technolégiai innovaci6 és divatelemek fel-
gyorsulé valtozasa is kiolvashaté bel6le. A Kodak Ensemble
egyszerre volt a modernista néi identitas hordozéja, médiu-
ma és létrehozodja, és eltordlte a fogyaszto és az alkotd kozti,
korabban éles hatarvonalat (Arnold 2019, 2-5.). Elkezdtek ter-
jedni a magazinokban azok a képek, amelyek a néket imma-
ron nemcsak csaladi korben vagy valamilyen haztartasi szitu-
aciéban, hanem a természetben, sportolds kozben vagy pont
fényképezés kozben dbrazoltak. A magazinképek hatasara
pedig - a csodalatos medialis tiikorjaték szabalyai szerint -
anék maguk is elkezdtek ilyesmi képeket 1étrehozni maguk-
rél, hiszen mar volt mivel.

1 Ezen identitasbeli valtozdsok, noha akkor forradalmat még
nem hoztak, lefektették a mai identitdspolitikak alapjait,
és legtobbszor - hogy végre kideriiljon az 6sszefiiggés fo-
gyasztas és modernitds kozott — a tomegkultira elemein és a
fogyasztason keresztiil expondltdk magukat. A kialakulé fo-
gyasztoi kultara ugyanis alkalmassa valt arra, hogy kiilonfé-
le identitasokat tegyen lathat6va, ennek legalapvet6bb eszko-
ze pedig a divat volt. A nyugati kultra divatviselkedéseinek
alapjat a latvannya és vaggya tett fogyasztas, illetve a Baude-
laire altal is megfogalmazott, a szépet az 6rok jelenben ke-
resé modernista attitid k6zosen hoztdk létre és emelték be
a 20. szazad legfontosabb tarsadalmi jelenségeinek soraba.
A korabban a mtiizeumhoz hasonlé mdédon kiallitasi komple-
xumként miikodd aruhaz termékei és mentalitasai maguk is
amuzeumba keriiltek, mert konzervaltak és archivaltak sajat
jeleniik tAirsadalmi tapasztalatait. Aligha véletlen, hogy a ma-
sodik vildghaboru dltal okozott sziinet utdn szinte azonnal,
mar az 1950-es években elkezdtek a divattal mint tarsadal-
mijelenséggel foglalkozni, 1959-ben pedig megjelent Roland
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Kodak Ensemble, 1929
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Barthes francia irodalomkritikus A divat mint rendszer cimi
monografidja, amely amellett, hogy szoveggé, ezaltal ele-
mezhetdvé tette a fogyasztds termékeit, a strukturalizmust
atvezette a posztstrukturalizmusba, felismerve azt, hogy a di-
vatrol valé beszéd - és altalaban az intézményes beszédmod
- akédrhogyan is prébalja dlcdzni magat, mindig ideologikus
természetii. A divattal valé tudomdnyos foglalkozas szamos
belatast hozott el, tobbek kozott azt is, hogy divat folyamato-
san valtozd rendszere a tarsadalmi jelenségek lakmuszpapir-
jaként szolgdl.

A VARAZSLO ALMA
- YVES SAINT LAURENT

1 Az el6z6kben megprdébaltam félvazolni, hogyan valt a fogyasz-
tas a modernitasban elGszor Gj latvanyok és tudasok terme-
16jévé, majd pedig a valtozé identitdsmodellek instrumen-
tumava, ahogyan azt is, hogy a modernitds vagy modernség
egyszerre jelol esztétikai rezsimet és tarsadalmi attitidot.
A divat jelenségeia 20. szazadban a tarsadalomtudomanyok
kutatasi teriileteivé avanzsaltak, és teljes joggal keriiltek be
a mazeumba. Ebben az alfejezetben két kiallitasi példan ke-
resztiil mutatom be a megval6sulasi lehetdségeket, amelyek
koziil az egyik, ha agy tetszik, az esztétikai, a masik pedig az
antropolégiai vagy attitlidbeli modellt képviseli. 2013-ban a
Magyar Mtizeumok online oldaldra az alfejezetével megegye-
z8 cimmel {rtam egy kritikat a briisszeli ING Kulturalis Koz-
pontban rendezett Yves Saint Laurent életm{i-kidllitasrol.? 3] Yves Saint Laurent
Nevezziik ezt a kidllitast esztétikainak, az antropolégiai pedig ;cﬁ;hf:;rgry 30.-
a2017-ben atadott parizsi Musée Yves Saint Laurent, amely a ?f}f;e/rf:;ecreié
tervezd egykori hazaban talalhato, és jéval komplexebb kial-
litdsi narrativaval bir.
1 A mtalkotasok jelentéseket hoznak létre, ugyanakkor ref-
lektalnak arra a kozegre és kontextusra, amely kitermelte/
megteremtette 6ket. Igaz ez a divatkiallitdsokra is. Az eszté-
tikai koncepci6 mellett dltaldban mondanak valamit a targy-
kultarardl, mikozben megmutatjak a targy hasznalatanak
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Kodak Ensemble Vanity Set a Green Valley Auctions kindlatdbdl, 2008-ban



éstarsadalmijelentéseinek lehetséges valtozatait is. Azilyen
tipust kiallitasok 6rok problémaja - ha tetszik, a bevezet6-
ben is felvazolt paradoxona -, hogy a tervez6i életmiivek a
miivészet és az ipar, illetve branding kozott helyezkednek el,
és a divatkiallitasokon kontextus nélkiil bemutatott lookok
ésviseletek oncélinak hathatnak, ha a kiallitas szervezGele-
me pusztan egy motivum vagy akar egy életmd. Yves Saint
Laurent egyike volt a legjelentGsebb divattervezéknek, aki
nemcsak a divattal, hanem a tdrsadalmi nemekkel kapcsola-
tos elvarasokat is folforgatta. Els6, maig egyik legikonikusabb
darabja az1966-ban bemutatott, n6knek tervezett szmoking
volt, amely egyszer{ien a Le Smoking nevet kapta, és amely-
nek nemcsak a nék kinézetével kapcsolatos szubverzi6ja volt
forradalmi, hanem a Helmut Newton altal fot6zott reklam-
kampdnya is. A szafariruha, az 6ltony, a terepminta és a ten-
gerészcsikos oltozetek Saint Laurent 6ta a néi ruhatar szerves
részét képezhetik, de 6 volt az els6 couture tervez§, aki tel-
jes prét-a-porter, vagyis utcai viseletre tervezett darabokb6l
allo6 kollekcidt hozott ki, sokak szamara elérhet§ aron (amely
a 20. szazad masodik felének francia kozéposztalybeli kulta-
rajarol is sokat eldrul, de ez méar egy masik tanulmany téma-
jalenne). Mar 1983-ban életm{i-kiallitast rendeztek munkas-
sagabdl a Metropolitan Museum of Artban, amely intézmény
kozismerten a divatmuzeoldgia egyik uttordje. A briisszeli ki-
allitds kurdtora ugyanaz a Florence Miiller volt, aki a 2010-es
YSL-retrospektivet rendezte a parizsi Petit Palais-ban, amely
nagytestvéréhez hasonléan - micsoda véletlen - igyszintén
vilagkiallitasok helyszinéiil szolgalt kordbban. Az anyagot a
kiallitashoz és a parizsi, lakohazbdl berendezett mtizeumhoz
is a Pierre Bergé, a 2007-ben elhunyt tervezd élettarsa vezet-
te Pierre Bergé-Yves Saint Laurent Alapitvany biztositotta,
de ebben nagyjabol ki is meriilnek a k6zos pontok. A briisz-
szeli kiallitds a tervez6i életmii-kidllitadsok klasszikus narra-
tivmddszerével mutatta be, vagy inkdbb vonultatta fel a hires
darabokat, felidézve torténetiiket és jellegzetességeiket. Ro-
land Barthes egy esszéjében arrdlir, hogy a divat tanulmdanyo-
zasa gyakran a formakrdl szdl, vagyis inkabb esztétikai, mint
tarsadalmi alap, pedig minden ruhadarab beilleszti magat
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egy formalis és normativ keretbe, amit a tarsadalom rend-
szerként ismer fel (Barthes 2013, 6-7.). Vagyis a divat és az
01tozkodés szabdlyai a tdrsadalom szabdlyairdl lebbentik fel
a fatylat - hogy ezzel a stilszer(i szoképpel éljek.

1 Ezzel szemben a Saint Laurent egykori otthondban és m-
helyében megnyilé mtizeum nemcsak az olt6zékeket és az
esetlegesen mogottiik 4116, néha nehezen felfejthetd alkotdi
szandékot vagy tarsadalmi kontextust mutatja be, hanem -
felidézve a lakas berendezését, megtartva a tervezs egykori
konyvespolcat és munkaasztalat - a divattervezés folyamat-
szerliségén, az alkotashoz kapcsol6do praktikus és intel-
lektudlis tevékenységek kett6sségén, otthon és munkahely
keveredésén, illetve a hétkdznapok targyaibol felfejthetd ant-
ropoldgiai kovetkeztetéseken is polemizdl. Ha tgy tetszik,
a tér is elkezd tudastermeld hellyé valni, hiszen l1étrehozza
azt a kontextust, amely lehet6vé teszi az alkotas folyamatat,
és egyaltalan azt, hogy ezek a kiilonféle - esztétikai, ontolo-
giai, ipartorténeti - tépel6dések 1étrejohessenek. Azt is fon-
tos kiemelni, hogy a haz egyszerre m{ikédik mtzeumként
és Pierre Nora-i értelemben vett emlékhelyként, hiszen azal-
tal, hogy a tervezd egykori szobdi és targyai a latogaté elé ke-
riilnek, a display nemcsak kidllitasi, hanem emlékezési nar-
rativat is létrehoz. Nem allitom, hogy a klasszikus tervezdi
életmi-kidllitdsok haszontalanok lennének, hiszen példaul
fontos kérdéseket fogalmaznak meg a divat és a miivészet vi-
szonyardl, és felhivjak a figyelmet szamos, a couture divat ter-
mészetében rejlé csapdara és kettdsségre. A parizsi mizeu-
mot azért tartom mégis szerencsésebb megoldasnak, mert
amellett, hogy mindezeket ugyantugy meg tudja valésitani
- kiilonosen, hogy az dlland6 bemutaté és a lakdsmizeum
mellett dltaldban van egy tematikus iddszaki divatkidllitas
is -, mik6zben mas, tarsadalmi szempontbdl fontos problé-
mat is a diskurzus részévé tesz. Mi tekinthetd kulturalis 6rok-
ségnek? Kinek a birtokdban van, és kinek van joga az 6rok-
ségen keresztiil jelentéseket elGallitani? Hogyan viszonyul a
személyes izlés és tér kialakitdsa a miivészi alkotéfolyamat-
hoz? Mire emlékeziink, amikor egy életmii keriil a k6zéppont-
ba? Ezek mind olyan kérdések, amelyeket a Musée Yves Saint
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Laurent feltesz, alatogaténak pedig lehet6sége van elgondol-
kodni rajtuk.

1 Taldn nem erdltetett megjegyezni, hogy Yves Saint Laurent
kedvenc konyve, allandé ihletGje és igazodasi pontja a mo-
dernitas kulcsregénye, a mar ebben a szovegben is el6kertilt
Proust-regényfolyam volt. Az eltiint id6 nyomdban nemcsak a
f6szerepld-elbeszéld sajat iréva valasanak folyamatardl és az
emlékezet szubjektivitasardl szol, hanem arrél is, hogy min-
dennek a kerete egy megtijuld vagy inkdbb folyamatosan val-
toz6 tarsadalmirend. Ez a rend szabja meg azt, hogy mire és
hogyan emlékeziink, milyen értékvalasztasokat tesziink, mit
tekintiink Gjnak és réginek, latvanyossagnak, tudasnak vagy
muzeumnak. Ez a rend teszi lehet6vé a sajat egyéni és kollek-
tividentitas elgondolasat, és irja el6 azt is, hogy mire és ho-
gyan vagyakozunk. Mindennek frissessége a modernitas-
sal és azidGvel egyiitt eltlint. A legtobb, amit tehetiink, hogy
anyomaba erediink.
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