A Mticsarnokban 2006. marcius 23-a és mdjus 28-a kézétt ,,Coolhunters — fiatalok média és piac kozott” cimmel ki-
dallitas volt lathato, ami a fiatalok targyi kulturajaval, a fogyasztoi tarsadalom és a média tinédzserekre gyakorolt
hatasaval foglalkozott. A kidllitas ideje alatt podiumbeszélgetések folytak egy-egy kidllitott alkotas kapcsan, ahol a
résztvevok megprobadltak feltarni a tizenévesek problémadit, az 6ket éré hatdsok mechanizmusdt és megrajzolni ho-

gyan és miként befolyasolja a fiatalokat a fogyasztoi kultura / tomegkultara.

Az Amszterdambol importalt kiallita-
si anyag alaptézise szerint a mai ifjusag
egy olyan, a fogyaszto6i tarsadalom altal
meghatarozott és mediatizalt vilagban él,
mint korabban egyetlen mas nemzedék
sem. Egyrészt gyakorlatilag nincs olyan
igény, sziikséglet, kvazi-sziikséglet, amit
a piac ne elégitene ki, és ez igencsak val-
tozatos, sokszini targyi kultarat eredmé-
nyez. Masrészt viszont ma sokkal nehe-
zebb megitélni, definialni az ifjasagot,
mint korabban barmikor. Gordeszkasok
szakadt, lancokkal diszitett, b6 nadrag-
ban; diszké és rave partykra jaré plaza-
cicak és mend csavok izmosan, szolari-

um-barnan, megfelelé helyre elhelyezett
tetovalasokkal, sokat sejteté ruhakban
vagy éppen alternativ zenét hallgato rasz-
ta haju, flegma tinédzserek jelentenék az
ifjusagot? Hogyan lehetne mégis portrét
rajzolni a fiatalokrol és hogyan talaljak
meg 6k ezekben az attekinthetetlen id6k-
ben és terekben a maguk valasztotta utat,
identitast?

A kiallitasi targyakat egy hatalmas
gordeszka-palyan helyezték el, hat alap-
vet6 — a fiatalok szamara meghatarozé -

fogalom koré rendezve: erdszak, divat,
nyelv, tér, id6, nem (gender). Az elsé po-
diumbeszélgetésre aprilis 18-an kerult

sor ,Kemény vilag” cimmel, ahol a meghi-
vott el6adok (Herczog Maria és Felvinczi
Katalin) az erGszak-agresszio-elGitélet
szentharomsagat jartak koril egy olyan
video installacié kapcsan, amiben fegy-
ver-szakkorbe jar6 tizenéves lanyok be-
kotott szemmel szedtek szét, illetve rak-
tak Ossze egy pisztolyt. A hang nélkiili,
dobbenetes ereji képsorok alatt az el6-
adok kifejtették, hogy a fiatalok — miként
minden kor fiataljai — a szabadsag uj for-
mait és a cselekvések 1 lehetgségeit ala-
kitjak ki. Ezzel egyidejileg azonban ,al-
dozatai” is a tarsadalom atalakulasi folya-
matainak. A nyereségvagy és a fogyasz-

! Az eléadasok iddpontjdrcl, témdjdrol és az eléadokrol bévebben lasd: www.mucsarnok.hu



tas nyomasa alatt megnehezednek az
életkoriilményeik, és — a védelmiikre, ta-
mogatasukra hivatott ellatorendszer mu-
kodése ellenére is, gyakran a miikodésbsl
fakado problémak és hidtusok miatt — ke-
rilnek olyan helyzetbe, ami ergszaktevé-
vé vagy éppen aldozatta teszi 6ket. Izgal-
mas kérdés, hogy (bar a hiradasok szerint
egyre brutalisabbak a gyerekek és ez so-
kak szerint a filmeknek, videojatékoknak
,koszonhetd) van-e tényleges Osszefiig-
gés az akciofilmek és -jatékok altal kival-
tott izgalom és a gyermek- illetve fiatal-
kori btinelkévetés kozott? Kilonboznek-
e a nézépontok, hogy mit értenek a fiata-
lok és a felnéttek erdszak alatt? Milyen
hatéassal van a média az erészak megszii-
letésére (példaul a neonaci mozgalmak-
ban, ahol a zenének egyértelmtien kimu-
tathatd kozosségteremtd ereje van)? Az
eléadok igyekeztek kozérthetéen vala-
szolni a feltett kérdésekre, és egyértelmi-
vé tenni: nincs tobb biinelkévets gyer-
mek, az er6szakos filmek nem vagyat kel-
tenek a brutalitasra, ,csupan” eszkozoket
adnak a végrehajtashoz. A legfontosabb
lizenete a beszélgetésnek talan az volt,
hogy a szeret6, elfogadd csaladban felns-
v6, a kornyezetétdl hiteles, er6szakmen-
tes és tamogaté mintat kapo tinédzser
szamara jobban kodolhatok az 6t koril-
vevo vilag (média, piac) termékei. Kevés-
bé kiszolgaltatott a pillanatnyi 6rémet
okoz6 ,termékeknek”, igy a drognak, eré-
szaknak, konzumalasnak.

Fontos kérdéseket tett fel a kiallitas,
aminek végignézése soran fajdalmasan al-
lapithattuk meg, hogy bar a huszadik sza-
zadot a gyermekek évszazadanak kialtot-
tak ki — és ez remélhetéleg a huszonegye-
dik szazadra valdsagga is valik —, mégis
fontos latni, hogy a fiatalsag olyan arucik-
ké, a piacnak egyfajta esztétikai produkci-
6java valt, aminek megértése alapvet6
fontossagt mindannyiunk szamara. Ma a
gyermekkor hamarabb véget ér, a fiatalok
gyorsabban lesznek felnéttek, mint husz-
harminc évvel korabban és a felnéttek pe-
dig minden eddiginél jobban és tovabb
szeretnének fiatalok maradni.

Terméktbl-termékig sétalhattunk a
kiallitotermekben, és leszogezhettiik,
hogy a kiallitas legnagyobb erénye, hogy
nyitva hagyta a kérdéseket.

i Fedezze fel Ciprus szivét

WA levegé dsszestirisodik, és az az ér-
zésed tamad, hogy valami tértént, valami

borzalmas, te pedig nem vettél réla tudo-
mast, nem figyeltél oda kell6en, mert nem
tudod, hogy mi az. Egész életedben vala-
hova mashova tartottdl, lenézted a jelent,
mindig a jové felé nyomultdl, mindig a ko-
vetkez6 dolgot akarva, mindig a kévetke-
z6t. Leromboltad azt, ami nem azt tette,
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amit te akartdl, mindig a kénnyiit és a
megerdltetést nem igénylét részesitetted
elényben... Nincs tdjékozddasi pont, csak
ég. A felhék mozognak, te is mozogsz, és
most minden mas elttinik.”

Gyurké Szilvia

2 Részlet az egyik kidllitasi anyagbol.
Muntean/Rosenblum: To Die For, DVD, loop, 2002, 16:9



