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A Kid.comm hazankban és a nemzetkozi gyakorlatban is
egyedilalloan atfogo, széles spektrumu kutatas. A kozvetlen
mikrokérnyezetiikkel (csaldd, iskola, baratok) folytatott in- -
terakciok mellett vizsgalta a gyerekek klasszikus médiafo-
gyasztasi szokasait, a reklamokkal, a vasarlassal, killonb6z6
termékek fogyasztasaval kapcsolatos attittidjiiket és szabad-
id6s tevékenységiiket. A részletesen vizsgalt témakorok az
alabbiak voltak: érdeklédési teriiletek, kommunikaciés csa-
tornak, médiafogyasztasi szokasok, attittidok, kedvenc médi-
umok, szil6i kontroll, tarsas kapcsolatok és kommunikacio,
kommunikaciés szegmensek, idémeérleg, parhuzamos média-
fogyasztas, kedvenc zenei stilus, fogyasztasi és vasarlasi atti- -
tid, magatartds, zsebpénz, pénzkoltés, megtakaritds, részvé-
tel pénziigyi dontésekben, reklamattittid, markaismeret,

markaértékelés.

A kutatasmodszertan szerint atlagosan félorat vett igénybe
a kérdéivek kozos kitoltése, Gjabb 10 percben pedig a sziilék va-
laszoltak a nekik feltett kérdésekre. Mint a kutatointézet kozle-
ményében szerepel, onkitélt6s naplé is maradt a gyerekeknél, :
amelyet egy héten keresztiil t6ltottek tartalommal. A feltett kér-
dések relevancigjanak, érthetéségének ellendrzése céljabol kva-
litativ felmérés elézte meg a kutatast. Az anyagok szakmai
osszeallitasaban gyermekpszichologusok segitettek. A kutatas a -
szigor szakmai el6irasoknak megfeleléen a sziil6k hozzajarula-

saval késziilt.

A felmérésbol kideriilt, hogy a 8-11 éves korosztaly ked-
venc témai az allatok, autok, sport, jaték, filmek és a mobil- :
telefon, a legfébb informaciéforrasuk a szil6k, baratok,
osztalytarsak, csak kevésbé meghatarozo a kényvek, a tele-
vizié, vagy az iskola szerepe. A nagyobbak (12-14 évesek) .
esetében a vezet$ témék jelentésen modosulnak: kiemelten
a divat, szamitogép, celebek, csajozas/pasizas, zene, masod-
sorban a sport, pletykak, filmek. A forrasok kore és rangso-
ra is valtozik: meghatarozo a baratok, osztalytarsak szerepe,
kiegésziil az Gjsagok és internet vilagaval, hatra sorolodnak

a sziilok.

Minden vizsgalt szempont (tajékozodasi pont, hasznossag- -
érdekesség, szorakoztatas, hitelesség) esetében tarol a televizio, :

koveti az internet, az Gjsagok és végiil a radio.
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A gyerekeknél a kedvenc TV-adok és radiok listajat a feln6t-
tek korében is népszerd csatorndk vezetik, de elékel6 helyen
szerepelnek a kifejezetten nekik sugarzo televiziok is. Nem em-
litenek viszont kozszolgalati adokat, noha leginkabb ezeken ke-
resztiil szokasos atvinni kulturalisan értékesnek tartott tartal-
makat, célzott ismeretterjesztést. Ez nem egészen igaz a legked-
veltebb internetes oldalakra, ezek koziil a gyerekek szamara ké-
sziil6 weboldalakat megel6zik példaul a kilonboz6 kozosségi ol-

dalak.

Kedvenc médiumok TOP 5

TV csatorna  Emlitések szdma Lapok Emlitések szdma

Radiodllomds Emlitések szdma Website Emlitések szama

Forras: Szonda Ipsos

A vizsgalodas kitért a médiafuggéség problematikajara is. A
valaszok tikrében jol lathat6, hogy a gyerekek 59%-a mindig
megnézi a kedvenc misorat a tévében, 28% nem tudja elképzel-
ni, hogyan lehettek meg kordbban az emberek mobiltelefon nél-
kiil, és 9% érzi rosszul magat attdl, ha olyan helyen van, ahol
nem lehet internetezni.

Elgondolkodtaté adat, hogy a gyerekek kozel felének nin-
csen példaképe. Ha van, akkor az els6 helyen valamelyik sziilo,
kilfoldi sportolé vagy hiresség, egyéb csaladtag, csak eztan ko-
vetkeznek magyar hirességek, illetve sportolok; elenyészé azok
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szama, akik a baratjukat vagy osztalytarsukat tartjak annak, és :

legutols6 helyen szerepelnek a példaképek rangsoraban a tana-
rok, nevelSk.

A kutatok érdekes tapasztalatként rogzitik, hogy a nemzet- ‘
kozi trendekhez hasonléan Magyarorszagon is kideriilt, hogy a

gyerekek nemcsak a kifejezetten nekik szant termékek megva-

sarlasara, hanem a csalad mas vasarlasaira, beszerzéseire is ko- :

moly hatassal vannak.
A gyerekek vasarloerejét mar egy ideje mérik, hiszen a gye-
rek mint fogyaszté fontos célcsoportta valt a kozelmaltban. A

sajat pénzkoltés témakorben példaul Németorszagban, 2008- :
ban jellemz6, hogy évi 6 milliard euré fordul meg gyerekkéz- :

ben, hogy egyre nagyobb a szabadsag a pénzkoltésben, és ezzel

parhuzamosan egyre fogékonyabbak a markak, a statusszimbo-

lumok irént. Az Egyesiilt Allamok 2006-0s adatai szerint a csa-

ladi véasarlasokra valo hatasuk élelmiszervéasarlasok esetén 77%,

gépkocsi-vasarlasoknal 54-63%-ban érvényesiil.

A gyerekek vasarléereje itthon a sajat pénzkoltést, a zseb- :
pénzt és a kiilon kérésre kapott pénzt tekintetbe véve a kovetke-
© mert minéséget vélasztja, ugyanakkor szintén 50%-uk azt

mondja, hogy a szépség és tartéssag fontosabb a markassagnal.

z6kkel irhato le:

* Havonta fejenként atlagosan 3.300 Ft
* A teljes populaci6 létszama 830.000 6

* A 8-14 évesek évente mintegy 33 milliard Ft felett rendel-

keznek!

Jut eszembe...

WAZ ISKOLAZTATASROL

B BEVEZETOUL NEHANY KOZHELY:

1. A nagy rendszerek — igy a szocialis ellatas, a gyermekvé- :
delem, a kozoktatas nagy rendszere is — a méretitkh6z igazodo
aranyban valnak egyre rugalmatlanabbakkd, s egyre inkabb a :

sajat maguk altal generalt szabalyokhoz igazodnak.

2. A nagy rendszerek, igy a szocialis, gyermekvédelmi, kozok- :

tatasi rendszerek a méretiikkel névekvé aranyban varjak el, hogy
az ugyfeleik, a klienseik, a szolgaltatast igénybe vevék megfelel-
jenek a rendszer elvarasainak, elveinek, bels6 szabalyainak.

3. A politikusok, a szakemberek a nagy tarsadalmi problémak

megoldasat illetéen a gyors, egyszerd, uniformizalhato és a lehe-
téleg egyediili idvozité megoldasokat keresik — és meg is talaljak
—, amelyekrdl aztan inkabb hosszabb, mint révidebb id6 alatt de-

rtl ki, hogy sem nem tidvozitéek, sem nem kizarélagosak.

4. Az Elet, a Valésag minden szines fantazianal szinesebb és

bonyolultabb, és a legkevésbé sem irhato le, vagy kényszerithe-
t6 bele egyetlen szabalyrendszerbe.

W ..........JUT ESIEMBE:

1. A tudasalapt tarsadalom eszméjébél logikusan kévetke-
zik a nagykorusagig (18 éves korig) kiterjesztett tankételezett-
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NEZOPONT

Ehhez hozzdadodik a csaladi vasarlasokba valo beleszolas:

Hallgatnak a véleményére otthon az aldbbi termékek
vésdrldsdanal

ruha 82
élelmiszer 71
mobiltelefon 51
szdmitégép 36
televizié 30

auté 9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Forras: Szonda Ipsos

Kérdés, hogy mennyire beszélhetiink a gyerekek esetében
tudatos fogyasztasrol, tudatos valasztasrél. Az mindenesetre jol
lathat6 a kutatas eredményébdl, hogy a megkérdezettek kozel
fele ,hisz” a markas dolgok jobb minéségében, 60%-uk az is-

Erdekes adat, hogy a gyerekek nem ,shoppingolnak” vagy
,plazaznak” csak ugy: 57%-uk elére eldonti, mit akar maganak
megvenni, és harmaduk inkabb a koérnyezetbarat terméket va-

. lasztja. Van tehat remény.

Gy.E.

ség (némi gyanu persze lehet, hogy a munkaerépiac felvevokeé-
pességének vélt vagy val6s hianya is kozrejatszik ebben).

2. Az esélyegyenl6ség biztositasa, a tarsadalmi tolerancia
megteremtédése érdekében elengedhetetlen az iskolai integra-

© ci6 mint a tarsadalmi tudatformalas lehetséges eszkoze.

3. Az idedk, az eszmék, az elvek kitalaloi, filozéfusok, politi-
kusok, szakemberek, miként a jo sziil6, annyira beleszeretnek
sajat ,gyermekeikbe”, hogy még elméleti szinten sem tételezik
fel, hogy lehetnek olyan botor lelkek e vilagon, akik hozzajuk
hasonléan ne szerelemmel és maximalis egyetértéssel, egytitt-
mukodéssel allnanak az altaluk létrehozott, kitalalt, kikény-
szeritett, eldont6tt megoldashoz, rendszerhez, egyszoval az 6
idealizalt vilagukhoz.

4. Az a néhany masként gondolkodo, aki a f6 trenddel szem-
beni allaspontot merészel megfogalmazni, lesajnalasban, kita-
gadasban, s nem ritkan a hiteltelenités kiilonb6z6 valfajaiban
részesul.

m.... JUT ESIEMBE:

1. hogy a statisztikai adatok szerint a gyermekvédelmi szak-
ellatasba bekertil6k kozott mindig nagy szamban voltak azok a
10 év feletti gyerekek, akik komoly iskolaztatasi, iskolalatogata-
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