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Absztrakt

A kozlekedés és a turizmus komplex kapcsolatrendszerének egyik kiemelt vizsgalati targya az egyes
kozlekedési eszkozok turizmusban betoltott szerepének kutatasa. Mivel kozlekedés nélkiil nem beszélhetiink
turizmusrol (ezt az allitast talan a kiterjesztett valosag €s a digitalis fejlddés tovabbi elterjedése sem fogja
gyoOkerestiil megcafolni), a kozlekedés moddjai, eszkdzei pedig kiillonbozé motivacids tényezokként is
megjelenhetnek a turisztikai céli utazdsok folyamdn, igy adottd vélik a kiilonb6z6 kozlekedési modok
tudomanyos kutatdsanak az igénye.

A nyugati orszdgokban mdar igen népszerli motorkerékparos turizmus az utdbbi években,
évtizedekben hazénkban is egyre tobb kovetdre talal, a témakdr tudoményos feldolgozasa véleményiink
szerint azonban még varat magdra. A kérdéskor targyaldsa kapcsan leszogezhetd, hogy a publikalt
tudomanyos kutatasok jellemzéen a nyugat-eurdpai, észak-amerikai és az egykori angol érdekszférahoz
(Dél-Afrika, Ausztralia) tartozo orszagokhoz kothetek leginkabb, aminek tarsadalmi-gazdasagi, de akar
természetfoldrajzi okai is lehetnek.

Fenti gondolatok alapjan jelen tanulmény a motorkerékparos turizmus elméleti alapjait kivanja
meghatarozni.

Kulcsszavak: motorkerékpdros turizmus, kozlekedés, utazasi motivdcio, elméleti alapok
Abstract

One of the highlighted aspects of the research of the complex relationship between tourism and transport is
the survey of the role and importance of the certain modes of transport in tourism. Motorcycle tourism,
already being popular in the western countries, becomes more and more attractive and popular in Hungary
as well but its scientific research is lacking in the domestic literature. Additionally the international literature
is also in its initial phase with limited number of contributions. Based on the upper mentioned ideas the
present paper intends to determine the theoretical basis for motorcycle tourism.

Keywords: motorcycle tourism, transport, travel motivation, theoretical base
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Bevezetés

Lényegében az els6 robbanomotoros motorkerékpar (1885) megépitése ota — de kiilonosen a technikai
fejlédésnek koszonhetéen az 1960-as évektdl kezdve — a motor és a motorozds egyrészt egy specidlis
kozlekedési eszkdz, masrészt pedig egy 10 ¢életforma részévé valt. Ennek a szocioldgia, pszichologia,
kozlekedéssel kapcsolatos tudomanyok, vagy éppen a turisztikai témaji kutatasok altal is vizsgalt komplex
tarsadalmi folyamatnak az egyik vetiilete a rekreacids célti motoros turizmus kialakulasa.

A motorkerékpart az elmult évtizedekben a konkrét helyvaltoztatasra alkalmas kozlekedési eszkoz
jellege mellett, egyre inkabb turisztikai célokra is hasznaljak (SYKES — KELLY 2011, WALKER 2011),
jellemzden a vildg fejlett térségeiben, hiszen a fejlédd orszagokban még mindig inkdbb, mint fontos
kozlekedési eszkoz jelennek meg.

A kozati kozlekedés részeként a motorkerékparral torténd kozlekedés legfontosabb helyzeteldnye,
hogy igen mobilisak lehetiink, ,,haztol-hdzig” kozlekedhetiink, igaz maga az uthaléozat — a legtdbb
motorkerékpar tipus esetében — természetesen megkoti az ut irdnyat. Ki kell azonban emelniink, hogy az
aszfaltozott utak mellett a terepmotorozéas kiilonbdzo valfajaival a mobilitds tovabb tagul a foldutak
hasznalatatdl akér a sziklamaszasig (tridl motorozas).

A klasszikus megkozelités szerint a legkomolyabb hatranyahoz az esetlegesen fellépd feltorlodo,
beslirlisddd forgalmi szituaciok és a balesetveszély szdmitanak, amely utdbbi a hivatalos statisztikdk alapjan
a motorozas kapcsan is fontos tényezének szamit, bar a statisztikdk messze nem olyan rosszak, mint amit a
kozvélemény tudni vél a motoros balesetek kapcsan. 2016-ban példaul az 6sszes kdzuti baleset (16627 db)
mindossze 3.84%-at okoztak motorkerékparral (639 eset) és — bar ez a kategdria nem ide tartozik — 3.93%-at
(655 eset) segédmotor-kerékparral (KSH, 2017).

Az viszont egyértelmii, hogy ha egy motoros baleseti szituacioba keriilt sokkal nagyobb a sériilés
veszélye, mint példaul személyauto esetében. A kozuti kozlekedés egy masik fontos elénye tovabba, hogy
az 0t megtervezhetd, ami természetesen a rekreacios-turisztikai céli utazasoknal elengedhetetlen. (VERES
szerk. 2011)

Az emlitett folyamattal parhuzamosan a motorkerékparos turizmus €és a motorkerékparos turista a
turizmus szamara, mint specialis célszegmens is megjelenik, amire a vildg szamos pontjdn mar utazasi
iroddk, tour operatorok vagy éppen szallasaddk épitik a stratégiaikat. Egyes desztinacidkban, vagy
orszagokban olyannyira elérehaladott a motoros turizmusra €pitd termékfejlesztés, hogy kiilon stratégidkat is
készitenek a motoros turizmus folyamatainak megismerése és megerdsitésének igénye kapcsan (WALKER
2011). fgy ma mar példaul Ausztralia Viktoria allama (Victorian Government, 2013), vagy az USA Ontario
allama (MUIR — HOSKIN 2011) is rendelkezik ilyen tervezési-fejlesztési dokumentummal.

A motorkerékparos turizmus egyrészt novekvd turisztikai piacként értelmezhetd, masrészt azt is
érdemes szem el6tt tartani, hogy a megalapoz6 kutatasok szerint a motorkerékparos turista, mint célcsoport
alapvetden az atlagnal magasabb koltési hajlandosaggal bir (WAY et al. 2010). A témakor kutatdsanak
relevanciajat és iranyait tovabba a demografiai viszonyok valtozasa (id6s6dé motorkerékpar tulajdonosok,
nék mind magasabb jelenléte), a gazdasagi aspektusok vizsgalata, szociologiai, pszicholdgiai, vagy
piacszegmentalasi kérdések is meghatarozzak.
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1. A motorkerékparos turizmus a turizmus rendszerében

A turizmus rendszerében LENGYEL (2004) a kozlekedést alapvetoen a turisztikai kindlat alrendszerében
jeleniti meg ¢és kiemeli, hogy a kozlekedési szolgéltatasok a turisztikai termék nélkiilozhetetlen elemét
képezik. A hazai turizmustudomany megalapitdja szerint a kovetkezd tényezOk jatszanak a legnagyobb
szerepet a kozlekedési eszkoz kivalasztasanal: 1d6 és tavolsag, ar, biztonsag, kényelem, jaratstirliség, maga a
szitudcid, rugalmassag, a kozlekedési tarsasag egyéb szolgaltatdsai, Osztonzok, a presztizs, a foldi
szolgaltatasok, az érzelmi-esztétikai szempontok ¢és a kivancsisag (LENGYEL 2004).

A turizmus rendszerére hatd kiilonboz6é kiilsé kornyezeti elemek koziil a motoros turizmust
alapvetden a technikai kornyezet befolyasolja. A kozlekedés és a turizmus komplex kapcsolatrendszerében
gyakorlatilag mindegyik kozlekedési mddnal megjelenik a technika, a technikai kdrnyezet €s az innovacid
kérdése is olyan fontos témakorokben, mint elérhetdség, megkdzelithetoség, kornyezetvédelem
(hatékonyabb, kevésbé kornyezetszennyezd kozlekedési eszkozok kifejlesztése) vagy éppen a hatékonysag
(LENGYEL 2004, SOMOGY!| 2010, JASZBERENYI — PALFALVI (szerk.) 2009).

A kozlekedés turizmusban betoltott szerepét a Lengyel-féle modell mellett Leiper (1979) elképzelése
szerint lehet talan a legjobban bemutatni (LEIPER 1979). A mar a turizmus kutatasok korai idészakaban is
publikald kutatd egyrészt turizmus generald térségeket és turisztikai desztinaciokat kiilonitett el, melyek
kozt értelemszertien a kozlekedési utvonalak jelentették a foldrajzi Osszekottetést, a kozlekedési modok
pedig a turistdk altal valasztott, preferalt kozlekedési eszkozoket. A két alrendszert jelen esetben tehat
alapvetden az oda és a visszaat kozlekedési és kommunikacios eszkozei €s lehetdségei kotik dssze.

A technika és a modern kozlekedési eszkdzok robbanasszerti fejlodése azonban az elmult
évtizedekben egy ellentétes folyamatot is elinditott, nevezetesen egyre tobben keresnek (akar utazasi)
motivaciot a veteran kozlekedési eszk6zok ujrafelfedezése, a turizmusban torténd hasznositdsa kapcsan
(CONLIN — JOLLIFE 2017). Igy ma méar nem ritka un. nosztalgiajaratok inditisa példaul a vasuti
kozlekedés kapcesan, egyre tobb muzeum, tarlat mutatja be a letlint korok kozlekedési technikajat, illetve ma
mar szinte minden korosztalyt motivalja — féleg Nyugat-Eurépaban és Eszak-Amerikaban — a youngtimer,
oldtimer, veteran, vagy egyéb, régi technikdkat ¢s egyben diz4jnt is felvonultatdé kozlekedési eszkozok
hasznalata.

A motorkerékpar tehat mint vonzerd is megjelenik, megjelenhet a turizmus komplex rendszerében,
hiszen egyrészt az utazasi dontés és az utazas folyamata alatt is az egyes kozlekedési eszkozok érdekesek,
vonzoak, izgalmasak lehetnek a kirdndulok szamara, masrészt pedig az attrakciora kialakitott motoros
turizmusra — tehat a kialakitott turisztikai termékre — is fel lehet épiteni komplex turisztikai csomagokat,
szolgaltatasokat a szallasadastol az étkezésen at egyéb szolgaltatasokig (OLSEN 2002). A tudomany-
rendszertani besorolas kapcsan tehdt a motorkerékpar, mint kozlekedési eszkdz el@szor, mint attrakcid
jelenik meg, majd a hasznalat €s az utazas soran kialakul maga a turisztikai termék, a motorkerékparos
turizmus. Véleménylink szerint a motoros turizmus legfontosabb turizmus-rendszertani helye is itt
keresendd, hiszen alapvetéen a motorkerékparok €s a motorozas szeretete, a motorozas kapcsan fellépd
érzelmi tobblet adja a motoros turizmus alap motivacigjat.
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2. Fogalmi meghatarozas

Munkénkban el6szor is le szeretnénk szogezni, hogy annak ellenére, hogy a magyar nyelvben a
motorkerékparral torténd kozlekedést kicsit egyszertiisitve ,,motorozasnak” hivjuk, a targyalt kozlekedési
eszkOz indukalta turizmus preciz szakmai elnevezése a ,,motorkerékparos turizmus” kell(ene), hogy legyen.

A kiilfoldi szakirodalmak alapvetéen ,,drive tourism” elnevezéssel illetik a valamely személyi kozuti
kozlekedés kapcsan igénybe vehetd kozlekedési eszkozok indukalta turisztikai forméat, aminek magyar
nyelvbe torténd atiiltetése kissé nehézkesnek bizonyul (OLSEN 2002, PEARCE 1999, PRIDEAUX -
CARSON 2011). Igy az egyszerii forditds helyett (vezetés turizmus), kicsit elvonatkoztatva javasoljuk
inkabb a ,,kozati turizmus” kifejezés hasznalatat. Ezen turisztikai vonzerdnek, illetve egyes esetekben akar
turisztikai terméknek legnépszerlibb valtozata természetesen az autds turizmus, melynek szdmos példajat
talaljuk vilagszerte, igy beszélhetiink a német ,,autobahntourismus”-rol, az Alpok mentén kialakitott fizetOs
panorama utvonalakrodl, vagy a mar korabban emlitett veteranozasrol is.

A kozuti turizmuson belill tehat megkiilonboztetjilk a motorkerékparok hasznalata altal indukalt
specialis turisztikai format, a motoros, vagy motorkerékparos turizmust, melynek fogalmi meghatarozasat az
alabbiakban adjuk meg:

A motorkerékparos turizmus olyan turisztikai forma, amelynek sordn a turista a mindennapi
tevékenységi koreibol kiszakado mobilitasahoz a kozlekedése folyaman valamilyen motorkerékpart és az
utazas folyaman kiilonbozo turisztikai szolgaltatasokat vesz igénybe, melynek soran az elsédleges motivacio
magdnak a motorkerékpdrnak a hasznalata (CSAPO 2017).

Az els6dleges motivacio mellett természetesen masodlagos motivaciok is megjelennek, ugy mint a
taji értékek, kiilonbozd orszdgok, kultirdk megismerése, a kozosségi €lmény keresése, vagy a technika irdnti
érdeklédés (KRUGER 2014).

3. Szakirodalmi attekintés

A témakor szakirodalmanak bemutatisa kapcsan megalapozé irodalmi forrasként kell kiemelniink a
PRIDEAUX ¢s CARSON (2011) szerkesztésében megjelent kotetet, amelyben a véalogatott tanulmanyok a
kozuti turizmus (drive tourism) trendjeit és piaci megjelenését targyaljak (PRIDEAUX — CARSON 2011a).
A kotet szerzdi elsdésorban meghatarozzdk a kozati turizmus helyét és szerepét a turizmus rendszerében
(CARSON — SCHMALLEGGER 2011, PRIDEAUX — CARSON 2011b,), piacszegmentalast végeznek
(SMITH 2011), illetve természetesen regionalis megkdzelitésti munkék is helyet kaptak (TIMOTHY 2011)
az alapoz6 munkéban.

A megalapoz6 irodalmak az utazasi motivaciok targyaldsa kapcsan magatol értetddden a fizikai
kornyezet, a t4j értékét €s szerepét is elemzik, igy a panorama-utvonalak szerepe, fajtai keriilnek fokuszba
HENESSEY et al. (2008) és CARSON és CARTAN (2011) munkéiban, illetve a regionalis fokuszii munkak
koziil kiemelnénk még COMMELL ¢és PAGE 2008-as tanulmanyat, ahol egy skot nemzeti park autds
turizmusat mutatjdk be a szakma egyik legnevesebb folyoiratdban (Tourism Management) (CONNELL —
PAGE 2008).
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A hazankban eddig még publikdlatlan motorkerékparos turizmus természetesen kiilfoldon sem tartozik a
kutatasok f6 vonaldhoz, mindazonaltal az elmult évtizedekben egyre tobb szerzdé ismeri fel a témakor
érdekességét, tarsadalmi-gazdasagi fontossagat. SYKES ¢és KELLY 2011-es munkajaban tobbek kozt
kiemeli, hogy a motorkerékparos turizmus egy egyre inkabb ndvekedd turisztikai piac, amely fontos
gazdasagi értékkel is bir, igy annak kutatasa egyre inkébb indokolt. Szintén SYKES és KELLY elemzésében
jelent meg egy 2014-es munka, ahol mar a motorkerékparos turizmus turisztikai keresletét veszik gorcsé ala
(SYKES — KELLY 2014).

Az éltalanos, illetve bevezetd, megalapozé irodalmak koziil a kordabban mar emlitett PRIDEAUX —
CARSON kotet motorkerékparos turizmussal foglalkoz6 tanulméanyat (WALKER 2011) és SYKES és
KELLY 2014-es munkajat is érdemes kiemelniink (SYKES — KELLY 2014), mely utébbi mar rangos
turisztikai folyoiratban jelent meg (International Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research),
ezzel is alatamasztva a témakor érdekességét, fontossagat.

Az ez iranyu kutatasok jelentds része természetesen regionalis megkdzelitésben targyalja a témakort.
A legkorédbbi ilyen munkat 1996-ra tehetjiik (DZIKOWSKI 1996), de a késdbbiekben is talalunk lokalis
témakoroket feldolgozé munkakat, igy példaul CATER (2013) Wales motorkerékparos turizmusat elemzi.
Egyre tobb olyan tanulmanyt, tervet is talalunk, amely regionalis megkozelitésben elemzi a motorkerékparos
turizmus gazdasagi hatasait (Economic Impact of Motorcycle Tourism in Port Dover and Norfolk County,
2008, The Economic Significance of the UK Motor Cycle Industry: Final Report, 2010).

A szakirodalmi elemzésben szintén emlitést érdemel azon kutatdsi irdny, amelynél a
motorkerékparos turizmus egyéb turisztikai termékekkel torténd szinergiait kutatjdk a szerzok, igy
jellemzéen, mivel a motorkerékparozas folyaman elsdédleges motivacidnak mindsiil a taji értékek
megismerése, a vidéki turizmus keriil gorcsé ala (MENG — HUDSON 2012, 2016).

Az alapozé kutatasok megjelenése utan az ide vonatkozé tanulméanyok tovabbi fontos dgai mar a
piaci szegmentéalas kapcsan a motorkerékparozas szociologiai (AUSTIN 2009, AUSTIN — GAGNE 2008,
AUSTIN et al. 2010, GOODMAN 2014), demografiai (WAY et al 2010, SMITH 2011), kulturalis hatterével
(SCHOUTEN — MCALEXANDAR 1995) és koltési hajlandosagaval, szokasaival (NALE et al. 2003,
BROUGHTON 2007) is foglalkoznak.

4. A motorkerékparos turizmus tipusai, formai, helyszinei

A motorkerékparos turizmust természetesen tobb szempont alapjan lehet kategorizalni, hiszen beszélhetiink
egyéni, utassal vagy csoportos utazokrodl, sajat szervezésli, vagy szervezett utazdsokrol, az iddtartam alapjan
pedig 1 napos, vagy tobb napos utakrol. Erdemes lehet a kategorikat tovabb béviteni a megtett Ut
mennyisége alapjan is, illetve, hogy belfoldi, vagy nemzetkozi Utrol beszéliink, hiszen a felmeriild
kiilonbozd igények mas €s mas koltési hajlanddsaggal, vagy motivaciokkal jarhatnak. Tovabbi szempont
lehet a besorolasban az ,,onroad” és az ,,offroad” szempontu megkdzelités, azaz az aszfaltozott utak és a
terepmotorozas kiilonb6zd formainak a besorolasa.

A kérdéskor technikai hatterét vizsgalva pedig a motorkerékparok tipusait is érdemes gorcsé ala
venni, hiszen ma mar szamos, kifejezetten tardzasra hasznalt tipustdl elkezdve a veterdnon at a
sportmotorokig széles paletta all az utazok rendelkezésére.
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Beszélhetiink tovabba motorbérlésrol is, de jellemzden a motorkerékparos turistak dontd tobbségben sajat
jarmivet hasznalnak az tutjaik folyaman. Ez aldl képez kivételt, amikor az utazok otthonuktdl tavoli
desztnacioban dontenek a motoros turizmus mellett, hiszen ez esetben természetesen sziikséges bérelni a
jarmuveket.

A motoros turizmushoz kothetd tevékenységeket és vonzerdket az 1. abra szemlélteti.

1. abra: A motorkerékparos turizmushoz kiotheto tevékenységek és vonzerok csoportositasa
latvanyutak,

- . kiilonleges vezetési,
motoros tirak, utazasok vagy kulturélis élményt
(onroad és offroad) —|E— kinalé utak:

Route 66, Alpok
panorama utjai,
terepmotorozas

motoros fesztivalok, pl. Sturgi§ motoros
rendezvények, —_— talalkozo6 (USA)

Motorke- talalkozok

rékparos
turizmus

pl. Moto GP, Superbike

motoros sportesemények sth

gyarak gyarlatogatasi
lehet6séggel, pl. Villachi
motormuzeum

kiallitasok, muzeumok,
gyarlatogatasok

Forras: Sajat szerkesztés, 2017

A fobb tevékenységeket, amelyek egyben primer vonzerét is jelentenek 4 f6 kategdriaba osztottuk. Az elsd
kategoriaba tartozd motoros tirdk és utazasok a legjellemzobbnek tekinthetéek. Beszélhetlink 1 napos, vagy
tobb napos utakrol, amelyek jellemzden egyénileg szervezettek, de ma mar nem ritka Magyarorszagon sem
olyan utazasi irodak jelenléte, amelyek professzionalis hattérrel szerveznek motoros utakat akar kiilf61don is,
jellemzden Nyugat-Eurdpaban, vagy az USA-ban (Rhino Tours, Fly and Ride Travel). Az egyéni szervezés
kapcsan érdemes kiemelniink a szocialis média szerepét, hiszen szamtalan motoros klub, barati tarsasag
alakul a Facebookon, akik rendszeresen kapcsolatot tartva egymassal szervezik programjaikat, utjaikat is.

Ugyan jelen tanulmany még nem kivan foglalkozni a motorkerékparos turistak pontos és szakmai

szempontok alapjan lekutatott motivaciodival, de a Szerzd sajat élményei, motivacioi, €s a szakirodalom altal
is emlitett szempontjai alapjan kijelenthetjiik, hogy a motoros turak alkalmaval a vezetés élvezete mellett a
taji értékek is nagymértékben felértékelddnek. Igy a kiilonleges vezetés(technika)i, vagy/és latvanyérték,

(22
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vagy/és kulturalis értékkel bird utak, mint példaul az USA-beli Route66, vagy az Alpok orszagainak
panoramautjai (Grofglockner Hochalpenstrape — Ausztria, Passo Stelvio — Olaszorszag), illetve az egyre
népszeribb terepmotorozas (kiilondsen az on és offroad célokra egyarant alkalmas motorkerékparok
megjelenésével) kiemelkedd jelentdséglick a motorkerékparos turizmus tekintetében. A turizmusban
szokasos legek ¢€s kiilonlegességek keresése a motorkerékparos turizmusban is tetten érhetd, hiszen sokan
indulnak el példaul Europa legészakibb pontjara motorkerékparral, vagy utazzak keresztiil az Egyesiilt
Allamokat a nyugati parttél a keleti partig.

A motoros turizmus legfébb célpontjai, desztinacioi tehat természetesen azok a teriiletek, ahol
egyrészt az utak adta kihivasok és élmények, masrészt pedig a taji értékek fogjak meg az utazot. igy
vilagszerte is a legkiemelkeddbb és leginkabb latogatott ilyen teriiletek az Alpok orszagai, ahol egyszerre
vannak jelen a j6 mindségli és izgalmas vonalvezetésli utak, illetve a taji értékek, panorama utak.

A motorkerékpdros turizmus madsik fontos bazisdt a motoros rendezvények, fesztivalok adjak,
melyek mar évtizedek ota hazankban is fontos programokat biztositanak ezen szubkultira szédmara
(KRUGER 2014, NALE 2003). A vilag legjelentdsebb ilyen rendezvénye az USA-ban taldlhatdo Sturgis
Motorcycle Rallye (Dél-Dakota), amelyet mar 1938 6ta szerveznek és tartanak meg, és évente mintegy 500
000 latogatot vonz (http://sturgismotorcyclerally.com/). A hazai legnagyobb ilyen rendezvény az Alsoorsi
Harley-Davidson Open Road Fest, ami 2017-ben mar 18. alkalommal keriilt megrendezésre ¢és a
latogatdinak szdma jellemzdéen 30-40 000 f6. A hazai motoros rendezvények mara mdar szazas
nagysagrendben jelentnek programokat az érdekl6ddk szdmara.

A motorkerékparos turizmus kovetkezd fontos kategoéridja a motorsportokhoz, motoros
sporteseményekhez kothetd turisztikai folyamatok vizsgalata. Itt mar megjelenik a turistak azon szegmense
is, akik nem feltétleniil motorkerékparosok, de érdeklik 6ket a motorok, vagy a motorkerékparokhoz kothetd
sportagak, sportesemények. A legismertebb ilyen sorozatok a gyorsasagi motorozashoz kotheté MotoGP,
illetve a Superbike futamai, amelyek mind a helyszinen, mind a televizi6 és az online média el6tt hatalmas
tomegeket vonzanak ¢és ebbdl is addédoan komoly bevételeket generalnak a résztvevOék szamara. A
motorkerékparozashoz kothetd sportagak rendkiviil széles palettat fednek le, a Nemzetkdzi Motorsport
Szovetség (FIM) példaul 59 kiilonbozd trofeat oszt ki évente.

A motorkerékparos turizmus megjelenési formainak utols6 fontos egysége szintén nem feltétleniil
csak a motorkerékparok aktiv haszndlatdhoz kothetd. A motorokhoz, motorozashoz kothetd kiéllitasok,
muzeumok és a motorkerékpar gyarak kiallitoterei, mizeumai, illetve gyarlatogatasi lehetdségei szintén
népes latogatoszamot produkalhatnak. Mizeumok és kiallitasok jellemzben a nagy motorkerékpar gyartassal
bir6 nemzeteknél taldlhatdak (a teljesség igénye nélkiill a legnagyobbak és legismertebbek: BMW —
Németorszag, Ducati, Aprilia — Olaszorszag, Harley-Davidson — USA, Honda, Yamaha, Suzuki, Kawasaki —
Japan), de egyes magangylijtdk muzeumai is szinesithetik a palettdt (Vransko — Szlovénia: Muzej
Motociklov Grom, Villach — Ausztria: Villacher Fahrzeugmuseum). Erdemes megjegyezni, hogy példaul a
villachi magangyiijtemény a térség Osszes turisztikai promocids anyagaban is szerepel, ezzel is erdsitve a
targyalt témakor szerepét a turisztikai folyamatokban.
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5. A motorkerékparos turizmus turisztikai infra- és szuprastruktiaraja

A LENGYEL (1992) féle szikebben értelmezett turisztikai infrastruktira értelmezés legfontosabb
idevonatkozo6 eleme maga az uthalozat, amelyet — az esetek dontd tobbségében, kivéve pl. a terepmotorozas
kiilonbozo formai esetén — természetesen a motorkerékparos turizmus is igénybe vesz. Maga az uthalozat
mindsége a motorkerékparozas folyaman hatvanyozottan fontos szerepet jatszik, hiszen az egy nyomtava
jarmiveknél a biztonsagos vezetés fontos részét képezi a mindségi utak jelenléte. Ennek koszonhetden sem
véletlen, hogy a vilag fejlettebb régidiban — a magasabb koltési hajlandosag €és anyagi lehetdéségek mellett —
terjedt el jobban ez a turisztikai forma.

A turisztikai szuprastruktira esetében fontos kiemelni, hogy — felismerve a keresletben rejld
potencialt — nemcsak kiilfoldon, hanem mar hazankban is mind tobb szallas, étterem és vendéglatd-egység
hirdeti magat ,,motorosbaratnak”, igy példaul az adott helyeken megfeleld parkolok, motormosasi
lehetségek, ruha- és felszerelések tarolasara, lerakédséara, szaritasara alkalmas egységek keriilnek
kialakitasra. Ilyen szallashelyek jelenléte az Alpok orszdgaiban évtizedek oOta természetes, hazdnkban pedig
egyelore jellemzden a Balaton mentén alakultak ki.

Osszefoglalas, a kutatas tovabbi iranyai

Jelen tanulmény egy Magyarorszagon még nem kutatott és ennek kdszonhetéen nem publikalt turisztikai
vonzerd €s az arra ¢épild termék elméleti alapjait kivanta bemutatni. Ennek k&szonhetdéen elészor a
motorkerékparos turizmus helyét és szerepét hataroztuk meg a turizmus rendszerében, majd az ilyenkor
szintén elengedhetetlen fogalom meghatdrozés keriilt sorra. Ezek utan tipizaltuk a motorkerékparos turizmus
jellemz6 formait, alapvetd vonzerdit, végiil a motorkerékparos turizmus turisztikai infra- ¢&s
szuprastrukturajanak elemzése kertilt gorcso ala.

A tanulmany szerzdje Ugy véli, hogy nemcsak a bemutatott kiilfoldi helyszineken, hanem
Magyarorszagon is egyre fontosabb, €és nemcsak potencidlis, turisztikai szegmensrdl beszélhetiink a
motorkerékparozas és a motorkerékparos turizmus kapcsan. Ezt a mar szamos helyen megirt és gyakorlatba
is atiiltetett motorkerékparos tervezési dokumentumok, stratégiak is alatamasztjak.

A kutatds tovabbi fontos iranya lesz a hazai viszonyok szakmai igényli kutatdsa, igy érdemes
meghatarozni a motoros turizmus legfontosabb magyarorszagi helyszineit, tovabba fontos témakor lesz a
motoros turista megismerése, piaci szegmentalasa is, igy a motivaciok, a demografiai és gazdasagi hattér, a
koltési hajlandosag kutatasa elengedhetetlen. Mivel mér hazankban is taldlunk a motorkerékparos turizmusra
(is) koncentralo utazasszervezoket, igy ez is izgalmas iranya lehet a tovabbi kutatdsoknak. Egy Gjabb irany
pedig a specidlis igényeket kielégitd turisztikai infra- és szuprastruktura kutatasa lehetne.

A témakor nemcsak hazankban, hanem kiilf6ldon is gyerekcipdben jar még, igy a Szerz6 véleménye
szerint a nemzetkozi tematikaja kutatasok is adhatnak tovabbi irdnyokat a motorkerékparos turizmus és a
motorkerékparos turista pontosabb megismerése kapcsan.
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