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Absztrakt

A fiatalok egyre inkabb érdeklédnek a borfogyasztas irant, amely koszonheté a hazai borészat
sikerének illetve a bor- és gasztronomiai rendezvények népszeriiségének. Azonban fontos, hogy ez
a novekvo érdeklédés tudatos, kulturalt borfogyasztassal parosuljon. Ennek a szemléletmodnak a
terjesztéseben és a borkultira megismertetésében a felsGoktatasnak meghatarozo szerepe van,
hiszen tudatos, kontrollalt keretek kdz6tt tudja biztositani a borfogyasztasi ismeretek elsajatitasat.
Tehat a fels6oktatasban megjelend hallgatok a kulturalt borfogyasztads potencialis piaca, ezért
kiemelten fontos a fiatal felnéttek borfogyasztasi és borvasarlasi szokasainak vizsgalata. A Pécsi
Tudomanyegyetem példaja jol igazolja, hogy a borvidékekhez valé foldrajzi kbzelség, a Pannon
borrégié boraszatainak sikere, valtozatos borturisztikai kindlata pozitiv kotodést alakit ki az
egyetem hallgatoiban. Hiszen a megkérdezett hallgatoink tobbsége szivesen fogyaszt bort,
elsésorban a rozét és a vorosbort kedvelik. Leginkabb a Villanyi és Szekszardi borvidék borai irant
érdeklodnek. Viszont kevésbé ismert szamukra a gyongyozdébor vagy a siller, pedig a borrégio ezt
is kinalja. Bar foként az édes ¢és félédes bort szeretik, mégis a vordsboros kola helyett népszeriibb
lett a froccsfogyasztds. Vagyis a fiatalok izlése fejlodik és alakithato, nyitottak az ujdonsagra.

Tanulmanyunkban a Pécsi Tudomanyegyetem 369 hallgatdja korében végzett szOlészet-boraszat
trendkutatas tovabbi eredményeit ismertetjuk. A rozé bor és a froccs fogyasztasanak divatossa
valasaval a fiatalok korében a legkedveltebb alkoholos ital a bor lett. A régioban talalhaté szamos
borvidék és a hozzajuk kapcsolédd bormarketing és borturisztikai rendezvény hatasara kdzelebb
keriiltek a fiatalok a borok vilagdhoz. Ebben a folyamatban jelentds szerepet tdltenek be a Pannon
borrégid borkultirdt és borfogyasztdst népszerlisitd innovativ szervezetei, mint a boruti
egyesuletek, a borturisztikai klaszter vagy a borrendek. Tanulmanyunk masodik részében a fiatalok
borvasarlasi szokésaira, koltési magatartdsara, valamint a borral kapcsolatos ismeretek bovitési
hajlanddsagara térink ki. A borfogyasztasi szokasok elemzése kapcsan kiemelt figyelmet
forditottunk a keresleti trendekre illetve a Pannon Borrégiéban meghatarozott célcsoportok
vizsgéalatara fokuszaltunk. A hallgatdk a Villanyi és a Szekszardi borvidéket kedvelik a legjobban.
Viasarlasi dontés esetén sajat borfogyasztasnal az ar (77,5%), mig ajandékozas esetén a mindség
(82%) a legmeghatarozobb. A borokkal kapcsolatos informaciok jelentds részét baratoktol,
rokonoktol, illetve k6zdsségi oldalakrol szerzik be. A megkérdezettek 84%-a szivesen részt venne
borral kapcsolatos képzéseken.
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Az akadalymenetes lehetségek Szekszardon a Garay Elménypincében érhetdek el, amely olyan
méretl, jellegli és szinvonalil bemutatoterem, ami egyediilallo Magyarorszagon. Akar tobb csoport
egyidejii befogadasara is képes, lehetdséget kindlva magyar vagy kiilfoldi érdeklédoknek. Az
interaktiv kiallitast még értékesebbé teszi, hogy a borkedvelok tobb nyelven is kaphatnak
informaciot szekszardi borokrol, szekszardi boraszokrdl, a borkdstolas rejtelmeirdl, borkultdrarol,
borgasztronomiarol.

Kulcsszavak: akadalymentes borfogyasztas, kulturalt borfogyasztas, borkultira, borvasarlasi
szokasok, Pannon Borrégid

Abstract

Youth shows an increased interest in wine consumption, which is due to the success of the
Hungarian wine sector and also to the popularity of wine- and gastronomy-related events in
Hungary. It is important though that this increased interest should be matched with conscious and
civilised wine consumption. Higher education has an outstanding role in disseminating this attitude
and the spread on information on wine consumption culture, as it can promote the acquisition of
civilised wine consumption skills within conscious and controlled frameworks. In other words:
students of higher education are a potential market for civilised wine consumption, which makes the
research and survey of the wine consumption and purchasing habits of young adults especially
important.

Our paper is a summary of the findings of a viticulture and wine sector trend research done with
the students of the University of Pécs. The example of the University of Pécs shows that the
geographical proximity to the wine producing areas of the Pannonian Wine Region, the
achievements and the diverse enological tourism supply of the wineries of the wine region have
created a positive attachment in the students of the university. Most of the students questioned have
a high propensity to consume wine; especially rosé and red wines are popular. The wines most
favoured by them are from the Villany and the Szekszard wine producing areas. However, they
have limited knowledge about sparkling wine and schiller, despite that fact that these are also part
of the supply of the wine region. Although their favourites are sweet and semi-sweet wines, still
the consumption of spritzer now exceeds that of Kalimocho (red wine and coke).

Our paper also deals with the wine purchasing habits of the youth, and their willingness to expand
their knowledge about wines. When making a decision on purchase, for own consumption it is
price (77.5%), in the case of presenting the wine to someone else it is quality (82%) that is the
dominant factor. A significant part of the wine-related information is gained from friends, relatives
and from social media. The majority of the respondents (84%) are happy to participate in trainings
on wine.

This shows that the taste of the youth is developing and can be influenced; young people are open
to novelties. In this process, a significant role is played by innovative organisations promoting wine
culture and wine consumption in the Pannonian Wine Region: wine route associations, enological
tourism cluster or the wine orders.

The accessible opportunities are available in the Garay Experience Cellar in Szekszard, which is a
showroom of a size, character and quality that is unique in Hungary. It can even accommodate
several groups at the same time, be it Hungarian or foreign interested parties. What makes the
interactive exhibition even more valuable is that wine lovers can receive information about
Szekszard wines, Szekszard winemakers, the mysteries of wine tasting, wine culture and wine
gastronomy in several languages.

Keywords: accessible wine consumption, civilised wine consumption, wine culture, wine
purchasing habits, Pannonian Wine Region
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Bevezetés

Napjainkban a kiilonb6z6 boraszati és gasztrondmiai trendek hatésara egyre t6bb figyelem fordul
a tudatos, kulturdlt borfogyasztasra, amelynek egyik szegmensét képezik azok a fiatal felndttek,
akik egyre inkdbb érdeklddnek a borkultura irdant. E jovObeli potencidlis vasarlokozonség
tulajdonsagainak, hozzaallasanak és fogyasztasi szokasaiknak az ismerete kiléndsen fontos, mind
a bormarketing, mind pedig a hazai borturizmus fejlesztése szempontjabdl. Tanulméanyunkban a
Pécsi Tudomanyegyetem hallgat6i kérében végzett trendkutatas eredményeit ismertetjik, amely
kutatast a TAMOP-4.2.1.d-15/1/KONV-2015-0001 szamu ,, Tarsadalmi innovaci6 és halozatépités
a Pécsi Tudomanyegyetem tudasbazisan a Dél-Dunantali Régioban” cimii palyazat tamogatasaval
valositottuk meg. A kutatds célja az volt, hogy relevans képet kapjunk a fiatal felnéttek korében
elterjedt borfogyasztasi és borvasarloi szokasokrol, a borismereti tudasukrol. (MATE et al. 2015)
A fogyatékossaggal €16 emberek igénye folyamatosan novekszik a turizmusban vald részvételre.
Az elérhet6 turizmus kinalata, a Magyarorszagon elérhetd szolgaltatasok sztikitik lehetdségeiket.
(ANGLER 2020) Bemutatasra keriil tanulmdnyunkban a borturisztikai szempontbdl is jelentds
szolgaltatasokat kinalé Garay Elménypince, mely az akadalymentes turizmust tamogatja. Fontos
szempontént jelenitjik meg kutatdsunkban az ismeretszerzés akadalymentesitését, hiszen ismeret
nélkiil nincs kulturalt borfogyasztas. A pandémia iddszakéaban az online borkostolokkal egy jabb
akadalymentes megoldast kinalnak az élmeényekhez és az ismeretszerzéshez.

1. EIméleti hatter
1.1. Borfogyasztasi szokasok vizsgalata hazankban

A borfogyasztasi és borvasarlasi szokasok vizsgalata Nyugat-Eurdpaban tébb évtizedes multra
tekint vissza. Azonban hazankban csak az ezredfordulé kdrnyékén jelentek meg az elsé komolyabb
kutatasi eredmények a magyar borfogyasztasi szokasokrdl. Napjainkban egyre nagyobb figyelmet
kap a téma, hiszen a borészati és gasztrondmiai trendek valtozasa (példaul technoldgiai Ujitasok,
marketing innovaciok) nemcsak a termelést, eléallitast korszerisitik, hanem uj divatot teremtenek,
és ezaltal a fogyasztasi szokasokat is befolyasoljak. A borfogyasztok szokéasainak, elvarasainak
ismerete egyre fontosabb az erdsddd piaci versenyben, hiszen 11j fejlédési irdnyokat hatdrozhat
meg, amely az egész agazat hosszu tavu, bel- és kilpiaci alakulasara is hatassal lehet.
HOFMEISTER TOTH és TOTTH (2002) kutatasukban az értékek szerepét vizsgaltak a
borvalasztasban. Az FVM Agrarmarketing Centrum Kht. megbizasab6l 2003-ban az OSZKO
Tanacsadd Bt. és az FVM Kecskeméti SzOlészeti és Boraszati Kutatdintézete végezte el a
borfogyasztasi szokasok vizsgalatat Magyarorszagon. Ennek eredményeképpen 6t piaci
célcsoportot alakitottak ki: a borbarat, a gourmet, a kdzépkategoriat keresd, az ajandékozo, az
absztinens szegmensét. (OSZOLI et al. 2003) Ezek az eredmények jelennek meg a HAJDU
ISTVANNE (2004, 2005) &ltal szerkesztett Bormarketing és Borpiac szakkonyvekben is. A
Magyar Turizmus Rt. megbizasabdl készitette el a M.A.S.T. Piac- és K6zvéleménykutatd Térsasag
2005-ben a magyar lakossdg étkezési és alkoholfogyasztasi szokasainak és Magyarorszag
gasztrondmiai imazsanak vizsgalatat. A komplex kutatas a 2006-ban meghirdetett Bor és
Gasztronomia tematikus év turizmus marketing tevékenységének elOkészitése miatt valt
szilkségessé. (MTRt. — M.A.S.T. 2006) A rovid ideig miikodé Magyar Bormarketing Kht. 2008-
ban nemcsak a fogyasztasi szokasok felmérését végezte, hanem elkészitette a Kozdsségi
Bormarketing Stratégiat is. A szakmai anyag a kiemelt piaci szegmensek mellett javaslatokat tett a
2009-2013 kozotti marketing tevékenységekre is. A stratégiaban az inyenc, az igényes, a
hétkoznapi fogyasztd, valamint az absztinens €s a ,.borkeriilok” célcsoportokat hataroztdk meg.
(ALPAR et al. 2008) A szakmakozi szervezet megsziinésével a kozosségi bormarketing helyzete
jelentdsen megrendiilt, amelyet nem tud kompenzalni, hogy az Agrarmarketing Centrum a Magyar
Turizmus Zrt. feligyelete ala kertilt.
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Palyazati forrasoknak koszonhetéen 2008-2009 kozott elkeszilhetett a Pannon Borrégio
Bormarketing Stratégidja. (1. &bra) Mar ekkor is megmutatkozott, hogy a borrégidban a
borturizmusnak és a hozza kapcsolédd fogyasztasnak meghatarozd szerepe van a borpiacon. A
borrégidban végzett piacfeltaras alapjan a borvasarlas és a borturizmus kiemelt celcsoportjai: a
fiatal felnGttek, a ndk, a borbardtok, a szakmai kdzonség, a borturisztikai, borgasztrondmiai
szakképzések résztvevoi, a boraszati, borgasztronoémia programok és boruti szolgaltatasok irant
érdeklodok, a Pannon borrégio lakossaga, a budapesti bor irant érdekl6do kozonség lett. (GONDA
— KOVACS 2014, MATE — SZABO 2011)

1. abra: Bortermé teriiletek és tervezett borvidékek Magyarorszagon, 2016
- PANNONIAN WINE REGION
D BALATON WINE REGION
- NORTH PANNONIAN WINE REGION
l:l UPPER HUNGARIAN "WINE REGION"
- DANUBIAN WINE REGION
D TOKAJ "WINE REGION

WINE PRODUCING AREAS

1. KUNSAG
2. CBONGRAD

9. MOR
10. ETYEK-BUDA

11. SOPRON

12. PANNONHALMA
13, BALATONBOGLAR
14, SZEKSZARD

15 PECS

16, VILLANY

17 MATRA

18 EGER

19. BUKK.

20, TOKAT

21, ZALA

22 TOLNA

Forras: Mate A. www.hnt.hu alapjan
A soproni Bormarketing Miihely Nonprofit Kft. szervezésében 2000 és 2013 kozott évente
megrendezett Magyarorszagi Bormarketing Konferencia fontos helyszine volt a hazai
borfogyasztasi és borvasarlasi szokasok vizsgalati eredményeinek megismertetéseben. A Magyar
Turizmus Zrt. Agrarmarketing Centrum megbizasabdl a Bormarketing Miihely 2013- ban kutatast
vegzett, amelynek fokuszaban a borvasarlok igényeinek, véleményének, preferencidinak
megismerése allt. (Bormarketing Mithely Nonprofit Kft. 2013)

1.2. Kutatasi médszerek

A Pécsi Tudomanyegyetem hallgatdéi korében online kérddives felmérést végeztink a
borfogyasztasi és borvasarlasi szokdsaik megismerése érdekében. A megkérdezés véletlenszeriien
tortent. A valaszadas onkéntes és anonim volt, a lekérdezés 2015.09.14.-2015.10.07. idészakban
tortént. Az alapsokaségot a teljes hallgatoi létszam jelentette. 2015-ben a PTE-n 17023 {6 magyar
hallgaté szerepelt a nyilvantartasokban, tehat az 6sszlétszam 2,16%-a kerult lekérdezésre. A
statisztikai feldolgozas érdekében a kérdestipusok tobbsége (elére meghatarozott valaszokat
tartalmazd) zart kérdés, valamint értékelési skalaba (1-t61 5-ig szammal) sorolt valaszokat
tartalmazo kérdés volt. A feldolgozas soran az Excel adatbazis alapjan Osszesitd, aranyokat,
értékatlagokat bemutatd kor- és oszlopdiagramok késziiltek. A kérdbives kutatasban harom
témakort emeltiink ki: a borfogyasztasi és a borvasarlasi szokasokat, valamint a borral kapcsolatos
ismereteiket, és azok bdvitésének hajlandosagat. A tanulmanyunkban egyrészt attekintjiik, hogy a
fiatalok milyen tipusu, fajtaji, alkalmanként mekkora mennyiségii bort fogyasztanak, mely
borvidékeket kedvelik, milyen borfogyasztési attitid jellemzi dket.
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Masrészt pedig feltarjuk az olvasod szamara, hogy a hallgatok milyen szempontok alapjan és hol
vasarolnak bort, mennyit hajlandbak kolteni egy palack borra, honnan szereznek informaciokat a
borokrdl, valamint hajlanddak-e¢ ismereteik bovitésére. A kérddives kutatasba 369 hallgatot
vontunk be. A valaszadok egyharmada férfi (34,7%), kétharmada n6 (65,3%) volt. A megkérdezett
hallgatok tobbsége (91,1%) a fiatal korosztalybdl (18-29 év) kerilt ki, a megkerdezetteknek
mindossze 8,9%-a tartozott a kdzépkorosztadlyhoz (30-59 év). A hallgatok haromnegyedének
(73,7%) kdzépiskolai végzettsége volt, akik ekkor folytattdk az elsé felsdoktatasi tanulmanyaikat
felsdoktatasi szakképzésen (FOKSZ) vagy alapképzésen (BA/BSc), mig egynegyediilk mar
rendelkezett alapdiplomaval (24,7%), tehat 0k tovabbi mesterképzésen (MA/MSc), szakirdnyt
tovabbképzésen vagy doktori képzésen (PhD) vettek részt az egyetemen. (2. abra) A konkrét
szakokra nem tortént tovabbi szegmentélas, 2015-ben sz6lész-borasz képzeés még nem folyt az
egyetemen, mely a nagyobb tudasanyaggal, ismeretekkel rendelkez6 hallgatdi csoport vizsgalatat
indokolta volna.

2. &bra: A megkérdezettek hallgatok szak és tagozat szerinti megoszlasa
0,0% 5.0% 10,0% 150% 2008 250% 30,0% 350% 400% 450%

nappali FOKSZ I 25 7%
nappali BA/BSc I 41,5%
nappali MA/MSc I 4 9%
nappali FhD MW 1,1%
evelezd FOKSZ 0,3%
levelezd BA/BS: I 7,0%
levelezd MA/MS5c e 3,8%
evelezd PhD 1 0,3%

egyeh I 154

Forras: Maté A.

A valaszadok kétharmada Baranya €s Tolna megyébdl szarmazott, amely jol tiikkrozi az egyetem
vonzaskorzetét. A legtobb valaszt a Baranya megyeiektdl (43,1%), majd a Tolna megyeiektdl
(23,3%) kaptuk. Harmadik helyre a Pest megyeiek (9,2%, tobbségében budapestiek) kerlltek. A
Somogy (6,5%), a Bacs-Kiskun (4,9%) és a Fejér (3,0%) megyei hallgatdk valaszadasa volt még
szamottevébb. A hallgatok egytizede a tobbi megyébdl keriilt ki (0-1,6% kdzotti aranyban).

2. Eredmények

2.1. Borfogyasztasi szokasok vizsgalatanak eredményei a Pécsi Tudomanyegyetem hallgatoi
korében

A hallgatdk valaszaibdl megallapithatd, hogy az altalunk emlitett alkoholtipusok (3. abra) kozil a
bor (3,86) a legnépszerlibb ¢és a palinka (2,84) a legkevésbé kedvelt. A valaszadok 40%-a nagyon
kedveli a bort, és minddssze 6% az, aki egyaltalan nem kedveli.
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3. &bra: Az alkohol tartalmu italok kedveltsége

3
2 I
1

gyongyozGbor pezsgio palinka

Forras: Maté A.
Megjegyzés: ,, 17 az egyaltalan nem kedveli és ,,5” a nagyon kedveli kategoriat jelenti

A bor utan kedveltségben a sor (3,35), a pezsgd (3,26), majd a gyongyozo bor (3,17) kovetkezett,
amelyek atlagértéke kozott nincs jelentds kiilonbség. A megkérdezettek 31%-a a sort, 24%-a a
pezsgot és 11%-a gydngyozo bort kedveli leginkabb. A gyongydz6 bor esetében a hallgatok 19%-
a nem tudott valaszolni a kérdésre, mig a tobbi alkoholnal ez az arany 1% alatti érték volt, vagyis
a megkerdezettek csaknem egydtode nem tudja mit jelent a gyongy6z6 bor. A valaszadoknak csak
a 19%-a kedveli nagyon a palinkat és 26% pedig egyaltalan nem, vagyis a palinka megitélése nem
kedvez0 a fiatalok korében. (3. &bra)

A megkeérdezettek kicsivel tobb, mint egyharmada (36,6%) hetente fogyaszt bort, a masik harmad
(32,2%) azonban mar csak havonta fogyasztja. A hallgatok csaknem egynegyede (23,8%) a havinal
ritkabban iszik bort. Mindossze 3,3% fogyaszt naponta bort. A megkérdezettek kdrében igen
alacsony az antialkoholistak aranya, alig 4%. Tehat a fiatalok tobbsége (96%) szivesen fogyaszt
bort. A valaszadoknak mindossze 4%-a az, aki soha nem fogyaszt bort. Ennek oka els6sorban, hogy
nem szeretik a bor izét, szagat (40%), vagy az illetd antialkoholista, ami miatt soha nem fogyaszt
alkoholt (33%). Minimalis azok aranya (7- 7%) akik egészségligyi vagy csaladi okokbol nem
fogyasztanak bort. A borfogyasztok 40,2% alkalmanként 3-5 dl kozo6tti mennyiséget fogyaszt. A
valaszaddk harmada (29,1%) alkalmankent 1-2 dl bort, mig egytizede (9,1%) alig fél dl-t fogyaszt.
A megkérdezettek 16,5%-a egy-egy alkalommal 6-9 dl k6zott iszik bort. Minddssze 5,1% iszik
alkalmankeént 1 liter feletti mennyiséget, ami mar igencsak meghaladja az egészséges mértéket. A
borfogyasztok kétharmada (71,2%) tisztan, a fele (49,9%) pedig szddaval issza a bort. Azonban a
hallgatok egyharmadanal (29,4%) a boros kola is népszerti, amely jellemzd fogyasztasi mod ennél
a korosztalynal. A vélaszadok 3,7%-a egyéb modon (pl.: almalével, sz6161ével, Sprite iiditével)
fogyasztja a bort. Az emberek borfogyasztasi kedve fligg egy adott helyzett6l, helyszint6l vagy
tarsasagtol. A megkérdezett kozll senki nem fogyaszt otthon, tarsasag nélkul bort. (4. abra)
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4. dbra: A borfogyasztas alkalmai helyszinek alapjan

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

otthon, ha kedve van hozzd  0,0%
otthon, ha vendégek vannak meeEEssss——— 54 3%
otthon étkezéshez m————— 18 8%
tnnepi alkalmakon meEEEEEEEEEEEEEEEEE—— (8, 5%
vendégségben mEEEEE——————————— 59 1%
szorakozohelyeken messsss— 45,9%
vendéglitdhelyen meesssssssssss—— 42 3%
bulin EEEEEEEEEEEEEE——— 58 (0%,
rendezvényeken, fesztividlokon EEEEEEEESESSSSSSSSSSSS———— 58, 5%
borkastolon/ pinceldtogatdson IEEEEEEEEEEEES—————— 52 8%
italboltban/kocsmaban  —— 74 7%
szlireten FeEEE————— 38 0%
konferencian mesm 6,0%
munkaebéden/-vacsordn = 38,0%
kollégiumban m——— 26,1%
egyéb 1 0,6%

Forras: Maté A.

A legtébben tinnepi alkalmakon (68,5%), vendégsegben (59,1%), rendezvényeken, fesztivalokon
(58,5%), es bulikban (58%) fogyasztanak bort. A valaszadok fele akkor fogyaszt bort ha, otthon
vendéget fogad (54,3%) vagy borkostolon, pincelatogatason vesz részt (52,8%). Ennél valamivel
kevesebb azon valaszadok aranya, akik szorakozohelyeken (46,9%), vendeglatohelyeken (42,3%)
vagy szlreten (38,9%) fogyasztanak bort. A megkérdezett célcsoport sajatossaga miatt megjelenik
fogyasztasi helyszinként a kollégium, ahol a valaszadok negyede (26,1%) fogyaszt bort. A
hallgatok negyede (24,7%) italboltban, vagy kocsmaban is fogyaszt bort. Csak kisebb aranyban
(18,8%) jellemzd, hogy otthon, étkezések mell¢ is fogyasztanak bort. Szintén a célcsoport
¢lethelyzetébol adodik (hiszen a hallgatok haromnegyede nappali tagozatos, igy kevesen vallalnak
mellette munkat), hogy munkaebéden, munkavacsoran (8%), vagy konferencian (6%) még kevesen
fogyasztananak bort, hiszen nem jellemz0, hogy ezeken gyakran részt vennének. (4. abra)

A kutatasbol megallapithatd, hogy legszivesebben a rozé bort fogyasztjak a fiatalok (73,4%) ezt
koveti a vorosbor (58,2%) és csak kicsit lemaradva a fehérbor (52%) kedveltsége. A
megkérdezettek nem igazan fogyasztjak a sillerbort (10,7%). Tehat a fiatalok kdrében nagyon
népszerl a rozé, viszont a siller alig ismert. A hallgatok tobb kedvelt borvidéket is megjeldlhettek
a kérddivben, igy a legtobb emlitést a Villanyi (67,2%), a Szekszardi (51,1%), a Tokaji (50,3%) és
az Egri (35,3%) borvidék kapta. Tehat a foldrajzi kdzelségnek kdszOnhetben a térség borvidékei
sokkal ismertebbek. A négy legkedveltebb borvidék kdzul harom vérdsboros borvidékink. A bor
cukortartalma alapjan a valaszadok a legjobban az édes (59,3%) és félédes (46,6%) borfajtakat
kedvelik, mig a szaraz (29,9%) és a félszaraz (26,6%) borfajtak kevésbé. Tehat a fiatalok izlésének
forméalasara és a szaraz borok értékeinek megismertetésére tovabbra is nagyon szilkség van. A
vorosbort ado szOléfajtak koziil a Kékfrankos (49,4%) és a Merlot (42,1%) a legkedveltebb. A
fehérbort add szolofajtak a népszerliségi sorrendje a kovetkezd, bar itt elég szoros a mezdny:
Olaszrizling (41,5%), Muskotaly (40,3%), Chardonnay (40%), Irsai Olivér (37%), Cserszegi
fliszeres (34,2%). Tehat a hallgatok korében igen kedveltek a térségi, regionalis sz616fajtaink, az
illatos, kdnnyebb bort ad6 fajtak. Az izlésviligukban nem Kkerlltek talsulyba a vilagfajtak. A
vorosbort add szol6fajtak koziil még a Cabernet Sauvignon-t (30,3%), a Pinot Noir-t (21,5%), a
Zweigeltet (20,9%) és a Kadarkat (20%) emlitették jelentdsebb aranyban. A fehérbort add
sz0l6fajtakbol a Harslevelii (27,3%), a Sauvignon Blanc (22,1%), a Sziirkebarat (21,2%) és a
Furmint (20,3%) fajtakat kedvelték még szdmottevd aranyban. (5. abra)
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5. abra: A kedvelt borfajta a szolofajtak alapjan
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Forras: Maté A.

A hallgatok valaszaibol jol latszik, hogy a négy legkedveltebb borvidék sorrendje a kdvetkezd: a
Villanyi, a Szekszardi, a Tokaji, az Egri. A valaszadok tobb borvidéket is jelolhettek. igy a
valaszadok kétharmada (67,2%) emlitette a Villanyi borvidéket, fele-fele a Szekszardi borvidéket
(51,1%) illetve a Tokaji borvidéket (50,3%), és egyharmaduk az Egri borvidéket. A négy
legkedveltebb borvidék koziil 3 vordsboros borvidékiink. A hallgatok korében népszerick még a
Balatoni borrégio egyes borvidékei (Badacsonyi, Balatonboglari, Balaton-felvidéki) is. A
valaszaddk negyede (24,9%) kedveli a Pécsi borvidéket, azonban csak 8,5% a Tolnai borvidéket.
Tehéat az egyetem pécsi és szekszardi telephelyei révén a Pannon borrégié harom borvidékéhez
erds kotodést tud kialakitani a hallgatok kérében. A tébbi hazai borvidék emlitése 10% alatti volt.
(6. abra)

6. abra: A hallgatdk altal leginkabb kedvelt borvidékek
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Forras: Maté A.

A viélaszadok harom kedvelt pincészetet jeldlhettek meg a kérddivben, igy 141 kiilonbozd
boréaszatot neveztek meg, és dsszesen 465 emlités szlletett. A legtobb megkérdezett a Villanyi
(17,7%), a Szekszardi (14,9 %) és a Pécsi (11,3%) borvidékrdl nevezett meg pincészetet. Az egyes
borvidékekhez tartozd pincészetek emlitésének szama alapjan — egyszerre ugyanis tobb pincészetet
is emlithettek a valaszadok egy borvidékrél - is ugyanez a harom borvidék kerilt az élre: a Villanyi
(27,5%), a Szekszardi (26,7%) és a Pécsi (8%) borvidék. Tehat a foldrajzi kozelségnek
kdszonhetden a térség pincészeteit sokkal jobban ismerik.
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Emellett még a Badacsonyi (7,8%), a Tokaji (6,4%), a Balatonboglari (5%), az Egri (5%) és a
Tolnai (5%) borvidékekrdl neveztek meg kedvelt pincészeteket. Az emlitések szama azonban csak
Badacsonyi (7,1%), a Tokaji (6,2%) és a Balatonboglari (5,4%) borvidéknél volt jelentGsebb. Négy
borvidékrél nem emlitettek pincészetek a hallgatok, ezek a Biikki, Csongradi, Nagy-Somldi és
Zalai borvidékek voltak (7. &bra).

7. dbra: Kedvelt pincészetek borvidék és emlitések szerinti megoszlasa
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Forras: Maté A.

A valaszadok jelentds része egyetért azzal, hogy a fiatalok korében egyre népszeriibb a
borfogyasztas (3,83), hogy mend dolog ismerni néhany boraszt (3,49). (1. tdblazat)

1. tablazat: A borfogyasztassal kapcsolatos allitasok értékelése

Allitasok Atlag
A fiatalok korében egyre népszeriibb a borfogyasztas. 3,83
Az elmiilt években jelentésen nétt a fiatalok tudasa a borrol. 2,99
A fiatalok korében kezd divatos lenni a helyi borok fogyasztasa. 3,32
Mené dolog ismerni néhany boraszt. 3,49
Ciki vorosboros kolat inni. 2,69
Ciki frocesot inni. 1,55
Mené rozé-froccsozni. 3,48
A jovoében divatosabb lesz a froccsozés. 3,56
A borfogyasztas része az értelmiségi létnek. 3,35

Forras: Maté A.
Megjegyzés: ahol ,, 1" az egydltalan nem ért egyet és ,,5” a teljes mértékben egyetértek
kategoriat jelenti
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Csak kevés fiatal gondolja Ugy, hogy ciki froccsét inni (1,55), vagyis ez a hungarikum
elfogadottabb és egyre kedveltebb a fiatalok korében is. Ugy vélik a jovében még divatosabb lesz
a froccsozés (3,56) és szerintiik mend rozé frocesot inni (3,48). A vordsboros kolardl azonban
megoszlanak a vélemények (2,69), vagyis 49% szerint nem ciki vorésboros kélat inni, mig 29%
szerint ciki. Csak részben értenek egyet azzal, hogy az elmult években jelentdsen nétt a fiatalok
tudasa a borrol (2,99), hogy a fiatalok kdrében kezd divatos lenni a helyi borok fogyasztéasa (3,32),
és hogy a borfogyasztés része az értelmiségi létnek (3,35).

Bar egyre kedveltebb a fiatalok korében is a borfogyasztas, a hozza kapcsolodo ismeretek, tudas
még hianyos a koriikben. A hallgatdk még nem azonositjak egyértelmiien a kulturalt borfogyasztast
az értelmiségi 1éttel, tehat a fiatalok ismereteinek bovitésére tovabbra is nagy sziikség van.

2.2. Borvasarlasi szokasok vizsgalatanak eredményei a Pécsi Tudomanyegyetem hallgatéi kdrében

A vélaszadok 82%-a szokott bort vasarolni, mig 18%-a nem. Akik nem vésarolnak bort, azok fele
azért nem teszi, mivel van sajat (a csalad altal készitett) boruk. A kutatasban résztvevok 96%-a
elsésorban palackos bort vasarol, és csak nagyon alacsony aranyban jellemz6 a folyobor (2,6%)
vagy a bag in box bor (1,4%) vasarlasa.

A valaszaddk korében a sajat fogyasztas céljabol torténd vasarlas esetén a legfontosabb tényezo az
ar (77,5%) volt, majd az iz (77%) €és a mindség (74,5%) kovetkezett. (8. dbra) Fontos tényezdk
voltak: a szdlofajta (43%) €s a borvidék (42,7%). Kézepesen fontos szempont volt: az ismerds
ajanlasa (33,3%), a bor szine (32,3%) és az évjarat (29,3%). A legkevésbé befolyasold tényezd a
palack formaja (7,4%), és a szakérté ajanlasa (11,5%) volt. A megkérdezettek szerint bor
ajandékozasa esetén a vasarlast befolyasolo legfontosabb tényezd a mindség (82%). Egyéb fontos
tényezd lehet még: az iz (55,5%) és az ar (55,5%); majd ezt kovettek a borvidék (49,5%), az évjarat
(46,2%) és a marka (42,1%). Kozepesen fontos szempont lett: a szdléfajta (31,7%), a cimke
(30,9%), a borasz ismertsége (29%), a palack forméaja (28,4%). Legkevésbé fontosnak a szakértdk
(14,8%) és az ismerdsok (16,4%) ajanlasat tartottak. Tehat ajandékozas esetén a bor mindsége joval
fontosabb, mint az ara, és felértékelddik az esztétikai elemek, a marka, és a borasz személye
tényezoként (8. abra).

8. dbra: A borvasarlas szempontjai sajat fogyasztas és ajandékozas esetén

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

ar , 1 77,5%
. . 19,2% 55,5%
bordsz ismertsége ot 5904
L |42,7%
borvidék 1 49,5%

cimke 16,4% 30,9%
ey — 29,3%
évjarat

ismerds ajanlasa 16 45 1 33,2%

iz T 55,5% H 7%

1 46,2%

)  73,8%
marka

1 42,1% 74,5%
mindség = 2%
palack formaja 7,4% 28 4%
szakértd ajanldsa Ellii&ég% J
szin 22’1%\’ 32,3%
sz6l6fajta : 1 43%

31,7%

O sajat fogyasztasra [ ajandékozasra

Forras: Maté A.

A valaszaddk tobbsége hiper- és szupermarketekben (58% és 52,6%) vasarol, valamint kdzvetlendl
a termeloknél (56,6%).
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A hiper- és szupermarketek elsdsorban a varosokra jellemz6 értékesitési csatornak, amellyel a két
egyetemi székhely jol ellatott. A borvidékek kozelsége pedig kedvezd feltételt biztosit, hogy a
termeloknél, vagy borszakiizletben (44,2%) tudjanak vasarolni a valaszadok. (9. abra)

9. &bra: A borvasarlas megoszlasa értékesitési csatornak szerint
0% 20% 40% 60%

Termel6/pincészet 56,6%

Borszakiizletek (vinotékik 44,2%

16,5%

)
Kisméretd vegyes élelmiszerboltak (pl. &jjel-nappali kisbalt) 13,3%

Kdzepes méretii élelmiszerbaoltok (pl. COOP, CBA)

)

Diszkont druhdzlancak (pl. Aldi, Lidl, Penny 33,6%
Szupermarketek (kis-TESCO, Spar, Kaisers, Match) 52,6%
Hipermarketek (pl. Tesco, Auchan, Interspar) 58%
Interneten, on-line vasarlas 5, 7%
Italbolt/kocsma 25,7%
Vendéglatdhelyek (hotel, étterem, kavézd) 20,9%

Forras: Maté A.

Olcsosdga miatt kedvelt vasarlasi helyszinek a diszkont aruhazlancok (33,6%). A tarsasagi
fogyasztds miatt jelentds szerepe van az italbolt/kocsma (25,7%) és a vendéglatas (20,9%)
értékesitési csatornanak. A legalacsonyabb aranyt az online borvasarlas (5,7%) képviseli, hiszen a
termelok helyben vannak, konnyen elérhetéek (2. tablazat). Sajat fogyasztasra a valaszadok
harmada (30,1%) 1000 Ft alatt koltene, majdnem a fele (44,6%) 1000-2000 Ft kozott és csak a
negyede (25,3%) 2000 Ft felett. A legdragabb kategoriat (5000 Ft felett) 3,6%-a, mig a
legolcsobbat (500 Ft alatt) 2,5 %-a valasztotta (2. tablazat). Ajandékozas esetén a valaszadoknak
csak 3,4%-a koltene 1000 Ft alatt, 43% az 1000- 2000 Ft k6z6tt, mig tébb mint a fele (53,6%) 2000
Ft felett.

2. téblazat: Koltési hajlandosag egy palack boreért sajat fogyasztasra, ajandékozasra,
tnnepi alkalomra

Alkalom/ sajat
Koltési tnnepi alkalomra ajandékozasra fogyasztasra

hajlanddséag (Ft)

500 Ft alatt 0,6% 0,3% 2,5%
500-799 Ft 0,6% 0,3% 14,8%
800-999 Ft 3,6% 2,8% 12,8%
1000-1199 Ft 8,0% 8,9% 17,0%
1200-1499 Ft 12,5% 15,5% 15,9%
1500-1999 Ft 19,4% 18,6% 11,7%
2000-2499 Ft 15,2% 15,5% 9,5%
2500-2999 Ft 15,8% 16,6% 6,4%
3000-3999 Ft 8,6% 6,4% 3,3%
4000-4999 Ft 5,0% 7,2% 2,5%
5000 Ft felett 10,8% 8,0% 3,6%

Forras: Maté A.
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A legdrégébb kategoriat (5000 Ft felett) 8%, mig a legolcsébbat (500 Ft alatt) 0,3 % valasztana.
Unnepi alkalom esetén a koltések kozel hasonldan alakulnanak, mint az ajandékozasnal,
minimalisan lenne tdébb a 2000 Ft feletti vasarlasi hajlandosag (55,4%). A valaszadoknak csak
4,8%-a koltene 1000 Ft alatt, és 39,8% az 1000-2000 Ft kozott. A legdragdbb kategdriat (5000 Ft
felett) 10,8%, mig a legolcsobbat (500 Ft alatt) 0,6 % valasztand (2. tablazat). Tehat sajat
fogyasztasra koltenék a legkevesebbet, mig ajandékozasra tobbet, és csak minimalisan koltenének
tObbet tinnepi alkalomra.

Tehat a borvasarlasi hajlandésag meredeken emelkedik ajandékozas és innepi alkalom esetén az
500 Ft-os kategdriatol egészen a 3000 Ft-os értékig, ennél dradgdbb boroknal azonban mar
meredeken zuhan azok arénya, akik hajlandéak megvenni egy palack bort ajandékozésra vagy
unnepi alkalomra. Sajat fogyasztas esetén pedig hatarozott trendvonal hizhaté 1000 Ft-tél 5000
Ft-ig, vagyis az ar emelkedésével szinte egyenes aranyban csokken a vasarlasi hajlandosag. A
harom kategoria trendvonalanak metszete 1200-2000 Ft kdzdtt mozog. Fontos megjegyezni, hogy
500 Ft alatti palackdron minimalis a vasarlas, tehat az als6 kategorids, alacsonyabb mindségili borok
szegmensének (szerencsére) az egyetemistak nem képezik piacéat. A fiatalok leginkabb az 500-1500
Ft-os arkategdriabol valogatnak.

2.3. A borral kapcsolatos ismeretek forrasa és bovitésének hajlanddsaga

A megkérdezettek a borokkal kapcsolatos informacidk jelentds részét baratoktol, ismerdsoktol
(84,3%), csaladtol, rokonoktol (71%), valamint kozosségi oldalrol (24,7%) és az iskolatol (24,1%)
szerzik be. Ez utobbi esetében elsdsorban a felsooktatast kell kiemelni, mivel a kozoktatas a 18 év
alattiak alkoholfogyasztasi tilalma miatt nem foglalkozik a felelés alkoholfogyasztas kérdésével.
A felséoktatasnak fontos szerepe lehet abban, hogy a hallgatok megteleld alapismereteket kapjanak
a kulturdlt borfogyasztéas vilagarol. A fiatalok megszolitasahoz, ismeretek atadasahoz a kbzosségi
oldalak egyre fontosabb forrassa valnak, ezért ezek tudatos kialakitasa a jovében még fontosabb
feladat lesz. (10. &bra)

10. dbra: Valaszaddk informacioéi a borokrol
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baratok, ismerfsok 84,3%
munkahely 12,5%
iskola 24,1%
egyéh 57%

Forras: Maté A.

A valaszaddk 98%-a szivesen latogatna valamilyen borral kapcsolatos rendezvényt, leginkabb
pincelatogatason, borkdstolén (79,9%), szureti fesztivalon (78,3%), borvacsoran (58,3%)
vennének részt (3. tablazat).
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3. tablazat: Borral kapcsolatos programon val6 részvételi hajlandosag

Megnevezés Ertékek
pincelatogatéason és borkostolon 79,9%
szureti fesztivalon 78,3%
borvacsoran 58,3%
borvidéki gyalogtaran 32,0%
borhoz kapcsolodé miivészeti (pl. zenei, képzomiivészeti) 30,1%
rendezvényen

Marton-napi rendezvényen 29,3%
szervezett boruti programcsomagon 28,7%
borkultira szabadegyetemen 27,1%
borvidéki futéversenyen, félmaratonon 14,1%
nem vennék részt szivesen borral kapcsolatos programon 1,9%

Forras: Maté A.

A Pannon Borrégio szeles kindlatot nyujt ezekbdl a szolgaltatasokbol, itt inkabb a hallgatok
fizetOképes kereslete szabhat hatart a lehetoségeiknek. A sziireti napok sokasaga varja dsszel a
latogatdkat a borrégioban, amelyek legtobbszor kiegésziilnek folklor, kulturalis és miivészeti
programokkal is (GULD 2011, MATE 2013). Kisebb aranyban, de szivesen részt vennének
borvidéki gyalogtiran (32%), borhoz kapcsolodd miivészeti rendezvényen (30,1%), Marton-napi
rendezvényen (29,3%), szervezett boruti programcsomagon (28,7%), borkultira szabadegyetemen
(27,1%). A palyazati forrasokbdl Iétrejott borutak eltérd intenzitdssal mitkdnek, igy az altaluk
kialakitott programkinalat is széles skalan mozog (GONDA — RAFFAY 2015, MATE 2013,
2007). A Martonnap az uUjbor szentelésének és a liba lakomaknak az id6szaka minden
novemberben, amely jo alkalmat teremt arra, hogy ne csak borvacsordkon vegyenek részt a
latogatok a pincészeteknél, hanem kapcsolddo turisztikai rendezvények keretében a borvidék mas
értékeit is felfedezzék (GULD et al. 2014). A Pécsi Tudomanyegyetem mar 2009 6ta szervez
Borkultira Szabadegyetem programot Szekszardon, amely sikerének koszonhetden, valamint a
Dél-Dunantuli Borklaszter tamogatasaval Péecsett is elindult ez a programsorozat. Tehat a hallgatok
mar két helyszinen is be tudnak kapcsolddni a rendezvenybe (GONDA 2014, 2013, GULD 2011,
OROSZI et al. 2015). A borvidéki futdversenyek keltették fel legkevésbé (14,1%) a valaszadok
érdeklédését, pedig példdul a 2010 ota évente megrendezett szekszardi Borvidék félmaraton
futoverseny egyre nagyobb népszertiségnek drvend és 2015-ben mar tobb mint 1500 {6 résztvevot
regisztraltak.

A vélaszadok haromnegyede (74,5%) szivesen bdvitené ismereteit a borral kapcsolatban, 10,6%-a
nem bdvitené ismereteit, mig 14,9%-a még bizonytalan, ezért 6k még meggydzendd célcsoport. A
megkérdezettek 84%-a szivesen részt venne borral kapcsolatos képzéseken. A hallgatok csaknem
fele (45,8%) legszivesebben borszeminariumot latogatna, pl. szabadon vélaszthato tantargyként.
(4. tablazat)
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4. téblazat: Borral kapcsolatos képzésen vald részvételi hajlanddsag

Megnevezés Ertékek
borszeminariumon (pl. szabadon vélaszthat6 tantargyként) 45,8%
borgasztrondmiai képzésen 35,2%
gyakorlati képzésen borkultira szabadegyetem keretében 30,9%
borszakérté képzésen 31,7%
borturisztikai képzésen 25,7%
szdlész-borasz képzésen 22,5%
sommelier képzésen 21,7%
borbiral6 képzésen 17,3%
bormarketing képzésen 16,8%
borkultira és miivészeti képzés 16,8%
borjogi képzésen 4,3%
WSET tanfolyamon 2,2%
nem vennék részt szivesen borral kapcsolatos képzésen 16%

Forras: Maté A.

Az egyharmadukat érdekelné borgasztronomiai képzés (35,2%), borszakértd képzés (31,7%),
gyakorlati képzés borkultura szabadegyetem keretében (30,9%). A szekszardi Borkultira
Szabadegyetem programjan a hallgatok jelenleg is részt vehetnek gyakorlati képzés keretében
szervezOként, felszolgaloként (GULD 2011). A hallgatok negyede szivesen részt venne
borturisztikai képzésen (25,7%). A valaszadok egyotodét érdekelte a szOlész-borasz kepzés
(22,5%) és a sommelier képzés (21,7%). Kisebb aranyban érdeklédtek a borbirald képzés (17,3%),
bormarketing képzés (16,8%), borkultira és miivészeti képzés (16,8%) irant. A borjogi képzés és
a WSET (Wine & Spirit Education Trust) tanfolyam érdekelte legkevésbé a hallgatdkat. A borjog
meglehetdsen specialis szakmai teriilet. A WSET tanfolyamok sikeres vizsga esetén Wine & Spirit
Education Trust oklevelét adjak, amely borismereti képzésék még nem igazan ismertek a hallgatok
koréeben. (4. tablazat)

2.4. Garay Elménypince mint az akadalymentes borkdstolés szintere

A Pécsi Tudomanyegyetem szekszardi Kara sz6lész-borasz képzéseinek kapcsan nem csak a
kulturalt és mértékletes borfogyasztas népszeriisitését tiizte ki célul, hanem a gyakorlatias oktatas
megvalositasat is. Gyakorlati helyszinek kdzott megjelennek a szekszardi boraszatok és a Pannon
borrégio borturisztikai szempontbdl egyik legfontosabb helyszine a Szekszardi borvidek fold alatti
élménykoruatja, ami nem mas, mint a varos egykori, tébb szaz éves dézsmapincéje, melyet
Szekszard varos 2012-ben vasarolt meg. A kdzel kétszazmillio forintos uniés tAmogatas révén nyilt
interaktiv kiallitdas minden apré részletében a bor és a borkultira témajaval foglalkozik. A
muzeumok, kiallitasok létfontossagu szerepet jatszanak a kulturalis értékek hozzéadasaban.
(MATE 2020)

Egy olyan pincerendszerrdl van szo, melynek hdrom nagyobb jarata koziil kettd 40 méter hosszan
hizodik a varmegyehaza alatt. A pincerendszer alapjait feltehetéen az 1061-ben alapitott bencés
apatsag hozta létre a 13-16. szazad kozott, de a jelentésebb része a torok hodoltsagot kdvetden, az
1700-as évek elsd felében épiilt meg. Az is emlitésre méltod, hogy 1856-ban itt alakult meg az elsé
hazai borkereskedd részvénytarsasag.
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A Garay Elménypince olyan méretii, jellegii és szinvonalti bemutatoterem, amely egyediilallo
Magyarorszagon. Akar tobb csoport egyidejii befogadasara is képes, legyen sz6 magyar vagy
kiilfoldi érdeklédokrol. Az interaktiv kidllitast még értékesebbé teszi, hogy a borkedvelok tobb
nyelven is kaphatnak informaciot szekszardi borokrol, szekszardi borészokrél, a borkostolas
rejtelmeir6l, borkultarardl, borgasztronomiardl. (1. kép)

1. kép: Infografikai tablok és interaktiv feltletek

Forréas: Sajat foto

A 13. szédzadi eredetli 1étesitményben egyebek mellett 65 tabld és 11 interaktiv eszkdz kapott
helyet, melyek rengeteg szines és informativ leirast nyujtanak a szekszardi borrol, a borkultarardl,
magarol a Szekszardi borvidékrdl rendkiviil sok érdekes informacioval szolgalnak magyar, angol
és német nyelven.

2. kép: Gasztrokerek

Forras: Sajat foto

Az izgalmas élményelemek soraban specidlis illatkapszuldk segitségével a borokra jellemz6 egyedi
illatok is érzékelhetdk, a gasztrokeréken (2. kép) pedig megtekinthetd, hogy melyik szekszardi
borfajtahoz milyen étel illik a legjobban; s barki kiprébalhat egy kulonleges, digitalis borbirald
programot is az ugynevezett ,,surface” asztalon.
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A vendégnek annyi a dolga, hogy kivalasztja az adott bort amit szeretne megkdstolni, leteszteli,
majd a kostolast kovetéen pontozza a bort szin, tisztasag, illat, 6sszbenyomas alapjan. Vegul
eredményként megkapja, hogy szdméra az adott minta milyen kategoriaba esik.

Harom ¢és fél 6ras élményprogram keretében, korszerti és modern technikai elemek segitségével a
sz016 metszésétdl a borfogyasztason at, egészen a borkostolds apréd részleteivel ismerkedhetnek
meg a latogatok. Harom illatkamra segitségével a fehér-, vords- €és rozéborra jellemz6
illatmintakkal, tivegekben elhelyezett illatkapszula révén a borokra jellemzdé egyedi illatokkal
ismerkedhetnek meg mind a laikus, mind a hozzaértobb latogatdk. (3. kép) A pincebejarast
kovetden egy érintéképernyon megjelend feladatsor kitoltésével meggydzddhetiink arrdl, hogy a
borrdl, a borkészitési technologidkrél, a bor fogyasztadsanak kultirajarél vagy a Szekszardi
borvidékrdl olvasott informéciokat elraktaroztuk-e.

3. kép: Vorosbor illatkamra

Forréas: Sajat foto

A fold alatti borélmény-korutat a teljes korti akadalymentesitésnek koszonhetéen a latas-, a
hallassériiltek, valamint a mozgaskorlatozottak, kerekes székesek is végigjarhatjak. Az érdeklddok
a létesitményt 787 négyzetméteren élvezhetik, masrészt az el6térben 31 szekszardi boraszat és 2
palinkahaz — Brill Palinkahaz és Savanya Palinkahaz - tobb mint 220 fajta nediijébdl vasarolhatnak,
harmadrészt pedig izletes étkek varjak dket a 1étesitmény 70 fOs éttermi részében. Az élménypince
rendkiviili elénye abban rejlik, hogy egyetlen helyszinen biztositja a Szekszardi borvidék minden
latnivalojat, borészatait és borait; — ami a fogyatékkal é16k részére nagy segitség abban, hogy a
borvidéket nem kell bejarniuk. Oriasi tavolsagok vannak egyes neves pincészetek kozott, hogy csak
két példat emlitsek, a Pannon Borrégié egyik legdinamikusabban fejlodé borvidékén, a Szekszardi
borvidéken, egyes boraszatok rendkivul tavol esnek egymastol, - példaul a Takler Pince és a
Vesztergombi Pince kozott kozel 20 km tavolsag van.

A Kadarka Nagyterem 60 f6s barati vagy céges rendezveények lebonyolitasara is alkalmas kellemes
helység. (4. kép) Nagy eldnye a pincének, hogy egy zartkorli rendezvény mellett zavartalanul
jérhatjak korbe az élményteret a betévedd borturistdk. A nagyterem egy éve ad otthont egy
programsorozatnak, ami soran alkalom nyilik a tematikus, vertikalis és horizontalis kdstolok
mellett a szlikebben vett borfogyasztasi kultira alapvetd ismereteinek elsajatitasara, és a tagabban
értelmezendd borkultara, a borhoz kapcsoldodd miivészeti, torténeti vonatkozasu ismeretekbe valo
bepillantasra. Az egyes programok dnmagukban is értékesek, valamint élvezetes kdstolokat és
eléadasokat tartalmaznak. Kitlind tarsasagi program.
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A programok atfogé képet adnak a magyar borvidékekrdl, azok mindségi borair6l, és kitind
pincészeteirdl, a valtozé borfogyasztidsi szokasokrdl, a koéstolasi technikdkrél. (SLEZAK-
BARTOS et. al. 2020)

4. kép: Kadarka Nagyterem

AN S

Forréas: Sajat foto

Kovetkeztetések

A fels6oktatasban megjelend hallgatok a kulturalt borfogyasztas potencialis piaca, ezért kiemelten
fontos a fiatal felndttek fogyasztasi szokdsainak vizsgalata. A fiatalok fogyasztasi szokasai még
valtozoban vannak, igy megfeleld ismeretek atadéassal, kulturalt borfogyasztast népszeriisitd
programokkal tudatos fogyasztokka valhatnak, és ebben az egyetemnek meghatéarozo szerepe lehet.
Tanulmanyunk elsé részében a Pécsi Tudomédnyegyetemen megkérdezett didkok alapvetd
borfogyasztasi szokasait kivantuk bemutatni. Az altalunk megkérdezett fiatal felnbttek — az
egyetem vonzaskorzetének koszonhetden is — dontd tobbsége Tolna és Baranya megyébdl kertilt
ki. A kérddivben felsorolt alkoholos italok koziil legkedveltebb a bor, legkevésbé kedvelt a palinka
volt. A megkerdezettek csaknem 96%-a fogyaszt bort, és minddssze 4%-uk az, aki egyaltalan nem,
elsésorban a bor izvilaga miatt. A bort fogyasztok tobbsége (40,2%-a) alkalmanként 3-5 deciliter
bort fogyaszt. Minddssze 5% fogyaszt alkalmanként 1 liternél nagyobb mennyiséget, amely mar
béven meghaladja az egészséges mérteket. A tobbségiik — a fiatalsagtol talan kevésbé megszokott
maddon — tisztan fogyasztja a bort. Emellett a bort nagyobb aranyban fogyasztjak szédaval, mint
kolaval, amely szintén mutatja a fiatalok fogyasztasi szokasainak valtozasat. Kilénosen a rozé-
froccs valt kedvelté a fiatalok korében. A borfogyasztas helyszinei igen valtozatosak, leginkabb
valamilyen csalddi, barati eseményhez, vagy szabadidds tevékenységhez (pl. fesztival) tarsul a
borfogyasztas. A borfajtak kozul legkedveltebbnek a rozé bizonyult, melyet a Pannon Borrégid
népszerli borvidékeinek meghatarozo fajtai, a vorosborok kovetnek. A hallgatok korében igen
kedveltek az illatos, konnyebb bort add fajtak (Irsai Olivér, Cserszegi fliszeres) és a térségi,
regionalis sz6l6fajtaink (Olaszrizling, Muskotaly, Kékfrankos). Az izlésvilagukban nem kertiltek
tulsulyba a vilagfajtak (Merlot, Chardonnay). Az egyetem foldrajzi elhelyezkedésébdl is adodik,
hogy a valaszadok a Villanyi és a Szekszardi borvidéket kedvelik a legjobban. A bor cukortartalma
alapjan az édes, félédes borok Orvendenek a legnagyobb népszerliségnek. Ezek a kutatasi
eredmények is aldtdmasztjdk a DULA és munkatarsai (2012) altal a fiatalok borfogyasztasi
szokasaikra tett megallapitasokat. A gyongydz6 bor, a siller nem kdzismertek a fiatalok szdmara.
A palinkardl a legnegativabb a véleményiik, annak ellenére, hogy a termelés jelentdsen elmozdult
a mindségi palinkakészités iranyaban.
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Fogyasztdsukban még mindig tartanak a szaraz borok izviladgatol. Tehéat tovabbra is szilkség van
olyan programok szervezésére, ahol tudasukat bovithetik és a kedvezdtlen véleményliket gyakorlati
ismeretek segitségével megvaltoztathatjuk. Emellett pedig tovabbra is fel kell hivni a figyelmet a
kulturalt és felelds alkoholfogyasztasra. A kutatds visszaigazolta, hogy pozitiv iranyba fejlodnek a
fiatalok borfogyasztési szokasai. A rozé bor és a froccs fogyasztadsanak divatossa valasaval a
fiatalok korében a bor egyre kedveltebb alkoholos ital lett. A régioban talalhaté szamos borvidék
és a hozzajuk kapcsol6dd borgasztrondmiai és borturisztikai rendezvény hatasara kozelebb
keriiltek a fiatalok a borok vilagdhoz. Ebben a folyamatban jelentds szerepet tdltenek be a Pannon
borrégioban szép szammal miik6dd, a borkultarat és borfogyasztast népszerlisitd innovativ
szervezetek, mint a borutak, a borturisztikai klaszter vagy a borrendek, valamint a Pécsi
Tudoméanyegyetem altal szervezett borkultira szabadegyetem, borszeminarium (GONDA —
RAFFAY 2015, MATE — SZABO 2011, OROSZI et al. 2015)

A kovetkezékben a Pécsi Tudomanyegyetem hallgatéinak borvasarlasi szokéasait, valamint a borral
kapcsolatos ismereteik forrasat és bovitési hajlandosagat mutattuk be. Az egyetemnek, mint kultura
kozvetitdnek, fontos szerepe van és lehet abban, hogy a fiatal felnéttek korében kialakuljon a
kulturalt és feleldsségtudatos borfogyasztdi magatartas, €s ez az értelmiseégi 1€t természetes részéve
valjon. A hallgatok korében vegzett borfogyasztasi és borvasarlasi szokas vizsgalattal nemcsak a
fiatal felndttek fogyasztasi kultarajardl kapunk helyzetképet, hanem arrol is, hogy milyen terileten
van sziikség ismeretek atadasara es ehhez milyen megoldasokat érdemes fontolora venni. A
kérddives vizsgalat alapjan megallapithatd, hogy sajat borfogyasztas esetén az ar (77,5%), majd az
iz, a minGség, a sz616fajta és a borvidék a legfontosabb vasarlasi dontést befolyasold tényezok, mig
ajandékozas esetén a legmeghatarozobb szempontok a mindség (82%), az iz, az ar, a borvidék, az
évjarat és a marka. Vagyis ajandékozaskor a bor minésége mérvaddbb, mint az ara, és fontosabba
valik a termbhely, a marka és az esztétikai tényezOk szerepe. A valaszadok tobbsége hiper- és
szupermarketekben, termeléknél €s borszakiizletben vésarol bort.

A latszblag telitettnek tiin turisztikai piacon gy tiinik, hogy van egy olyan szegmens, amelynek
a turizmusbol szarmazo részesedése eddig szinte elhanyagolhaté volt, annak ellenére, hogy e
célcsoport aranya viszonylag nagy volt a vilag népességehez viszonyitva, — 6k a fogyatékossaggal
¢l6 emberek. Fizikai és egyéb akadalyaik gyakran teszik sziikségessé, hogy a turisztikai
vallalkozéasok kilon intézkedéseket hozzanak a szolgaltatasaik igénybevételére, azonban sok
esetben csak szemléletvaltasra lenne sziikség. (RAFFAY — GONDA 2020a;2020b) A
fogyatékossag, az akadalymentesség és az alkalmazkodas igen alapvetd, egzisztencialis emberi
jellemzok, igy sziikségessé valik az online platformok, szolgaltatasok ujratervezése és mindenki
szamara elérhetévé tétele. (FARKAS — PETYKO 2020a;2020b) A megkérdezettek a borral
kapcsolatos informacioik jelentds részét baratoktol, ismer6soktol, csaladtol, rokonoktol, kozosségi
oldalrdl és az iskolatol szerzik be. Tehat a fiatalok széles korti digitalis tajékozottsaga sziikségessé
teszi azt, hogy az informaciokat az altaluk kedvelt csatornakon keresztiil is eljuttassuk hozzajuk.
Emellett a felsGoktatas, mint informacio- és tudasbazis koncentraltan és hatékonyan tudja a
borkulturaval kapcsolatos ismereteket atadni, amelyet a megkérdezettek tobbsége igényel is, hiszen
ugy érzik, hogy nem novekedtek kellden az ismereteik a borrdl az elmult idészakban. A fiatalok
tobbsége nyitott a boros programok és képzések irant. A megkérdezettek 84%-a szivesen részt
venne borral kapcsolatos képzéseken. A hallgatok a képzésuk soran szivesen latogatna borral
kapcsolatos szabadon valaszthato tantirgyat pl. borszeminariumot. Erdekelné oOket a
borgasztrondmiai, borszakérté képzés, gyakorlati képzés borkultura szabadegyetem keretében,
borturisztikai, sz6lész-bordsz és sommelier képzés. A Pannon borrégié bormarketing stratégiaja
kiemelt célcsoportnak tekinti a fiatal felndtteket, hiszen fogyasztasi szokasaik még alakuldban
vannak, azonban a legmarkansabb vésarloerejli generacionak szadmitanak. Masrészt hatékonyan
elérhetdek (szervezett oktatas, média, internet, stb.), hiszen a fiatal felnéttek rendkiviil fogékonyak
a reklamokat és az ujdonsagokat illetden. A célcsoport borkultura iranti érdeklédése folyamatosan
novekszik, és életkoruk eldrehaladtaval koriikben egyre divatosabbak a borhoz kotédd
rendezvények, fesztivalok, borkdstoldk, borvacsorak, a bortanfolyamok.
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Meghatarozd szerepe van annak, hogy az egyetemi évek sorén a szakmai tanulmanyaik mellett
milyen egyéb kulturdlis ismerteket szereznek a hallgatok, sikeriil-e felkelteni az érdeklodésiiket a
bor irant, kialakul-e kotédés az egyetem vonzéskorzetének borvidékeihez. A Pécsi
Tudoményegyetem helyzeti elényének kdszonhetden szdmos kiemelkedd boraszati vallalkozas,
boruti szolgaltatas, innovativ latogatokozpont (pl. Garay Elménypince, Winespiration), bor- és
gasztronomiai fesztival keriilt elérhet6 kozelségbe a hallgatok szamara. A pincészetekkel, boraszati
és borturisztikai szervezetekkel — példaul klaszter, borrendek, borut egyesiletek — kialakitott
egyittmikodéseknek koszonhetden az egyetem egyre valtozatosabb kinalatot tud biztositani a
hallgatok szamara a borhoz kapcsolodod képzések terén: sz6lész-bordsz mérnok, borturizmus
szakirany turizmus-vendéglatas szakon, borjogi, valamint borturizmus és borgasztrondmiai
szakiranyU tovabbképzés és borkultira szabadegyetem (ANGLER ET AL. 2015, GONDA —
RAFFAY 2015, GONDA — KOVACS 2014, MATE — SZABO 2011, OROSZI et al. 2015).

A Garay Elménypince Szekszardon jo példaként szolgal az akadalymentes ismeretszerzés
teriletén; fold alatti borélmény-koérutat kinal a Ilatds-, a hallassériltek, valamint a
mozgaskorlatozottak, kerekesszékesek részére is, — igy a teljes kiallitas végig jarhatdé szamukra
is. Ismeret nélkil nincs kulturalt borfogyasztas, ismeretszerzésben az online borkdstolokkal egy
tovabbi akadalymentes megoldéast biztositanak az élményekhez a jarvany idején is.
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