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KIALLITAS A VIDEKFEJLESZTES JEGYEBEN. AZ 1927-BEN
LENGYELTOTIBAN RENDEZETT MEZOGAZDASAGI ES IPARI
KIALLITAS ES VASAR

Kaposi Zoltan

MTA doktora, egyetemi tanar, Pécsi Tudomdanyegyetem, Kozgazdasdagtudomanyi Kar,
Marketing és Turizmus Intézet, kaposi.zoltan@ktk.pte.hu

DOI: 10.15170/TVT.2022.07.03.01

Absztrakt

Magyarorszag gazdasagi rendszerében a mezdgazdasag hosszi idon 4t meghatarozd agazat
volt. Bar a 19. szdzad kozepétdl gyors iparosodas zajlott le, de ez az orszag agrarjellegén alig
tudott valtoztatni, s a trianoni békeszerzodéssel elcsatolt teriiletek miatt még nétt is a
mezdgazdasag szerepe. Kozismert ugyanakkor, hogy a vildgpiaci tiltermelés és mas okok
miatt az 1920-as években a mezdgazdasagra rossz évek jottek. A tanulmany Somogy
megyével, egy elmaradott agrartérséggel foglalkozik. E kor fontos kérdése volt, hogy a kis- és
kozépbirtokosok termelését hogyan lehet fejleszteni. E gondolat élére allt egy évtizedes
tradiciokkal rendelkezd szervezet, a Somogyvarmegyei Gazdasagi Egyesiilet. Az egyesiilet
1926-1929 kozott négy mezdgazdasagi kiallitast és vasart szervezett. Vizsgalatom az 1927-
ben, Eszak-Somogyban, Lengyeltotiban megrendezett kiallitas 1étrejottét, lefolyasat és
kovetkezményeit mutatja be. A gréf Zichy Béla uradalméban tartott rendezvényen a
termékbemutatok mellett versenyekre ¢€s jelentds mennyiségli arucserére is sor keriilt. A
mindségi termékeket az uradalmak mutattadk be, de fontos volt, hogy a kiéllitok tobbsége a
Lengyeltoti jaras teriiletén 1évo telepiilésekrdl érkezett. A kétnapos kiallitason mintegy 700
kiallitd vett részt, s mintegy 10 ezer latogatd tekintette meg. A rendezvény néhany napra a
megyei és a regiondlis sajtd meghatarozo témajava ndtte ki magat, rairdnyitva a figyelmet a
hazai agrarium fejlesztésének sziikségességére, lehetséges iranyaira.

Kulcsszavak: mezégazdasag, nagybirtok, fejlodes, kidllitds, piac
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EXHIBITION IN THE SPIRIT OF RURAL DEVELOPMENT. THE
AGRICULTURAL AND INDUSTRIAL EXHIBITION AND FAIR
ORGANIZED IN 1927 IN LENGYELTOTI

Abstract

Agriculture was the dominant sector of the Hungarian economy for a long time. Although
there was quick industrialisation starting in the middle of the nineteenth century, this could
barely change the country’s overall agrarian orientation. Territories lost as a result of the
Treaty of Trianon even enhanced the role of agriculture. It is well-known that worldwide
overproduction and other reasons caused lean years for agriculture in the 1920s. My study
deals with Somogy County, an underdeveloped region. It was an important question how the
production of small and medium scale landowners could be increased. To materialise this idea
a decades old organisation, the Somogy Varmegyei Gazdasagi Egyesiilet (Somogy County
Economic Association) came forward. My examination presents the initiation, the course and
the consequences of the expo held in Lengyeltoti, Northern Somogy County. The event which
took place at the manor of Count Béla Zichy resulted presentation of goods, competitions and
significant amount of exchange of goods. The high-quality products were mostly presented by
the manors, but it was important that most of the participants arrived from settlements around
Lengyeltoti. Throughout the two-day expo 700 participants and 10000 visitors were counted.
The event became the major topic of conversation in both local and regional press for a few
days, directing attention to the necessity of development in domestic agriculture and its
potential directions.

Keywords: agriculture, manor, development, expo, market
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1. Bevezetés: az agrarium helyzete Magyarorszagon az 1920-as években

A magyarorszagi agraragazat rossz helyzetbe keriilt az els6 vilaghdbori utani években. A
haborts aldozatok nagy része a bevonultatott mezdgazdasagi dolgozokbol kerilt ki, ami
jelentds munkaerd problémat okozott. A harcok utan, 1918-21 kozott az orszag kiilonb6zo
részeit csehszlovak, szerb, roman stb. csapatok szalltadk meg, akik modszeresen kifosztottak a
hozzajuk kertilt teriileteket (lasd: LAKY 1923). Nem javitotta a termelési lehetOségeket a
korabbi évszazadokbol adddo alacsony egy fore jutd birtokméret, s vele parhuzamosan a
nagybirtok magas ardnydnak fennmaraddsa. Az agrargazdasag a kordbbi vamvédett
helyzetébdl valosagos piaci feltételek kozeé kertilt, ugyanakkor a régi kiils6 piacok nagyrészt
elvesztek. Negativan befolyasolta a magyar agrargazdasag helyzetét az 1920-as években
1étrejott vilagpiaci ardepresszio, a kereslet csokkenése €s a draga szallitas is (GUNST 1970).

Az allam intézkedései néhany probléma atmeneti orvosldsara alkalmasak voltak, de hosszl
tavon nem sok mindent tudtak megoldani. Az 1918. eleji foldtorvény mar lehetdséget adott a
nagybirtokokok foldjének kiosztasara, s egy-két helyen el is indult a folyamat. Megakasztotta
ezt masfél honappal késébb a tandcskormany intézkedése, amely a nagybirtokok szocidlis
nagylizemm¢ alakitasat preferalta. Végso megnyugvast az 1920:36. tc. hozott, amely alapjan
hazhelyekhez, szantokhoz és egyéb teriiletekhez juthattak a falusi szegények, bar kétségtelen,
hogy a kiosztott atlagosan mintegy masfél holdas foldek nem képezhették tartdés alapjat a
paraszti megélhetésnek. (A tanulmanyban minden teriileti adatot kat. holdban adunk meg.)
Segitett az agrarszegények helyzetén a régdta folytatott parcellazasok folyamata is, hiszen a
nagybirtokosok sokszor nem kivantak vallalni a termelés nehézségeit, s foldjeiket parcellazo
cégeknek, bankoknak ajanlottak fel, akik azt megvasarolvan, bérbe adtak a helyi gazdaknak.
Mindezzel egyiitt is szembe kellett nézni az 4gazat térvesztésével.

Az agrartermelésben az elérelépés tobb szinten ment végbe. A gépesités révén torténd
termelékenység fokozdsa, a tdkeigényesség novelése fOleg az uradalmak szdmdara volt
lehetdség. Az allami agrarpolitika jotékony hatdsai is lathatok abban, hogy el6re haladt az
allattenyésztésben a torzskonyvezés, emelkedett a miitragyahasznalat, 1925 utan nagyszabasu
ontozési programok indultak el. No6tt a kukorica, az ipari novények €és a konzervként is
feldolgozhato hiivelyesek vetésteriilete. Az OMGE altal szervezett orszdgos kiallitasok sora
1927-t61 indult meg. Ezeken alapvetéen az agraragazat termelésének megismertetése Volt
napirenden, a modern termelés technikai és technologiai rendszerét mutattak be. Mivel az
ilyen orszagos rendezvényekre kiallitand6 anyaggal az elmaradottabb térségek képviseldi csak
ritkdn jutottak el, ezért nagy jelentdsége volt a helyi vagy regiondlis kiterjedésti vidéki
véasaroknak (GUNST 1970, FULOP 1996).

A tovabbiakban tanulméanyunkban azt vizsgaljuk meg, hogy az orszag egy kozepesen fejlett
megyéjében, Somogyban, a fentebb vazolt gazdasagi helyzetben egy mezdgazdasagi kiallitas
¢és vasar mennyiben jarulhatott hozza a vidék fejlddéséhez.

2. Somogy megye gazdasagi helyzete

Somogy a Trianon utdni Magyarorszdg harmadik legnagyobb teriileti megyéje volt.
Kozpontja, Kaposvar 1886-t6l tn. rendezett tanacst varos volt, de rajta kiviil mas varos nem
volt Somogyban. Volt viszont szamos olyan hajdani mezdvaros, ekkor mar tobbnyire
nagykozség, amelyek régi uradalmi kozpontok voltak, s az id0k soran tobbezer fOs
lakossagukkal jarasi székhelyekké vagy regionalis gazdasagi kozpontokka valtak. Az 1930-
ban 32.715 f6s Kaposvar utan a megye legnépesebb telepiilése a dualizmus koraban komoly
gazdasagi kozpontta valt Barcs volt 7585 fos lakossagaval, mogotte Marcali 6473, Szigetvar
5960, Nagybajom 5412 fovel kovetkezett. Volt a megyében harom olyan jarasi kézpont is
(Lengyeltoti, Tab, Igal), amelyben a lakossag szama nem érte el a 3000 f6t sem
(NEPSZAMLALAS 1930. 2:14-20). A felsorolt nagyobb kézpontokban mar a dualizmus
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idejétdl kiilonbozd egyesiiletek, igazgatdsi intézmények, érdekérvényesitd tarsadalmi
szervezetek, szovetkezetek létrejotte mutatta az idok valtozasat, a helyi polgarosodas
meginduldsat. Mindez egyiitt jart a foglalkozasi szerkezet atalakuldsaval: a falusias vidékkel
szemben e a telepiiléseken mar nagyobb aranyban éltek iparosok, kereskeddk, pénziigyekkel
foglalkozok, kereskeddk stb.

Somogy megye adottsagait tekintve alapvetden agrarjellegli volt. A 18-19. szidzadban a
megyét Tolndhoz és Baranyahoz hasonléan a nagybirtok hazajanak tekintették, hiszen ezen a
vidéken, sokszor a megyehatarokon atnyulva oriasi latifundiumok teriiltek el. Kétségtelen,
hogy a 20. szazadi parcellazasok, a foldreformok és a vagyonvaltsag torvény kovetkezményei
miatt a nagybirtokok mérete és aranya csokkent a megyében, de még igy is j6 néhany
Oriasbirtok maradt (KAPOSI 2022). 1925-ben a legnagyobb birtokosok kozott talaljuk az
Esterhazy, Hunyady, Széchenyi, Festetics, Hohenlohe, Somssich, Inkey, Jankovich, Zichy és
Andrassy familidk tagjait, de hatalmas foldekkel rendelkeztek az egyhdzi intézmények is,
mint pl. a Veszprémi Plispokség és Kaptalan, az Esztergomi FOkaptalan, a Magyar Kegyes
Tanitorend stb. (GAZDACIMTAR 1925).

Az agrarnagylizemek mellett a megye gazdasagi rendszerének meghatarozo részét képezte a
kislizemi termelés. Hatalmas tomegli parasztsag €élt Somogyban: 1930-ban 128.941 keresd
foglalkozott Sstermeléssel, amely az Osszes keresd 71,3%-at tette ki (NEPSZAMLALAS
1930. 2:20). A kordbbiakhoz képest az 1920. évi foldreform révén kétségteleniil nétt a
kisparasztok kezében 1évo foldteriilet. A megyében 34.835 f0 jutott szantdhoz és 9597 {6
hazhelyhez. Az 6sszes juttatas 70.306 holdat tett ki, ami a megye foldteriiletének 6,1%-4at tette
ki (KANYAR 1980:121-125). Mindez érdemben nem valtoztatta meg a megye nagybirtokos
jellegét, viszont legalabb minimalis megélhetést kinalt tobbtizezer mezdgazdasagi
dolgozonak.

A két hdbort kozott a somogyi agrartermelés igen sokoldala volt. A gazdasag- ¢s
természetfoldrajzi, valamint az infrastrukturalis adottsagok barmelyik mezOgazdasagi ag
mitkddésének megfeleltek. A Drava menti, nagyobb erddségekkel rendelkezd vidékeken az
erdégazdalkodas, a vadgazdalkodas ¢€s a sertéstartas, kicsit északabbra a dohanytermelési és a
gabonatermelési lehetdségek voltak erdsek. A megye kozépsd részén féleg a szant6foldi
gazdalkodas valt meghatarozovd, ahol a termékszerkezetbe egyre tobb ipari- €s
takarmanyndvény is beépiilt. A megye északi teriiletein az allattartds nagy erdre kapott. A
szarvasmarhatartasban a nyugati piros-tarka fajtak terjedtek, a lotenyésztésben a hidegvérii
lovak voltak még tobbségben. A sertéstartas terén gyorsan ndtt a zsirsertések aranya, mig a
juhtenyésztés némileg visszaszoruldban volt (KISS 1935. 2.:207-208). Szinte minden faluban
termeltek szO16t és bort: kétségtelen, hogy a borok tobbsége gyenge asztali bor volt; alig volt
néhany olyan vidék (pl. Boglar, Kéthely), ahol j6 mindséget tudtak eldallitani. Nagy potencial
volt a zoldség és a gylimolcs termelésében: foleg a Balaton menti falvak esetében nyilt ) piac
a turizmus megindulasaval, ahol a vendéglatok az ellatast féleg helyben termelt arukkal
biztositottak.

A megyében jelentOsebb ipari kapacitasok alig voltak. 1930-ban Somogyban 6sszesen 32 ipari
és 4 kereskedelmi vallalat volt, amely 20 fonél tobb dolgozot foglalkoztatott. Az ipari cégek
harmada Kaposvaron mukodott. A megye legjelentdsebb foglalkoztatdja a nagyatadi
cérnagyar volt (355 16), alig maradt el téle a 322 alland6 dolgozot foglalkoztatd kaposvari
cukorgyar. Kaposvaron volt még egy 100 fovel miikodd gézmalom ¢és egy 87 fos téglagyar is.
A vidéki nagyobb telepiilések koziil iparat tekintve Barcs emelkedett ki, ahol a 176 {6t
foglalkoztatd taningyar és gézfiirész, valamint a 101 f6s gézmalom tudott munkat adni, bar
Barcson dnmagaban is 6t jelentésebb vallalat miikodott. Emlitést érdemel még a 105 fdvel
dolgoz6 szigetvari cipdgyar, de a tobbi mar egyértelmiien kisebb iizem volt: az egy gyarra esd
dolgozo6i szam 1930-ban minddssze 66 6 volt. (NEPSZAMLALAS 1930. 2:250-252).
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3. A Somogyvarmegyei Gazdasagi Egyesiilet és a mezogazdasag fejlesztése

A megye gazdasagi fejlodésének elémozditdsan sokan munkalkodtak. A regiondlis szinten
mikodé Pécsi Kereskedelmi ¢és Iparkamara, az 1922-ben felallitott Alsédunantuli
Mezdgazdasagi Kamara, a megye szamos kozigazgatasi, szakigazgatisi szervezete, a
kiilonbozo tarsadalmi egyesiiletek, érdekképviseletek, a nagyobb uradalmak, a megyében 1évo
mezdgazdasagi szakiskolak stb. mindegyike olyan gazdasagi fejlesztésben volt érdekelt,
amely egyiitt jar a lakossag jovedelmi és ¢€letszinvonalbeli emelkedésével. De talan az elébb
felsorolt szervezetek és intézmények egyikének sem volt akkora rdhatdsa a megyei
agrargazdasag fejlesztésére, mint az 1859-ben megalapitott Somogyvarmegyei Gazdasagi
Egyesiiletnek (a tovabbiakban: Egyesiilet).

Az Egyesiilet, amelynek vezet6i altalaban a megye legnagyobb szakértelemmel rendelkezo,
ismert, befolydsos nagybirtokosaibol keriiltek ki, fenndllasa ota igen széles kori
tevékenységet folytatott. Eleinte foleg az allattartasban igyekeztek mindségi javulast elérni.
Foéleg a megye kisgazdait igyekeztek a helyes allattenyésztésre és az okszerti foldmiivelésre
serkenteni. Eppen ezért a habort el6tti évtizedekben szamos kiallitast szerveztek, ahol komoly
dijazasok mellett lehetett bemutatni a mindségi allatokat. Az allam az egyesiiletet kozhaszn
tevékenységéért évi  2000-3000 korona tamogatdsban (korabeli szohaszndlattal:
segélyezésben) részesitette, melyb6l a dijazasokat finanszirozhattdk (MOLNAR 1929:45).
Nagy sikere volt a nyugati fajmarhdk kiosztdsanak: 1908—1911 kozott az Egyesiilet 2000
bonyhadi jellegli fajmarhatehenet (borjaval) osztott ki, amivel gyors atalakulast inditott el a
tenyésztésben. Mar a habort eldtt létrehoztdk a Tejellendrzé Szakosztalyt, amely a
fokozottabb és jobb mindségl tej eldallitasat segitette. Tobb kozségben felallitottak kdzponti
tejcsarnokot, ahova a gazdak beszallithattak a tejet. 1904-t61 szakképzett titkart alkalmazva
egyre tobb felvilagositd eldadast szerveztek, bevonva a somogyszentimrei foldmivesiskola és
a csurgdi szaktanarokat, s ez is hozzajarult ahhoz, hogy a kozségekben egyre céltudatosabb
agrartermelést végezzenek. Nagy sikere volt a haziipari tanfolyamoknak, ahol a kisgazdak
elsajatithattak a fdéleg télviz idején folytathatd mesterségeket, amibdl aztdn a paraszti
haztartasok jovedelemre tehettek szert. [lyen volt pl. a szalmabdl, flizvessz6bdl és gyékénybdl
késziilt cikkeket termelése. (UTVARY 1914:323).

Az 1920-as évektd]l meglehetdsen rossz helyzetbe kertilt mezOdgazdasag és az igencsak gyenge
labakon 4ll6 ipar sem rejtett til sok perspektivat a megye népességének. Reményt keltd
lehetett volna, ha az agrarpiacok erdsodnek, s esetleg Gjra exporthoz jutnanak a termeldk, de
egyelére ennek lehetdsége csak esetlegesen allt csak fenn. Az Egyesiilet érzékelve az
agrartermeldk nehézségeit, egyre inkabb aktivizalodott, s a felismert €s akut problémék egy
részére valaszokat vagy megoldasi javaslatokat kinalt. Az agrarnehézségek egyarant stjtottak
a nagy- ¢és a kisbirtokosokat is, bar kétségtelen, hogy az uradalmak eszkozei szélesebbek
voltak. A tovabblépés egyik lehetdsége az egyes kistajak mezOgazdasagi és ipari termékeinek
bemutatasa €és megismertetése volt a nagykozonséggel. Ennek reményében szervezte meg az
Egyesiilet 1926-ban Kadarkuton a mezdégazdasagi ¢és ipari kiallitdst, amely mar tobbezer
embert vonzott, s igen sz€p eredménnyel zarult. A kezdeményezést folytatva és szélesitve
keriilt sor 1927. szeptember 3-4-én az észak-somogyi Lengyeltotiban a Mezdgazdasagi,
Haziipari és Ipari Kiallitds megszervezésére és lebonyolitisara.

4. Lengyeltoti és térsége gazdasagi és tarsadalmi rendszere

Felmertilhet a kérdés: miért pont Lengyeltdtiban? Somogy megye északi része mar hossza
évtizedek Ota harom jarasra oszlott Tab, Lengyeltoti és Marcali kdzponttal. Lengyeltoti
mindig is térségi kdzpont volt. A 16. szazadban a toti Lengyel csalad szerezte meg a mintegy
60.000 kat. holdas hatalmas uradalmat, amely aztan a csalad 19. szézad elején bekovetkezd
kihalasa utdn tobb rokon nemzetség kezére keriilt (Kiss, Inkey, Paszthory, Puteany), akik
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koziil az Inkeyek hossza tavon is meg tudtak maradni a térségben. Végiil egy 1860. évi
birtokcsere utan a legnagyobb birtokossa a grof Zichy familia valt. 1860—1928 kozott a grof
Zichy csalad nem csak Lengyeltotit, hanem magét az uradalmat is atformalta, s egy virdgzo
mintagazdasagot alakitott ki. Egy uradalmi tulajdonosnak nagy szerepe lehet a kdzpont
fejlodésére. Ezeket a torekvéseket a politika sokszor derékba torhette. Ilyen eset volt 1919
tavaszan a lengyeltoti uradalom erdszakos atszervezése. A tulajdonost, grof Zichy Bélat
ugyan az orszdg egyik leghumanusabb foldesurdnak tartottdk, de az erdteljes
szocialdemokrata rahatds eredményeképpen 1919. marcius 4-én a kikiildott két miniszeri
biztos jovahagydsaval az uradalmat termeldszovetkezetté alakitottak. Az igen gazdagon
berendezett és felujitott kastélyt kiraboltdk, az ingdsagokat elvitték, s ez azzal jart, hogy grof
Zichy Béla, bar késObb visszakapta birtokat, soha tobbé nem tette be a labat Lengyeltotiba, s
helyette gazdatisztjein keresztiill Budapestr6l telefonon vagy levelekkel iranyitotta a
gazdalkodast (Mo. 1928. 06. 07:9).

1. kép: Grof Zichy Béla kastélya 1914 koriil

Forrds: Reiszig 1914. 112a.

1925-ben Zichy Béla grof lengyeltoti uradalma Lengyeltoti, Gamas, Somogytir, Fonyod és
Hacs falvak hataraban 9765 holdat tett ki, amelybdl Lengyeltotin beliil a grofnak 4792 holdja
volt (GAZDACIMTAR 1925:418). A grofnak voltak mas foldjei is: 1925-ben Osszesen
24.974 hold birtokkal rendelkezett, amit harom uradalomba szerveztek. A nagybirtokos hires
volt a gazdasagi ujitasok iranti érdeklodésérdl is. A nagyvazsonyi birtokan miikodott a Grof
Zichy Béla Urkuti Banyamiivei Rt., amely a grof mellett a Magyar Altalanos Takarék, a
Magyar Altalanos Készénbanya, a Kohner cég és a Deutsche Bank tulajdona volt.
Kiilonlegessé tette az urkuti banyat, hogy szinte egyediili manganérctelep volt Eurdpaban,
termelése 10—12 vagonra tehetd (KAPOSI 2022). A lengyeltoti uradalombol 1874-ben
hitbizomanyt alapitottak. (MNL SML. VII. 12.d. VIIL. 1.doboz, III:1875: No.25; ill. GOZSY
2003). A vilaghaboru elején az uradalomnak a legmodernebb fajtakbol 2200 darabos
szarvasmarha-, 180 darabos 16- és 6200 darabos juhallomanya volt. A napi 1000 liter tejet
nyaron a Balaton partjan, télen Budapesten és helyben értékesitették. Az uradalomban
miikodott vaj- és sajtgyar is. Két gézmalom, 102 milli6 darab tégla termelése, t6zeggyar, hat
gOzcséplogarnitira, egy gbézeke stb. jellemezte az uradalom modern gazdalkodasat.
(UIVARY 1914:335). Az uradalom egészen a Balatonig hiizédott, Fonyod nagy része is
hozzatartozott, amelynek turisztikai célu fejlesztésében (Bélatelep) a grofnak meghatirozo
szerepe volt (SZAPLONCZAY 1914; VARGA 2015) Lengyeltoti és Nagyazsony mellett
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Zichy grof harmadik uradalma Nyugat-Somogyban, Vraszlo kozponttal mikodott, amelynek
kiilonlegessége a kb. 400 holdas halasto-rendszer volt, amit a Magyar Togazdasagok Rt.
bérelt (UIVARY 1914:317).

Egy korabeli gazdasagi feliigyeldi jelentés azt allapitotta meg, hogy Somogyban ,, Fejlett
fokon dll a lengyeltoti jards mezégazdasagi kulturdja” (U-S. 1927. 09. 03. Melléklet:1). A
Zichy uradalmon kiviil szdmos mas hires gazdasag is volt ezen a vidéken. Kiemelkedett
koziiliikk Jankovich-Bésan Endre oreglaki telivér-lotenyésztése €s a bikatartasa, Gaal Jozsef
pamuki tehenészete, Eyssen Gabor vityapusztai bérlé hollandmarha-tenyészete. De szinte
felhivta magéra a figyelmet, legyen az akar birka, sertés vagy mas allatfajtira alapozott
gazdasag, nem is beszélve a halgazdasagokrol, amelyek koziil kiemelkedett a somogyvamosi
500 holdas tizem. A kisgazdaknak is javultak a termelési mutatdi. A Lengyelt6ti jarasban 1évo
tehenek szdma 1927-ben 7053 volt, ebbdl a 26 telepiilés kisgazdainak kezében 5104 db volt.
Nagyon fontos volt a jarasban €16 parasztsagnak a korabban mar emlegetett balatoni turizmus,
hiszen a kerti termékeket, a sertéshust, a bort konnyen Ilehetett értékesiteni a nyari
honapokban. Egyre tobb paraszti kistizem kezdett haszndlni nemesitett vetémagvakat.
Gyorsan novekedtek a Balaton parti telepiilések: a jaras teriiletére esett Boglar, Fonyod, Lelle,
Szemes, amelyek egyre tobb turistat vonzottak. Haziipararol volt hires Buzsdk, ,, 4 somogyi
miiveészi értékii népies himzések hazaja”. (KISS 1935:207). A jaras legjelentdseb ipari €s
kereskedelmi telepiilése Boglar volt, ahol az iparban, a kereskedelemben ¢és a kozlekedésben
mar tobben dolgoztak, mint ahdnyan az Osszes tobbi agazatban (NEPSZAMLALAS 1930.
2:17. tablazat).

Lengyeltoti polgarosodasa felgyorsult a 20. szazadra. Az 1930-ban 2693 lakosu jarasi kozpont
nem volt kiemelkedé nagysagu telepiilés a jarasban: valamivel kevesebb, de hasonldé szamu
lakossal rendelkezett Buzsak, Boglar, Lelle, Gamas ¢és Somogyvar is. A lengyeltoti
foglalkoztatast vizsgalva az latszik, hogy 1930-ban az 1198 keresobdl 670 {6 (56%) dolgozott
a mezb6gazdasagban, 310-en (26%) az iparban, kereskedelemben, hiteléletben és a
kozlekedésben, mig viszonylag magas volt (a hivatalok révén) a kozszolgélati
foglalkoztatottak szama (75 f6). A falu kozigazgatasi hatara 9119 holdra terjedt ki, aminek
fele volt Zichy tulajdonban (NEPSZAMLALAS 1930. 1:17). A telepiilést érintette az 1895-
ben 4tadott Kaposvar-Fonyod vasttvonal (ERDOSI 1983:221), vagyis az aru- és a
személyszallitas szempontjabol is konnyen megkdzelithetd volt. Mivel az allomas viszonylag
messze éplilt fel a kdzségtdl, 1926-t0l a vonatok elérésére autobuszkozlekedést szerveztek. A
volt mezdvaros régota rendelkezett vasartartasi joggal: évi hdrom vasart tarthattak, bar
kétségtelen, hogy ezek iddpontjai nem voltak til kedvezdek. A vasartér a templom mellett
fekiidt, de altaldban kicsinek bizonyult, ezért az 1920-as évek eleji foldreform
hazhelyosztasakor kialakitott Ujtelepen hoztak létre egy nagyobbat (SZANTO 2000:247).

A polgarosodast mutatja, hogy a két hdboru ko6zotti idészakban a falu keleti végén volt mar
egy flurddtelep (Kék-t0), a viz mellett fabol késziilt kabinokkal. Volt egy kaszino, trafik,
dohanyaruda, j6 néhany bolt. Tobb pénzintézmény is jelen volt a kozségben. Szamos
vendégld (nagyvendégld, Tulipan csarda stb.) szolgdlta az igényeket. Volt a faluban
tlizoltoegylet, 1oveészegylet, iparoskor. 1926-ban végre megindulhatott az ekkor 1étrehozott
polgari iskolai oktatids (BORA 2000:333). A katolikus templom mellett 1890 éta mitkodott az
irgalmas névérek zarddja. Az uradalom egyre tobb épiiletét, ingatlandt engedte at az
onkormanyzatnak vagy az allamnak. A jarasbirdsag, a csenddr-jardsparancsnoksag, a posta
mind grofi épiiletben miikodott. Ugyanakkor a tobbi intézmény, igy pl. a f0szolgabirdi hivatal,
a pénziigyOrség, az adohivatal a kdzség tulajdondban 1évo épiiletekben keriilt elhelyezésre (U-
S. 1927. 09. 03. Mell¢klet:2). Korabeli vélemény szerint ez azért volt probléma, mert az allam
csak bekoltozott ezekbe az épiiletekbe, s nem épitett ujakat, igy a helyiek szamara nem nyiltak
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meg munkalehetdségek. Az 1920-as években felmeriilt annak igénye, hogy Lengyeltdtiban
egy allami koérhézat hozzanak Iétre, hiszen addig a sulyos betegségekben szenvedodket a
marcali, a kaposvari vagy a fehérvari korhazakba kellett szallitani.

5. A kiallitas célja, tervezése és megvaldsitasa

A Lengyeltotiba szervezett mezogazdasagi, haziipari és ipari kiallitast a termelés és az
értékesités Osszhangba hozéasa jegyében akarta lebonyolitani az Egyesiilet. Ezzel arra a
problémara akartak utalni, miszerint hiaba a nagy mezdgazdasagi tobblettermelés, az akar 18
mazsas holdankénti gabonahozam elérése, ha nincs megszervezve az értékesités, igy a legjobb
gazddnak sem lesz haszna. Somssich Miklés, az Egyesiilet elnoke is arrdl beszélt a
megnyiton, hogy ma mar a gazdanak tobbet, jobbat és értékeset kell termelnie, és sziiksége
van a reklamra, s ezt szolgalja a kiallitas (U-S. 1927. 09. 04:1). Erdemes azt is megemliteni,
hogy a két haboru kozotti korszakban a mezdgazdasagi nagyiizemek és kislizemek kapcsolatai
a termékstruktira és a technoldgiai rendszer tekintetében is erdsek maradt (TOTH 1982).

A rendezvényhez grof Zichy Béla uradalma biztositotta az infrastruktarat. A grofi kastélytol
¢szakra és keletre 1évé majorsagi terliletek, épiiletek, utak stb. szolgaltdk azt a helyszint,
amelyen mind a kidllitds, mind a gazdaversenyek megvalosulhattak. Az uradalom
szériiskertjében 1évé nagy méretli pajtaban volt a mezOdgazdasagi termény-, a haziipari- és az
erdészeti kiallitds. Az Gin. Di6fa-csapason rendezték az allatkiallitast és a tenyészallatvasart. A
Manocsi major melletti tablan volt a szantoverseny, a Lengyeltoti — Fonyod — Manocsi major
— Lengyeltoti ttvonalon a kocsiversenyre és a loversenyre keriilt sor, mig a szériiskertben a
baromfi-, a hal- és a vadaszati kiallitast rendezték meg. A rendezvényrél Somogy varmegye
torvényhatdsagi bizottsaga is 0gy nyilatkozott, hogy ,A kiallitas az dllattenyésztés, a
mezogazdasag és a falu kulturdajanak fejlesztését célozza...”, ezért 1600 pengd tdmogatast
szavazott meg (SVHL 1927:518-518).

2. kép: A kiallitas helyszine

Forras: U-S. 1927. 09. 03. Melléklet: 1. Az uradalom szériiskertjében levo zart pajtaban volt
a mezogazdasagi-, termény-, haziipari- és erdészeti kiallitas. 11. Az un. Diofa-CSapdson volt az
dllatkiallitas és a tenyészallatvasar. 1ll. A Manocsi major melletti tablan a traktorverseny. IV.
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Lengyeltoti — Fonyod - Manocsi major - Lengyeltoti utvonal a kocsiverseny és a loverseny
helye. V. A szériiskertben volt a baromfi-, hal- és a vadaszati kiallitas.

A kiallitas helyszine konnyen megkdzelithetd volt. A megyekdzpontbol, Kaposvarrol indulo
gbézvontatasi vonatok természetesen megalltak Lengyeltotiban, a mintegy 40 km tavolsagot
majdnem két ora alatt teljesitve (U-S. 1927. 08. Melléklet:11). Ennél gyorsabb volt a Pécs —
Fonyod kozott kozlekedd motoros vonat, amely ugyanezt a tdvolsagot 1 ora 5 perc alatt tette
meg, s a kiallitds napjain a vonatok megalltak Lengyeltdtiban. A motorvonatnak azért volt
jelentdsége, mert a Baranya megyei gazdak is élénken érdeklddtek a kiéllitas irant (U-S. 1927.
09. 01:3). A reggel 8 orakor Kaposvarrdl induld, és a Lengyeltotibol 17 érakor visszaindulo
vonatokhoz a kiallitds latogatdi szamara kiilon II. és III. osztalyu kocsikat biztositottak. A
Budapestrdl, illetve a masik irdnybol, Nagykanizsarol Balatonboglarra érkezd vonatokhoz
autobusz allt rendelkezésre Lengyeltoti elérésére. A Siidbahn utddja, a Duna-Szava-Adria
vasuttarsasag is kedvezményes dijakat allapitott meg a kiallitasra vald termékek szallitasara
(U-S. 1927. 08. 11:2). Hozzajarult a kiallitas sikeréhez a napos id6.

Emelte a kiallitas és vasar jelentdségét, hogy sikertiilt szdmos befolyasos személyt meghivni a
rendezvényre. A mély cim- és rangkorsdgban szenvedd korszakban enélkiil aligha lehetett
érdemi eredményt elérni. A kiallitds védnoke Mayer Janos magyar kir. foldmivelésiigyi
miniszter volt. Képviseltette magat a Folmiivelésiigyi Minisztérium Schandl Karoly
allamtitkar és helyettese, Gally Kalman személyében. Jelen volt Huszar Karoly volt
miniszterelnok, Ripka Ferenc budapesti fOpolgarmester, szamos ismert magasrangi
katonatiszt, fels6hazi tag stb. Somogy varmegye képviseletében Fischer Ferenc fispan,
Tallian Andor alispan és Weissenbach Ivan bar6 fojegyz6 volt jelen. A térség legnépszerlibb
politikusa, a boglari foldbirtokos Gal Gaszton orszaggyiilési képviseld is meglatogatta a
kiallitast. Természetesen ott volt a szervezd Egyesiilet teljes vezérkara sardi Somssich Miklos
elndk vezetésével, illetve a kornyék nagyobb és kisebb foldesurai. Mindez persze azzal is
egylitt jart, hogy a meghivottakon keresztiil a kiilonb6z6 intézmények szamos dijat ajanlottak
fol az arra érdemes gazdék szamara (PN 1927. 09. 04:6; 1927. 09. 07:5).

A kiallitok rekrutacioja is sz€les volt. Részt vett a kidllitdson terményszekcioban 96, iparban
21, haziiparban 115 kiallitd. A baromfi kidlltdson 18, a halkiallitdson 6, a vadaszatin 9, az
allatdijazason 360 vallalkozo mutatott be anyagot. A gépiparban az orszagban meghatarozo
Hofherr és Schrantz balatonboglari kirendeltségének gépei, valamint Geiszler Janos ¢és fia egy
Hart Parr traktorja (amely nehéz terepen 10 colos szantdsra volt képes) vonzottak sok
érdeklddot. A jaras teriiletérdl mintegy 16 uradalom képviseltette magat, de a tobbséget persze
a térség kisgazdai adtdk. A bemutatott termékek jelentds része persze addig is kdzismert volt:
mindenki tudta, hogy az egyes agrarnagyiizemek milyen kiilonleges termelési vagy
tenyésztési tevékenységet végeznek néhany agban, de azért szamos Ujdonsagot is lehetett
latni. Ilyen volt példaul a kézimunka csoportndl az oreglaki Gerey Jolan svéd himzéses
kollekcioja; a kisberényr Gergely Béla tanitd, aki egyébként a baromfitenyésztés
szaktekintélye is volt, melegvizfiitésii keltetdé gépe, mellyel egyszerre 200 csirkét tudott
kikeltetni; a fonyodi tézegtelep munkaeljardsanak bemutatisa, avagy az Oreglaki és a
somogyvamosi halgazdasagok kivételesen nagy halpéldanyai. De ott volt kiallitoként a
keszthelylr M. kir. Gazdasagi Akadémia €és a somogyszentimrei foldmivesiskola is, akik a

mitragyazasi és a nemesitett vetomagokkal elért kisérleteikrol szamoltak be (SU 1927. 09.
06:2).

A kidllitok szdmara nagy haszna volt az elérhetd dijaknak, hiszen ez a késdbbiekben
presztizsértékll lehetett a termelés €s az értékesités soran. Abban az idében egy kiallitasi dij
igen sokat ért. Az allatallomanynal kiilon dijaztdk a melegvérli kancékat és csikokat, a
hidegvérii anyakancakat és kancacsikokat, a teheneket és az iiszoket, s a baromfikat. Dijaztak
a kiilonb6z6 mezdgazdasagi terményeket, a kiallitott borokat és kertészeti termékeket. Kiilon
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dijazasa volt a vadaszati ¢és halaszati anyagnak. Komoly dijakat kaptak az ipari és haziipari
kiallitok. Az OMGE aranyoklevelét a Zichy-féle uradalom kapta, eziistot pedig a vityapusztai
Eysen Gabor nyerte el. S akkor még nem emlitettiik a méasodik napi versenyek dijazottjait, a
szantoversenyt, a loversenyt, a kocsiversenyt stb. (SU 1927. 09. 06:2).

1. tablazat: A dijazésok eredményei

Kiallitasi csoport Dijazott A gazdasag helye Megjegyzések
Melegvérii anyakancak | Klenovics Janos kisgazda Osztopan Felhajtva 24 db
Melegvérii Csapko Albert Buzsak Felhajtva: 13 db
kancacsikok
Hidegvérii anyakancak | Varga Jozsef Edde Felhajtva: 126 db
Hidegvéri Turbok Lazar Gyugy Felhajtva: 67 db
kancacsikok
Tehenek vitéz Fias Ferenc Balatoncsehi Felhajtva: 69 db
Uszdk Kristof Istvan Somogyvar Felhajtva: 46 db
Baromfiak Balaton haszon- és 1.dij

fajbaromfitelep
Uradalmi allatok Zichy Béla lengyeltoti OMGE aranyoklevél
uradalmanak 2 szimentali
tehene
Uradalmi allatok Zichy Béla lengyeltoti arany oklevél
kollekcios kiallitasa uradalma
Jankovich-Bésan grof eziist oklevél
oreglaki uradalma
Halak Somogyvamosi togazdasig arany oklevél
Fogatszépségverseny | Fiizfa Imre Gyugy 1.dij
kisgazdak részére
Orszagti Zucker Gyula Somogyvar 1.dij
kocsiverseny
kisgazdak részére
Loéverseny kisgazdak Csizmadia Istvan Lengyeltoti 1.djj
részére
Vontatasi verseny Keszei Istvan kisgazda Lengyeltoti 1.djj
Haziipari csoport Paulinyi Vilma Lengyeltoti 1.djj
Ipari csoport Horvath Odoén Lengyeltoti 1.dij
szijgyartdbmester
Mezd8gazdasagi ifj. Nagy Lajos Oreglak 1.dij (Részt vett 160
terménycsoport kisgazda)
(kisgazdak)
Mez6gazdasagi Zichy Béla grof gazdasagai OMGE arany oklevél
terménycsoport
(uradalmak) Béno Ivan gazdasaga arany oklevél

Forras: Koztelek, 1927. szeptember 11., 1377. alapjan.

Az elért eredményeken tul a mezdgazdasagi kidllitasnak sok haszna volt. Egyrészt igen sokan
latogattak Lengyeltotiba, amely a kozség és az ottani uradalom ismeretebbé valasat
eredményezhette. Mivel a falu a Balatontél 10 km-re fekszik, ez akar perspektivikus is
lehetett hossza tavon. A két napon mintegy 10.000 latogatd fordult meg a kiallitdson, a
tarsadalom legkiilonfélébb csoportjait reprezentalva. Egyes rendezvényekre hatalmas tomeg
gyllt 6ssze; a masodik napi versenyek nagy népszeriiségnek orvendtek, példaul a l1oversenyre
annyian jelentek meg, hogy a csenddrség megfeszitett munkaja kellett a rend fenntartdsahoz
(U-S. 1927. 09. 06:1). Nagy eredmény volt, hogy a lengyeltoti kiallitas is rairanyitotta a
figyelmet a mindségi megljulésra, az ) termékekre, a modern tenyésztési eljarasokra, ami a
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hazai vidékfejlesztés szempontjabdl elsddleges volt. Kétségtelen, hogy a kisgazdak altal
kiallitott allatanyag gyengébb mindségii volt, mint az uradalmaké, de az szemmel lathato volt,
hogy ,,...a gazdik szeretettel foglalkoznak vele, s ezen a vidéken van tere és jovije a
rendszeres tenyésztéi munkanak” (KOZTELEK 1927. 09. 11:1377). A tenyészallatvasarrol
nincsenek konkrét adataink, de az egybehangzé hirforrasok azt erdsitik meg, hogy viszonylag
sok iizletet kotottek, vagyis a vasari funkcid is teljesiilt. Végiil emlitsiik meg, hogy a
Somogyvarmegyei Gazdasagi Egyesiilet is jol jart, hiszen a vasar alatt kottetett {izletekbdl
jutalékot kapott, s végiil pozitiv eredménnyel zarult a rendezvény.

Fontos vonasa volt a rendezvénynek a reprezentacidé. A vonatokon, buszokon és fogatokon
érkezdket igyekeztek meggydzni a rendezvény jelentdségérdl. Az allomasrol bevezetd uton a
falu zaszlodiszbe 01t6zott. A rendezvény teriiletére vald belépés diadalkapukon at tértént, ami
persze elég megszokott volt a korabeli kiallitisokon. Ugyanakkor — a varosi ipari
kiallitasokkal szemben — nem épiiltek pavilonok, ami egyben mutatta is a hazai agrarium
helyzetét. Az allatkiallitdst egy gyonyord hatsoros didfa-alléban helyezték el, amiben
sodronykételekkel jelolték ki az utat (SZENT GYORGY 1927:605). A kiallitas elsd napjén a
kaszindban 150 (més adatok szerint 200) teritékes bankettet rendeztek, ahol a legjelentésebb
megyei és orszagos latogatok mondtak kdszonetet és dicsérd szavakat a szervezdkre. Koziiliik
is emeljiik ki a Somssich csalad két tagjat, hiszen Somssich Miklds az Egyesiilet elnokeként
oroszlanrészt vallalt a szervezésben és a lebonyolitdsban, mig unokatestvére, Somssich Laszlo
grof az OMGE elndkeként tAmogatta a rendezvényt (KOZTELEK 1927. 09. 11:1377). A
jokedv biztositdsa jegyében a kiallitds teriiletén Hudi Zsiga kaposvari ciganyprimas
szorakoztatta a nagyérdemit (U-S. 1927. 09. 01:3).

A rendezvény megitélése a korabeli helyi €és orszdgos sajtoban, a szakmai irasokban, valamint
a varmegyei életben alapvetSen pozitiv volt (MOLNAR 1929:71). ,, 4 lengyeltéti kidllitds az
eddigi somogyi kidllitasok minden sikerét lényegesen feliilmulta” — irtdk a helyi sajtoban (U-
S. 1927. 09. 04:1). Kiemelték a jelentds allat- és terményfelhozatalt, a nagyszamu kisgazda
kiallitoi jelenlétét, hiszen a kornyék szinte minden falujabol érkeztek bemutatok. Fontos elem
volt, hogy a rendezd Egyesiilet be tudta vonni a kiallitas szervezésének ¢€s lebonyolitasanak
folyamatdba a Somogy-Zala megyei Lotenyésztd- és Lovassport Egyesiiletet, amely
eredményeképpen a fogatszépségverseny, az orszaguti kocsiverseny ¢és a loverseny
megvaldsulhatott (KOZTELEK 1927. 04. 11:1346). A mintegy tizezer litogatd nagyjabol egy
100 km sugari korbdl érkezett; nemcsak a somogyi, hanem a szomszédos varmegyék
(Baranya, Zala stb.) lakossaga is meglatogatta a rendezvényt. Az 1927. évrdl sz0lo egyesiileti
beszamolobdl is kidertiil, hogy sikeriilt jelentdsen feliillmtlni az egy évvel korabbi kadarkuti
rendezvényt (U-S. 1928. 05. 13. Melléklet:10).

6. Osszegzés

Az 1927. évi lengyeltoti kiallitas és vasar jelentés rendezvény volt az észak-somogyi
videkfejlesztés szempontjabol. A rendezvény néhany napra a megyei €s a regionalis sajto
egyik meghatarozé témajava noétte ki magat, rdirdnyitva a figyelmet a hazai agrarium
fejlesztésének sziikségességére. Az 1s bebizonyosodott, hogy nemcsak a nagyobb gazdasagok
képesek mindségi termelésre, hanem ez a kisgazdadk altal is megvalosithato. Tegylik hozza,
hogy ebben az idoben nemcsak Lengyeltdtiban rendeztek kiallitast és vasart. 1927
szeptemberében az Alfoldon, Kunhegyesen tartottak mezOgazdasdgi kidllitast; Tolna
megyében, HOgyészen volt allatdijazéssal egybekotott tehén- és iiszOvasar volt; Sopron
megyében, Lovon is volt tenyészallatkiallitas és dijazas. Ebbdl is lathatd, hogy a lengyeltoti
rendezvény egy szélesebb, terjedd rendszerbe illeszkedett. A sikeres esemény utdn
folytatodott Somogyban is a kiallitdsok és vasarok sorozata. A Somogyvarmegyei Gazdasagi
Egyesiilet a lengyeltoti utan masfél honappal Gollében melegvérii 16- és szarvasmarha dijazast
rendezett. A kovetkezd nagy kiallitast 1928-ban Eszakkelet-Somogyban, Tabon rendezték
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meg, majd pedig 1929-ben, az Egyesiilet sziiletésének 70. évforduldja alkalmabol Kaposvarra

szerveztek orszagos kiallitast és vasart. Az Egyesiiletnek voltak tervei a jovore nezve is
(MOLNAR 1929:71-73), am ezeket az 1929 végén kialakult vilaggazdasagi valsag folyamata
nagyban korlatozta.
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Absztrakt

A kérddives kutatasunk altal érintett, mintegy masfél évtizedet atfogd idoszakban jelentdsen
atalakult a magyar gazdasadg novekedését meghatarozo térségek kore. A telepiilések telephelyi
sikerességét mara elsdsorban belsé adottsagaik hatdrozzdk meg, a telepiiléshierarchidban
elfoglalt pozicid, a kozigazgatdsi szerepkor mellett meghatdrozd faktorrd gazdasagi
adottsagaik, jovedelemszerzési lehetdségeik valtak. Meger6sodott a modern iizleti
szolgaltatasok, a foldrajzi elhelyezkedés, megkozelithetdség, az infrastrukturdlis ellatottsag, a
torténelmi-kulturalis adottsdgok, a telepiilés kornyezetében elérheté humén eréforras, az
innovaciot hordozé intézmények, a koérnyezeti allapot és nem utolsdésorban a helyi
fejlesztéspolitika aktivitdsanak magyarazo ereje.

A tanulményunkban kiemelt figyelmet forditunk a kornyezeti mindség és a nemzetkozi
kapcsolatrendszer, mint telephelyi tényezOk megitélésére, azok differencialt megjelenésére
konkrét telepiilések és telepiiléstipusok vonatkozéasaban.

Kulcsszavak:  telephelyi tényezok, kornyezeti mindség, nemzetkozi kapcsolatrendszer,
vallalatok, Magyarorszag
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INCREASINGLY IMPORTANT LOCATION FACTORS IN HUNGARY?
CORPORATE ASSESSMENT OF ENVIRONMENTAL QUALITY AND
INTERNATIONAL RELATIONS

Abstract

In the period covered by our questionnaire survey, which spans about a decade and a half, the
regions that determine the growth of the Hungarian economy have changed significantly. The
success of settlements as business locations is now mainly determined by their internal
characteristics, in addition to their position in the hierarchy of settlements and their
administrative roles, their economic capabilities and income-generating opportunities have
become decisive factors. The explanatory power of modern business services, geographical
location, accessibility, infrastructure, historical and cultural assets, the human resources
available in the locality, the institutions generating innovation, the environmental condition
and, last but not least, the activity of local development policy has been strengthened.

In our study, we pay special attention to the assessment of environmental quality and
international connectivity as locational factors and their differentiated representation in
relation to specific settlements and settlement types.

Keywords: location factors, environmental quality, international relations, businesses,
Hungary
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1. Bevezetés

A gazdasagi tevékenységek térbeli megjelenése gazdasagtorténeti korszakonként nagyon
valtozatos képet mutat. Az iparositas eldtti korokban a legfontosabb telepitési szempontok
tobbnyire még agrargazdasagi jellegliek voltak, igy a természeti er6forrasok bdsége, a felszini
¢s talajviszonyok, a viznyerés lehetdségei determindltdk a gazdasagi szereplok foldrajzi
elhelyezkedését. A XIX. szazadi iparositds folyamatdban legnagyobb magyarazd ereje a
nyersanyaglel6helyeknek, a témeges szallitasra alkalmas vizi utaknak és tengerpartoknak lett.
A posztindusztrialis tarsadalmakat elemezve kijelenthetjiik, a gazdasagi folyamatok foldrajzi
megkotottsége a korabbiakhoz képest jelentdsen csokkent. A deregulacids (liberalizacios)
politika feler6sddése, a versenyt korlatozé technikai €s fizikai akadalyok részleges vagy teljes
felszamolasa a korabbiakndl szabadabb piacvalasztast, a tobbtelephelyes vallalati formak
elterjedését, a transznacionalis véllalatok piaci térnyerését eredményezte. Napjainkra egyre
nagyobb szamu vallalat kapcsolddhat be a nemzetkozi piaci folyamatokba, melyek gyakran
vallalaton beliil, vallalati telephelyek kozott zajlanak. Ez a megnovekedett szabadsag nemcsak
a kibocsatott termékek és szolgaltatdsok, de az ehhez sziikséges termelési tényezok
aramladsaban is testet Olt, altalanossa téve a barhonnan - barmit - barhol - barhova jelenséget
(LENGYEL 2003, 2010). A hatarok nélkiilivé valo gazdasagi folyamatokat tovabb erdsiti a
technoldgiai fejlddés, a modern informdacids és kommunikécids technikdk megndvekedett
gazdasagi szerepe, amely a tdvolsagbodl eredd koltségek és iddigény jelentds mérséklddésével
masodrendii kalkulacidés szemponttd tette utobbiakat a miikodési helyszin megvalasztasaban.
A gazdasag szerkezeti atalakuldsa, a szolgaltatasok és a tudasalapt gazdasag fokozott
térnyerése, az iparvallalatok gyartasi folyamatainak részekre bontdsa tovabb bdviti a
nemzetkozi gazdasagi folyamatokba bekapcsolodd potencialis helyszinek korét, felerdsitve
azok differencialt jellemzodit. Természetesen a jelzett folyamatok konfliktusokat is
eredményeznek, elég csak a munkahelyek térbeli elmozduldsara, a lokalis piacokon
megerdsodd konkurencidra, a globalisan korlatos erdforrasokért folytatott versengésre
gondolnunk (NAGY 2010). A nemzetallamok szerepvesztésével a kozigazgatas korabban
elképzelhetetlen mértékli decentralizicidja, ezzel parhuzamosan a regionalis és telepiilési
autonomia fokozddasa valt jellemzévé. Magyarorszdg esetében ezt a folyamatot tovabb
erGsitette a centralizalt tarsadalomiranyitas helyébe 1épé piacgazdasagi modell, amely
amellett, hogy tag teret nyitott a térségi kapcsolatrendszerek bodviilésének, felértékelte az
orszag minden pontjat, megnyitva annak lehetdségét, hogy a lokalis potencial orszagossa vagy
akar nemzetkdzivé béviilhessen (NEMES NAGY 1998).

Mindezzel parhuzamosan a tarsadalmi és gazdasagi tevékenységek térbeli elhelyezkedésének
magyardzatat kutatd telephelyelméletek is lényeges atalakulason mennek keresztiil. A
hagyomanyos telephelyelméletek (ide sorolhatjuk Johann von Thiinen mezdgazdasagi
teriilethasznalattal kapcsolatos elméletét, Alfred Weber ipari telephelyelméletét, August
Losch térbeli versennyel és egyensullyal kapcsolatos vizsgélatait) még alapvetden a
mezdgazdasag €s a feldolgozoipar térbeli jellemzdit modellezték, kézponti kategdriaként
kezelve a koltségek minimalizalasat, a gazdasagi profit megszerzését (RECHNITZER 1994,
VARGA 2002, LENGYEL - RECHNITZER 2004, ENYEDI 2012). A szolgaltatasok
megnodvekedett szerepével, az egyedi termékekre iranyuld fogyasztoi kereslet fokozodéasaval,
a vallalati halozatok, klaszterek, valamint a gazdasagon kiviili, kevésbé vagy egyéltalan nem
szamszerlsithetd externdlidk térnyerésével a korabbiaktol mar Iényegesen kiillonbozo
tényezok is befolyasoljak a helyszinvalasztast. Az 0j kereskedelmi elméletek mar kdzponti
fogalomként hasznaljak a kiilsé (iparagi) és a bels6 méretgazdasagossagot, a
termékdifferencialast és -€letciklust, a piacszegmentaciot, az ardiszkrimindciot €és a nem
tokéletes versenyt (KRUGMAN 1993, 1994, 1998, STORPER 2000, SCOTT et al. 2001,
SCOTT-STORPER 2003, CANIELS — ROMIJN 2006). A vallalati stratégiai kozgazdasagtan
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(kompetitiv elonyok elmélete) keretében Michael Porter a globdlis vallalati verseny foldrajzi
értelemben koncentral6do forrdsaira hivja fel a figyelmet. Szerinte a verseny tulajdonképpen a
lokalis elényOket biztositani képes térségek kozott értelmezhetd. A szerz6 empirikus
kutatdsaira tamaszkodva ugy véli, hogy a térségek versenye alapvetéen a helyben miikodo
(letelepedni szandékozd) vallalatok sikeressé valasahoz vald hozzajarulast jelenti, az ezt
eldsegitd lizleti kdrnyezet megteremtése altal. Porter épit a pozitiv lokalis extern hatdsokra,
melyeket, mint agglomeracios eldonyoket a versenyben val6 sikeres helytallas alapfeltételeként
hataroz meg (PORTER 1996, 1999, 2000). Végiil ujabb keletii magyarazatként érinteniink kell
a tertiletitoke-elméleteket (CAMAGNI 2008, 2009). A megkozelités a human, a kapcsolati és
a tarsadalmi téke szerepének hangsulyozasaval még inkabb kiemeli a helyi szereplok aktiv
részvételének jelentdségét az endogén térségfejlesztési folyamatokban.

2. Kutatasi eredmények

Vallalatokkal kapcsolatos, 2004—2005-ben lefolytatott kutatasunkat (KOLTAI 2006, 2007)
2016-2017-ben ismételtiik meg (KOLTAI 2019, KOLTAI — FILO 2021a, b). A rétegzett
kérddives megkeresések (magyarorszagi vallalkozasok régiok, véllalati méret és szektorok
szerinti megoszlasa) eredményeként ismét ezer vallalkozo, vallalatvezetd adott valaszt
kérdéseinkre. A vallalkozasok foldrajzi megoszlasat alapul véve, 40 % feletti aranyban a
kozép-magyarorszagi régiobol keriiltek ki a valaszadok, a tobbi régiot 8—12 % kozotti
aranyban képviselték a megkérdezettek. Vallalati méret szerint a mikro- és kisvallalatok 96%
feletti ardnyban szerepelnek mintankban. A tercier agazat képviseléi kozel 80%-0s
el6fordulassal képezték le a vallalati populéciot, az iparvallalatok 17,5, az agrarvallalkozasok
3,5%-0s részaranyt képviseltek. A személyes lekérdezéseknek koszonhetdéen a kitoltott
kérdoivek szinte kivétel nélkiil alkalmasak voltak a kiértékelésre. A kérddiviinkben harom
zart, harom nyitott és egy félig zart, 6sszesen hét kérdés keretében az alabbi témakdrokre
kerestiink valaszt:

e Milyen szempontokat részesitenek eldnyben a magyar vallalati szféra szerepldi
telephelyiik megvalasztasakor?

e Melyik magyarorszagi telepiiléseket, €s miért tartjak sikeresnek a vallalatvezetok?

e Melyek azok a telepiilések, melyeket valodi gazdasadgi kozpontoknak tartanak az
érintettek?

e Milyen belfoldi és nemzetkdzi mobilitasi hajlandésag jellemzi a magyar vallalkozasokat?

e Melyek az elonyei, illetve hatranyai a kiilonbozd telepiiléstipusokon torténd vallalati
miikdésnek?

A tanulmany tovabbi részeiben részletesen megismertetésre keriild hipotéziseink az
alabbiakban foglalhatok ossze:

e FEls6é hipotézisként a kordbban magasra értékelt telephelyi tényezdk (regiondlis
elérhetdség, felvevipiaci jelleg) tovabbi elsddlegességét vartuk, mig az ijonnan bevezetett
szempontok koziil a telepiilések nemzetkdzi kapcsolatrendszerének a fontossagat
feltételeztiik, utobbit foként a kdzép- és nagyvallalatok korében. Arra szamitottunk, hogy
a vallalati méret novekedésével parhuzamosan veszit jelentéségébdl a telepiilés
felvevOpiaci jellegének és kornyezeti mindségének magyarazoé ereje.

e Masodik hipotézisiink értelmében, a sikeresség mogottes tényezoi jelentds differencidkat
mutatnak a részletes elemzésnek aldvetett varosok vonatkozasaban. A telepiilés kornyezeti
mindségének markansabb megjelenését vartuk Sopron és Veszprém esetében, mig a
nemzetkozi kapcsolatrendszer GyOr, Székesfehérvar és Sopron kapcsan szerepelhet az
atlagosnal gyakrabban a sikeres telephelyi magyardzatok kozott.

o Végiil a kiilonb6zd méretii telepiiléstipusokon torténd vallalati miikddés eldonyeit vizsgalva
arra szamitottunk, hogy a telepiilésméret novekedésével parhuzamosan a kornyezeti
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minds€g magyarazd ereje egyértelmiien vesziteni fog jelentdségébdl. A nagyvarosi
elénydk elsésorban a potencidlis felvevépiac méretéhez kapcsolddnak, mig a kdzségek
esetében a konkurencia alacsonyabb szdma kiszamithatobb felvevdpiaci folyamatokat
eredményez, a mitkddési koltségek kedvezdbbek és jobb a lakokdrnyezet mindsége is.

2.1. A telephelyi tényezok vallalati megitélése

Az elsé kérdés keretében arra kerestiink valaszt, hogy az altalunk kivalasztott telephelyi
tényezok mennyire fontosak a miikddési helyszin kijelolésekor. Az alabbi tizenkét szempont
értékelésére kértiik a valaszadokat, 6tfokozatu skalat alkalmazva:

1. a telepiilés gazdasagi szerkezete (4dgazati szerkezet, kapcsolodd iparagak, beszallitoi
kapcsolatok, hattéripar fejlettsége)

2. a telepiilés innovacios kultardja, szellemi tékepotencidlja (kutatas-fejlesztési
kapacitasok, fels6foku oktatasi intézmények, kutatdintézetek léte)

3. a regiondlis elérhetdség, a telepiilés foldrajzi fekvése (kozlekedési infrastruktira,
Budapest megkozelithetdsége)

4.  amilkddéssel kapcsolatos koltségek (munkabérek, adok, adokedvezmények)

5. a helyi Onkormanyzat aktivitasa, telepiiléspolitikaja (befektetés Osztonzés,
varosmarketing, ligyintézés menete, konfliktuskezelés modja)

6. a telepiilés kornyezeti mindsége (lakohelyi adottsdgok, természeti €s épitett kdrnyezet,
szabadidds, egészségiigyi €s oktatasi intézmények)

7. a telepilés kozintézményekkel valé ellatottsaga (kozszolgaltatdsok, hivatalok
miikédése)

8. a telepiilés ilizleti szolgaltatasai (bankhaldzat, ipari park, vallalkozasfejlesztési iroda
miikédése)

9. a munkaerd felkésziiltsége ¢és hatékonysaga (iskolai végzettség, nyelvismeret,
munkatermelékenység, munkaerd-piaci adatok)

10. atelepiilés, mint felvevOpiac (piacméret, fogyasztoi potencial, vonzaskorzet jelleg)

11. a telepiilés demografiai és tarsadalmi adottsdgai (korszerkezet, migracios folyamatok,
népstlriiség)

12. a telepiilés nemzetkdzi kapcsolatrendszere (kiilfoldi érdekeltségli vallalkozasok és
beruhazasok, testvérvarosi kapcsolatok, turizmus)

Megel6z0 kutatdsunk szempontrendszerét két Uj tényezdvel (demografiai és tarsadalmi
adottsagok, a telepiilés nemzetkozi kapcsolatrendszere) egészitettiik ki, ezzel is tovabb
arnyalva a valaszadasi lehetdséget.

2004-2005-6s kutatasunk valaszadoi elso helyre a telepiilés regionalis elérhetdségét, foldrajzi
fekvését soroltdk, amit valamivel elmaradva a felvevOpiaci jelleg kovetett (KOLTAI 2006,
2007, 2014). A kovetkezd, kozepesre értekelt tényezOcsoportot az iizleti szolgaltatasok, a
telepiilés gazdasdgi szerkezete, a miikodési koltségek, a munkaerd képzettsége és a
kozintézményi ellatottsag alkottdk. Sorrendben a kdrnyezeti mindség €s a helyi 6nkormanyzat
telepiiléspolitikdja kovetkezett, a legalacsonyabb értéket pedig a telepiilés innovacios
kulturaja kapta. Ujabb kutatasunk eredményei alapjan a rangsor elsé helyére mar a
miikodéssel kapcsolatos koltségek keriiltek, amit a telepiilés regiondlis elérhetdsége és a
felvevopiaci jelleg kovet (1. abra). A kovetkezd csoportot a munkaerd felkésziiltsége és
hatékonysaga vezeti, megeldzve a telepiilés gazdasagi szerkezetét, az lizleti szolgaltatasokat, a
helyi Onkormanyzat telepiiléspolitikajat, a kornyezeti mindséget €és a kozintézményi
ellatottsagot. Tovabbra is az alacsonyabbra értékelt tényezOk korében szerepel az innovacios
kultara, ahogy szintén a lista végén talaljuk mindkét ) szempontunkat, a demografiai-
tarsadalmi adottsigokat és a telepiilés nemzetkozi kapcsolatrendszerét. (Erdekes
sszehasonlitasra kinal lehetdséget KANTOR (2021), valamint TOROK 2022).
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1. abra: A telephelyi tényezOk fontossagi sorrendje a magyar vallalatok megkérdezése
alapjan, 2016-2017
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Forras: Sajat kérddives felmérés (2016-2017)

Korabbi tényezdink kivétel nélkiill magasabb pontértéket kaptak. Koziililk az atlagosnal
nagyobb mértékben ndtt a helyi Onkormanyzat telepiiléspolitikdjanak, a miikodési
koltségeknek, a munkaerd felkésziiltségének, a telepiilés innovacios kultirajanak és a
kornyezeti mindségnek a magyarazod ereje. Kijelenthetd, hogy a magyar vallalkozasok
egyrészt koltségérzékenyebbé valtak a vizsgalt bd tiz évben, masrészt fontosabbd valt
szdmukra a felkésziilt és hatékony munkaer6 megléte vagy éppen annak hianya. Ha
figyelembe vessziik a munkaképes kort népesség (15-64 évesek) létszamanak orszagos
csOkkenését, mely alol egyediil Kozép-Magyarorszag jelent kivételt a vizsgalt masfél évtized
viszonylataban, batran kijelenthetd, hogy a kvalifikalt munkaerd megszerzése egyre
komolyabb kihivasok elé allitja a magyar vallalkozasokat (LENGYEL — VARGA 2018).

A mikrovéllalkozasok valaszai, mintankban szerepld magas aranyuk miatt, teljesen
egybeestek a reprezentativ minta valaszaival, ahogy a kisvallalatok (10-49 f6) esetében sem
tapasztaltunk szamottevd kiilonbséget. (A teljes vizsgalat soran a legalacsonyabb értéket (2,9)
a mikrovallalatok esetében talaljuk, mellyel a telepiilés nemzetkdzi kapcsolatrendszerét
jellemezték.) Ezzel szemben a kozépvallalatok (50-249 £0) és foleg a nagyvallalatok (250 6
felett) valaszai mar lényeges kiilonbségeket mutatnak. A kozépvallalatoknal a munkaerd
felkésziiltsége kapta a legmagasabb értéket, amit szintén jelentsen felértékelve a miikodéssel
kapcsolatos koltségek, a regionadlis elérhetdség és a telepiilés gazdasagi szerkezete kovet.
Lényegesebb szempontta valt kdzépvallalati szinten az innovaciés kultura, ellenben joval
hatrébb keriilt a telepiilés felvevOpiaci jellege. A nagyvallalati valaszok alapjan a még
magasabbra értékelt miikodési koltségeket a regiondlis elérhetéség ¢és a munkaerd
felkésziiltsége koveti, ahogy esetiikben szintén fontosabbd valt a gazdasagi szerkezet és az
innovacids potencial jelentdsége. Varakozasainknak megfeleléen ekkor a telepiilések
felvevOpiaci jellege €és kornyezetiik mindsége csakugyan veszit fontossagabol, ami tovabbra is
jol jelzi, hogy a nagyvallalatok elsdsorban nem a helyi piacra termelnek és esetiikben a
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miukodeési helyszin sokkal kevésbé lakohelyi, mint inkabb telephelyi szempontokat kell, hogy
kiszolgaljon.

Els6  hipotézisiink teljesiilése részlegesnek mondhatd, mivel a miikdodéssel kapcsolatos
koltségek nem vart médon keriiltek a rangsor élére, masrészt a telepiilések nemzetkdzi
kapcsolatrendszerére adott pontérték elmarad elézetes varakozasainktol. A vallalati méret
novekedésével parhuzamosan viszont a telepiilések felvevdpiaci jellege és kornyezetiik
mindsége csakugyan kevésbé meghatarozo telephelyi tényezonek szamit.

2.2. A magyarorszagi telepiilések telephelyi vonzerejének megitélése

A telepiilésfejlesztési elképzelések szamara hasznos informécioval szolgalhat kutatdsunk azon
része, amikor arrdl kérdeztiik a vallalatokat, milyen mogottes okok miatt tartanak sikeres
telephelynek egy adott telepiilést. Részletes elemzésre az 5%-os emlitési kiiszobdt meghalado
12 telepiilés (Gyodr, Debrecen, Székesfehérvar, Szeged, Kecskemét, Pécs, Sopron.
Szombathely, Nyiregyhdza, Miskolc, Veszprém és Budadrs) esetében vallalkoztunk.

Masodik hipotézisiink értelmében a telephelyi sikeresség mogottes tényezoi alapjan jelentds
differencidk mutatkoznak a részletes elemzésnek aldvetett varosok vonatkozdsdban. A
telepiilés kornyezeti mindségének markansabb megjelenését vartuk Sopron és Veszprém
esetében, mig a nemzetkdzi kapcsolatrendszer GyOr, Székesfehérvar és Sopron kapcsan
szerepel az atlagosnal gyakrabban a sikeres telephelyi magyarazatok kozott.

Amennyiben valamennyi telephelyi tényezd esetében Osszehasonlitjuk az emlitett
telepiiléseket, j0ol megmutatkoznak bizonyos pozitiv (és persze negativ) irdnyu elmozdulasok
a rangsorokban, kirajzolva ezzel az egyes telepiilések karakteres jegyeit, illetve meglévd
hianyossagaikat. A fiiggdleges tengelyen (2., 3. dbra) az egyes tényezOk versenyképesség
magyarazaton beliili szazalékos el6fordulasat szerepeltetjiik, kiilon jeldlve az adott tényezd 12
varosra értelmezett atlagértékét. (Hangsulyozni szeretnénk, hogy az atlag a legsikeresebbnek
gondolt 12 telepiilés adataibol all eld, igy az semmiképpen sem értelmezheté valamennyi
magyarorszagi telepiilésre.) Az atlag feletti érték ebben az értelemben arra hivja fel a
figyelmet, hogy az adott telephelyi tényezd a tobbi varoshoz képest karakteresebben jelenik
meg a telepiilés telephelyi sikerességének magyarazatai kozott. Ugy véljiik, minél tobb
telephelyi tényezd kapcsan tud egy adott telepiilés atlagot meghalad6 értékli, markans
jellemvonast felmutatni, annal megalapozottabbnak szamit versenyképessége.

1. a telepiilés gazdasagi szerkezete (dgazati szerkezet, kapcsolodo ipardgak, beszallitoi
kapcsolatok, hattéripar fejlettsége): Gyodr, Székesfehérvar, Kecskemét és Budadrs
emelkednek ki az atlagbol.

2. a telepiilés innovacios kulturdja, szellemi tékepotencialja (kutatas-fejlesztési kapacitasok,
felsdfoku oktatasi intézmények, kutatointézetek 1éte): Gyor, Szeged €s Pécs értéke haladja
meg az atlagot.

3. regionalis elérhetdség, a telepiilés foldrajzi fekvése (kozlekedési infrastruktura, Budapest
megkdzelithetdsége): Gyor, Székesfehérvar, Kecskemét, Sopron és Budadrs értékei
emelkednek Ki.

4. a miikodéssel kapcsolatos koltségek (munkabérek, adok, adokedvezmények): nyolc véaros
is pozitiv iranyban tlinik ki (Debrecen, Székesfehérvar, Szeged, Kecskemét, Szombathely,
Nyiregyhéaza, Miskolc és Budaors).

5. a helyi 6nkormanyzat aktivitasa, telepiiléspolitika (befektetés 6sztonzés, varosmarketing,
ligyintézés menete, konfliktuskezelés modja): Gydr, Debrecen és Budadrs az atlagot
meghalado pozitiv példa.
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6. a telepiilés kornyezeti mindsége (lakohelyi adottsagok, természeti és épitett kornyezet,
szabadidds, egészségiigyi és oktatasi intézmények): Gyor, Pécs, Sopron és Veszprém
rendelkezik a legkedvezdbb értékekkel (2.4bra).

2. abra: A telepiilések kornyezeti mindségének megitélése, 2016-2017 (n=1000)
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Forras: Sajat kérddives felmérés (2016-2017)

7. a telepiilés kozintézményekkel valo ellatottsaga (kozszolgaltatasok, hivatalok miikddése):
az atlagot jelentésen meghaladd értékkel jellemezheté Debrecen, Szeged, Pécs,
Nyiregyhéaza és Veszprém.

8. a telepiilés iizleti szolgaltatasai (bankhalozat, ipari park, vallalkozasfejlesztési iroda
miikddése): az élmezOny tagja Gydr, Székesfehérvar, Sopron, Veszprém és Budadrs.

3. abra: A telepiilések nemzetkozi kapcsolatrendszerének megitélése, 2016-2017
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9. a munkaerd felkésziiltsége ¢és hatékonysaga (iskolai végzettség, nyelvismeret,
munkatermelékenység, munkaerd-piaci és munkanélkiiliségi adatok): kiemelkedik Gydr,
Székesfehérvar, Kecskemét, Szombathely és Veszprém értéke.

10. a telepiilés, mint felvevOpiac (piacméret, fogyasztéi potencial, vonzaskorzet jelleg): az
atlagot joval meghalado értékkel bir Gyor, Sopron és Budaors.

11. a telepiilés demografiai és tarsadalmi adottsdgai (korszerkezet, migracids folyamatok,
népstriség): Gyor, Szeged, Sopron, Szombathely, Veszprém és Budaodrs értéke atlag
feletti.

12. a telepiilés nemzetkozi kapcsolatrendszere (kiilfoldi érdekeltségti vallalkozasok ¢és
beruhazasok, testvérvarosi kapcsolatok, turizmus): Gyo6r €s Sopron mutat kiemelkedd
értéket ebben a dimenzidban (3. abra).

A masodik hipotézisiink teljesiilt, mivel a sikeresség mogottes tényezoi csakugyan jelentds
differenciakat mutatnak a vizsgalt varosok vonatkozasaban. A kérnyezeti minds€g Sopron ¢s
Veszprém esetében a leginkabb karakteres telephelyi tényezd, mig a nemzetkozi
kapcsolatrendszerrdl ugyanez Gyor és Sopron kapcsan mondhato el.

2.3. A kiilonbozd méretii telepiiléstipusok vallalati aspektusbol vizsgalt jellemzoi

Kutatasi eredményeink egyértelmiivé tették, hogy a vallalatok magyarorszagi 1éptékben
nagyvarosnak szamitd telepiiléseket preferalnak telephelyvalasztdsuk soran. Ezt erdsitette
meg az a versenyképességi rangsor, melynek elsd 12 tagjabol 8 véros lakossagszama eléri,
vagy legalabbis megkozeliti a 100.000 f6t, 3 varos (Szombathely, Sopron, Veszprém) a 60-80
ezer fOs kategoridban taldlhatd és egyediil Budaodrs sorolhatdé az ennél kisebb 1¢élekszamt
kozépvarosok csoportjaba. Nagyvarosnak a 100.000 f6t meghaladé lakonépességli varosokat,
kisvarosnak a 20.000 f6 alatti varosrangi telepiiléseket tekintjiik (KOVACS 2010).

Ett6] fliggetleniil kivancsiak voltunk arra, hogy a megkérdezett vallalkozok hogyan
gondolkodnak a kiilonb6zd méretii teleptiléstipusokrol, azoknak milyen telephelyi elonyeit és
hatranyait azonositjak. Utolsé kérdésiink megvalaszoldsdhoz a kutatasunk soran végig
alkalmazott telephelyi tényezoket hasznaltuk fel.

Harmadik hipotézisiink szerint, a nagyvarosi elényok elsdsorban a potencialis felvevdpiac
méretéhez kapcsolddnak, de tobb masik tényezd is (igy a telepiilés gazdasagi szerkezete,
innovacios kultaraja, kozintézményi ellatottsaga, tizleti szolgaltatasai és munkaerd-piaci
adottsagai) kedvezobb indul6 feltételeket kindl az itt miikodo vallalatok szaméra. A kdzségek
esetében ennek ¢éppen ellentétes eldjeli megismétlodéset feltételezziik, vagyis mig a
konkurencia alacsonyabb szdma, akéar annak teljes hidnya kiszdmithatobb felvevdpiaci
folyamatokat eredményez, a mikodeési koltségek kedvezdbbek és jobb a lakokornyezet
mindsége is. Mindezt pozitiv eldjellel kiegészitheti a helyi onkormanyzat aktivitdsa, timogato
hozzaallasa. Kapcsolodd kutatasi eredményekrél ad szamot MOLNAR (2008), valamint
SZEPVOLGYI 2009) .

Hipotézisiinknek megfeleléen, a nagyvarosok legfoébb vallalati elénye csakugyan kedvezd
felvevOpiaci adottsaguk, az itt jelentkez6 magas fogyasztoi potencidl, amit valaszadok 33,1%-
a nevesitett (4. abra). Ezt elonyds kozlekedési infrastrukturajuk emlitése koveti (21,9%),
melyhez elsdsorban a konnyli megkozelithetdséget ¢és a megfeleléen kiépitett
tomegkozlekedést tarsitottak a megkérdezett vallalkozasok. A leggyakoribb magyardzatok
soraban talaljuk a képzett munkaerd széleskorli valasztékat (13,7%) és az eldnyds beszerzési
lehetdségeket, jol miikodo alvallalkozéi kapcesolatrendszert biztositd (részben nemzetkozi)
gazdasagi szerkezetet (11,2%) is. Emellett a hatékony, egyben rugalmas iigyintézést biztositd
kozintézmények (10,7%), a sokszinti és fejlett {izleti szolgaltatasok (9,5%) szintén nagyvarosi
elénynek mindsiilnek. KOZMA (1998) 10 vallalati telepit6tényezét elemzé kutatdsaban
szintén a fogyasztopiacot, a mindségi munkaerd meglétét, a szolgaltatasokkal Osszefliggd
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¢letmindséget és a tudomanyos, felsOoktatasi intézmények jelenlétét nevesiti nagyvarosi
elényként. Hasonléan a nagyvéarosok melletti fo érvként nevesiti DOBRONTE (2018) a
magasan képzett munkaerdt és a megfelelden kiépitett infrastruktarat, NAGY — NAGY
(2008) pedig a nagyvarosok fogyasztasikdzpont szerepét hangsulyozza.)

4. abra: A nagyvarosi elényok megoszlasa, 2016-2017 (n=1000)

kozlekedési
infrastruktura;
21,9%

felvevépiaci
adottsagok;
33,1%

kozintézmények;
10,7%

gazdasagi

szerkezet, munkaers

112%  valaszték: uzleti szolgaltatasok;
13,7% 9,5%

Forrds: Sajat kérddives felmérés (2016-2017)

A nagyvarosi hatranyok listdjdnak €lén az erdteljes piaci verseny, ennek eredményeként a
valtozo fogyasztdi igényeknek vald fokozott megfelelési kényszer €s a nyomott arak
szerepelnek (33,7%). A valaszok tobb mint negyedében fordul eld a magas miikddési
koltségek emlitése (26,2%), de szintén gyakori kritika a nagyvarosok kedvezdtlen kdrnyezeti
mindsége (27,1%). Utobbi magyarazataként egyarant megtalaljuk a rossz kozbiztonsagot, a
zsufolt, szennyezett életteret, a tavolsagbodl ered6 fokozott idoveszteséget és a bizalmatlan,
k6zombos emberi kapcsolatokat. (Vegyiik figyelembe, hogy a tarsadalmi konfliktusok
alapvetden a nagyvarosokhoz kotddnek, legyen annak forrasa akar generécids, etnikai vagy
anyagi eredetii. SZIRMAI — VARADI 2009) A vallalatok kozel tizede (8,2%) jelzi
problémanak a munkaerd-piac magas bérekre €s erdteljes fluktuacidra visszavezethetd negativ
folyamatait (5. abra). A személytelen {ligyintézést és a tulbiirokratizalt szabalyozasi
kornyezetet valamivel kevesebben (4,9%) emlitik.

Bér a felvevdpiac, a munkaerdpiac és a kozintézményi miikodés nagyvarosi megitélése kettds,
ezek mind az elénydk, mind a hatranyok kozott felbukkannak, 6sszességében inkdbb a veliik
kapcsolatos pozitiv vélemények dominalnak. Nagyvarosokkal kapcsolatos hipotézisiink
egyértelmiien megerdsitést nyert.

A kozségek kapcsan szintén beigazolddott hipotézisiink. A vélaszadok tobb mint harmada
(35,8%) a kiszamithatd, személyes kapcsolatokon alapuld felvevipiacot emeli ki eldnyként
(6. abra), de szintén sokan emlitik a kedvez6é miikodési koltségeket (27%), ide sorolva az
elonyos adozasi feltételeket, az alacsony ingatlanédrakat és bérleti dijakat. A mindségi, €lhetd
lakokornyezet (20,5%) és az alacsonyabb bérekkel, lojalis dolgozokkal jellemezhetd
munkaeré-piac  (10,7%) szintén gyakran eldfordulé magyardzatok. Végil a helyi
onkormanyzat vallalkozasbarat telepiiléspolitikdjat, a személyre sz016 tigyintézést a vallalatok
6%-a emliti.
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5. abra: A nagyvarosi hatranyok megoszlasa, 2016-2017 (n=1000)

miikodési
koltségek; .
26,2% piaci verseny;
33,7%
munkaer6-piaci
folyamatok; 8,2%
kornyezeti

szabalyozasi

o @z 0
mindség; 27,1% kornyezet; 4,9%

Forras: Sajat kérddives felmérés (2016-2017)

A legtobb kritika a felvevdpiac sziik mérete, a gyenge vasarloerd kapcsan éri a kozségeket. A
valaszok harmadéaban (34%) talalkozunk ezzel a hatrannyal (7. abra). A sorrendben kovetkezd
leggyakoribb hianyossag a fejletlen, hianyos kozlekedési infrastruktara (23,1%), valamint a
szakemberhidany és az alulképzettség, amely mogott kedvezoétlen demografiai folyamatok is
meghuzdodnak (20,6%). Az alacsony szinvonald, gyakran hidnyos iizleti szolgaltatasokat a
vallalatok 15%-a nevesiti, a koriilményes ligyintézési lehetdségeket és korlatozottan elérhetd
kozintézményeket valamivel kevesebben (7,3%) emlitik a problémak kozott.

6. abra: A kozségi eldnyok megoszlasa, 2016-2017 (n=1000)

ligyintézés
6%

Forras: Sajat kérdéives felmérés (2016-2017)

A nagyvarosoknal jelzett kettOsség a felvevOpiac, a munkaerdpiac és kozintézmények kapcsan
ekkor is megismétlodik. Kiszamithato, ugyanakkor sziik felvevdpiac, olcsobb, de tobbnyire
szakképzetlen munkaerdpiac, személyre szabott, mégis hianyos iigyintézési lehetdségek

27



TVT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2022 VII. évfolyam 3. szam

jellemzik a kozségeket. Lényegi kiilonbség azonban, hogy ezen a telepiilésszinten mindhdrom
tényezonél inkdbb a negativ vélemények vannak talstalyban.

7. abra: A kozségi hatranyok megoszlasa, 2016-2017 (n=1000)

iigyintézés
7,3%

munkaerépiac
20,6%

Forrds: Sajat kérddives felmérés (2016-2017)

A kisvarosok jellemzésekor csakugyan megismétlddik tobb kozségi versenyelOny, igaz
bizonyos hangsulyeltolodasok mellett torténik mindez. A vasarlok személyes ismeretére €pitd,
kevesebb versenytarsat feltételezd, éppen ezért atlathatobb felvevopiac még inkabb dominal
(41,6%), amit a kedvezé miikodési koltségek (17,5%) és a kozvetlen, mégis szinvonalas
igyintézési lehetdségek (13%) kovetnek. A mindségi lakokdrnyezet (10,8%) és a megfeleld
bérekkel, lojalis munkavallalokkal jellemezheté munkaerépiac (9,6%) valamivel ritkabban
szerepel a valaszok kozott, ellenben a kozlekedési infrastruktura (7,4%) kisvarosi elényként
emlitése mar egyértelmiien nagyvarosokra emlékezteté jellemvonas. (KOZMA (1998)
korabban mar hivatkozott kutatdsdban a megyeszékhelyen kiviili telepiilések legfobb eldnyei
kozé az dnkormanyzatok vallalkozasbarat jellegét, a kedvezd telekarakat, a munkaerd arat,
valamint a kornyezet allapotat sorolta.)

A korlatozott vasarloeré és a piacra 1épés nehézségei (42,5%) kiemelkednek a kisvarosi
hatranyok sorabol. Az iizleti szolgéltatasok terén megmutatkozd hianyossagok, azok magas
arfekvése (17,3%) gyakran korlatozott kozintézményi ellatottsaggal (7,5%) is parosul a
valaszadok szerint. A fejletlen kozlekedési infrastruktara (15,1%), valamint a
szakemberhiannyal kiizd6 munkaerdpiac (11,8%) valamivel kevésbé meghatarozd probléma,
mint a kozségek esetében, viszont ,belterjességként” egy olyan kisvarosi hatranyt is
definialnak a vallalkozasok (5,7%), ami egyarant kapcsolatba hozhat6 a tilzott ismertséggel, a
zart kdzosségi 1éttel, a hazai és foleg nemzetkozi kapcsolati toke hidnyaval.

Amennyiben telepiilésmérettdl fiiggetleniil szdmba vesszikk a leggyakrabban emlitett
tényezOket, joggal hidnyolhatjuk az innovacids kultarat, a demogréfiai-tarsadalmi
adottsdgokat vagy a nemzetkozi kapcsolatrendszert, ami uUjfent megerdsiti  kordbbi
eredményeinket (1. dbra), miszerint a vallalkozasok szamadra ezek a legkevésbé meghatarozo,
legalacsonyabbra értékelt telephelyi tényezok.
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8. Kovetkeztetések

Az elemzés targyava tett telephelyi tényezok koziil az atlagosnal nagyobb mértékben nétt a
helyi Onkormanyzat telepiiléspolitikdjanak, a miikodési koltségeknek, a munkaerd
felkésziiltségének, a telepiilés innovacios kultirdjanak és kornyezeti mindségének magyarazo
ereje. Amellett, hogy a magyar vallalkozasok koltségérzékenyebbé valtak, egyidejiileg
fontosabba valt szdmukra a felkésziilt munkaeré megléte, ami egyértelmiien visszavezethetd a
munkaképes kortak szambeli csokkenésére és a vizsgalt iddszakban tapasztalhatd szikiild
kvalifikalt munkakinalatra. K6zép- és nagyvallalati korben valamivel meghatdrozobb az
innovacios kultira magyaraz6 ereje, még fontosabbak a miikddési koltségek €s a mindségi
munkaerd, mig a vallalati méret novekedésével parhuzamosan veszit jelentdségébodl a
telepiilés felvevopiaci jellegének €s kornyezeti mindségének magyarazd szerepe. Vallalati
mérettdl fiiggetlentil kijelenthetd, mindkét altalunk vizsgalt tényezd (kOrnyezeti mindség,
nemzetk6zi kapcsolatrendszer) egyelére kevésbé meghatarozonak szamit, minddssze
masodlagos fontossagu telephelyi szempontok.

A Kutatasi eredményeink egyértelmiivé tették, hogy a magyarorszagi vallalatok nagyvarosnak
szamitd telepiiléseket preferalnak telephelyvalasztasuk soran, melyek legfébb eldnyei
(kedvezd felvevdpiaci adottsdgok, eldnyds kozlekedési infrastruktara, széleskorli munkaerd
valaszték, elonyds gazdasagi szerkezet, megfeleld {ligyintézést biztositd kozintézmények
megléte, sokszindi, fejlett iizleti szolgaltatasok biztositdsa) meghaladjék a veliik kapcsolatos
kritikdkat (erdteljes piaci verseny, magas muikodési koltségek, kedvezdtlen kornyezeti
mindség, magasabb bérek €s erdteljes fluktuacio, tulbiirokratizalt szabalyozasi kdrnyezet).
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Absztrakt

A cikk a magyarorszagi és az erdélyi hagyoméanydrzd fesztivalok kozotti kiilonbségeket
mutatja be a gazdasagi, illetve a tarsadalmi-kulturdlis hatdsok tekintetében. A két teriilet
kozos torténelmi multjadnak koszonhetéen szamos hasonldsag fedezhetd fel a kulturalis
értékekben, azonban az egyes régiok tarsadalmi, gazdasagi jellemz6i mar eltérdek, amelyek a
kulturalis turizmus teriiletén is megmutatkoznak. A tanulméany a médiakutatas mddszertanat
alkalmazva 25-25 erdélyi és magyarorszagi fesztivalt vizsgal meg, majd az eredményeket hat
szempont szerint rendszerezi: helyi gazdasagi élet fejlddése, foglalkoztatdsi struktura,
értékrendszer valtozasa, kapcsolati halo fejlesztése, kreativitds €s innovacio kifejezodése,
helyi kozosségi szervezddések. Szamos hasonlosdg mellett a legfontosabb kiilonbségek a
kovetkezo teriileteken figyelhetdek meg: szallashely-szolgaltatas, regionalis €s hataron tuli
kapcsolatok apolasa, valamint az érintettek bevonasanak forméja.

Kulcsszavak:  fesztival, turizmus, gazdasagi hatasok, tarsadalmi-kulturalis — hatasok,
hagyomanydrzés, regionalitds
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COMPARISON OF THE ECONOMIC AND SOCIO-CULTURAL EFFECTS OF
TRADITIONAL FESTIVALS IN TRANSYLVANIA AND HUNGARY

Abstract

The article presents the differences between the Hungarian and Transylvanian traditional
festivals in terms of economic and socio-cultural effects. Thanks to the common historical
past of the two areas, many similarities can be discovered in cultural values and heritage, but
the social and economic characteristics of each region are different, which is also reflected in
the field of cultural tourism. Using the methodology of media research, the study examines
25-25 festivals in Transylvania and Hungary, and then organizes the results according to six
aspects: development of local economic life, employment structure, change in value system,
development of network, expression of creativity and innovation, local community
organizations. In addition to a number of similarities, the most important differences can be
observed in the following areas: accommodation services, fostering regional and cross-border
relations, and the form of stakeholder involvement.

Keywords: festival, tourism, economic effects, socio-cultural effects, preservation of
traditions, regionalism
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1. Bevezetés

A tanulmény a magyarorszagi €s az erdélyi hagyomanyorzé fesztivalokat hasonlitja 6ssze. A
hazai fesztivalok mellett azért esett a valasztds Erdélyre, mert a kdzos torténelmi mult és a
nemzeti Osszetartozas miatt sok hasonlosag van a két teriilet magyarsaganak értékrendjében és
kulturalis 6rokségében, azonban a gazdasagi, politikai és tarsadalmi kozeg eltérd, amely az
egyes hagyomany6rzo fesztivalok elemzésének az alapjaul szolgal. Ennek vizsgalata
érdekében médiakutatas keriilt elvégzésre 25-25 magyar és erdélyi fesztival esetében. Ezt
megel6zéen azonban a téma megalapozasa érdekében a tanulmény a fesztivalokat érintd
tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti hatasokat foglalja 6ssze.

2. A fesztivalok gazdasagi hatasai és a vizsgalati szempontok

A fesztivalok gazdasagi hatdsainak elemzésekor célszeri a turizmus relevans mutatdibol
kiindulni, azonban semmiképpen nem tanacsos a kapott szamok altaldnositdsa, mivel minden
kozosségi rendezvény sajatos hatdsokat valthat ki, a résztvevoktdl, a helyszintdl és a
jelentéségétél fiiggden (JASZBERENYI et al. 2016). A gazdasagi hatasok egyik
csoportositasi modja a kozvetlen, kozvetett és indukalt hatdsok elkiilonitése, melyek az
idegenforgalomra gyakorolt kiilonféle véltozasokbodl erednek (PUCZKO — RATZ 2001). A
fesztivalok esetében a legfontosabb mutatok az altaluk generalt turistaforgalombol, a turistak
koltési szerkezetébdl vezethetdk le. Ezek elemzése soran kdzvetlen hatasként jelentkezik azon
cégek értékesitési arbevételének novekedése, amelyek a turistdk igényeinek kielégitésérdl
gondoskodnak (YEOMAN 2013). Ezt a szalat tovabb elemezve, a kozvetlen hatasok a cégek
beszallitoinak bevételemelkedése esetén jelentkeznek, hiszen nekik is nagyobb keresletet kell
kielégiteniiik, igy nagyobb az altaluk elért nyereség is. A megndvekedett bevételre szert tett
vallalatok egyrészt fokozhatjdk kiadasaikat, mésrészt megemelhetik a munkabéreket, igy az
alkalmazottak is magasabb elkoltheté jovedelemmel rendelkezhetnek. Az igy jelentkezo

tobbletkoltés €lénkiti a gazdasagot, ezért ezt a jelenséget a fesztivalok multiplikativ vagy
indukalt hatasanak nevezik (KUNDI 2012, KUNDI 2013, YEOMAN 2013).

A fesztivalok gazdasagélénkitd hatasa legtisztabban az idegenforgalmi kereslet ndvekedésén
keresztiil figyelhetd meg. A megemelkedett kereslet a novekvd vendégéjszakak szamaban, a
szallashelyek jobb kapacitaskihasznaltsagan és a latogatok koltési volumenében, illetve
szerkezetében figyelheté meg (DWYER et al. 2005). Ezek a hatasok elsdsorban a nemzetkozi
vagy nemzeti jelentdségli fesztivalok esetében mutatkoznak meg, azonban megfeleld
szervezes €s mindségi programkindlat esetén a helyi jelentdségli események is képesek az
idegenforgalom 4&ltal magas hozamot termelni a helyi kozdsség szamara (FOLORUNSO
ADEYINKA-OJO — KHOO-LATTIMORE 2013). A hagyomany0rzé fesztivalokrdl is
elmondhatd, hogy — néhany kivételtdl eltekintve — els@sorban a helyi kozosségre, régiora
vannak befolyassal, jellemzéen nem generalnak talzott nemzetkozi turistaforgalmat, igy a
gazdasagi hatasok is tobbnyire helyi szinten érzékelhetdk.

A fesztivalok az idegenforgalom élénkitésén kiviil alkalmasak a turisztikai szezon
meghosszabbitasara, a regionalitsi problémak kiegyenlitésére, az dnkormanyzati bevételek
novelésére is (RIVERA et al. 2008). Ez utobbival kapcsolatban azonban érdemes
megjegyezni, hogy a helyi Onkormanyzatok inkabb tdmogatjdk, finanszirozzdk a
fesztivalszervezést, igy ebbdl a tevékenységbdl kozvetlen bevételiik nem minden esetben
szarmazik. Emellett a sikeres események hozzédjarulnak az infrastruktara fejlesztéséhez
(FOLORUNSO ADEYINKA-OJO — KHOO-LATTIMORE 2013), novelhetik a régi6 altal
megszerezhetd fesztivalfejlesztési tamogatasokat. RICHARDS és WILSON (2004) is
hangsulyozzak az infrastruktira fejlesztését, mely 10 létesitmények épitésén és meglévok
felujitasan keresztiil valosul meg, igy a ,.telepiilés megijulasabol” mind a latogatdk, mind a
helyiek egyarant részesedhetnek. Az infrastruktira fejlesztése altal generdlt turizmusbol
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szarmazd bevételek gazdasagi hatdsként jelentkeznek, azonban a beruhazasok altal 1étrehozott
szorakozasi €s kikapcsolodasi lehetdséget nyujto 1étesitmények a helyiek elégedettségéhez és
¢letmindségéhez is hozzajarulnak, melyek inkdbb mar tarsadalmi hatasként jelentkeznek.

A nehezebben szamszertisithetd hatdsok kozott mindenképpen emlitésre mélto a fesztivalok
arculatformal6, vonzerénoveld hatdsa, ¢s a foglalkoztatasra gyakorolt befolydsuk sem
elhanyagolhat6. ZEPPEL és HALL (1992) szerint a népszert rendezvények imazsformalo és
népszerisitd hatassal vannak a szervezo telepiilésre, orszagra, mely a desztinaciot potencialis
€s vonzo uti célként tlnteti fel az utazni vagyok szemében. A fesztivalok legtobb esetben
pozitivan befolyasoljak a telepiilés foglalkoztatasi ratajat és strukturajat. A pozitiv példak
ellenére nehéz megmondani, hogy valdjaban hdny 0j munkahelyet teremthet egy esemény,
mivel el6fordulhat, hogy csak ideiglenes munkahelyekrdl beszélhetiink, vagy talorak és
onkéntesek segitségével oldottak meg a szervezést (HUNYADI et al. 2006).

3. A fesztivalok tovabbi tarsadalmi-kulturalis hatasai és vizsgalati szempontjai

A gazdasagi tényezok mérése mellett a kulturdlis turizmus esetében nem elhanyagolhato a
tarsadalmi és kulturalis hatdsok mérése sem, hiszen ezek az adatok mas aspektusbol festenek
képet a fesztivalok sikerességérdl vagy kudarcarol. Hasonldan a gazdasagi hatdsokhoz, a
tarsadalmi-kulturalis hatdsok esetében is eldfordulhat, hogy a koltségvetés veszteségessége
ellenére a pozitiv hatasok aldtdmasztjak a fesztivalok 1étjogosultsagat. Tarsadalmi-kulturalis
értelemben akkor beszélhetiink sikeres és mindségi fesztivalrol, ha maradand6 emlékeket idéz
a latogatokban, akik lehetnek a helyi kozosség tagjai és turistdk is. Ezért a 21. szdzadi
fesztivalok sikeréhez elengedhetetlen a hatékony online kommunikacid, amely
befolyasolhatja az elézetesen atélt élményt (KOKENY — JASZBERENYT 2022). A digitalis
megoldasok nemcsak a fesztivalok marketingkommunikéciojaban kell, hogy megjelenjenek,
hanem a fesztivdlokon a személyes ¢élmények generdldsdban is, amely a latogatok
elégedettségének elsddleges mozgatorugodja lesz a kovetkezd évtizedben (MISKOLCZI —
BOROS 2022). A digitalis megoldasok eldretorése mellett a fenntarthatosagi szempontok
er6sodése figyelhetd meg a fesztivalok korében, amely a latogatok étkezésével kapcsolatosan
is megjelenik. A fesztivallatogatok szamara a fenntarthatd taplalkozas a pazarlasmentes és
egyben egészséges taplalkozast jelenti, melyet elvarnak a rendezvényekre kitelepiilt
vendéglatoegységek kinalatitol (CSAPODY et al. 2021a). A szervezdknek a helyi termel6k
bevonasaval a rovid értéklancok kialakitasdra kell torekedniiik, ezéltal kapcsolva még
erdteljesebben a helyi kozdsséget a fesztivalhoz.

A hagyomany0rz0 fesztivalok egyértelmii szinergiai kulturalis jellegiikbdl és értékteremtésre,
értékkozvetitésre iranyuld tevékenységiikbol fakadnak. CRYSTALL (1992) szerint a
folklorfesztivalok legnagyobb feleldssége a hagyomdnyok és tradiciok sokszintiseégének
kifejezése és visszatiikrozése nemcsak a helyiek, hanem a turistaként érkezd latogatok
szamara is (CRYSTALL 1992). A kulturalis rendezvények valamilyen miivészeti érték,
hagyomdny koré fonddnak, ezzel lehetdséget teremtenek a latogatok szamdra, hogy
megismerjék és bekapcsolddjanak a kozosség értékteremtd folyamataiba, melyek bemutatasa
a helyieket biiszkeséggel t6lti el (DE BRES — DAVIS 2010), és erdsiti benniik a hovatartozas
€rzéset.

A fesztivalok a helyi kozOsség szdmara is szamos eldnnyel jarnak, hiszen nemcsak az
¢letminéség javulasahoz jarulnak hozza (RICHARDS — WILSON 2004), hanem alkalmat
nyUjtanak a teriileti Osszetartas €s a kulturalis identitas erdsitésére (XIE — SINWALD 2016),
valamint a kulturalis turizmus fellenditésére. A szervezok ¢€s a helyi kozosségek interakcidja
elésegiti az eréforrasok hatékony felhasznalasat, lehetdséget teremt a tudas és a szakértelem
felhalmozasara, valamint Gsszekapcsolja, €s erdsebb interakcidra 0Osztonzi az egyes
kozosségeket, csoportokat (ARCODIA — WHITFORD 2006). Kiilondsen a kis 1étszamu
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telepiiléseken figyelhetd meg az egyiittmiikddésre és Osszetartdsra vald hajlam, mely a
programokon vald részvételt is befolydsolja a latogatok esetében. Azokon a telepiiléseken,
ahol a helyi lakossag nagyobb ardnyban vesz részt a fesztival szervezésében, magasabb a
fesztivalon aktivan részt vevd latogatok aranya is, tehat a programok népszertisége és sikere
egyenesen aranyos a telepiilés aktiv lakoinak szamaval (ALDSKOGIUS 1993).

A tarsadalmi és kulturdlis hatdsok vizsgalata soran sem szabad figyelmen kiviil hagyni a
negativ hatdsokat, melyek legtobb esetben a latogatok €s a helyi kozosség interakcidjabol
fakadnak. A turistdk viselkedésiikkel megzavarhatjak a helyi kozosség mindennapi életét,
melynek kovetkeztében a helyiek szemében a fesztival nemkivanatossa valhat. A tulzott
szemetelés, a kornyezet vagy az épiiletek rongalasa, az erdteljes hanghatdsok €s a biindzés
megjelenése szintén erre az eredményre vezethetnek (DWYER et al. 2005, ARCODIA —
WHITFORD 2006). A fesztivalok sikertelenségét okozhatja az is, ha a rendezvény kapcsan a
helyi lakosok nem érzik a megbecsiilést, amely elkeriilhetd azaltal, hogy helyi fellépdket is
felkérnek a szervezOk a kultarajuk, értékeik fesztivalon torténd bemutatasara
(JASZBERENYT et al. 2021). Ezek alapjan lathato, hogy a fesztivalok hatasainak vizsgalata
nemcsak fenntarthatosagi, gazdasagi szempontbol fontos, hanem a tarsadalomra, helyi
lakosokra gyakorolt befolyasa miatt is érdemes rajuk figyelmet szentelni.

4. Kutatasi modszertan

Tanulmanyunkban huszondt magyar ¢és huszondt erdélyi hagyomanyorzo fesztivalt
vizsgaltunk, melyeket négy kritérium alapjdn valasztottunk ki: regiondlis eloszlas,
kiindulva, csak olyan fesztivalokat vettiink be a mintdba, melyek a magyar vagy az erdélyi,
illetve a székely tradicio, hungarikum vagy gasztronomiai érték apolasara, tovabborokitésére
iranyulnak. Az elemzésben minél tobbféle téma koré épiild fesztival helyet kapott a teljesség
igénye nélkiil, hogy minél 4tfogobb és megalapozottabb kdvetkeztetéseket vonhassunk le.

ASVANYI - JASZBERENYI (2017) tanulménya a fesztivalok tarsadalmi-kulturalis és
régidfejlesztd hatdsait hét szempont alapjan vizsgalta. Tanulmanyunk az emlitett
szempontrendszernek és a kutatasi céloknak is megfeleld kritériumokon alapul. Ez a hat
szempontra (1. tablazat) ¢épiild médiakutatds lehetévé teszi a kivalasztott fesztivalok
programszerkezetének, szervezdinek, tdmogatoinak részletes elemzését és Osszehasonlitdsat,
melybdl altalanos érvényli és megismételhetd kovetkeztetéseket vonhattunk le a két térség
hagyomanyd6rzd fesztivaljaival kapcsolatosan. A teljességre és megbizhatosagra valod
tekintettel az internetes kutatason kiviil primer kutatast is végeztink, mely a
fesztivalszervezOknek kikiildott kérddéiv formajaban valosult meg. Primer kutatast hét
fesztival esetében folytattunk, melyek a kovetkezdk: Csabai Kolbaszfesztival, Pécsvaradi
Leanyvésar, Vasarhelyi Forgatag, Miivészetek Volgye, Kiirtoskalacsfesztival — Edes Izek
Fesztivalja, Oszi Sokadalom Kézdivasarhely, Orszagos Tanchaztalalkozé és Kirakodovasar.

1. téblazat: A kutatds sordn alkalmazott részletes szempontrendszer

F6 kategoriak Vizsgalt szempontok

helyi termel6i és kézmiives vasarok

. . . széllashely és vendéglatohelyi egylittmiikodések
Helyi gazdasagi élet fejlodése . .
e 8 ! helyi vallalkozasokkal 1étrej6tt kapcsolat
negativ gazdasagi és tarsadalmi hatasok
fesztivalszervezOk jogi statusza
Foglalkoztatasi strukttra fesztivalszervezok 1étszama

rovid és hosszl tavu foglalkoztatasra gyakorolt hatasok
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Ertékrendszer valtozdsa hafgyctmél,l'l?/c'i,rzfi, n.(‘evelc'i, p”rogramok jel.enléte’

mas témaju értékkozvetitd programok jelenléte

szakmai kapcsolatok fejlesztésének lehetosége

Kapcsolati halo fejlesztése egylittmiikodés az orszag kisebbségeivel
nemzetkozi egylittmiikddések teremtése és dpolasa

hagyomény6rzd programok megujulasa

Kreativitas és innovaciod gasztrondmiai 0jitasok
kifejez8dése Uj programelemek, miifajok megjelenése

digitalizaciéo megjelenése
helyi szervezetekkel, lakosokkal valé egyiittmiikddés
szponzorok ¢és partnerek jelenléte
helyi tehetségek felkarolasa
szervezo telepiilések szama
Forras: Sajat szerkesztés

Helyi kdzosségi szervezddések

5. Kutatasi eredmények

A vizsgalt rendezvények év kozbeni eloszlasardl elmondhato, hogy sok fesztival a nyar végi
idészakban, tavasszal vagy Osszel kerlil megrendezésre. Figyelemreméltoan sok fesztival
keriil megrendezésre augusztus végén és szeptemberben, mely a nyari turisztikai és
fesztivalszezon meghosszabbitasara enged kovetkeztetni.

Az orszagon beliili teriileti eloszlasra vonatkozd szempontot csak Magyarorszag esetében
mintaba. Erdély esetében a kivalasztott fesztivalok tobbsége Székelyfoldon koncentralodik,
mivel a térség harom megyéje — Kovaszna, Maros és Hargita megye — nagy hangsulyt fektet a
turizmus fellenditésére és a magyar értékek megdérzésére egyarant. A sok székelyfoldi
fesztival mellett a szorvanymagyarsag identitds- €s kultGramegdérzd fesztivaljai is helyet
kaptak, azonban ezek kisebb aranyban szerepelnek a mintaban.

A Facebookon két kivétellel minden fesztival megtalalhato, ahol a bejegyzések, a fényképek
és a vélemények szolgaltak az elemzés alapjaul. Ezenkiviil a kiilonb6z6 online médiaban
megtalalhatd informaciok is felhasznédlasra keriiltek, melyek kiillonosen azoknal a
fesztivaloknal bizonyultak hasznosnak, melyeknél sem honlap, sem Facebook oldal nem allt
rendelkezésre. A sajat honlappal €és Facebook oldallal rendelkezd fesztivalokrol egyéb
sajtobejegyzések inkdbb kiegészitésként vagy egy masik vélemény megismeréseként
szolgaltak. A kutatasunk soran elemzett fesztivalok téma szerinti megoszlasat a 2. tablazat
tartalmazza.

2. tablazat: A kutatas soran vizsgalt fesztivalok témaja

Magyarorszagi fesztivalok Erdélyi fesztivalok
Ajaki Lakodalmas - Afonyafesztival gasztrondémia:
. népi lakodalom . ) .
Fesztival Véarmezd afonya
Alfblfh ’Lekvarfozo gasztiror}'o mia. Borszék Bogracsfeszt gasztronomia
Fesztival lekvar f0z¢és
Bakonyi , , Csango Fesztival csang6 kulturalis
Betyarnapok betyar kultura Gyimeskdzéplok értékek
Celldomolki N . Csango Turos Puliszka gasztronomia:
<. ., osszmuveszeti T .
Tulipanfesztival Fesztival puliszka
Csabai gasztronomia: Csiksomly6i Bucsu magyar vallasi
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Kolbészfesztival kolbasz Osszetartozas
Csang6 Fesztival csango kultira | Csikszeredai s
. . L - o . gasztronomiail
Jaszberény ¢s identitas Pityokafesztival
Disznétoros gasztronomia: . , .
. . . Double Rise miivészet
Kolbészfesztival kolbasz OSszZIIuveszet
Felsotarkanyi trondmia: Ty , et g
e'sotarkanyl gaszironothia Erdélyi Tanchaztalalkoz6 | erdélyi tdnchaz
Rétesnapok rétes
Gyongy Nemzetkdzi | .. . Ezer Székely Lean . .
YONEY "NeMZEROZL | s sszmiivészeti 26T SZERELY Y székely népviselet
Folkhétvége Napja
Holloko6i Husvéti hasvéti . o o
. . Festum Varadinum Osszmiivészeti
Fesztival locsolkodés
Hungarikum . Kalotaszegi Magyar ; L
garl hungarikumok g 9y Osszmiivészeti
Fesztival Szeged Napok
Kalocsali gasztrondmia: Kalotaszentkiralyi gasztrondmia:
Paprikafesztival paprika Csipkebogyofesztival csipkebogyd
Kiirtdskalacsfesztival | gasztronomia: Kolbészparadé és gasztrondmia:
Budapest kiirtoskalacs Kaposztafesztival kaposzta, kolbasz
Makoi gasztronomia: Kolozsvari Magyar " Y
. osszmuveszetl
Hagymafesztival hagyma Napok
L g farsangi Kiirtéskalacsfesztival gasztronomia:
Mohécsi Busdjaras . , . R . ,
népszokas Sepsiszentgyorgy kiirtdskalacs
v o " S Madéfalvi Nemzetkozi gasztrondmia:
Miivészetek Volgye | Osszmiivészeti .
Hagymafesztival hagyma
Orszagos Osszmiivészeti Meéra Vilagzenei Osszmiivészeti
Téanchaztalalkozo Cstrfesztival
Ordogkatlan Ssszmiivészeti Nagyszebeni hungarikum,
Fesztival Hungarikum Napok gasztrondmia
Orségi Tokfesztival ﬁ?ljztronomla: Oszi Sokadalom Osszmiivészeti
Pécsvaradi L . Parajdi Toltott gasztronomia:
. parvalasztas } o AR
Leanyvasar Képosztafesztival toltott kdposzta
Szekely 1zek
Summerfest Batta Osszmilvészeti | Gasztronomiai gasztronoémia
Fesztivalja
Szegedi Borfesztival ﬁgiz ronomia Szent Gyorgy Napok Osszmuvészeti
Szoboszl6i ; . ot ; v
oo 2 Osszmuvészeti Szent Laszl6 Napok Osszmuvészeti
Folkhétvége
Tihanyi Osszmiivészeti / re s ., e
Levendulafesztival levendula Szovatai Tokfesztival gasztronomiai
V?cses1 ., ge,lsztronomla: Vésarhelyi Forgatag Osszmiivészeti
Kdposztafesztival kaposzta

Forras: Sajat szerkesztés

5.1. Helyi gazdasagi élet fejlodése

Mind Erdély, mind Magyarorszag esetében megfigyelhetd, hogy a rendezvény idejére a
fesztivalnak otthont ado telepiilés és kornyéke fokozott turisztikai figyelmet kap. Ez id6 alatt
tobb latogato, turista érkezik a régidba, mint ami egyébként jellemzd lenne, melyek jelentds
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mértékben befolyasoljak és alakitjadk a helyi ¢élet mindségét, pozitiv €s negativ irdnyban
egyarant.

A megnovekedett turistaforgalom mindkét régid esetében pozitivan hat a szallashely-
szolgaltatok, vendéglatoegységek ¢és a helyi kézmiivesek, termeldk gazdasagi teljesitményére.
Mind az 6tven vizsgalt fesztival rendez kézmiives és miivészeti kirakodovasart, melyeknél a
helyi mindségre fokuszalnak és a helyi termeldk, kiskereskedok szamdara biztositanak
elsddlegesen megjelenési lehetdséget. Ebbol kifolydlag a helyi vallalkozasok lehetdséget
kapnak arra, hogy sajat termékeiket népszertsitsék, €s ezaltal magasabb bevételre tegyenek
szert. A Csabai Kolbaszfesztival példaul kifejezetten hangstilyozza, hogy a fesztival hatasara
a megnovekedett kereslet miatt sorra alakulnak 0j csaladi manufakturdk, és élnek meg
tisztességesen ebbdl a tevékenységbSl. Az Orségi Tokfesztival esetében szintén
megfigyelhetd, hogy a fesztivdl hatdsara a tokmagolaj irdnti kereslet jelentOsen
megemelkedett, mely a helyi termelék szamara bevételnovekedést jelent. Emellett az
éttermek, kocsmak, pubok is novekvd bevételre tesznek szert, hiszen a fesztivallatogatok
betérnek, hogy megkostoljak a helyi specialitdsokat. Ahogy azt CSAPODY és szerzOtarsai
(2021b) is kiemelték a gasztronomiai fesztivalok esetében a kornyezeti fenntarthatosag
szempontjabol fontos a helyi termékek és termeldk elétérbe helyezése ezen rendezvények
soran.

Magyarorszag hét fesztivalja esetében felfedezhetdé tovabba a helyi induld véllalkozasok
tamogatasa is, mely szintén hozzajarul a helyi gazdasagi élet mindségi javulasahoz. Makon
szakmai konferencidkat és beszélgetéseket szerveznek, a jaszberényi Csangd Fesztivalon
iizletember talalkozét rendeznek, Kapolcson sikeres start-upperek ,,design terminalt”
iizemeltetnek, ahol szakmai tanacsokat lehet kérni, a Vecsési Kaposztafesztivalon pedig az
uniods tamogatasokrdl kaphatnak informéciot az érdekloddk. Erdély esetében a helyi
vallalkozasok tamogatdsanak egy masik aspektusa figyelhetd meg, mely a gasztrondmiai
versenyek dijazdsaban fedezhetd fel, miszerint a nyertesek lehetdséget kapnak Erdély és sajat
termékeik képviseletére egy masik fesztivalon. A haromszéki Kolbaszparadé és
Toltottkaposzta Fesztival fozdversenyének gydztese részt vehet a Csabai Kolbaszfesztivalon,
mig a sepsiszentgyorgyi Kiirtdskalacsfesztival elsd helyezettje a manchesteri Székely
Fesztivalon képviseltetheti magat.

A széllashely-szolgaltatas esetében is megfigyelhetdk bizonyos kiilonbségek attol fiiggden,
hogy a fesztivdl Magyarorszagon vagy Erdélyben keriil megrendezésre. A huszonét magyar
fesztival koziil tizenhatra jellemzd6, hogy a fesztivdlokat valamilyen szallasajanlattal
0sszekotve népszerlsitik és csomagban értékesitik az egyes panziok és hotelek. A szalldsadok
ki tudjak adni az iires férOhelyeiket, nagyobb kapacitaskihasznaltsdggal tudnak miikddni, mig
a vendégek kedvezményesen jutnak szallashoz és kulturdlis programajanlattal is
gazdagodnak. Ezt a gyakorlatot koveti tobbek kozott a Miivészetek Volgye ideje alatt a
Hunguest Hotel Pelion Tapolcan, a Tihanyi Levendulafesztivilon a Hotel Magnodlia, a
Gyongy Folkhétvégén a Hotel Opal és a Palatinus Hotel Pécsett a Mohacsi Busojaras idején.
Ezzel szemben Erdélyben, a széllasajanlattal torténd népszertiisités csak a megyeszékhelyeken
figyelhet6 meg, azonban a falusi turizmus fellenditése céljabol nemcsak a nagyobb
varosokban, hanem a kis falvakban is rendeznek fesztivalokat, ahol nincsenek szallodak és
hotelek. Ebbdl kifolydlag természetesen ilyen jellegli egytittm{ikodés sincs, hanem hasonléan
a hazai kisebb telepiilésekhez, jovedelem kiegészités céljabol a helyi lakossag valik
szallasadova, egyes esetekben pedig étkezést is biztositanak a latogatok szamdéra. A
kalotaszentkiralyi Csipkebogyd Fesztivalra latogatok — példaul néhany fogadot kivéve — csak
helyi csalddoknal taldlnak széllashelyet, de ugyanez elmondhaté a torockéi Double Rise és a
Meéra Csilirfesztival esetében is, ahol a helyi csalddok kempingezési lehetdséget biztositanak a
sajat udvarukban. Magyarorszagon hasonld jelenség figyelhetd meg a Mivészetek Volgye
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esetében, ahol szintén lehet az udvarokban parcelldkat bérelni, sét a helyiek sok esetben f0zést
¢s mosast is vallalnak. Ezek a tevékenységek a lakosok szdmara jovedelempotlasként
szolgalnak. Erdemes megjegyezni, hogy Magyarorszagon ez az eltérés a varosok és a falvak
szallasajanlatainak  Osszehasonlitdsa esetén is megfigyelhetd, viszont az erdélyi
infrastrukturalis és fejlettségbeli problémak miatt a helyi k6zosség szallasadoi tevékenysége —
a népszerlsitést segitd szallasajanlatok mellett — a megyeszékhelyek (Csikszereda,
Sepsiszentgyorgy) esetében is jelen van.

5.2. Foglalkoztatasi struktiira

A kutatdsi eredmények alapjan a hagyomanydrzd fesztivalok foglalkoztatasra gyakorolt
hatdsa tobbnyire csak ideiglenes, azonban nagyon szerteagazo. Az elsé szempont elemzése
alapjan levonhaté az a kovetkeztetés, hogy a fesztivalok altal generalt gazdasagi hatdsokat
nemcsak a szervezok, hanem a kiilonbozo kistermeldk, kézmuivesek, szallashely-szolgaltatok
¢s vendéglatosok is érzékelik. A szolgaltatok a fesztival ideje alatt nagyobb forgalmat
bonyolitanak le, a fesztivdl idejére 0j alkalmazottakat vesznek fel, azonban mivel a
forgalomemelkedés csak rovid id6tavra szol, ezért csak ideiglenes munkaviszonyrol
beszélhetiink.

Osszességében elmondhatd tehat, hogy a térségek fesztivaljai egészen kismértékben
befolyasoljak a foglalkoztatas struktirajat, és az esetleges hatds is csak ideiglenes, mivel a
szervezésre nem hoznak létre allandd tarsasagot, hanem mar meglévd szervezetek fognak
Ossze. Csak néhany esetben figyelheté meg hosszabb tava hatas, mely a megndvekedett
kereslet kielégitése céljabol 1étrejott vallalkozasoknal mutatkozik meg.

5.3. Ertékrendszer viltozdsa

A hagyomanydrzé fesztivalokra jellemzd, hogy nemcsak szorakozési, kikapcsolodasi
lehetdséget nyujtanak a latogatok szdmara, hanem képesek hatni az értékrendjiikre is. A
hagyomanyok bemutatasaval és a tisztelet hangsulyozasaval a fesztivalok a latogatokban is
tudatositjak, hogy az 8s6ktdl kapott értékek mennyire fontosak a kulturalis identitads megovasa
szempontjabol, és elérik azt is, hogy ezek a szokasok és kulturdlis értékek a kovetkezd
generaciokra is tovabb oroklédjenek. Ez az edukécios funkcid természetesen az 0Osszes
vizsgalt fesztival esetében meglehetdsen erds, €s szamos, kiillonféle formaban nyilvanul meg.
Legaltalanosabban a felndtteket c€lz6 néptanccsoportok, népmiivészek, népzenészek,
kézmiivesek bemutatoi soran taladlkozhatunk ezzel, azonban a gyermekek szdmara felallitott
jatszohéazak, kézmives satrak €s foglalkozasok, hagyomanydrzé tdborok mar a legfiatalabb
korosztalyt megcélozva is hivatottak a fent emlitett célt szolgalni.

Ezenkiviil Magyarorszdgon a Csabai Kolbaszfesztival, a Summerfest Szdzhalombatta és a
Gyongy Nemzetkozi Folkhétvége, valamint Erdélyben a Csikszeredai Pityokafesztival és a
Székely Izek Gasztrondmiai Fesztivalja egy, a legjobb hazai receptekbdl osszeallitott
receptkonyv kiadasaval is az el6doktdl kapott tudds megdérzését hangsulyozza. A
receptkonyvek eladasaval pedig nemcsak a magyar €s erdélyi recepteket népszeriisitik, hanem
a konyveladasbol szarmazod bevétellel a kiadok szamadra is bevételt biztositanak.

A passziv, latogatdi részvételt nem kivand programokon kiviil mindkét régio esetén eldtérbe
kerlilnek a kozonség bevondsat szorgalmazé események, melyeken keresztiil sokkal
hatasosabban atadhato az 6sok altal rank hagyomanyozott tudds. A hagyomdnyOrzéshez
hozz4ajaruld, aktiv latogatdi részvételt szorgalmazé programok skalaja a kozos siités-fézéssel
kezdve, a tanchdzakon keresztiil egészen a ,,Csindld magad!” akciokig, kézmives
foglalkozasokig tart.
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5.4. Regionalis és hataron tuli egyiittmiikodések

A legszembetlin6bb kiilonbség a két régio fesztivaljai kozott a regionalis és hatarokon tali
kapcsolatok 4polasaban fedezhetd fel. Az erdélyi fesztivalokndl a hatdron tuli
egylittmikodések tobbnyire csak magyarorszagi szervezetekkel, testvérvarosokkal vagy
fellépokkel valo kooperaciora korlatozodnak, mas orszagokkal, nemzetiségekkel a fesztivalok
ideje alatt ez nem jellemzo6. A legtobb esetben a magyar fellépok és a magyar testvérvarosok
kiildottjei révén valdsult meg ez az egylittmiikddés.

A magyarorszagi fesztivalok egyiittmiikddéseit vizsgalva elmondhatd, hogy az erdélyi
kapcsolatok 4polasa mellett a fesztivalszervezOk mas orszagokkal is kooperdlnak. A
legszorosabb erdélyi kapcsolatot a budapesti Kiirtdskaldcsfesztival jelenti, mivel szervezdje, a
Vitéz kiirtds egy székelyfoldi manufaktira. Emellett tiz tovabbi magyarorszagi fesztivalon is
talalkozhatnak a latogatok erdélyi kiallitokkal, miivészekkel, tinccsoportokkal és el6adokkal.
A hataron tali magyarsagot — de nemcsak a székelyeket— célozza meg a Miivészetek Volgye
Balassi Intézettel valo egyiittmiikodése, melynek célja a nem Magyarorszagon €16 magyarsag
megmozgatasa. Magyarorszdgon a mas nemzetekkel megvalosuld kooperacio is jelentdsnek
mondhatd, hiszen a huszonét fesztival koziil tizenhdrom rendezvény mas orszagokkal is
egylttmiikodéseket valosit meg. Ez a Vecsési Kaposztafesztival, a Csangd Fesztival és a
Busdjaras esetében a kozos szervezésben is megvalosul, mig a tobbi fesztivalnal a kiilonbdzo
nemzetek eléadoként, diszvendégként vagy kiildottségként képviseltetik magukat.

A nemzetkdzi egyiittmiikodések nemcsak az orszagok kozott 1évd kulturdlis és gazdasagi
kapcsolatokat erdsitik, hanem a kiilfoldrél érkezd latogatokon keresztiil az idegenforgalomra
is jelentds hatdst gyakorolnak, mely az adott régi6 megndvekedett bevételein ¢és
népszeriiségén keresztiil mérheté. Igy a nemzetkozi egyiittmikodéseket megvaldsitd
fesztivalok regiondlis szinten akar a kiilfoldi turistak vonzasara, és a régid imazsformalasara,
népszertsitésére is alkalmasak.

5.5. Helyi kozosségi szervezddések

A fesztivdlok komplex programkinalatdbol ¢€s a rendezéssel kapcsolatos teenddk
sokrétliségébdl kifolydlag a szervezésben é€s lebonyolitdsban nemcsak a szervezdk, hanem
szdmos mas intézmény, egyesiilet és gazdasagi tarsasag is részt vesz. A rendezdk a szervezd
telepiiléssel vald szoros kapcsolat megtartdsa érdekében elsésorban helyi partnerekkel
valositanak meg komolyabb egyiittmikodéseket. Ezaltal keriilnek bevonasra a helyi
véllalkozasok, melyek szponzoralassal segitik a fesztivalok szinvonalas lebonyolitasat, illetve
a helyt civil szervezetek, kisebbségi Onkormanyzatok ¢&s egyéb egyesiiletek is
egylittmiikddnek a szervezokkel.

Napjainkban a kozosségi szervezOdések alapvetd szinterei a kozosségi oldalak és a
médiaportalok, igy nem meglepd, hogy szinte mindegyik fesztival rendelkezik Facebook
oldallal és/vagy sajat honlappal. Ezenkiviil minden fesztivdl szamos helyi és orszagos
médiapartnerrel is kapcsolatban 4all, akik folyamatosan tudositanak a fesztivalokkal
kapcsolatos tudnivalokrol. A latogatoknak a kozosségi oldalakon véleményformalasra és
visszajelzésre is lehetdségiik van, melyek mas érdekldddk és kozdsségi tagok szamara is
konnyedén elérhetéek ¢€s visszakereshetOk. A kozdsségi halon és a médidban valo jelenlét
szinvonalas szervezésre és mindségi €lmény nyujtasara 6sztonzi a fesztivalszervezdoket, hiszen
a megjelend pozitiv tartalmak ugyancsak a fesztivalok népszeriisitését szolgaljak, ezért ezt a
lehetdséget mind az 6tven vizsgalt fesztival tudatosan hasznalja.
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6. Kovetkeztetések

A kulturalis turizmus a gazdasagi névekedés egyik huzoagazata, melyen beliil megfigyelhetd
a hagyomanydrzé fesztivalok egyre novekvo jelentdsége, melyek az elddeink altal rank
hagyott kulturalis 0Orokség dapolasara iranyulnak. Ezek a rendezvények az Osszetett
programkindlatuk és a tobb napon keresztiil tartd6 eseménysorozatuk révén képesek komplex
modon kielégiteni a turistdk ¢lmények iranti igényét.

A hagyomanydrzé fesztivalokrol elmondhatd, hogy tematikajukbol ¢és megszokott
programkindlatukbol addédoan elsdsorban tarsadalmi és kulturalis hatasaik jelentosek. A
kulturdlis Orokség apolasa és az értékkozvetités mint f6 funkciok mellett, a fesztivalok
szervezésének célja a helyi kozosségek szinergidinak tdmogatiasa, az Osszetartozas ¢€s a
kulturalis identitas erdsitése. Ezek a fesztivalok szamos kedvez6 gazdasagi hatast indukalnak,
melyek jelentOsége altaldban csak helyi vagy regiondlis szinten érezhetd. A vizsgalt
fesztivalok képesek az idegenforgalmi mozgasok eldidézésére, a turisztikai szezon
meghosszabbitdsara és a megndvekedett kereslet altal a helyi vallalkozdsok és lakosok
szamara a bevételgeneralasra. Emellett pozitivan hatnak a rendezd telepiilés imézsara, igy az
potencialis uti célként jelenhet meg a turistak szemében.

Erdélyben és Magyarorszagon a kozosségkovacsolod €s nemzeti egységet erdsitd karakteriik
miatt a hagyomanydrzd, folklor- és miivészeti fesztivalok egyre népszeriibbek, sét az utobbi
években a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (MAGYAR TURISZTIKAI UGYNOKSEG
2017) kiemelt teriiletét képezik. A hagyomany6rzo jelleget vizsgalva elmondhat6, hogy mind
az erdélyi, mind a magyarorszagi fesztivalok tobbnyire ugyanazon hagyomanyok és értékek
megOrzésére iranyulnak, amely a kozos gyOkerek miatt egyaltalin nem meglepd. Ezek a
fesztivalok az értékkozvetités mellett identitdserdsitd, szezonhosszabbitd, imazsformald és
keresletnoveld funkciokat is megcéloznak, azonban kis vonzaskorzetiik és féleg magyar
nyelvli programkinalatuk miatt a tarsadalmi és gazdasagi hatdsok elsdsorban helyi, esetleg
szlik regionalis szinten jelentkeznek. A helyi gazdasagi élet fellenditését szolgaljak a helyi
termeldk és kiskereskedOk bevonasaval megrendezett kirakodd és kézmiives vasarok, illetve
féleg Magyarorszagon a helyi vallalkozasokkal, széallashely-szolgaltatokkal, ¢és
vendéglatoegységekkel megvalosuld egylittmiikodések is. Mindkét régio fesztivaljai széles
programkindlattal rendelkeznek, melyekben a miivészeti és gasztrondmiai programok mellett
gyakran helyet kapnak mas, érdekes témahoz kapcsolodd események is, ezzel is szinesitve a
fesztivalturistak szdmara kinalt kulturalis élményt.

A nemzeti Osszetartozads €s az alapvetden hasonld gazdasagi és tarsadalmi hatasok ellenére
szamos kiilonbség is megfigyelhetd a fesztivalok kozott. Erdély a tarsadalmi szerepvallaldsra
¢s a kozosségek egyiittmiikddésére fokuszal, mely nemcsak a helyi civil lakossag
bevonasaban, hanem az dnkormanyzatok, alapitvanyok és mas intézmények kozds szervezési
egylittmiikodésében is megjelenik. Magyarorszagon a szakmai programok megjelenésével, a
gazdasagi tarsasagok szervezési €s szponzoracids részvételével egyre inkabb a gazdasagi
egyittmikodések felé¢ tolodik a hangsuly. Erdélyrél elmondhatd, hogy a fesztivalok
megvalositdsa nagymértékben fiigg az anyaorszag anyagi tdmogatésaitdl, a fellépdk kozott is
sok magyar produkcié van, azonban mas népekkel nem alakult ki sem szakmai, sem kulturalis
alapokon nyugvo egylittmiikddés. A kutatasi eredményekbdl kideriilt tehat, hogy az ,,itthon és
otthon” megrendezett hagyomany6rzo fesztivalok foleg a helyi gazdasagi és tarsadalmi életre,
illetve kapcsolatokra gyakorolnak jelentds befolydst. Ezek a fesztivdlok alkalmasak a
szervezd telepiilések iméazsformaldsara, €s kétségteleniil regiondlis turisztikai vonzerdként
jelennek meg a fesztivalturizmus szinte végtelen piacan, azonban orszdgos és nemzetkozi
idegenforgalmi hatasaik csekélyek.
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fontosnak tartjuk, mely nemcsak Osszefoglald képet adna a magyar fesztivalpiac kinalatarol,
hanem lehetévé tenné az altaluk kivaltott hatdsok egységes és szisztematikus mérését is.
Tovabba ily médon olyan rendezvények is felkeriilhetnének Magyarorszag ¢és Erdély
fesztivalturisztikai  térképére, melyek lathatéosiga a  hidnyos vagy  hianyzo
marketingtevékenységiik miatt jelenleg eltorpiil.
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Absztrakt

A kisvarosok kiemelked6 helyi szerepiik miatt a kozeljovoben vezetd szerepldivé valhatnak a
helyi fejlodésnek. A kutatisom f6 kérdése, hogy az észak-alfoldi hatarmente kisvarosai
(nevezetesen Fehérgyarmat, Kisvarda, Vasarosnamény €s Zahony) milyen szerepet toltenek
be a térség a vidékfejlesztésében, azon beliil a turizmusfejlesztés folyamatiban. Els6
1épésként a varosok Integralt Telepiilésfejlesztési Tervét elemeztem. Emellett kozelebbrol
megvizsgaltam a kivalasztott varosokra jellemzd demogréfiai adatokat, utolsd Iépésként a
vizsgalt térség jelenlegi turisztikai jellemzdit vettem szamba. Az dsszegylijtott adatok alapjan
végil elemeztem a négy vizsgalt kisvaros 2004 ¢és 2022 kozotti palyazati aktivitasat,
kiemelten a turizmusfejlesztéshez kothetd palyazati lehetéségeket. A tanulmany
eredményeként azokat a intézkedési teriileteket ismertettem, amelyek jovobeli érvényesiilése
megoldast nytjthat a térség negativ folyamataira. Ilyen a szolgéltatoi szektor erdsitése, a
varosi gazdasdg diverzifikdlasa, a természeti értékek ¢és az épitett Ordkség jobb
kommunikécidja, a vendéglato- €s szallashelyek szdmanak €s mindségének novelése, a helyi
és helykozi kozlekedés, illetve az Githalozat fejlesztése.

Kulesszavak: EU, fejlesztéspolitika, turizmus, Eszak-Alfold, hatdrmentiség
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OPPORTUNITIES OF TOURISM DEVELOPMENT IN SMALL TOWNS
OF THE BORDER REGION OF THE NORTHERN GREAT PLAIN

Abstract

Because of their prominent local role, small towns can become leading players in local
development in the near future. The main question of my research is the role of small towns in
the border region of the Northern Great Plain (namely Fehérgyarmat, Kisvarda,
Vasarosnamény and Zahony) in the rural development of the region, including the process of
tourism development. As a first step, | analysed the Integrated Urban Development Plan of
the towns. In addition, I took a closer look at the demographic data of the selected cities, and
finally, | took stock of the current tourism characteristics of the region under study. Finally,
on the basis of the data collected, | analysed the tendering activities of the four small towns
between 2004 and 2022, with a particular focus on the opportunities for tourism development.
As a result of the study, I have identified areas for action which, if implemented in the future,
could provide solutions to the negative trends in the region. These include the strengthening
of the service sector, diversification of the urban economy, better communication of natural
and built heritage values, increasing the number and quality of catering and accommodation
facilities, local and interurban transport and improving the road network.

Keywords: EU, development policy tourism, Northern Great Plain, border region
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1. Bevezetés

A globalizaci6 kordban egyre tobb olyan hatas éri — eloregedés, urbanizacio, gazdasagi
modellvaltas — a fejletlen, jellemzden vidéki térségeket, amelyekre abban az esetben tudnak
sikeresen reagalni, ha a helyi adottsagokat figyelembe vevé intézkedések jonnek létre. Ehhez
illeszkedik az Eurdpai Unid vidékfejlesztéshez kotddd intézkedései is: hogyan épiilhetnek ki
er6s vidéki kozosségek, milyen forméaban erdsithetd a térségek Osszekapcsoltsaga, hogyan
erdsithetd a vidék ellenalloképessége a kiilsé negativ folyamatokkal szemben, illetve milyen
gazdasagi tevékenységek jarulnak hozza leginkdbb a vidék értékteremté muikodéséhez?
Annak érdekében, hogy az EU vidéki régioi képesek legyenek fennmaradasra és megtjulésra,
ezen teriiletek feltarasa mentén sziikséges a rendelkezésre allo forrasok felhasznalasa. Jelen
tanulmény célja annak vizsgilata, hogy az FEszak-Alfold hatarmenti térsége milyen
potencialokkal rendelkezik és ezek kiaknazasdra milyen eszkozok allnak rendelkezésre,
illetve azokat milyen hatékonysaggal hasznositja.

2. A kutatas kérdései és az alkalmazott modszerek

A hatranyos helyzetli teriileteken egyre nagyobb szdmban jelennek meg olyan telepiilések,
amelyek képesek a megvaltozott gazdasagi koriilmények kozott is sikeresek, versenyképesek
lenni. A jelenlegi gazdasagi-tarsadalmi koriilmények kozott ennek a fejlédésnek a
kiinduldpontjai lehetnek a magyarorszagi vidék kisvarosai, amelyek képesek kiemelkedni
kornyezetiikbodl intézményi, infrastrukturalis, de akar kulturalis értelemben is, ezaltal képesek
mikrokozpontokat 1étrehozni vonzaskorzetiikben. A dolgozatomban arra keresem a valaszt,
hogy az Eszak-Alfold hatarmenti teriiletein fekvo kisvarosok, nevezetesen Fehérgyarmat,
Kisvarda, Vasarosnamény ¢és Zahony esetében milyen szerepet jatszanak a
turizmusfejlesztésben sajat- és vonzaskorzetiik fejlesztésében.

Ennek feltarasa érdekében el6szor a varosok jelenlegi szerepe keriil elemzésre a 2015-ben
létrehozott Integralt Telepiilésfejlesztési Tervek alapjan, kiegészitve 2015-2020 kozotti,
demografiai adatokkal. Azt vizsgdllom meg, hogy milyen tarsadalmi-gazdasagi
jellegzetességek figyelhetok meg, milyen természeti és épitett kornyezettel rendelkezik,
illetve milyen kulturdlis szerepe van az egyes jaraskozpontoknak. Ezt kovetden a varosok
helyzetét turisztikai szempontbol vizsgaltam, ravilagitva az eddigi tevékenységiikre és a
jovobeli lehetdségeikre. Végiil a palyadzati aktivitast vizsgalom meg kozelebbrdl és ezekbdl
vonok le kovetkeztetést a varosok turisztikai szerepét illetden.

3. A sikeres vidékfejlesztés tarsadalmi és gazdasagi hattere

Az 1980-as évektdl, az ipari termelésben bekdvetkezo paradigmavaltas jelentds valtozasokat
eszk0zolt ki a regiondlis gazdasagfejlesztésben ¢és vidékfejlesztésben: ennek nyoman
bekovetkezett a szubszidiaritas és a partnerség elvének felértekelddése, melynek alapfeltétele
az alulrol felfelé szervezddd, a helyi igényekre ¢és Ilehetdségekre ¢épiild helyi
gazdasagfejlesztés. A helyi gazdasagfejlesztés célja a helyi versenyképesség fokozasa, hiszen
ennek kiemelt fontossdga van a globalizalt vildgban, ahol valamennyi térség sajat
er6forrasaira tamaszkodva, 6nalléan versenyez a gazdasagi térben. A globalizacio jelentosen
megvaltoztatta a helyi tényezOk szerepét a gazdasadgban annak kovetkeztében, hogy boviilt a
mindenhol fellelhetd eréforrasok kore, értékesebbé valtak a sajatos tuddson alapuld helyi
adottsagok. A hely ebben az esetben a fizikai meghatarozottsadg mellett jelenti a helyben
meglévo kapcsolatokat, folyamatokat, amely egy olyan tarsadalmi és gazdasagi teret alkot,
amelyben kozos gazdasagi érdek és kulturalis-kozosségi identitas van jelen (POLA 2014).
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4. Az endogén fejlodés és a turizmusfejlesztés kapcsolata
4.1. Endogén fejlodeés a térségfejlesztésben

Az endogén fejlodés fogalmanak tisztazasa soran két kiemelendd fogalomkort kell eldszor
tisztaznunk: a teriileti toke mibenlétét és a fejlodést. A helyi versenyképesség alapjat a teriileti
t6ke kihasznalasanak képessége jelenti (SZABO et al. 2017). A teriileti toke alkotéelemei
kozé tartozik a foldrajzi fekvés és az abbol szarmazod jellegzetességek, a gazdasagi élet
jellemzo6i, valamint egyéb tényezok — ilyen példaul a kornyékre jellemzd fliggdségek,
megallapodasok, szabalyok. Ezek mellett van egy kevésbé kézzelfoghatd tényezd, a
kornyezet: intézmények, szabalyok, gyakorlatok, termeldk, kutatok, politikusok — a kreativitas
¢s az innovacid létrehozdoi (OECD 2001). A fejlodeés egy szandékolt emberi tevékenység
annak irdnyaba, hogy tobb dimenzidé mentén, tobb szerepld bevonasaval torténd novekedés,
amelyet csak abban az esetben tarthatunk pozitivnak, amennyiben értékes, hasznos javak vagy
szolgaltatasok termelésével jott 1étre (FARKAS 2002).

Az endogén fejlodés a kovetkezo helyi er6forrasokra épiilhet:

foldrajzi elhelyezkedés;

természeti er6forras;

human ero6forras;

tarsadalmi er6forras;

intézményi erdéforras;

specialis termékhez kapcsolodo eréforras (POLA 2014).

Az endogén hatasok Osszekapcsolodhatnak, kiegésziilhetnek exogén hatasokkal, amelyek
nyoman 1j regionalis helyzetek teremtddnek, ennek hatésai pedig el8segithetik az innovéciot
(FARAGO 1994).

Az endogén fejlodés egy térség koncentralt szervezddése, amelyben szerepet jatszanak a helyi
szerel6k kapcsolatképzési képességei, a helyi dontéshozok, a tudastermelés, a helyi termelési
tényezok €s a vallalkozoi képességek. A belsé mellett megjelennek kiilsé tényezok is: a kiilsd
informéaciok megfeleld adaptildsa, a technoldgiai, kulturdlis és tarsadalmi kornyezethez
torténd folyamatos alkalmazkodas. Az endogén forrasok koziil a legfontosabb a tOkepotencial,
a rendelkezésre all6 munkaerd képzettsége, az infrastruktura, a foldrajzi helyzet, a kdrnyezeti
allapot, a piaci kapcsolatok, tarsadalmi-gazdasagi adottsdgok ¢€s az intézményi rendszer
(CAPELLO 2011).

Az endogén erdsforrasok kiakndzasanak jo példdja a turizmusfejlesztés, amely eltérbe helyez
egy helyi értéket, nevezetesen a telepiilést magat, annak épiileteit, torténelmét, természeti
értékeit. A turizmusfejlesztés olyan komplex hatasrendszerli fejlesztési eszk6z, amely hatasai
mind a tarsadalomban, a kulturdlis életben és a nemzetpolitikaban fellelhetdk: a
turizmusfejlesztés tehat eszkoz, nem pedig cél ebben az olvasatban (DEAK 2016).

4.2. A turizmus térségi hatdsai

A turizmus gazdasadgi hatdsait vizsgalva megallapithatdo, hogy napjainkra az egyik
legfontosabb gazdasagi agazatta valt, mind tarsadalmi-gazdasagi, mind a nemzetkozi
kereskedelmi szempontbol, amely a gazdasagon beliil jovedelemteremtd, vaillalkozasfejlédésre
és foglalkoztatdsra gyakorolt hatdssal rendelkezik (MUNDRUCZO — GRAHAM 1996).
Emellett jelentds hatassal bir a gazdasagi szerkezet alakulasara oly médon, hogy 0j piacokat
és poétlolagos keresletet general mas gazdasagi agazatok szamara, leginkabb a helyi,
mezdgazdasagi és kézmiives termékek esetében. A fogadoteriilet imazsa is valtozik a turizmus
megerdsddése kovetkeztében, jellemzden pozitiv irdnyba — ennek megvaldsulasa azonban
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tudatos pozicionalashoz ¢és markaépitéshez kotott, amely feltételezi a tudatos
telepiilésmarketing tevékenységet.

A gazdasagi mellett, tarsadalmi hatasok is felismerhetok a turizmushoz kotédden. Torténeti
mintdk igazoljak, hogy a turizmus megnovelheti egy térség munkaerdigényét, az Uj
munkahelyek lehetOséget teremthetnek a fiatal értelmiségi réteg helyben tartasara, igy a
turizmusnak a népesség egészére is van hatasa. (KAPOSI 2021, GONDA-KAPOSI 2019)
Emellett a kozosséget is befolyasolja: a turizmus miikddtetésébe bekapcsolodnak a helyi
kozosségek ¢€s iskolak, aktivizald hatdssal van a helyi kozosségekre. Emellett a sajat kultara
ismerete €s a helyi identitas is megerdsddik hatésara.

A tarsadalmi-gazdasagi hatasok mellett, fontos megemliteni a kornyezeti tényezdket is. A
turizmus hozzéjarul az eréforrasok hatékonyabb felhasznalasdhoz és a természeti, kulturalis
orokségek gazdasagi fenntarthatésagahoz, valamint revitalizaljdk azokat. Emellett befolyéssal
lehet a kornyezettudatos attitlidre, hiszen az idegenforgalmi latnivalokat jellemzéen nagyobb
odafigyelés Ovezi — tudatosul a helyi kozdsségekben épitett és természetes kornyezetiik
értekessége.

A teriiletfejlesztési hatdsok kozé sorolhatd a helyi gazdasagfejlesztés €s a versenyképesség
javitasa. Egyrészrdl a turizmus helyi gazdasagfejlesztd hatasa kiilonosen fontos a periférikus
térségek fejlesztése soran. Ennek moddja a versenyképesség novelése, amelynek fontos
mozzanata az egyes teriiletek komparativ elényeinek kiaknazasa.

A turizmus fejlesztése a kiilsd periféridk esetében tovabbi fontos szerepet hordoz: kapocs
lehet a hatartérségek fejlesztésében, a hatdron atnyuld kapcsolatok eldsegitésében. Ennek
egyik fontos eleme, hogy a turizmus tamogassa az identitaserdsités folyamatat, a kulturalis
interakciokat, az orokségek védelmét és a jovedelem generalasat (DEAK 2016).

4.3. A turizmus szerepe a vidékfejlesztésben

A falusi turizmus Magyarorszagon az 1920-as évektdl kezdett kialakulni. Ehhez kapcsolodoan
az Orszagos Magyar Vendégfogadok Szovetsége (OMVESZ) a varosi kozéposztaly elérése
érdekben jott 1étre: a cél az volt, hogy az érintett réteg az Adria tengerpartja helyett az orszag
falvaiban toltse szabadidejét. A falusi turizmus soran élelmiszerre és szallasra koltott
Osszegek a helyi parasztcsalddok jovedelmét novelte, alacsony életszinvonaluk javitasat
segitette el0 a gazdasagi vilagvalsag idején. A szervezet masik feladata az volt, hogy
felkészitse a vidéki csaladokat a vendégfogadasra. A kezdeményezés Osszességében
sikeresnek bizonyult: a vezetéi kozott arisztokratak, az uralkodoi elit, magas rangu
tisztviselok voltak, akik a Szovetség oldalara tudtdk allitani a vidéki elitet — tanarokat,
papokat, jegyzdket. A mozgalom a masodik vildghaboruig 1étezett.

Miutan Magyarorszag teriilete a szovjet érdekszférdhoz keriilt, a kordbbi magan jellegii
kezdeményezések megsziintek. Az 1960-as évektdl jelent meg a turizmus Ujra a magyar
vidéken: a szalldskapacitas hidnya miatt az utazasi irodék jellemzden magéantulajdonban 1évo
hazak bevonasaval oldottadk meg szervezett utazasaikat, jellemzden a Balaton kornyékére —
igy alakultak ki kezdetben egyes falvakban vendéglatohelyek.

A vidéki turizmus madasodik fellendiilése a nyolcvanas végén, a kilencvenes évek elején
kovetkezett be. A helyi ko6zéposztaly tobbsége az 1990-es politikai valtozas utan elvesztette
munkahelyét. Az idegenforgalom spontan reakcié volt néhany vidéki csaladban, hogy 1j
megoldasokat keressenek a munkanélkiiliségi valsagra. Ennek kovetkeztében a kilencvenes
évek elején az innovacio egyfajta formaja volt a vendéglatassal foglalkozo vallalkozasok
megjelenése, mely meglévo eréforrasokra, a csaldd meglévd hazara, kertjére, gyiimolcsosére,
allataira, kézmiives tevékenységeire, hdztartasi ismereteire épiilt. A falusi turisztikai kinalat
tehat a haztartasok kényelmi szolgaltatasaibol, a lakosok tudas- és ismeretségi tOkéjébol
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taplalkozott. Ezek a tevékenységek tobbletjovedelmet generaltak, amely potolta a
piacgazdasag kialakuldsa kovetkeztében bekovetkezd jovedelemkiesést. Az ekkor kialakuld
falusi turizmus tehat alapvetden egy spontan, szervezetlen mozgalomma valt, mely alulrol
épitkezett (KOVACS 2020).

Jol lathaté tehat, hogy a vidéki tér napjainkra nem csupan a mezdégazdasagi tevékenység
szintere. Szamtalan olyan jo példaval taladlkozhatunk mind az Eurdpai Uni¢ teriiletén, mind
Magyarorszagon, amelyek példaként szolgalhatnak a vidéki lakossag életszinvonalanak
novelésében. Ezen a ponton azonban fontos megjegyezni: a turizmus dnmagaban nem lehet a
periférikus térségek fejlodésének forrasa, annak Osszekotése mas tevékenységgel azonban
lehet a sikeres vidékfejlesztés forrasa (MARTON et al. 2016).

5. Az észak-alfoldi hatarrégio Kisvarosainak adottsagai

Valamennyi vizsgalt telepiilés esetében megfigyelhetd enyhe csokkenés a lakonépességben
2000 és 2020 kozott: a népsiriiség ezzel 6sszhangban visszafogottan, de valamennyi telepiilés
esetében is csokkent (KSH 2000-2015) (1. abra).

1. ébra: A vizsgalt telepiilések lakonépességének alakulasa, 2000-2020 (6)
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Forrds: Sajat szerkesztés (KSH 2000-2020)

A kovetkezd jellemzOk 2015-2020 kozotti vizsgalata tortént meg a telepiilések demografiai
jellemzdinek feltarasa soran:

természetes fogyas, szaporodas;
oregedési index;

1d6skori fliggdségi rata;
fiatalkori fliggdségi rata;

nettd migracios rata.

Az oregedési index 65 év feletti korosztaly aranyat fejezi ki a 14 év alatti korosztalyhoz
képest. Valamennyi vizsgalt telepiilésre jellemzd az Oregedési index ndvekedése: a
legmeredekebb novekedés ebben az esetben is Zahonyra jellemzd, itt az 6regedési index 0,5,
Kisvardan és Vasarosnaményban 0,4, mig Fehérgyarmaton 0,2. Az iddskori fliggdségi rata azt
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hivatott meghatarozni, hogy a 65 év feletti korosztaly ardnya mekkora a 15-64 éves
korosztalyhoz viszonyitva: ez az ardny némileg ndvekedett a vizsgalt években, azonban az
emelkedés mértéke nem meghatarozo. Ugyanez a tendencia figyelhetd meg a fiatalkori
fliggdségi rata esetében, amely a 14 év alatti korosztaly aranyat hatdrozza meg a 15-64 év
kozotti lakossaghoz képest.

A nettd migracios rata a bevandorlas és az elvandorlas kiillonbségének aranyat adja meg a
teljes lakossagszamhoz képest. Ez a mutaté a 2015-2020 kozotti éveket tekintve szintén
Osszességében negativ iranyba valtozott, elsésorban Zahony esetében, ahol ennek értéke -
16,21. Ezt koveti Fehérgyarmat és Kisvarda (-7) — azonban Vasarosnamény esetében némi
javulas figyelheté meg (0,99) (TelR 2015-2020).

A human kozfeladatok ellatasat az dnkormanyzatok tudatosan szervezik €s valositjak meg, a
lakossdg egésze szamara biztositott a magas mindségli szolgaltatdsok elérhetdsége. Az
intézményekhez tartozo alapinfrastruktira kiépiilt, egyes elemei azonban felyjitasra
szorulnak. A koznevelési intézményrendszer jelentés atalakulason ment keresztiil, azonban a
vizsgalt varosok alap- ¢és kozépfoku oktatdsi intézményeibe jard fiatalok szdmdara ez
jelentésen nem hatott. Az egészségiigyi ellatas és a szocidlis szolgaltatasok rendszere jol
szervezetett. A kulturadlis és szabadidos intézmények, 1étesitmények adottak.

Valamennyi vizsgalt varos jdardskozpont, szerepiik a térség gazdasagaban meghatdrozo.
Negativumként emlithetd ezzel szemben, hogy jellemzden kevesebb jelentds gazdasagi
szereplé van jelen, joval elterjedtebbek a KKV szektorba sorolhatd vallalkozasok, amely a
jovoben gatjat jelentheti a fejlodésnek. A globélisan megfigyelhetd trendhez igazodva a
vizsgalt varosokban is jellemzd a mezdgazdasagi jelleg gyengiilése és a szolgaltatasok
erdsodése. A turizmus kevéssé jellemzd: nem megfeleld a szolgaltatasok mennyisége és
mindsége, valamint a turisztikai értékek tudatos kommunikacidja is hianyos, igy 0sszeségében
a telepiilés turisztikai pozicionéalasa elhanyagolt.

2. 4bra: Gyogyvizzel rendelkezd telepiilések az Eszak-Alfoldon, 2011

LW R
Forras: KSH 2013
Fehérgyarmat, Kisvarda és Vasarosnamény legfontosabb természeti értéke a gyodgy- és
termalviz — ez idegenforgalmi szempontbdl a legvonzébb adottsaga a varosoknak (2. abra). A
harom telepiilésre jellemzd a sikvidéki fekvés, mely alapvetéen mezdgazdasagi miivelésre
alkalmas. A varosok kozelében taldlhatok Natura2000-es teriiletek, illetve Fehérgyarmat
kézpontja a Szatmar-Beregi Tajvédelmi Korzetnek és a Szatmar-Beregi Naturparknak. A
teleptilések zoldfeliileti ellatottsdga megfeleld. Zahony kivételt jelent a felsorolt telepiilések

52



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2022 VII. évfolyam 3. szam

koziil annak logisztikai jellege kovetkeztében: a jelentds kiterjedésti gazdasagi teriiletek és a
vasut jelentdsen korlatozza a zoldteriiletek kiterjedését.

A varosok épitészeti arculata részben urbanizalt, illetve urbanizalédd, részben agrartdji
jellegli. Egyszerre jelenik meg a gondozott belsé kdrnyezet és a periferikus felépités, a
mezOvarosi térszerkezet, védett miiemlékek, a modern tobbszintes beépités és az ipartelepités
¢piiletei. Fehérgyarmat, Kisvarda ¢és Vasdrosnamény teriiletein fennmaradt a torténeti
varosszerkezet egy része, valamint emlékek a torténelmi varosmagbol, mig Zahony arculatat
elsddlegesen a vastti infrastruktara, az iparosodott jelleg hatdrozza meg.

A vizsgalt telepiilések koziil kozlekedés szempontjabol valamennyi jol ellatott. A varosok,
periférias elhelyezkedésiik ellenére jo Osszekottetéssel rendelkeznek a regionalis és orszagos
kozponttal, a jovében megépiild gyorsforgalmi utak ezen tovabb javithatnak. A hatér
kozelsége valamennyi varos esetében meghatarozo, a jovoben ez az adottsdg komoly
fejlesztési potencialt jelenthet az ukran-magyar, roman-magyar hataron Ezek alapjat képezheti
a napjainkban is jelen 1évo, kevésbé formalis kapcsolatok. Negativum, hogy a tranzitforgalom
a varosokon keresztiil halad at: ennek oka, hogy a varosok nem rendelkeznek elkeriil6utakkal,
ezért balesetveszélyes utszakaszok alakulhatnak ki, illetve a zajszennyezés is erdsodhet.
Emellett a varoson beliil taladlhat6é kisebb utak sokszor karbantartds hidnyéban elhanyagolt
allapotban vannak. A parkolohelyek szdmaban iddleges hidny mutatkozik csticsidOben, a
varoskdzpontokban. A helykdzi és tdvolsagi jaratok elfogadhatd stirliséggel és menetiddvel
kozlekednek a kozpontok felé, helyi kozlekedés nincs. Fehérgyarmatrol a helyi kdzpontok
(Debrecen, Matészalka, Nyiregyhdza) vasuton is megkozelithetdk, azonban annak szolgaltatoi
mindsége alacsony. Kisvarda esetében a vasuti kozlekedés szinvonala magas, Budapest,
Debrecen és Nyiregyhdza gyorsan elérhetd, a jaratok szama megfeleld. Vasarosnamény
esetében a vasuti kozlekedés szinvonala alacsony, azonban a fontosabb kozpontok,
Nyiregyhdza, Matészalka, Kisvarda, elérhetdk, valamint jelentds hatdsa volt az M3 autdpalya
Vasarosnaményig torténd meghosszabbitasanak. Emellett kozlekedés szempontjabol
meghataroz6 a kerékpéaros kozlekedés. Zahony kiemelt kozlekedési Utvonalon fekszik, jo
kozlekedési kapcsolatokkal rendelkezik vonzaskorzetével is, igy gazdasagat az ingazéd
munkavallalok jelentdsen befolyasoljak.

3. 4bra: Erkez6 és indulé utasok szdma, Debrecen Airport, 2004-2021 (f6)
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Forras: Sajat szerkesztés (KSH 2004-2021)

Fontos kiemelni tovabba, hogy a vizsgalt varosoktol 100-120 km-re talalhato Debrecen
replildtere, amely a koronavirus kitoréséig folyamatosan ndvekvd utasforgalmat bonyolitott le
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(3. abra). Tovabbi pozitivum, hogy mind a négy varos kozvetlen vasuti kapcsolattal
rendelkezik Debrecennel, igy a jovében ennek az adottsagnak a kihaszndlasa is megtorténhet.

A vizsgalt teleplilések koziizemi infrastruktirdja az orszagos ¢és megyeil szint
Osszehasonlitdsdban megfeleld. A telepiilések kornyezeti terhelése mérsékelt, az
onkormanyzatok torekednek arra, hogy intézményeikben hatékony energiafelhasznalast
valdsitson meg.

A telepiilések jellemzése a kovetkez6 dokumentumok feldolgozasaval késziilt:

e Fehérgyarmat Varos Telepiilésfejlesztési Koncepcidjanak és Integralt

crer

(BELUGYMINISZTERIUM 2015a)

e Kisvarda Varos Integralt Telepiilésfejlesztési Stratégidja (BELUGYMINISZTERIUM
2015b)

e Viasarosnamény Varos Telepiilésfejlesztési Koncepcidjanak és Integralt

e ey

crer

* Zahony Varos Integralt Telepiilesfejlesztesi Stratégiajanak Megalapozd Vizsgalata
(BELUGYMINISZTERIUM 2015d)

6. A turizmus formai az észak-alfoldi hatarrégio kisvarosaiban

A vizsgalt telepiilések koziil Kisvarda és Vasarosnamény a Tokaj és Nyiregyhaza turisztikai
térség részét alkotjdk — ezen beliil a Felso-Tisza térségéhez tartoznak. Fehérgyarmat ¢és
Zahony egyik turisztikai térséghez sem tartozik. A turisztikai térségek 2020 szeptemberében
keriiltek kijelolésre, amelyek a 2016-ban lehatarolt 5 kiemelt turisztikai fejlesztési térsége
mellett jelentek meg. A turisztikai térség és a valos turisztikai teljesitmény elemzése soran
kidertil, hogy bar a 2020-ban nevesitett turisztikai térségek kozott szerepel a két jaras, ahol a
két telepiilés talalhato, a térokonometria modszerével nem hatarolhato le, mint turisztikailag
fontos teriilet (VEGI 2021).

A turizmus szdmos formaja fellelhetd a vizsgalt térségben. Ezek koziil kiemelkedik az
egészségturizmus, amely esetében az utazd {6 motivacidja egészségligyl allapotanak
megorzése, illetve javitdsa: két {6 4ga a gydgyturizmus és a wellness turizmus. A
gyogyturizmus a lakohelytdl eltérd helyen talalhaté gydgyiidiiléhelyen vagy gyogyaszati
létesitményben valo tartozkodast jelenti. A gyodgyturizmus jellemzéen egy természetes
gyogytényezore épiil. A wellness-turizmus célja a testi-lelki egészség megdrzése, amelyben
jelentds szerepe van az aktiv és passziv szolgaltatasoknak is. Az észak-alfoldi régio
idegenforgalmi potencialjat jelentdsen meghatarozza a turizmusnak ezen formaja termal- és
gyogyvizekben gazdag teriiletei miatt (KSH 2013). Fehérgyarmaton 2004-ben épiilt meg a
Fehérgyarmati Gyogyfiirdo, amely gyogyaszati ellatas biztositasa mellett kozfiirdoként is
miikodik (SZSZBMK 2013). A Kisvarda Varflirdében harom gyogymedence, illetve wellness
ellatds talalhato (AQUACINEMA.HU 2022). Vasarosnaményban szintén miikodik fiirdo,
Szilva Termal- és Wellnessfiirdd néven, amely célja a helyi értékek megismertetése is
(SZILVAFURDO.HU 2022).

A gasztronomiai turizmus esetében a turistdk elsdsorban a térség jellemzd ételeit, italait
ismerik meg. A legjellemzObb formaja a falusi vendéglatas — Szabolcs-Szatmar-Bereg
megyében a gyiimdlcskultura a legjellemzobb. A Felsé-Tisza, a Tisza, a Szamos és a Tur
arteriiletén Oshonos szatmari szilva valamennyi vizsgalt telepiilésen megtalalhato, sok
torédést nem igényld, azonban bo termésii szilvafajta. 2012-t61 6nallo fajta. A gasztrondmiai
turizmus szorosan kotddik a falusi vendéglatashoz, amely jelen vizsgalat szempontjabol
kevésbé meghatarozé fajtdja a turizmusnak.
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Az Okoturizmus a turizmus azon fajtaja, amely nem {idiilési céllal valésul meg, hanem
természeti értékek megismerése céljabol valosul meg. Az dkoturizmus f6 helyszinei az Eszak-
Alfoldon a nemzeti parkok, sziikebb vizsgalati teriiletiinkon foként a folyok és kornyezetiik,
illetve a mar emlitett Szatmar-Beregi T4jvédelmi Korzet és a Szatmar-Beregi Naturpark. Az
ilyen jellegli teriiletekre jellemz6, hogy a természeti értékhez kapcsolodoan
programlehetdségek rendelkezésre allnak (kijeldlt tarautvonalak, csonaktirdk, fotoészafari
stb.). A Fels6 Tiszavidék tajegységei a 4. abran lathatok.

4. abra: A Felso Tiszavidék kisebb tajegységei
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Forrds: GILYEN et al. 1981.

Az Eszak-Alfold jelentés folyo- és allovizei kedveznek a vizi turizmusnak. Lehetdség van
ezeken a teriileteken viziturara, sétahajozasra, vizi sportolasi lehetdségekre és flirddzésre.
Fehérgyarmat kozelében a Szamos, Kisvarda és Zahony korzetében a Tisza, mig
Viésarosnamény esetében a Tisza, Szamos és Kraszna folyok — ez utdbbi telepiilés esetében
kiemelendd Gergelyiugornya varosrész szabadstrandja (KSH 2013).

Az izleti- vagy hivatasturizmus munkéval Osszefiiggd utazasokat foglal magaban. Ekkor a
turista kozel ugyanazokat a szolgaltatdsokat veheti igénybe, az utazas cé€lja nem azonos. A

vizsgalt telepiilések koziil egyikben sincs jelen nagyobb mértékben ilyen jellegli turizmus
(KSH 2013).

A kulturalis-, illetve o6rokségturizmus célhelyszinei lehetnek egyhazi latvanyossagokat,
hagyomanyokat, a térség kulturalis életét bemutaté nevezetességek — ilyenek lehetnek a
templomok, népi emlékeket bemutatod intézmények, ipartorténeti emlékek, kastélyok, kuriak,
varak. Ebbdl a szempontbol az észak-alfoldi régio latnivalokban gazdag térség, a mizeumok,
tajhazak, helytorténeti gylijtemények szdma tobb, mint 100 (KSH 2013). Fehérgyarmaton
ilyen jellegii latvanyossag a reformatus templom, a romai katolikus templom, a Jékey kuriabol
atalakitott Kossuth-park (HAMAR 2005). Kisvarda nevezetességei kozott kiemelendd a Var,
a gordgkatolikus, romai katolikus és reformatus templomok, az egykori zsinagdga épiilete, ma
Rétkoz Muzeum (KISVARDA.HU 2022). Vésarosnamény esetében a kulturalis- ¢€s
orokségturizmus targyat képezheti a Beregi Muzeum, a Tomcsanyi Kastély, a Hunor
Vadaszati Kiallitdas (VASAROSNAMENY.HU 2022).
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5. abra: A Szallashelyek és vendégéjszakak szama Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében
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Forras: Sajat szerkesztés (KSH 2000-201)

A kereskedelmi szallashelyek szamarol késziilt felmérések megyei bontasban publikusak —
azonban ezekbdl az adatokbol két trend jol olvashatd: mig a vendégforgalom folyamatos,

egyenletes

novekedésen megy keresztil 2000 ¢és 2019 kozott, addig a szallashelyek

féréhelyeinek szama stagnald-csokkend tendenciat mutat (5. dbra).

Osszességében igaznak bizonyulnak azok a megéllapitisok, miszerint a négy vizsgalt varos
turisztikai potenciallal alapvetden rendelkezik, azonban azok kiakn4zéasa nem teljesiil.

6.1. Palyazati aktivitds

A kovetkezokben a 2004 ¢s 2022 kozott tdmogatott palydzati programok értékét €s eloszlasat
vizsgalom a négy vizsgalt telepiilés esetében. A vizsgalt palyazatok a kdvetkezok:

EAOP-2.1.1/H-11- Turisztikai szolgaltatasok fejlesztése

EAOP-3.1.3/A-11- Kerékparforgalmi halozat fejlesztése

EAOP-3.1.3/B-09- Kerékparforgalmi halézat fejlesztése a komplex programmal
kezelendé LHH kistérségekben

EAOP-5.1.1/D-09-1f- Funkciobdvitd integralt telepiilési fejlesztések
EAOP-5.1.1/D-09-2f- Funkciobdvitd integralt telepiilési fejlesztések
EAOP-5.1.1/D-12- Funkcidbdvitd integralt telepiilési fejlesztések
EAOP-5.1.1/E- Helyi telepiilésfejlesztési akciok

EAOP-5.1.1/G-09- Funkcidbdvitd integralt telepiilési fejlesztések a komplex
programmal segitendé LHH kistérségekben

GINOP-7.1.1-15-Nemzeti Kastély- és Varprogram turisztikai célu
fejlesztéseinek tamogatasa

TAMOP-3.2.12-12/1- Kulturalis szakemberek tovabbképzése a
szolgaltatasfejlesztés érdekében

TAMOP-3.2.13-12/1- Kulturalis intézmények részvétele a tanéran kiviili
nevelési feladatok ellatdsdban

TAMOP-3.2.13-12/1- Kulturalis intézmények részvétele a tanoran kiviili
nevelési feladatok ellatasaban

TAMOP-3.2.9/B-08/2- Audiovizualis emlékgytijtés

56



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2022 VII. évfolyam 3. szam

e TIOP-1.2.2-11/1- Mizeumok ¢s levéltarak iskolabarat fejlesztése és oktatasi-
képzési szerepének infrastrukturdlis erdsitése

e TIOP-1.2.3-11/1- Konyvtari szolgaltatasok dsszehangolt infrastruktura-
fejlesztése — ,,Tudasdepo Expressz”

e TOP-1.2.1-15-SB1-Tarsadalmi és kornyezeti szempontbdl fenntarthato
turizmusfejlesztés

e TOP-1.2.1-16-SB1-Térsadalmi és kornyezeti szempontbdl fenntarthato
turizmusfejlesztés

e TOP-4.3.1-15-SB1-Leromlott varosi teriiletek rehabilitacidja

e TOP-4.3.1-16-SB1-Leromlott varosi teriiletek rehabilitacidja

e VP-6.4.1-16-Nem mezOgazdasagi tevékenységek beinditasara és fejlesztésére
iranyul6 beruhdzasok tdmogatasa

A fenti palyazatokbol szarmazo kifizetések a 2008-2018 kozotti idészakban keriiltek
kiegyenlitésre. A fenti palydzatok a varosok altal 0sszes beadott palyazat 3%-at teszik ki
Fehérgyarmaton, 13%-at Kisvardaban, 9%-at Vasarosnaményban és csupan 1%-at
Zahonyban.

A legnagyobb mértékii timogatdsban Kisvarda részesiilt 6sszességében a vizsgalt iddszakban,
ezutan kovetkezik Vasarosnamény, majd Fehérgyarmat, végiill Zahony (6. abra). A
legnagyobb 0Osszegli tdmogatast, 4 366 462 374 Ft TOP palyazatok keretében keriiltek a
magyar palyazok tulajdonaba. Ezutan sorrendben az EAOP, GINOP, majd VP program
kovetkezik, végiil a TOP 54 266 276 Ft-tal.

6. abra: A turisztikai palyazatok soran elnyert 6sszegek 2008 és 2018 kozott §sszesen

6 000 000 000 Ft 5749 902 667 Ft

5000 000 000 Ft

4 000 000 000 Ft 3397006 135 Ft

3000 000 000 Ft
2 000 000 000 Ft

1 000 000 000 Ft 781425556 Ft
397 951 467 Ft

0 Ft
Fehérgyarmat Kisvarda  Vasarosnamény Zahony

Forras: Sajat szerkesztés, Tamogatott projekt kereso alapjan

A palyazatok iddbeli eloszlasat vizsgalva megallapithato, hogy mig Fehérgyarmat és Zahony
esetében, ahol alapvetden alacsonyabb volt a palyazati aktivitas, 2013-ban volt a kifizetések
cstcspontja, mig Kisvarda és Vasarosnamény esetében ez 2016-2017-ben kovetkezett be.
Fehérgyarmat esetében a legnagyobb beruhazast a Betydros Hagyomanydrzé Pihend- és
Kostolohaz kialakitasa, a Szatmar-Beregi Elményliget fejlesztése és az aktiv turizmus
fejlesztése  és  szolgaltatasbévitése kapta, 2012-2013-ban. Kisvarda esetében a
kerékparforgalmi haldzat és a funkciobovités mellett, szerepet kapott 2016-ban egy nagyobb
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volumenii kastély- ¢és Vvarprogram turisztikai célu fejlesztés. Vasarosnaményban a
funkcidbdvités és a kulturalis intézmények fejlesztése kapta a legnagyobb szerepet. Zahony
Osszesen harom, turisztikai vonatkozasu palyazatban vett részt a vizsgalt iddszakban, ezek
foképpen a nem mezdgazdasagi jellegli fejlesztésekhez és a funkcidbdvitéshez kapcesolodtak
(7. abra).

7. abra: A turisztikai palyazatok soran elnyert 6sszegek 2008 és 2018 kdzott éves bontasban
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Forrds: Sajat szerkesztés, Tamogatott projekt keresé alapjan

7. Kovetkeztetések

A vizsgalatomban arra kerestem valaszt, hogy az észak-alfoldi hatarrégio kisvarosai milyen
szinten képesek adottsagaiknak megfeleléen alakitani palyazati aktivitasukat, mekkora
szerepet jatszanak abban lehetOségeik és hatranyaik. A vizsgalat indokoltsagat az endogén
fejléddés fontossagaban lattam, valamint annak lehetséges erdsitésében a turizmusfejlesztésen
keresztiil. Ennek soran elsd 1€pésként ennek a két fogalomkornek a metszéspontjat tartam fel.

A kovetkez$ 1épésként a vizsgalt varosok altalanos demografiai jellemzdit, human
infrastruktirdjat, gazdasagi helyzetét, természeti €és épitett kornyezetét, valamint kozlekedését
elemeztem. Ezek tanulsdgaként kijelenthetd, hogy egy jellemzden eldnytelen demografiai
helyzetli térségrol beszélhetiink, a gazdasagi helyzet annak ellenére, hogy a kdrnyezetéhez
képest elény0s, alapvetden meghatdrozza periférikus elhelyezkedése, természeti értékekben
gazdag, azonban az ebben rejlé potencidl kevéssé kiakndzott, mig épitett kornyezete erdsen
kevert, egyszerre talalhatdo meg benniik urbanizalt, illetve vidékies jelleg. A vizsgalt varosok
és a térségi kozpontok kozotti kozlekedés kapesolata mind mennyiségben, mind mindségben
jellemzden jo, azonban kisebb teriileti szinten ez kevésbé érvényesiil.

A legjellemzoébb turisztikai agazat az egészségturizmus, emellett fontos szerepe lehet a
jovOben a vizi turizmusnak és kulturalis-, illetve orokségturizmus is, amelyek terén a négy
kisvaros érvényesiilni tud adottsagai alapjan. Az ezaltal megallapithatd potencidlis fejlesztési
pontok a turizmus tekintetében a kdvetkezok:

e Szolgaltatoi szektor erdsitése, a varosi gazdasag diverzifikalasa
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e Természeti értékek jobb kommunikécidja

e Epitett 6rokség jobb kommunikécidja

e Epitett kornyezet allagmegovasa

e Vendéglato- és szallashelyek szdmanak és mindségének ndvelése
e Helyi és helykozi kozlekedés fejlesztése

e Belso uthaldzat fejlesztése

A palyazatokat vizsgalva megallapithatd, hogy a turisztikai és az ahhoz ko6tddd fejlesztések
kevésbé vannak jelen a négy vizsgalt varosban — legkevésbé Zahony, mig leginkabb Kisvarda
esetében jellemzd az ilyen jelleglhi palyazati aktivitds. A legnagyobb beruhdzasok kevésbé
tikkrozik a fent emlitett teriiletek sulyat: Fehérgyarmat esetében a legnagyobb beruhazast a
turisztikai helyszinek fejlesztésével nyerték a palyazok, valamint az aktiv turizmus fejlesztése
¢és szolgaltatasbovitése, 2012-2013-ban. Kisvarda esetében a kerékparforgalmi haldzat és a
funkciobdvités mellett egy nagyobb volumenii kastély- és varprogram turisztikai célu
fejlesztés kapott tamogatast 2016-ban. Véasarosnaményban a funkcidobdvités és a kulturalis
intézmények fejlesztése kapta a legnagyobb szerepet. Zahony foképpen a nem mezogazdasagi
jellegti fejlesztésekhez és a funkciobdvitéshez kapcsolodo palyazatokon kapott tdimogatast.

A vizsgalt teriiletek koziil leginkabb az épitett kornyezet allagmegovasa, ezzel szemben az
aktiv pihenés, a természeti értékek fenntartasa, az értékek jobb kozlése kevésbé jelenik meg
ezekben a projektekben. A szallashelyek szdmanak lassti csokkenése szintén egy negativ
tendencia lehet, kiilonds tekintettel arra, hogy a vizsgalt idészakban ndvekvd tendenciat
mutatott a vendégéjszakdk széma, illetve a koronavirus hatdsanak gyengiilésével ujbol
novekvo tendenciat lathatunk.
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Absztrakt

A tanulményomban azt vizsgalom, hogy a dualizmus idészakaban a dél-dundntili uradalmak
erdégazdalkodasi rendszerébe illeszkedd vadészati tevékenység milyen sajatossagokat mutat.
Bemutatom a térség uradalmainak erdészeti és vadaszati sajatossagait. A dél-dunantuli vidék
mindig is hires volt a kimagaslé mindségli vadalloméanyarél, amelynek maig tarté eredményei
vannak. A vadaszatok egyszerre voltak a magasabb rangl tarsadalmi rétegek szamara uri
szorakozasok, a kozosségi 1ét sajatos formai, tarsasagi 0sszejovetelek, amelyek ugyanakkor
lehetdséget teremtettek a résztvevok kapcsolatainak épitéseire is A vadaszatok nem
nélkiilozhették a tudatos vadgazdalkodéas kialakitasat. A vizsgalt korszakban tobb
uradalomban is er6feszitéseket tettek a vadgazdalkodas fejlesztésére. Az ebben érdekelt
arisztokrata foldbirtokosok ujabb és jabb vadaszhatd vadfajokat telepitettek foldjeikre. Hires
vadaszteriileteket, vadaszkerteket alakitottak ki. Sok helyen jelentds tokét fektettek be
vadaszhazak és vadaszkastélyok épitésébe. Sok energiat forditottak a vadaszatot kiszolgalod
infrastruktira kialakitasara is. A vadgazdalkodas kialakitasa képzett és jol fizetett
agrarszakembereket kivant. Ravilagitok arra a tényre, hogy a mai kor legjelentésebb vadaszati
létesitményeinek és rendszereinek az alapjait az altalam vizsgélt korszak halado és eldre
mutat6 szakmai munkat és fejlesztéseket felmutatoé uradalmaiban fektették le.

Kulcsszavak: vadgazdalkodds, vadaszteriilet, vadaszat, erdd, uradalom
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THE BEGINNINGS OF INTENSIVE WILDLIFE MANAGEMENT AND
HUNTING TOURISM ALONG THE DRAVA

Abstract

In my study, | examine the peculiarities of hunting activities that fit into the forest
management system of the South Transdanubian estates during the period of dualism. |
present the forestry and hunting characteristics of the estates in the area. The South
Transdanubia region has always been famous for its high-quality wildlife, which has had
lasting results. The hunts were simultaneously gentlemanly entertainments for the higher
social strata, special forms of communal existence, social gatherings, which at the same time
created an opportunity to build relationships between the participants. Hunts could not do
without the development of conscious game management. During the period under study,
efforts were made to develop game management in several estates. The aristocratic
landowners interested in introducing more and more huntable game species on their lands.
Famous hunting grounds and hunting gardens have been established. In many places,
significant capital has been invested in the construction of hunting lodges. A lot of energy has
also been put into building hunting facilities and related infrastructure. The development of
game management required trained and well-paid agricultural professionals. In my study, I
highlight the fact that the foundations of today’s most significant hunting facilities and
systems were laid in the estates of the period | studied, showing progressive and forward-
looking professional work and developments.

Keywords: game management, hunting area, hunting, forest, manor
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1. Bevezetés

Az utobbi évtizedek jelentds politikai és gazdasagi valtozasai a vadgazdalkodasi dgazatban is
éreztették hatasukat. A vadgazdalkodasi agazat napjainkra nem csak a vadaszat szamara
keretet ad6 szaktevékenység Osszefoglald neve, hanem egy gazdasagi agazat, amely része a
vidék gazdasdganak (SCHIBERNA - SZALAI 2015). Eurdpa teriiletén Magyarorszag
vadaszati hatalomnak szamit, amelyet Okologiai adottsdgainak és nagy multi vadaszati
kultardjanak koszonhet. Vadallomanyunk, mint megjuld természeti erdforras évrol-évre
termel6dé hozamai (trofea és vadhus) bel- és kiilpiacra egyarant keriilnek (MAGYAR 2020).
A vadéllomanynak, mint hasznosithatd természeti er6forrasnak a megoérzése nem csupan a
vadgazdalkodas feladata, hanem vidékfejlesztési érdek is. A vadallomany és él6helye is taji,
természeti értéket képvisel, szerepe van a vidéki lakossag életkoriilményeinek javitasaban,
tehat szerves részét képezi a vidékfejlesztési folyamatoknak (BODMER - LOZANO 2002;
BOHNE, 2007). Kontinensiinkén még manapsag is presztizsérték{i a magyarorszagi vadaszat,
j6 mindségl a vadallomany, a vadlétszadm pedig szinte szavatolja a sikert. A Magyarorszagra
latogato kiilfoldi vendégvadaszok szama 2003-ban 22-24 ezer f6 koriil mozgott. (VAJDICS
2003) Erdemes megnézni, hogy 2003-ban a kiilfoldi és hazai vadaszok altal elejtett trofeas
vad megoszlasa hogyan alakult. A kiilfoldiek 25.615 db-ot ejtettek el, ami 54,5%-a volt az
Osszes elejtett trofeas vadnak. 2019-ben 26.809 db-ot ejtettek el, ami 37,2%-ot jelentett a
hazai ¢és  kilfoldi  vadaszok  altal  Osszesen elejtett  darabszamhoz — képest
(VADGAZDALKODASI ADATTAR 2021). Lathato, hogy a hazai vadasztarsadalom sulya
egyre jelentosebbé valik a kiilfoldi vendégvadaszok mellett.

A vadgazdalkodas egy hagyomanyos, mégis fejlédni képes agazat, ezért jelentds mértékben
hozzajarulhat a vidéki térségek fejlesztéséhez, a foglalkoztatdsi viszonyok javitasahoz, a
jovedelemszerzési lehetdségek bovitéséhez €s a turisztikai potencidl erdsitéséhez. Mindezek
mellett nagy szerepe lehet a természeti, és taji értékekben gazdag teriiletek, vidékfejlesztési
térségek hatékony, hosszu tavu fejlesztésének eldidézésében, és integralt modon kielégitik a
vidékfejlesztésben oly fontos mezd- és erdégazdalkodasi, rekredcios igényeket is (MAGDA-
MARSELEK 2010).

Napjainkban 1is jelentds relevanciaval bir a téma, mivel kitdrési pontként a térseg
természetkozeliségén ¢és természeti kincsein alapuld kiilonbozd  turizmusformakat
fogalmazzak meg a szakemberek. Megfigyelhetd tovabba, hogy a tomegturizmus mellett
egyre er6sodik az alternativ turisztikai termékek iranti kereslet is (GONDA 2017). Az
alternativ formak kozott az Okoturizmus, az 10j, eddig turistdk altal nem, vagy kevésbé
latogatott helyszinek kozott az érintetlen természeti teriiletek egyre ndvekvo jelentdséggel
birnak — ez pedig a Drdva-mente szamara fejlesztési és egyben kitorési lehetdséget jelenthet
(CSAPO — MARTON 2010). A vidéki aktiv turizmushoz sorolhaté a vadaszturizmus, és a
vidéki természeti turizmushoz az allat-megfigyelés (DAVID 2007). A vadaszturizmusban
hatalmas lehetdség rejlik, hiszen Osszekapcsolhatdo a vidékfejlesztéssel, csokkentheti a
munkanélkiiliséget, segitheti az elmaradott térségek felzarkoztatasat, raadasul hozzajarulhat a
természeti és kulturalis értékek megdérzéséhez is (WALLENDUMS 2012).

2. Szakirodalmi hattér és modszerek

A tanulmanyom a magyar gazdasag torténetének egy érdekes iddszakéanak viszonyaiba
probal bepillantast nyGjtani a dél-dunantali uradalmi erdégazdalkodas, vadgazdalkodas és a
vadaszat fejlodésének bemutatdsdn keresztiil. A dél-dundntili nagybirtokok és erddk
torténetével mar eddig is tobben foglalkoztak. A hazai uradalmi fejlodés fobb szakaszait
Kaposi Zoltan elemezte (KAPOSI 2001). O volt az tobbek kozétt, aki arra volt kivancsi, hogy
a piacgazdasagra valo attérés koraban hogyan valtozott meg az erd6gazdalkodas rendszere, s
hogyan valt az erdei haszonvételek kozott egyre fontosabba a vadaszat (KAPOSI 2017).
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Magyar Eszter vizsgalta az 1879. ¢évi erdOtérvény hatdsait a Somogy megyei
erdégazdalkodasra, feltdrva a grof Festetics-hitbizomany erdégazdalkodasanak sajatossagait
(MAGYAR 1981). T. Mérey Klara az 1879 elétti erdégazdalkodas torténetét kutatta Somogy
megyére vonatkozoan (T. MEREY 1968).

Magam is folytattam kutatdsokat a Drava mente jelent6sebb uradalmaira vonatkoztatva,
alapvetden a dualizmus kori erddgazdalkodas valtozasait keresve (SZABO 2019). Viszont
kimondottan a Drava mente térségének vadgazdalkodasaval és vadaszataval még nem nagyon
foglalkoztak a kutatok az altalam vizsgélt idészakra vonatkoztatva.

Alapvetden levéltari kutatasokat végeztem a témaban. Féleg a térség uradalmainak a
vadgazdalkodasi és vaddszati gyakorlatait és bevett szokasait vizsgalva. Nagy hangsulyt
fektettem tovabba a korabeli sajtdbanyagok attanulméanyozasara is, amelyekbdl pontosabban
kirajzolodhatott eldttem a korabeli térségi vadasztarsadalom tagjainak egy-egy nagyobb
jelentéséggel bird vadaszati eseménye, vadaszturisztikai beruhazasa és bevezetett
vadgazdalkodasi ujdonsagai. Ezek mellett természetesen figyelmet forditottam a korabeli €s
mai irodalomra, statisztikakra is. A kutatds sordn a nagyiizemi erdégazdalkodas keretein beliil
a vadaszati szokasokat és a vadaszturizmust elemeztem.

3. A dél-dunantuli és a Drava menti térség adottsagai

Milyen is volt a 19. szdzadban a Drava vidéke? A valaszt legegyszertibben a korabeli torténeti
statisztikusok leirdsai alapjan fogalmazhatjuk meg. Rumy Gyorgy Karoly 1812-es
munkdjaban megemliti a Dravarol, hogy a legnagyobb folydja a megyének, amely ,,Tirolbol
veszi eredetét s Karinthian és Stdajerorszagon dthaladva Magyarorszag hdarom vdarmegyéjét,
tudniillik Zalat, Somogyot és Baranyat valasztja el Horvatorszagtol és Szlavonidtol. Ez a
folyo ezen Somogy vdarmegye hataran mindeniitt homokos teriileteken folyik keresztiil, s igy
szilardsaggal nem rendelkezo partok adltal oveztetvén, igen nagy sebességgel rohan. Ebbol
szdrmazik részint kanyargos folydsa, részint partjainak gyengesége és leomldsa, végiil pedig a
kanyarok kovetkeztében meglassult és megemelkedett viz altal a szomszédos foldteriileteken
okozott aradas” (TOTH 1988). Par évtizeddel késdbb Fényes Elek a Dravat igy jellemezte a
térséget: ,, A Drava folyadsa felette sebes, aradasaival sok kart okoz. Partjait hires bikkesek és
tolgyes erddk kisérik” (FENYES 1836). A varmegye nagy ismerdje, Csorba Jozsef 1857-ben
kiadott munkajaban megjegyezte, hogy ,,a Drdvdan keresztiil ember emlékezetétsl fogva
voltak, s vannak hajoval s egy par helyen hiddal is kozlekedések: igy Sztaranal, Drava Sz.-
Martonnal, Bartsnal Szlavonia Verdcze megyéjébe dat: Heresznyénél a varasdi ezred foldjére,
Dornyerél - hol még én is igen szép fa-hidra emlékezem -, ugy Légradnal horvath orszagba
van kompon biztos kozlekedés is” (CSORBA 1857:58). A Drava sokaig szabalyozatlan és
igen vad folyd volt. A szabalyozas el6tt a Drava bal parti volgyét a folyo fattytidgai haloztak
be, mert a fomeder gyakran valtoztatta a helyét. A Drava Légradtol a Dundig 454 km-r6l 182
km-rel 272 km-re rovidiilt, aminek kovetkeztében a folyd jelentésen beagyazodott (IHRIG
1973:273).

4. A térség erdogazdalkodasanak fontosabb vonasai

A tradicionalis tarsadalmaknak fontos volt, hogy a lakohelyiik kozelében megfeleld méretii és
mindségli erdok legyenek, amelyek ki tudtdk elégiteni a kozosségek szamtalan forméban
megjelend igényeit. Hogy mit adott az erdd az embernek, az népességenként, kultaranként,
avagy az erddk jellegébdl is kovetkezOen eltérd volt. A magyarorszagi erddségekre tekintve
eldszor is azt emeljiik ki, hogy az erd6k sokdig ¢lelemforrasként funkcionaltak. Gondoljunk
csak a vadaszat szadmtalan formdjara; a kiilonb6zé ehetd ndvények, bogyok, erdei
gyiimolcsok, gombak szerepére. Azonban a mezdgazdasagi technika javuldsaval, valamint a
vadaszati jogok, illetve a szabad erddélés megszoritasa miatt e funkcio a 19. szdzadban
latvanyosan lecsokkent. Tovabbra is nagy volt a jelentdsége az erdokbdl kinyerhetd épitési
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alapanyagoknak (MAGYAR 1981). A fa univerzalis alapanyag volt a 20. szazad kozepéig,
¢pitési anyagként vald hasznositdsa a régi toméshazak, falazatok, gerendak, 1écek, tetdfedd

anyagok, deszkak esetében meghataroz6 jelentdségli volt, de a butorok és egyéb haztartasi
eszk6z0k nagy része is fabol késziilt (KAPOSI 2009: 85.; KAPOSI 2007: 28).

A 19. szdzad masodik felében felgyorsultak az erddirtdsok Magyarorszagon. Ezek legfébb
oka a gabonatermelés bévitéséhez sziikséges teriiletnyerés volt. Az uradalmak egyre nagyobb
erdoket irtottak ki a dél-dunantali vidéken is. A hg. Batthyany hitbizomany négy
uradalmaban, koztiik a Drava és a Mura menti nagykanizsai és a ludbregi nagybirtokon az
1870-es években mintegy 3000 hold erddt irtottak ki, s tettek szantova (KAPOSI 2020/a;
KAPOSI 2013). A nagy erddirtasok koraban a legnagyobb aremelkedés a kiilonbozo fafajt
ronk termékeknél volt megfigyelhetd. Nagy veszélyt jelentett az erddkre a tobbnyire
szakmaiatlan modon torténd a gazdalkodas is.

A 19. szdzad masodik feléig a makkoltatas volt még az egyik legnagyobb bevételt jelentd
haszonvételi forma a Drava menti erd6ségekben, hiszen ekkoriban messze foldon hiresek
voltak a makktermd erdék. Nem véletleniil irta a 20. szazad elején Hirsch Alfréd, hogy
., erdokben kiilonésen bovelkedett a Drdava mente vidéke, s 0sidoktol fogva egyike volt az
orszag legnagyobb sertéstenyésztést 1izé vidékeinek” (HIRSCH 1903:64). A makkhullas
idejére tavoli vidékekrdl is hajtottak disznd kondakat ezekbe az erddkbe, ahol bérleti dij
fejében felhizlalhattdk a diszndkat. ,, 4 diszno felnevelésére az a takarmany szolgdl, melyet
maga keres a legelon vagy az erddében. A hizlalas is gyakran télgy vagy biikkmakkon torténik,
kiilonésen Szlavoniaban és Szerbiaban. A tolgy elénye a biikkel szemben, hogy puha hiist és
szalonnat nevel” (DITZ 1993:174). A makkszezon elmultaval a kereskedék a disznokat
elhajtottdk a piacaik felé, kés6bb, a vasutvonalak kiépiilésével mar modernebb szallitasra is
volt lehetdség.

A gubacsszedés tovabbi mellékjovedelmet jelentett az erdégazdalkodoknak a Drava melletti
erdéségekben (CSORBA 1857). Az allati bérok kikészitése soran mindig nélkiilozhetetlen
volt a cserzOanyag. Kezdetben a kocsanyos tdlgy gubacsabdl, a cserszomorce levelébdl, fiatal
hajtasabol, illetve egyes fafajok (tolgy, lucfenyd, vordsfenyd, nyir) fiatal kérgébdl vontak ki a
csersavat. A 19. szazad vége felé megndtt a cserkéreg iranti igény Nyugat-Eurdpaban, ami
altal a magyar cserkéreg keresett erdei melléktermék lett olyannyira, hogy ebben az idében az
erdégazdalkodas céljaként rovid vagasforduldval kezelt cserhantdsos sarjerddket terveztek
(RUMPF 2016:371).

Az 1879. évi XXXI. tc. rendelkezései szerint a térségben az allami kezelés ald tartozo
erddbirtokok vezetését a kaposvari allami erdészeti hivatal latta el; a nem allami kezelés alatt
levd, de kotott erdobirtokok kezelésének ellendrzését pedig a pécesi keriileti adofeliigyeldség
végezte (UIVARY 1914). Az Gj erdétorvény teljesen 0j alapokra helyezte az uradalmi
erdégazdalkodas lehetdségeit. Az uradalmak egyre inkabb torekedtek a megfeleld szakmai
ismeretekkel rendelkezd szakembergarda alkalmazasara. Egyrészt azért, mert az qj
rendelkezéseknek probaltak megfelelni, masrészt pedig konjunktira volt a j6 mindségii
fatermékek értékesitése terén. Tobb jelentdsebb faipari vallalkozés is megalakult mar ekkorra
az altalam vizsgalt teriileten, amelyek jelentds piacot biztositottak az uradalmaknak.

Az uradalmak szdmara az 1879. évi erd6torvény hatalyba 1épése utan az egyik legfontosabb
feladat a torvény altal eldirt iizemtervek elkészitése volt. Ezek az iizemtervek minden altalam
vizsgalt uradalomban elkésziiltek az 1880-as években. Az ilizemtervek minden esetben 10
éves ciklusokra szoltak. Ahhoz, hogy az flizemterveket el tudjak késziteni, minden
nagybirtokon kialakitottak kiilonallo gazdalkodasi egységeket, amelyeket erddrészleteknek
neveztek el. Mindegyik sajat azonositoval is rendelkezett, a kdnnyebb beazonosithatdsag
érdekében. Az lizemtervezési munkalatokkal parhuzamosan zajlott a térképezés: ekkor
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késziiltek el a pontos erdészeti térképek, amelyek nagymértékben javitottdk az erddrészletek
beazonositasat.

A dél-dunantali uradalmak az erddgazdalkodés iranyitdsat nagyjabol hasonloan szervezték
meg. A Festeticsek berzencei uradalmaban az erdéteriiletek sok kisebb erdérészbol alltak,
amelyek harom gazdalkodasi egységbe voltak felosztva az 1880-as évektol. Ezeket az
egységeket erdogondnoksagoknak nevezték. A harom kozpont Csurgd, Haromfa-Agarév és
Tarany telepiilésekre keriilt, mindegyik gondnoksag élén egy okleveles erdétiszt allt. Ok
biztositottdk a gazdalkodas magas szintli szakmaisagat. Aldjuk tartozott 1-1 szakvizsgaval
rendelkez6 erd6or és 2-5 vizsgaval nem rendelkez6 erddor is, aki a terepen torténd operativ
munkalatokért feleltek, illetve az erddteriiletek Orzéséért, amely Kiterjedt az illegalis
fakitermelések ¢s mellékhaszonvételek megakadalyozasara ¢és felderitésére. Tovabba
feladataik kozé tartozott az aprovad allomany védelmének érdekében a ragadozo vadfajok
folyamatos elejtése is, hiszen az aprovad alloméanyra gyakorolt hatds csokkentésének egyik
lehet6sége a ragadozo allomany csokkentése (SZEMETHY — HELTAI 2000). Fontos volt
szereplik az erdOkre nagy veszélyt jelentd tlizesetek megakadalyozasaban is, hiszen karos
gytjtogatasok is el6fordultak (LUKACS 2009). Ennek a harom erdégondnoksagnak a
kovetkezd gazdalkodasi szintje az erddrészlet volt, amelyek egy-egy foldrajzilag jol
elkiiloniild egységet képeztek. Az erdétagokon beliil megkiilonboztettek erdorészleteket is. Az
erddtagok szinte minden esetben el voltak hatarolva egymastol, az tagba foglalt erddteriiletek
kiterjedése 30 és 80 kat. hold kozott mozgott. Mind az erdorészletek, mind pedig az erdétagok
rendelkeztek sajat azonositoval is, amelyek az erdészeti térképeken is szerepeltek. A teriiletek
pontos beazonosithatésaga volt az alapja a professzionalis erd6gazdalkodasnak
(MNL.SML.1V.428.134.d.). Berzence mellett a lakocsai vallasalaphoz tartozo uradalomban
hasonlo torekvéseket lathatunk; a vajszl6i kozalapitvanyi uradalomban a gazdasag vezetdi
arra torekedtek, hogy az akkor még gazdag erddket ,.erdégazdasagga” véltoztassak (SZABO
2019).

5. A vadaszati jog és a vadaszat helyzetének valtozasa

A hazai uradalmi gazdalkodas rendszerében az erdok védelme és az erddgazdalkodas
mindségének megalapozasa mellett egyre fontosabba valt, hogy a 19. szdzad masodik felére
kialakult egy konszenzus a tekintetben, miszerint a vadallomany allapotan javitani kell. Létre
jottek az elsé szaklapok, folyoiratok, amelyek a vadaszat helyzetével, a vadallomany
megujitasanak sziikségességével foglalkoztak, igy pl. 1857-ben a Lapok a lovdszat és a
vadaszat kérébdl, majd 1858-ban a Vaddsz és Versenylap. Ezek az Gjsagok a vadallomany
rossz allapotaval foglalkoztak és egy uj szabalyozas létrehozasat siirgették. 1858-ban a
Magyar Erdészeti Egyesiilet kapott felkérést egy ) vadaszati torvénytervezet kidolgozasra,
azonban a tervezet nem jutott kotelezé érvényt felhatalmazashoz. Egyre tobb vadaszattal
foglalkozé kényv jelent meg (MAKAY-BERO 2020:64). A vadaskerteket felélesztették, 1j
fajok meghonositasaval kisérleteztek, mint pl. a siketfajd (MOLDOVAN 1980:38-40).
Rontotta a helyzetet, hogy a szamos erd6t kivagtak, az erdéallomany csokkent, mig a
szantofoldek mérete nétt. Ez a vadak életterét jelentdsen megvaltoztatta. Egyre inkdabb
megfigyelhetévé valt, hogy a mezdgazdasagbdl ¢€lok ¢és a vadallomany fejlédéséért
munkalkod6 vadaszok kozott nétt a fesziiltség a vadallomany altal okozott egyre nagyobb
mértéklt vadkarok miatt. A nagy vizszabalyozasok, lecsapoldsok miatt a vizes él6helyek
szama is tovabb csokkent (CSORE 1994:195-196). A vadaszatrol szolo 1872. évi VI
torvénycikk felvaltotta a régi 1802. évi XXIV. torvénycikket. A torvénycikk 1 paragrafusa
egyértelmiien kimondta, hogy , a vadaszat joga a foldtulajdonjog elvalaszthatatlan
tartozéka”.

A vadaszat, mint az erddvel szoros kapcsolatban all6 mellékhaszonvétel egyre nagyobb
jelentdséggel birt az uradalmi tulajdonosok szdmara a 19. szazad végére. Fokozatosan teret
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nyert a professzionalis, intenziv vadgazdalkodas gondolatkdre és gyakorlata is a magas
hozzaadott értéket generald erddgazdalkodds mellett. Az altalam vizsgalt Dél-Dunantul
térségében tobb kimagasldo vadgazdalkodasi €s vadaszati teljesitményt felmutatni képes
gazdalkodasi egység is milkodott. Somogy és Baranya vadallomanya mennyiségileg és
mindségileg is a legjobb hirnévnek Orvendett. Az Osztrak-Magyar Monarchia utolso
évtizedeiben a kor altalanos elvarasai szinte kotelez6vé tették az elokeld csaladok férfi és nd
tagjai szamara, hogy az akkor lovagiasnak nevezett sportot izz€k, azaz vadasszanak.

Nem volt ez masképpen a bellyei uradalom birtokosanal, Habsburg Frigyes fohercegnél sem,
ahol nemcsak a csaladfoé, hanem felesége és lanyai is szenvedélyes vadaszok voltak. Izabella
hercegné ,,a bellyei erddség nem egy nemes példanyat ejtette el” (PECSI NAPLO 1903). Az
uradalom vadaszhézainak kilincseit szinte egymasnak adtdk Eurdpa legeldkelébb vadaszai,
kozottiik gyakran uralkodok is. Az els6 fejedelmi vadaszatot 1893 szeptemberében tartottak,
ahova II. Vilmos német csaszar és Albert szasz kirdly voltak hivatalosak. 1897 0szén a
masodik ilyen jeles alkalmon pedig I. Ferenc Jozsefet és 1. Vilmost lattak vendégiil (KAPOSI
2020/b). A német csaszar harmadik itteni vadaszatat 1903. szeptember kdzepén rendezték; az
uralkodo szalldsat az éppen nemrég felgjitott karapancsai un. kiskastélyban jelolték
ki. Utoljara, negyedik alkalommal 1910 szeptemberében vadaszott II. Vilmos a bellyei
uradalomban, ekkor a mar elkésziilt karapancsai nagykastélyban szallt meg.

1. abra: A karapancsai nagykastély a bellyei uradalombol

" Forrds: https://www.wikiwand.com u/KarapancsaA

A helyi sajté nagy lelkesedéssel és lojalitassal igyekezett folyamatosan kovetni a torténéseket.
A Bacska ciml varmegyei kozlony 1903-ban eldszor irt a felséges vendég fogadasara megtett
elokésziiletekrdl, majd egy masik terjedelmes cikkben kdszontotte a ,, ... german Cdsart, aki
most mar ismételten dokumentalja a magyar nép iranti rokonszenvét eljovetelével.” A magas
rangu arisztokratdkat elsddlegesen a puskdjuk célkeresztjében varhatoan felting, kapitalis
agancsu bellyei szarvasbikdk motivalhattak elsddlegesen. Ezen vadaszatok alkalmaval
eléfordult a programok kozott rétisas vadaszat is (NEBOJSZKI 2009). Nagy hangsulyt
fektetett az uradalom a kiemelt vendégek elszallasolasara is. A néha tobb tucat embert is
kitevd vadaszvendégeknek a legtobb esetben a karapancsai kastélyban biztositottak szallast a
megrendezett vadaszatok alkalmaval. Ez a kimagaslo vadéaszélet a teriileten meg is latszott az
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éves l6jegyzékekben is. Tudjuk pl., hogy Frigyes fOherceg magyarovari, bellyei, seelovitzi,
tescheni és véglesi uradalmaiban 1905-ben 6sszesen 264 db §zarvasbikét, 672 db Ozbakot,
10367 db facant és 16502 db foglyot ejtettek a vadaszok (VADASZ LAP 1906).

A térség masik hires vaddsza hg. Festetics Taszil6 volt, akinek féleg a berzencei uradalmi
vadaszteriiletei €s vadaszatai lettek vilaghirtiek. A kor vadaszati szakmai kozege elismerte a
szakértelmét és vadgazdalkodasi fejlesztéseit, faradozasait, pl. azt is, hogy ,, szamtalan
erdésznek és vaddasznak, derék és nagyszami vadovo személyzetnek s azok csaladjainak nyujt
kenyeret” (VADASZ LAP 1911). Evrél évre rendszeresek voltak a teriileten rendezett a f&ri
vadaszatok, ahol Ferenc Ferdinand is tiszteletét tette tobb alkalommal. A napi vadaszatokat
esti mulatozas kovette: 1914-ben pl. egy ilyen vadaszat alkalmaval a szorakoztatds kedvéért
megszervezték azt, hogy ,,a vadaszatok alkalmaval a kaposvari Barcza-Babari ciganybanda
jatszott” (SOMOGYI HIRLAP 1914). Vadészati szezonban egyaltalan nem volt ritka, hogy
eqy ,, héten it napos szarvasvaddszatot tartottak” (SOMOGYI HIRLAP 1906).

A Festeticsek mellett a Széchényi és a Somssich grofok is eldszeretettel rendeztek a
birtokaikon rendszeresen vadadszatokat, vadaszkertekben és szabadfoldon is egyarant. Jelentds
méretli és mindségli vadallomannyal rendelkezé vadaszteriiletek voltak a Széchényiek
tulajdonaban levé Lébodon, Tarndcan. Ezen uradalmak esetében is elmondhatd, hogy a
vadaszatokat rendezd uradalmak torekedtek a vadaszatok magas mindségli lebonyolitasdhoz
szilkséges hattérinfrastruktura kialakitasara ¢és fejlesztésére. Mindegyik esetben a
rendelkezésiikre alltak megfelelé méretii és kapacitast biztositdé kastélyok, a vendégek
elszallasolasat és szorakoztatas egy részét tamogatva (KAPOSI 2018). A kiilonlegesebb
vadaszalkalmakra ritka allatfajokat szereztek be a vadéaszkertekbe a vadaszélmény emelése
érdekében. Ilyen esemény volt, amikor az egyik alkalommal a tulajdonos a hamburgi
Hagenbeck cégnél szaz darab kisdzsiai vadmacskat rendelt a vadaszat ¢lénkitése céljabol
(SOMOGYVARMEGYE 1913). A varmegye féurainak legnagyobb részénél a vadallomany
nemcsak kimélésben és gondozéasban részesiilt, hanem mesterségesen is tenyésztették és
annyira szaporitottdk, hogy az Oszi vadaszatokon egy napon 1000-2000 vad keriilhessen
teritékre.

A térségben jelentds szakmai eredményeket felmutatd, nemzetkozileg is elismert vadgazda
hirében allt Draskovics Ivan grof, aki apja halala utan 1910-ben vette at birtokai kezel€sét, és
egy hires és elismert vadgazdasagot épitett ki a 12.000 holdas Sellye kdzpontu birtokan.
Ebben az id6ében a sellyei vadaskertben mar mindségi fejlesztések és vadgazdalkodasi
munkalatok folytak. Megemliteném, hogy a 19-20. szazad fordulojan — ismereteink szerint —
118 kisebb-nagyobb nagyvadas vadaskert miikodott a torténelmi Magyarorszagon (Horvat—
Szlavonorszag nélkiil). E vadaskertek megitélése a korabeli és napjaink vadasz tarsadalmaban
is vegyes képet mutat. A kertek zome a Felvidéken (57 kert — 48%) és a Dunantalon (37 kert
— 31%) volt, ezt kovették az alfoldi részek (16 kert — 14%). Kevés vadaskert (4 ill. 3 kert —
3%-3%) létesiilt az Eszaki-kozéphegységben és Erdélyben (FARAGO 2009). A mar emlitett
kertben a vizsgalt iddszakban a vadlétszamot lecsokkentették az idealis szintre. Az indul6 35
db-r6l a 30 év alatt felfutott a 1étszam 350 db-ra, s 1l:1-es ivararany mellett 120-150 db-ra
allitottdk be az 1300 hektaros birtokrészen. Megprobaltak sokagl, nemes vérli szarvast
beépiteni a tenyészetbe Dardarol. Ezt gy csindltdk, hogy dardai birtokan bdgéskor
megfigyelték, hogy hol fedez sokagu szarvasbika, s az ebbdl a rudlibol tavasszal befogott
bikaborjakat rovid nevelés utan atszallitottdk Csanyoszroba. Itt kellett bizonyitani a
sokagusagot, s ezt a tulajdonsagot tovabbadni. Amelyik nem adta at a bélyeget kozépkorban,
azt kiemelték a tenyészetb6l. Draskovich leirja az elsé izben német nyelven 1951-ben
megjelent miivében, hogy az athozott borjak csak csekély szdmu része hozta a sokagu
tulajdonsagot. Az eljaras igazi sikere 1936-ban, tehat az indulastol szamitva 56 év mulva
jelentkezett. Ezutdn novekvd szamban jelentek meg nagy sulyu és sokagt bikék, s hdla az ési
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vérnek, nem raktak fel sokagu koronat tigy, hogy a szarvastagsag vagy a suly csokkent volna.
Fontosnak tartom azonban azt is megemliteni, hogy a tréfedk mindségére iranyulo tenyésztési
probalkozasokat, amelyeket az elébbiekben targyaltam, a jelenkori genetikai ismereteink nem
tamasztjak ala teljes bizonyossaggal.

Ilyen forméan gyonyorkodhetett az akkori vadaszvildag évenként 12-14 kapitalis bikaban,
amely 18-24 agat rakott fel, 11-13 kg stly mellett. Egyébként a tenyésztés sikere olyan nagy
volt, hogy mar koran, Eurépa minden részérél jottek az élévad-megrendelések. 1912-ben az
orosz car pétervari kertjébe visz fovadasza, Wladislav Chizek €16 szarvast, de a megrendeldk
kozott vannak a francia hercegségek ¢s Hohenlohe herceg is. A sajat vadaszteriiletein elejtett
szarvasbikdk kiilonboz6 orszagokban rendezett kiallitdsokon a kovetkezd eredményeket érték
el 1944-ig: 1 bika trofeaja 13 kg felett, 6 bika trofeaja 12 kg felett, 6 bika trofeaja 11 kg felett,
12 bika trofeaja 10 kg felett (DRASKOVICH 2008).

Draskovich Ivan grof, a szarvas megszallottja sellyei uradalmaban facantenyésztéssel is
foglalkozott, j6 eredménnyel. Tapasztalatokat fovadasza, Wladislav Chizek 1907-ben,
Bécsben német nyelven kiadott, , Praktische  Anleitungen fiir den Kiinstlichen
Fasanenaufzug” cimii  munkajaban foglalta 06ssze (HUNORMAGAZIN.HU). A Kkor
szokdasaihoz ¢és kiemelkedd vadaszati lehetdségeihez illden kiterjedt vaddsz kapcsolati haloval
rendelkezett Draskovich Ivan is. Rendszeresen rendezett nagyvadas és aprovadas
vadaszatokat, mely alkalmak lehetdséget biztositottak a kor embere szamara, hogy tarsadalmi,
barati kapcsolatokat alakitsanak ki as apoljak azokat. Ezen szervezett csoportos vadasz
események némelyike viszont nem mulhatott el sériilés és szerencsétlen baleset nélkiil, mint
ahogy ezt egy korabeli cikk is jol bemutatja az olvaséi szamara: ,, Baranya-Sellyén, a
Draskovich-féle birtokon, tegnap a foldbirtokossal, gr. Draskovich Ivannal (mint Pécsrol
taviratozzak) nagy szerencsétlenség tortént. Szalonka vaddszatot rendeztek és délutan egy ora
tdjban éppen egy kis szilfas mellett akartak a vadasz urak a hajtashoz felallani, mikor a grof
mogott alig két lépésnyire ballago egyik hajto puskdja véletleniil elsiilt és az egész toltés
belement a grof balcsipdjébe. A szerencsétlen ember régton ésszerogyott. Csak a legnagyobb
ovatossaggal birtak hazaszallitani a kastélyaba, a hova taviratilag hivtak az orvosokat
Pécsrél, Graczbol és Bécsbdl” (VADASZ- ES VERSENYLAP 1890). Ezen magas
szinvonall és nem egyszer nemzetkozi felsObb korokbdl szarmazd vendégek szamara
megfeleld infrastrukturdlis hatteret biztositott a sellyei kastély is, amely a szallason tul
helyszine volt a vadaszatok utani vacsordk €s estélyek lebonyolitasanak is.

A vadban gazdag belsé-somogyi vidék, a hatalmas szarvasbikdk kilovésének lehetdsége
keltette fel a vadaszszenvedélyérdl hires hg. Hohenlohe Kraft Keresztély figyelmét is.
Vélelmezhetden egy, a szomszédos hg. Festetics-birtokon megejtett vaddszat terelte a
herceget Somogyszob (Kasz6) felé. A herceg 1909-ben kibérelte az Esztergomi Fokaptalan
erdeinek vadaszati jogat. 1912-ben pedig viszonylag gyors targyalasok utan 7 millié koronaért
megvasarolta a somogyszobi uradalmat (KAPOSI 2016). Ezt kovetden folyamatos
foldvasarlasokat folytatott uradalma kdrnyezetében. Az Osszes vasarlas révén mintegy 20.000
holdas birtokot szedett Ossze. Kaszon 1912-13-ban egy vadaszkastélyt épitettek, amely
késobb a herceg legfontosabb lakhelyeinek egyikévé valt. A kastély az 1910. évi bécsi
vadaszati kiallitdson hasznalt Hohenlohe-pavilon mintajara késziilt. Késobb egy oldalszarnyat
is épitettek hozza, s igy vendégek fogadasara is alkalmassa valt (NAGY-NAGY 2004:52-55).
A vadaszparadicsom Kkiépitése a herceg Magas-Tatraban 1év6, csaknem 50.000 holdas
javorinai uradalméanak mintajara tortént (KAPOSI 2019).

Az Inkey csalad iharosberényi €s iharosi uradalmaiban a vadaskert mérete meghaladta a 2000
holdat, a tobbi teriiletet erdok, halastavak, vadfoldek, kertek stb. tették ki. A vadaszatot
azonban nem csak az uradalmi, hanem a kozségi bérbe vett teriileteken is gyakoroltdk. Az
erddelkiilonitéstél 1890-ig, majd néhany év kihagyas utdn az egész idészakon at végig az
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uradalom bérelte a ,, Kozségerdd”, ,,Kozségmezd”, ,,Polgarerdd” és mas hasonld elnevezési
terliletek vadaszati jogat. Erre vadgazdalkodasi szempontbdl feltétlen sziikség volt, hiszen e
részek az uradalmi erdok kozé voltak ékelve, s igy a vadnak ezeken keresztiil kellett mennie
(BENKOVICS 1891:54). Az uradalomban a szazadfordulo idején kilenc erd66r szolgalt
(NAGY 1992). A vadaszat kezelése 1907-t61 nem volt annyira tervszeriitlen, mint a hazai
uradalmak egy nem jelentéktelen részében, azonban komolyabb lelovési eldiranyzat,
amelyhez mereven ragaszkodtak volna, nem volt. Inkey Pal a vadaszat iranyitdsdhoz csak
annyiban ragaszkodott, hogy a Vadaskertben golydérett szarvasbikat és &zbakot csak
hozzajarulasaval lehetett elejteni. A nyilvanval6 selejt elejtését nem mindig véleményezte, s a
Vadaskerten kiviil teljesen szabad keze volt a féerdésznek (NAGY 1992). Az Inkey csalad is
rendelkezett impozans, a vadédszatok magas szinvonali megrendezéséhez hatterét biztositod
kastéllyal.

A dél-dunantuli térségben mindegyik valamit is magara addé uradalomban az aprovad
tenyésztésénél leginkabb az angol facanfélékre fektették a hangsulyt, melyek tojésait
Osszeszedték és kotlostyukokkal keltettek ki. Volt, ahol kerti koriilmények kozott, méashol
pedig szabadfoldon rendezett vadaszatok keretében keriiltek lelovésre. A facanvadaszat
mellett a nyal- és fogolyvadaszat is kedvelt volt térségben. Vizivadéaszatok is rendszeresen
voltak a Drava vidékén és a Balaton mentén elteriilé nadasokban, ahol a vadrécék és vadludak
nagy szdmban keltettek és tanyaztak. Az aprovadak elszaporodasat, a kimélés, gondozés és
tenyésztés mellett, a davadak rendszeres irtasa is eldmozditotta (UJVARY 1914). Tovabbi
érdekes vadaszati mod korabeli gyakorlati megvaldsitasaba enged bepillantast a
visszaemlékezéseiben Széchényi Antal grof, amikor azt irja, hogy dsszel és tavasszal, a fagy
megjelenésétdl fliggden lettek hetente kétszer a falkavadaszatok megtartva a somogytarndcai
Széchényi wuradalom teriiletén. Leirdsa alapjan konnyen elképzelhetjilk a vadészati
eseményeket, amikor ,,...a felejthetetlen délsomogyi vidéken, vonzalék utan és nyomdan
szaladtak a kopdk, hangadasuk mint zene még ma is a fillemben van. Elképzelheté mennyi
kedves ismerds, rokon, kiilfoldi és szamos lovas katonatiszt, urlovasok vettek ebben a
gyonyori és izgalmas sportban részt” (SZECHENYT 2001:55-56).

6. Erdészet és vadaszat a nemzetkozi és hazai kiallitasokon

Az els6, kimondottan vadaszati témaju nemzetkozi kiallitas Bécsben, 1910-ben nyitotta meg a
kapuit. Ez volt az elsd kisérlet arra, hogy egymagaban a vadaszatra s a vele legszorosabb
kapcsolatban all6 iparagakra szoritkozzon egy kiallitas. Eddig a vadaszati kiallitdsok mindig a
mez6- és erddgazdasaggal kapcsolatosan szerepeltek (ERDESZETI LAPOK 1910). A 130-nél
is tobb kiilonbozd, ) €s régi pavilonban és kisebb-nagyobb épiiletben vadéaszati témaju
kiallitdsok (pl. trofedk csarnoka, vaddszati statisztika, vadaszati oktatds, vadaszfegyverek),
mivészeti tarlatok (iparmiivészet, keramidk, régi €s modern miivészet, zenepavilon), az egyes
nemzetek vadaszattal kapcsolatos bemutatoi kaptak helyet és nagy szdmban voltak jelen a
szorakozas, vendéglatas céljait szolgald létesitmények is (SULE 2016).

A magyar pavilon a kiallitas egyik leglatogatottabb épiilete volt. A Cyklopsz-fal utanzatabol
késziilt foldszintre egy konnyedebb szerkezetli emelet kovetkezett, amelyet vords szinii, egy
kimagaslo és tobb kisebb toronnyal bird tetdzet zart le. A fékapu mellett két medvének
szobormiive fogadta a latogatot. Az emeleti helyiségekben talaltak helyet a nagyobb
uradalmak kiallitasai is. Sajat pavilonnal voltak jelen Frigyes féherceg a bellyei, magyarévari
¢és véglesi uradalmaival, valamint Hohenlohe Kraft herceg a kaszoi és javorinai uradalmaival.
Elébbi a Baranya megyei paraszthazak kiilsejével bir s legkivalobb targya a Bellye vidéki
tajat abrazold diorama szarvasjelenettel. A Hohenlohe pavilon erdsen tagozott, fabol késziilt
vadaszlak, amelyben szintén a rendkiviil hangulatosak a dioramak (ERDESZETI LAPOK
1910).
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A fentiekben felvazolt hazai uradalmi vadgazdalkodasi eredmények, maga a vadallomany ¢és a
vadaszathoz kapcsolddo infrastruktiira mindsége, tobb nemzetkdzi kiallitdson is nagy sikerrel
bemutatasra keriiltek a vizsgélt idészakban. Fontos volt azonban, hogy az orszagon beliil is
megfeleld szinten lehessen reprezentalni az eredményeket. Ezért is volt fontos az 1907 méajusa
¢s oktobere kozott Pécsett megrendezett orszagos kiallitas és vasar, ahol az orszag nagy- és
kisiparosai ¢és kereskeddi leglijabb termékeiket mutathattdk be a nagykozonségnek. A
rendezvény f6 szervezdje Zsolnay Miklés és a Pécsi Kereskedelmi és Iparkamara volt
(KAPOSI 2006). A kiallitas idején kiillonbozo iparagak képviseldi tartottak talalkozokat, de
volt a gazdaknak, a vendéglésoknek, a bordszoknak és a méhészeknek is kongresszusa. A dél-
dundntali uradalmak nagy szdmban szerepeltek erdészeti és vadgazdalkodasi témakban
(HORVATH 1998).

2. abra: Erdészeti pavilon a pécsi orszagos kiallitason 1907-ben

Pécsi orszdgos kidllitas.

BE
Forras: https://mandadb.hu/cikk/809813/1907 evi Pecsi_Orszagos_Kiallitas _es Vasar

A pécsi kidllitas egyik legérdekesebbnek tartott helyszine az erdészet és vadaszat volt. A
nyers, kéregben levd tolgy- és nyirfabol épiilt kiallitasi pavilon a kiallitas féutjanak a varos
felé es6 oldalan nyert elhelyezést. Felsorolni is nehéz lenne a kiallitok ¢€s a kiallitott termeékek
sorat. Néhanyat kiragadva emlitem meg, hogy Széchényi Istvan grof kdlméncsai erdészete
mellett Festetics Taszild grof csurgoil erddgondnoksaganak vadasztrofeai is ki voltak allitva a
sajat standjukon. Utobbi esetében emlitésre méltd még a ritka szép kitdmott vadhattyu, a
szépen kitomott farkas és vaddisznofejek és a ritka erdsségili vetett szarvasagancsok. Ezektol
nem messze voltak elhelyezve a diorama mellett Draskovich Ivan grof dijakat nyert
vadaskerti szarvasagancsai, 28 darab ritka szép és erds 6zagancsbol allo gyiijteménye és a
sellyei facanfajok kitométt alanyai. A dioramatodl balra fekvé falon pedig Schaumburg-Lippe
hg. dardai uradalméanak ritka erdsségii szarvasagancs gyljteménye és Ozagancsai voltak
lathatoak (ERDESZETI LAPOK 1907).

7. Osszegzés

A dualizmus korszakaban a magyar tarsadalmat iranyit6 ,,elit” tagjai szdmara nagyon fontos
kapcsolattartd és épitd események voltak a kiilonb6zé uradalmakban megrendezett
vadaszatok. A 19. szazad végére kezdett kialakulni a térségben annak a vadaszturizmusnak az
alapja, mely napjainkban is jelent6s gazdasagi hatassal bir. A jo hirnév kialakulasaban tobb
tényez6 is kozrejatszott. Adott volt a nagy kiterjedésti és jO mindségli erd6bazis, de nagy
szerepe volt az 1879. évi erd6térvénynek abban, hogy valamennyire visszaszoritsa vagy
lassitsa az erdok torvény eldtti idokben bekovetkezett gyors 1éptékli csokkenését, s atalakitsa a
gazdalkodok erdei vagyonukhoz valé hozzaallasat és szakmaisagat. Tobb vadfaj esetében is a
magas volt a vidék vadsiriisége. A magasabb mindséget és hozzaadatt értéket ado
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erdégazdalkodasra €és a megfeleld mindségl €s 1étszamu vadpopulaciora lehetett raépiteni egy
teljesen ) szemléletli vadgazdalkodast. Eldtérbe keriiltek a vadéaszatokhoz hatteret add
infrastrukturalis problémak megoldéasai is: magas szinvonalu kastélyok és vadaszkertek
keriiltek kialakitasra ebben az idészakban. A vadtenyésztésben a hangsuly egyre inkdbb a
vadallomény mindségére iranyult. Egészében ugy latom, hogy ebben a térségben a mai
vadaszati értékeinkhez az alapokat a vizsgalt idészakban fektették le a kor szakemberei €s
gazdalkodoi.
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Absztrakt

A 2020. marcius elejére vilagméretiivé valt Covid-19 jarvany mind az eurdpai unids, mind a
hazai gazdasdgi-tarsadalmi folyamatokban oriasi kihivast okozott. Elemzésiink célja a
COVID-19 vilagjarvany turisztikai szektorra gyakorolt hatasanak felmérése az Eurdpai
Unidban és Magyarorszagon. Az elemzéshez felhasznalt adatok a KSH és az Eurostat
turizmus, v endéglatas témakorében kozzé tett adatbazisokbol szarmaznak. Elemeztik a
szalloddk szobafoglaltsagat, a vendégéjszakak, a kiilfoldi-belfoldi vendégek szamat, a
vendéglatohelyek, szallashelyek forgalmat, a turizmusban foglalkoztatottak szamat és ezek
egylittes gazdasagi hatdsat. Eredményeink azt mutatjdk, hogy a szobafoglaltsag ¢és a
vendégéjszakak szama is jelentdsen csokkent Magyarorszagon €s az Eurdpai Unidban 2020-
ban 2019-hez képest. Ennek kovetkeztében a jarvany miatt jelentésen csokkent a turisztikai
agazat vendégforgalma és arbevétele, a turizmusban foglalkoztatottak szama, melynek
gazdasagi hatdsai az 4llamhdaztartdsi hidnyban is megmutatkoztak. Magyarorszag ¢és az
Eurdpai Unid viszonylataban is jelentdsen csokkent a kormanyzati szektor hianya.

Kulcsszavak: Covid-19, turizmus, foglalkoztatottsag, gazdasag, Magyarorszdag és Europai
Unio
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TRENDS IN TOURISM AND ECONOMY IN HUNGARY AND IN THE
EUROPEAN UNION IN THE SHADOW OF COVID-19

Abstract

In 2020 at the beginning of March the Covid-19 epidemic caused a huge challenge in both the
European Union and in the Hungarian economic and social processes. The aim of the analysis
was to assess the impact of Covid-19 on the tourism sector in the European Union and in
Hungary. We performed a complete data analysis of the CSO and data protection data from
Eurostat databases, on the basis of tourism and hospitality. We assessed and compared the
room occupancy, the number of guest nights at accommodation establishments, the number of
foreign and home guests, the turnover of restaurants and accommodation establishments, the
scale of people employed in tourism and their aggregated economic impact. Our results show
that the number of room occupancy, overnight stays decreased in Hungary and in the
European Union in 2020 compared to 2019. As the result of the above, due to the Covid-19
pandemic, the turnover and sales of tourism sector decreased significantly, as well as the
number of people employed in tourism, the economic impact of which was reflected in the
general government deficit too. The deficit of the general government decreased significantly
in Hungary and in the European Union.

Keywords: Covid-19, tourism, employment, economy, Hungary and European Union
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1. Bevezetés és irodalmi attekintés

A turizmus gazdasagi hatdsa a kiild6- és a fogadoteriiletek gazdasdganak jellemzdiben,
gazdasagi strukturdjaban a turizmus fejlodése kovetkeztében végbemend valtozasokban
nyilvanul meg. Noveli a gazdasagi teljesitményeket, tobbletfogyasztast indukal (multiplikator
hatas), pozitiv hatast gyakorol a munkaerdpiacra, az orszag folyo fizetési mérlegére, noveli a
nemzeti vagyont. Kiegyenlitd szerepet tolthet be a teriileti fejlettségbeli differencialtsagban
(BACSI, 2008). A turizmus hozzajarul az orszag bruttd hazai termékéhez (a bruttdé nemzeti
jovedelemhez), ezéaltal az orszdg gazdasdgi novekedéséhez. Az  érték- ¢és
jovedelemtermelésben multiplikator hatas érvényesiil. A turizmus fejlesztésének elonyei
soraban kiemelkedé a munkaerdpiacra gyakorolt hatds, kozvetlen munkahelyteremtés a
turizmus vallalkozédsaiban, és kozvetetten a turisztikai szervezeteknél. Viszonylag nagy
létszamban foglalkoztat az dgazat szakképzettséget nem igényld munkaerdt, nagy részben
szezonalisan (MORVAINE — PROBALD 2008).

Europa természetfoldrajzi szempontbdl jO turisztikai latvanyossagokkal ¢s idiilési
lehetéségekkel bir. Eghajlata és felszine kedvez a nyari tidiiléseknek és a téli siturizmusnak is.
Kiemelked6ek a vizrajzi adottsagai. Europaban amelyik orszag nem rendelkezik tengerparttal,
ott a tavi Udiilések a meghatarozdak, ahogy Magyarorszagon is. Europa rendkiviil gazdag
gyogy- és termalvizekben. Tarsadalomfoldrajzi adottsagai koziil kiemelkeddek a torténelmi,
az ¢épitészeti és a kulturalis emlékei, valamint hiresek torténelmi varosai. A turizmus
volumenének tobb mint felét az eurdpai kontinens turizmusa teszi ki (GYURICZA 2008;
MICZEK 1998). Az eurdpai térség a nemzetkozi turistaforgalom egyik legkedveltebb utazasi
célpontja, mivel véltozatos turisztikai kindlatot tud nyujtani és a Schengeni Egyezmény
alairdsdval megkonnyitették az 4allampolgarok wutazasat. Az Europai Unid szamos
tagorszagahoz hasonldéan Magyarorszag is nagy jelentséget tulajdonit a turisztikai dgazatok
fejlesztésének. Magyarorszag Eurdpéaban a kis orszagok kozé tartozik, ,, Sohasem voltunk és
az utobbi években sem valtunk idegenforgalmi nagyhatalomma, de szerepiink a vilag
turizmusaban sokkal nagyobb, mint az orszag teriileti és lakossagi nagysdgrendjébol
kovetkezne” (CZEGLEDI 1989:376). Sok idegenforgalmi vonzeré all rendelkezésre az ide
latogatd turistdk szamdara. Budapest nem csak a gazdasagi, a politikai és a kulturalis élet
legfontosabb tényezdje, hanem az idegenforgalomban betoltott szerepe is meghatirozd. A
turizmus a gazdasag legfontosabb dgazata, annak fejlddését jelentdsen befolyasold tényezd,
azonban nem kiszdmithatd, hatdssal van ra a helyi, az orszagos, és a nemzetkdzi politikai
helyzet is, ahogy példaul a 2015-ben indult ellendrizetlen migraci6, vagy ahogy
elkeriilhetetleniil nagy hatdssal van rd a napjainkban is zajlé Covid-19 jarvany. A
biztonsagérzet fontos kovetelménnyé valt az utazisi dontések meghozatala soran.
Meghatarozo, hogy egy orszag mennyire tekinthetd biztonsagosnak.

A magyar turizmus a rendszervaltds idején és azt kovetden jelentds atalakuldson ment
keresztiil. Valamennyi volt szocialista orszagban révid idon beliil lezajlott a rendszervaltozas,
¢és akik csak tehették, inkdbb mar a nyugati orszdgokba tervezték utazédsaikat, hiszen
évtizedekig szinte alig utazhattak a ,,vasfiiggdnyon” tilra. A beutazo forgalomban korabban
jelentds keleti (volt szocialista) orszagok turistdinak érdeklédése fokozatosan csokkent hazank
irant. A kelet- és nyugatnémet turistak, csalddok taldlkozohelye sem a Balaton volt mar ekkor,
hiszen a kordbbi NDK-s turistdk is szabadon utazhattak az egységes Németorszag nyugati
felébe. A privatizacid, a maganbefektetések nagyon hamar elkezdddtek a turizmus minden
teriiletén (ALBERT 2010). GUBAN (2007) szerint a rendszervaltds ota azonban
megmaradtak a turizmus 4gazat azon problémadi, amelyek a magyarorszagi turizmus erds
vendégek tobb mint 76%-a (2005-ben) a Budapest-Ko6zép-Dunavidék ¢és a Balaton
idegenforgalmi régio kereskedelmi szallashelyein szallt meg. A Nyugat-Dunantil turisztikai
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régio adatainak hozziadaséaval ez az ardny mar 85%-o0s, a tovabbi hat turisztikai régioban mar
csak kismértékli a kiilfoldi vendégforgalom. Az idébeli koncentracid a nydri honapokat
jelenti, ahol a szezonalitas gondja nem csak a Balatont érinti, hanem az egész orszagot, kivéve
azt a néhany gyogyhellyé mindsitett telepiilést, ahol a gydgyturizmusnak kdszonhetéen a
forgalom szezonalis ingadozasa kisebb mértékii (GUBAN 2007). A KSH adatait elemezve
megallapithatd, hogy a térbeli probléma a kiilfoldi vendégek esetén 2015-2019 kozott is a
fentiecknek megfelelden alakult (KSH 2020d). A turizmus rendszerében minden biztonsagot
befolyasold tényezd egyben az utazasi dontést befolydsold paraméter, egy-egy desztinacid
kivalasztasanak meghatarozé elemei a prekoncepcio és a tapasztalat (MICHALKO 2007).

A 2019. év végén Kindban kitort Covid-19 jarvany 2020 marcius elejére vilagméretiivé valt,
¢s a hazai gazdasagi-tarsadalmi folyamatokban 6ridsi zavarokat okozott. A jarvany, illetve az
annak megfékezésére tett Ovintézkedések hatisara szinte teljesen ledllt a 1égi kozlekedés,
visszaesett a turizmus, szamos munkahely megsziint. Az Eurostat adatbéazisa alapjan az
Europai Unidban 2,6%-kal csokkent a gazdasag teljesitménye, ilyen a 2008-as pénziigyi €s
gazdasagi vilagvalsag ota nem volt. Az Uni6 10 tagallamaban volt nagyobb, mig tizenhatban
kisebb a GDP volumene az el6z6 év azonos id6szakahoz képest. A magyar gazdasag 2013 ota
folyamatosan novekedett, melynek iiteme 2018-2019-ben Magyarorszagon Vvolt a
legmagasabb az Eurdpai Unid orszagai koziil. 2020-ban az orszagok korlatozé intézkedéseket
hoztak, amelyek vagy megtiltottdk, vagy korlatoztdk az utazdsokat. Becslések szerint 2020
tavaszan a Fold népességének 90%-at érintette valamilyen utazasi vagy mozgasi korlatozas
(GOSSLING et al. 2021). Ilyen korlatozas volt a hatdrok lezarasa, a kijarasi tilalom, a
szallashelyek, a vendéglatohelyek, a kulturalis intézmények, a szorakozohelyek részletes vagy
teljes bezardsa, a rendezvények tartdsanak tilalma. Magyarorszdgon a Korméany 484/2020.
(XI.10.) rendelete kimondta, hogy az éttermek vendéget nem fogadhatnak, vendégnek csak az
étel elvitele céljabol lehet a vendéglatdhelyen tartézkodni, valamint a szallodak turistdkat
nem, csak lzleti, gazdasagi vagy oktatasi célbol érkezett vendégeket fogadhatnak, ¢és
mindennemi rendezvény megtartasa tilos.

A 2020-as év nagyon vegyes eredményeket hozott a gasztrondmia teriiletén. Rengeteg olyan
vendéglatohely van, amely kivar, sziinetelteti tevékenységét, és a jarvany elmultaval probal
yjra talpra allni. Hogy ez mennyiben sikeriil nekik, az a jelen helyzetb6l megitélve teljesen
bizonytalan. Elére nem lathaté azon éttermek jovdbeli sorsa sem, amelyek jelenleg ugyan
ntakaréklangon” milkdodnek, de biztos tartalékot, jelentds bevételt nem tudnak biztositani
maguknak (VARGA et al. 2021).

Magyarorszag bruttd hazai terméke 2020. III. negyedévében a KSH altal k6zolt adatok szerint
4,7%-kal csokkent az el6z6 év azonos idészakdhoz viszonyitva, mig az el6z6 negyedévhez
képest 11,3%-kal nétt. A nemzetgazdasag teljesitménye az el6z0 év azonos iddszakahoz
viszonyitva az elsé harom negyedévében Osszesen 5,6%-kal csokkent. Ugyanez a mutatd az
Eurostat altal k6zolt adatok szerint az Eurdpai Uni6d vonatkozasaban 2020. I1I. negyedévére
tekintve 2,8 %-kal csokkent az el6z6 év azonos idGszakahoz viszonyitva, mig az el6z6
negyedévhez képest 10,97 %-kal csokkent (PALKOVICS — VARGA 2021).

Ahogy azt STUBNYA (2021) is kimutatta a 2021-es minimalbér-emeléssel kapcsolatos
targyalasi helyzetrél szold cikkében, a III. negyedéves GDP-adatok alapjan a magyar
gazdasag az els6 koronavirus hulldmot kdvetden kettészakadt, néhany iparag visszatért mar a
valsag elotti szintre, masok pedig az elsd félév megrazkodtatasait sem heverték még ki.
Kimutatasa szerint a szallashely-szolgaltatds és a vendéglatds ipardgban tapasztaltdk a
legnagyobb visszaesést, mely a III. negyedévben az enyhitések kovetkeztében bekdvetkezd
novekedés ellenére is a legalacsonyabb GDP értékeket hozta.
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A 2008-as gazdasagi valsig hatasat vizsgalta TOTH — DAVID (2010) Eszak-
Magyarorszagon, ahol a valsag hatasa lassabban jelentkezett. A Magyar Turizmus Zrt. a
turisztikai dgazatra torténd hatasat vizsgalta egész Magyarorszag gazdasagat illetden, mely
soran megallapitottak, hogy 2008. novembere a szallodaipar megeldzd évtizedének egyik
legrosszabb honapja volt, melyet 2009-ben Gjabb csékkenés kovetett és csak ezutan kezd6dott
némi novekedés, majd 2011-ben zartak végiil j6 eredménnyel a szalloddk (MAGYAR
TURIZMUS ZRT. 2013).

ZENKER ¢s KOCK (2020) egyértelmiien megfogalmazta, hogy a Covid-19 jarvany mély
nyomokat hagyhat a turistak gondolkodasaban ¢és érzéseiben, és megvaltoztathatja a turistak
utazasi modjat, mely tobb anndl, hogy az utazok és a foglalasok szdma csokkenést mutat
(ZENKER — KOCK 2020). A sikeres vallalati mitkdés és a piacorientacio egyik vezérfonala
a feltart vevoi igény kielégitése. A turistak éves szinten tObbszor utaznak, tobb élményt
keresve, utazasaik hossza ezaltal lerovidiil. Uj élményekre vagynak, keresik az egyedit, a
kiilonlegeset. A szalloddakkal szemben tamasztott legfontosabb elvarasuk a kognitiv értékek
megléte, mely elsdsorban a szobdk tisztasdgara vonatkozik és csak ezt kovetik az egyéb
értékdimenziok, mint a vendégszeretet, a relaxacio, a gasztrondmiai élmények (KULCSAR -
GROTTE 2018). A turizmusbiztonsag problematikdja rendkiviil sokrétli. A jarvanyok
szorongast okoznak a potencialis utazokban, a biztonsagérzet hidnya pedig akkor is visszaveti
a turisztikai keresletet, ha a hatarok nincsenek lezarva és az adott utazok diszkrecionalis
jovedelme nem csokkent (KELLER - TOTH-KASZAS 2020). A kiilfoldiek a magyarorszagi
kozbiztonsdgot, valamint az élelmiszerbiztonsdgot és a tomegkdzlekedés biztonsagat
pozitivabban értékelték, mig a rendezvények ¢és a gépjarmiivel torténd kozuti kozlekedés
biztonsagat negativabban (RACZ 2019). Egy masik kutatisban a megkérdezett valaszadok
legnagyobb csoportjanak utazasi dontéseinél a biztonsag kérdése volt a legfontosabb, a
dontéshozatal soran a megkérdezettek szamara fontos volt, hogy az adott orszag biztonsagos-€
(CSAPO — TOROCSIK 2019). Mindez még a jarvanyt megel6zé idékben lezajlott kutatas
eredménye, a koronavirus alatt igazolodott azonban, hogy megerdsodik a turistdk részérdl a
biztonsdg iranti igény, mely megmutatkozik a higiénia és a fizikai tavolsagtartas
vonatkozasaban is. A turisztikai szolgaltatoknak nagy hangsulyt kell fektetni a foglalasok
rugalmasabb feltételeinek biztositasara (CSAPO — TOROCSIK 2020).

A munkavallaléi oldalrol nézve komoly kihivast fog jelenteni az is, hogy tdbben
kidbrandultak a turizmusbol: 2020 tavasza Ota mas ipardgban helyezkedtek el, €s nem is
kivannak visszatérni egy olyan teriiletre, amely ilyen mértékli kiszolgaltatottsagrol tett
tanibizonysagot 2020-ban. Fontos kérdés lesz, hogy azon szolgaltatok, akik a Covid-19
Jarvanyt, mint valsdgot megélték, egyaltalan talpra tudnak-e allni, és ha igen, mit tanultak
mindebbdl (KOVACS et al. 2021). A valsagkezelési stratégia szempontjabol a szervezetek
nagyjabol két csoportra oszthatdk. Jelentdsebb csoportot képviselnek azok, akik atmeneti
1d6szakként tekintenek a pandémia okozta lezarasokra, és a fenntartast, a talélést tekintik
célnak, mig a szervezetek kisebb csoportja lehetdségként probalja megélni ezt az idészakot és
uj stratégiat kidolgozva, a kommunikacios csatornakat fejlesztve és a képzéseket tamogatva
ujrapozicionalja a desztinaciojat (NOD et al. 2021).

A Covid-19 jarvany okozta helyzet azt bizonyitotta, hogy ha az embereket nagymértékben
érinti a vildgjarvany, a kormanyoknak be kell avatkozniuk (QIU 2020). El kell érni, hogy az
egyének bizzanak a kormanyzati intézkedések szakszerliségében ¢€s hatdsossagaban. A
kormanyzat feladata, hogy megtaldlja az egyensulyt a jovedelmezdség és az elszabadult
tomegturizmus artalmai kozott. Az egyének kozotti megfeleld tavolsagot biztositod
megoldasok, a fertdtlenités és a személyi higiénids lehetdségek biztositdsa, valamint az
infekciokontroll nem csak az egészségligyi intézményekben vald alkalmazasa a vilagjarvany
utani szolgaltatoi feladatok kovetelménye, mindezek az intézkedések azonban a
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szolgaltatasok nagymérvii dragulasat fogjak eredményezni (FELKAI 2021). Ugyanakkor, ezt
a jelenlegi valsaghelyzetet ugy is felfoghatjuk, mint egy lehetSséget a fenntarthatobb turizmus
kereteinek kialakitasara (NEUMANNE — FEHERVOLGYT 2020).

A Kutatasunk célja az volt, hogy felmérjiik a Magyarorszagon miikodé szallashelyek
szobafoglaltsagat, vendégéjszakainak szamat (KSH 2020c; EUROSTAT 2020b), forgalmat
(KSH 2020e; EUROSTAT 2020c), bevételeit (KSH 2020b; EUROSTAT 2020d), ezek
valtozasat a Covid-19 jarvanyhelyzet kapcsan és ezaltal a turizmusban foglalkoztatottak
aranyara (KSH 2020a; EUROSTAT 2020a), a kormanyzati szektor jovedelmi helyzetére mért
hatasait, és ezt 6sszevessiik az Europai Unio statisztikai adataival.

2. Anyag és modszer

A kutatas soran a KSH altal, valamint az Eurostat altal kozolt adatok kertiltek elemzésre, mely
soran a turisztikai dgazatbdl a szallashelyekre és a vendéglatohelyekre koncentraltunk. A
kutatés egy kvantitativ, leiro jellegli kutatas, melynek sordn teljeskorli adatelemzést végeztiink
az adatbazisokbdl levalogatott adatokbol. Az elmult éveket tekintve kiinduld adatnak a 2015.
¢v adatait vettiik, a valtozasokat tehat a 2015. évtdl vizsgaltuk, mig a 2020. évre vonatkozdan
a Covid-19 hatasara is bekdvetkezd valtozasok megallapitasara a 2019. év megfeleld
idészakanak adatait vettiik alapul. Az elemzés soran vizsgaltuk a szallodak szobafoglaltsagat,
a vendégéjszakak szamat szallastipusonként, a kiilfoldi-belfoldi vendégek szamat és aranyat, a
vendéglatohelyek forgalmat és a turizmusban foglalkoztatottak szamat.

Az elemzés elsd lépésében az elmult 5 évet atfogd iddszakra vonatkozdan a szallodak
szobafoglaltsdgat hataroztuk meg, mely a kiadott szobdk szamat jelenti. A mutatd valtozasat
havi bontasban szazalékban vizsgaltuk, ahol az el6z6 év azonos iddszaka jelentette a 100%-0t.

Elemeztiik tovabba a vendégéjszakdk szdmat szintén havi bontasban. A vendégéjszakak a
szallast igényld vendégek altal a kereskedelmi szallashelyeken eltoltott Osszes éjszakak
szama, melynek elemzése sordn kiilon kitértiink a belfoldi és a kiilfoldi vendégéjszakak
aranyanak meghatdrozasara. Vizsgaltuk a Covid-19 jarvany ¢€s annak megfékezésére hozott
ovintézkedések, mint a kordbban emlitett Kormany 484/2020. (XI.10.) rendeletének hatasat
erre az aranyra €s 0sszességében a vendégejszakak szdmanak alakulasara.

Ezt kovetdéen a vendéglatohelyek forgalmat elemeztiik, mely vizsgéalat sordn kitértiink a
Budapest Liszt Ferenc Nemzetk6zi Repiilotér utasforgalmanak elemzésére is. A repiildtér
forgalmat millio Ft-ban, a vendéglatohelyek forgalmat %-ban elemeztiik, ahol a 2015 évi
adatok jelentették a 100%-ot, 2016-t61 2020-ig havi bontasban. Ezt kovetden elemeztiik a
turizmusban foglalkoztatottak szamanak alakuldsdt Magyarorszdgon és az Eurdpai Unidban.
A fenti mutatok gazdasagi hatasanak kovetkezményeként vizsgéaltuk Magyarorszadg és az
Eurdpai Unio6 koltségvetési hidnyanak és adossdganak valtozasat.

3. Eredmények

2019-ben a nemzetkozi trendeknek megfelelden a hazai turisztikai folyamatok kedvezden
alakultak. A kereskedelmi szallashely-szolgéltatok kozel szazezer szobaval és 349 881
férohellyel vartak Magyarorszagon a vendégeket.

A vizsgélt 1ddszakban Magyarorszdgon ¢€s az Eurdpai Unioban taldlhatd szallodak
szobafoglaltsagat az 1. édbra szemlélteti. A széalloddk szobafoglaltsiga Magyarorszdgon a
2016-2019. évek soran hasonl6 tendenciat mutatott, az év elsé honapjaban a legalacsonyabb
értékrdl folyamatosan emelkedett, mig a nyéar folyaman, augusztusban elérte a legmagasabb
eredményt, ahonnan év végéig Ujra csokkenésnek indult. A legmagasabb értéket ebben az
iddszakban 2019. augusztusdban ért el, ez akkor 76,5%-0s szobafoglaltsagot jelentett, mely az
év eleji alacsony foglaltsdighoz képest 32,7%-o0s emelkedést mutatott, mig az iddszak
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legalacsonyabb szamahoz képest (2016. januar) 37,3%-kal volt magasabb. A 2020-as év az
abran is szemléletesen nagy eltérést mutat. Janudr, februar honapokban még a korabbi évek
megszokott trendjével indult a szobafoglaltsdg. Marcius-majusi adatokra sajnos a jarvany
miatti hidnyos adatszolgalatas kovetkeztében nem kozoltek adatot, de a juniustol kozzé tett
szamok is mutatjak, hogy 2020-ban a szobafoglaltsdg rendre messze elmaradt a korabbi
években megszokottol. A legnagyobb visszaesés junius honapban volt tapasztalhato, akkor a
szobafoglaltsag 44,9%-kal maradt el a 2019. juniusban ko6zoltektdl. November-december
hoénapra vonatkozoan sajnos nem allnak rendelkezésre adatok, mivel a hidnyos adatkozlésre
valo tekintettel, azokat a hivatal nem kozolte.

Az Eurdpai Unid vonatkozdsdban hasonld trend volt megfigyelhetd mint Magyarorszag
esetében. Az év elejétdl fokozatosan emelkedett a szallodak szobafoglaltsiga, mignem
augusztusban elérte a legmagasabb értéket, s év végéig fokozatosan csokkent. A legmagasabb
2018. augusztusaban volt, mely a 2015. augusztusi eredményhez képest 70,33%-kal volt
magasabb.

1. ébra: A széllodak szobafoglaltsdga szazalékban Magyarorszagon és az Europai
Unidban 2016-2020 kozott havonta

A szallodak szobafoglaltsaga 2016-2020.
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Forras: sajat szerkesztés a KSH és az Eurostat adatai alapjan

A vendégéjszakak vizsgélata soran hasonld tendencia rajzolddott ki (2. abra). Az év eleji
enyhe csokkenést kovetéen a vendégéjszakdk szama jelentds novekedésnek indult,
augusztusra érte el csucspontjat, majd hirtelen visszaesést kovetden mar csak kis mértékben
csokkent az év végéig. A vizsgalt idészak sordn a legmagasabb értéket 2019. augusztusaban
érte el, akkor 4 697 000 ¢jszaka volt Magyarorszagon ¢€s 481 786 238 ¢jszaka az Europai
Unidban a vendégéjszakak szadma. Ez a megel6z6 honaphoz képest Magyarorszagon 4,8%-
kal, az EU-ban 8,5%-kal, mig az el6z6 év hasonl6 id6szakahoz képest Magyarorszagon 2,9%-
kal, az EU-ban 3,2%-kal volt magasabb, az id6szak legalacsonyabb 2016. januari adatdhoz
képest pedig kozel haromszoros emelkedést jelentett magyarorszagi viszonylatban és tobb
mint négyszeres értéket az Eurdpai Unidban. A 2020-as adatok a vendégéjszakak tekintetében
is elmaradtak a kordbbi évek eredményeitdl. A korabbi korlatozasok feloldasat kovetden
2020-ban szintén augusztusban volt a legmagasabb a vendégéjszakak szama, akkor 3 136 000
¢jszaka volt Magyarorszagon és 324 905 374 ¢éjszaka az Eurdpai Unidban, mely az el6z6 év
azonos honapjahoz képest 32-33%-0s visszaesést jelentett.
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A belfoldi vendegéjszakak szdmszerli novekedésének aranya a korabbi évek soran kozel
azonos iitemil volt az egyes id6szakokban. 2020-ban hasonlé tendencia volt megfigyelhetd, de
a korabbi évekhez képest ebben az évben a februar—juniusi idészakban jelentdsen elmaradt a
korabbi évek szamatol Magyarorszdgon €s az Eurdpai Unidban is egyarant. A kiilfoldi
vendeégéjszakak esetében még a korabbi évek trendje sem volt megfigyelheté a 2020-as év
sordn a magyarorszagi adatokat tekintve. Az Eurdpai Unidban a kiilfoldi vendégéjszakak
alakulasat jellemz6 korabbi évek tendencidja ugyan megmaradt, de jelentdsen alacsonyabb
értékeket tapasztaltunk.

2. abra: A kereskedelmi szallashelyeken elt6ltott vendégéjszakak szama Magyarorszagon
¢s az Eurdpai Unioban 2018-2020. kozott havonta (ezer £0)

Vendégéjszakak szama 2018-2020. (ezer f6)
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Forras: sajat szerkesztés a KSH és Eurostat adatai alapjan

A szallashelyek forgalma esetén hasonld eredményeket figyeltiink meg (3. dbra). A forgalom
az elmult évek soran kozel azonos volt, vagy enyhén emelkedett az el6z6 év azonos
idészakahoz képest. A Covid-19 jarvany és annak megfékezésére tett intézkedések miatt
azonban a szallashelyek bezartak, a szalloddk turistdkat nem fogadhattak, és mindennemi
rendezvény megtartasa tilos volt, igy januar-februar honapok kivételével a szallashelyek
forgalmat tekintve 2020-ban végig csokkent a forgalom. A legnagyobb visszaesés ebben az
esetben is daprilis, majus és november, december honapokban volt tapasztalhaté. Mig
Magyarorszag esetében aprilisban 97,5%-kal, majusban 92,5%-kal, novemberben 88%-kal és
decemberben 95%-kal, addig az Eurépai Unidban aprilisban 85,5%-kal, majusban 83,5%-kal,
novemberben 73,5%-kal és decemberben 71%-kal csokkent a forgalom az el6z6 év azonos
iddszakdhoz képest. Tehat a szallashelyek esetében sokkal nagyobb visszaesés volt
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tapasztalhatd a forgalom vonatkozasaban, mint a vendéglatohelyek esetén. Még a
legmagasabb forgalmat jelentd honap (augusztus) esetében is az Eurdpai Unidban 32%-kal,
Magyorszagon 35%-kal volt kevesebb a forgalom az el6z6 év azonos id6szakahoz képest.

3. abra: A szallashelyek forgalma szdzalékban Magyarorszagon €s az Eurdpai Unidban
2016-2020. kozott havonta (2015 = 100 %)

A szallashelyek forgalma %-ban
(2015 = 100%0)
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Forras: sajat szerkesztés a KSH és az Eurostat adatai alapjan

Az elmult években az eurdpai uniods és a hazai vendéglatohelyek forgalma is folyamatosan
emelkedett (4. abran). 2016 6ta évente atlagosan 10-15%-kal nétt a forgalom, a Covid-19
jarvany és annak megfékezésére tett intézkedések miatt azonban a vendéglatohelyek bezartak,
¢s a korabbi évek sordn folyamatosan novekedd vendégszam oriasi mértékben lecsokkent.
2020-ban januar és februar honapok kivételével egész év soran csokkent a forgalom. A
legnagyobb visszaesések aprilis, majus ¢s december honapokban voltak tapasztalhatok. Az
el6z6 év azonos idGszakahoz képest Magyarorszagon aprilishan 74%-kal, majusban 50%-kal,
decemberben 52%-kal csokkent a forgalom, ezek a szamok az Eurdpai Unid esetében
aprilisban szintén 74%, majusban 63% ¢és decemberben 51%.

4. abra: A vendéglatohelyek forgalma szdzalékban Magyarorszagon és az Eurdpai
Unidban 2016-2020. kézo6tt havonta (2015 = 100 %)

A vendéglatohelyek forgalma %-ban (2015=100%b)
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Ahogy minden mutatd esetében, ugy a szallashelyeken foglalkoztatottak szamdban is
megfigyelhetd volt a kordbbi évek sordn egy tendencia, mely azonban Magyarorszag és az
Eurdpai Unid esetében eltérd volt (5. dbra). Mig Magyarorszagon az egész €v soran hasonlo
értéket mutatott, csak az év utolsd6 negyedére csokkent minimalisan a szamuk, addig az
Eurdpai Unidban a nyari honapok szezonalitasa er0sen érezhetd volt. A 2020-as év jelentdsen
eltér a korabbi évektdl. Magyorszag és Europai Unio viszonylatdban is a II. negyedévben volt
a legnagyobb eltérés, ekkor Magyarorszagon 18,5%-kal, az Eurdpai Unioban pedig 23,1%-kal
maradt el az elmult négy év atlagdhoz képest.

5. abra: A szallashelyeken foglalkoztatottak szama Magyarorszagon és az Europai
Unidban 2016-2020. kdzott negyedévente (ezer £6)

Szallashelyeken foglalkoztatottak szama (ezer f6)
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Forras: sajat szerkesztés a KSH és az Eurostat adatai alapjan

Elmaradtak az utazasok, a szallashelyek vendégszama visszaesett, a repiildterek forgalma
tobb mint felével lecsokkent a korabbi évhez képest, ilyen visszaesés a Malév megsziinése Ota
nem volt a Budapesti Repiildtér esetében. 2020-ban 6 honapban 90% feletti volt a forgalom
visszaesése. Az év elsd két honapjat figyelmen kiviil hagyva a legnagyobb szamot
augusztusban érte el az utasforgalom, de még ekkor is 75,65%-kal kevesebb volt az el6z6
évhez képest.

4. Kovetkeztetések, osszegzés

A jarvany hatasara nem csak a turizmusban kovetkeztek be valtozasok, a virus terjedésének
megfékezésére hozott intézkedések a turizmushoz kapcsolodo vallalkozéasokat is érintették,
hiszen a szallasdijbevételek mellett, az utazdsokhoz kapcsolodo egyéb koltések is elmaradtak,
a turizmusra épiil6 vallalkozasok miikodési problémakkal kiiszkodtek.

85



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2022 VII. évfolyam 3. szam

A tanulmanyom célja az volt, hogy meghatarozzuk a Covid-19 jarvany, illetve a
megfékezésére tett intézkedések hatasat a turisztikai 4gazatra. Minden elemzett
mutatdoszamunk azt mutatta, hogy az elmult években a turizmus volumene folyamatosan
emelkedett, évente atlagosan 10-15%-kal. Valamennyi vizsgalt mutatoszam esetén mind az
Eurdpai Unid, mind Magyarorszag viszonylataban 2019 nyara - kiilénésen augusztusa - hozta
a legjobb eredményeket mind szobafoglaltsag, mind pedig vendégéjszakak, forgalom terén. A
kereskedelmi szallashelyek koziil tovabbra is a szallodak szallasbevételei hoztak az
arbevételek tobbségét. A kilfoldi és belfoldi vendégéjszakdk aranyanak alakulasaban
kiilonbségek alakultak ki, mely elsOsorban a hatarzar kovetkezményeként alakulhatott igy.
Mindkét mutatoszam azt mutatta, hogy még a 2020-as legmagasabb vendégéjszakak szama is
messze elmaradt a korabbi évek értékétdl. A vendéglatdhelyek forgalma és a kereskedelmi
szallashelyek Osszes bruttd arbevétele jelentdsen elmaradt a korabbi, 2019-es évtol, mindkét
mutatd a tavaszi visszaesést kovetGen augusztusig folyamatos emelkedést mutatott - noha
elmaradt az el6z6 évektdl - majd év végéig jra csokkent.

A magyarorszagi forgalomra nagy hatassal volt a Kormany 2020. november 10. napjan
kiadott rendelete, mely kimondta, hogy az éttermek vendégeket nem fogadhatnak,
vendégeknek ott csak az étel elvitele céljabol lehet tartozkodni, valamint a szallodék turistakat
nem, csak lzleti, gazdasagi vagy oktatasi célbol érkezett vendégeket fogadhatnak, és
mindennemii rendezvény megtartasa tilos. Mindkét mutatd esetében nagyobb foku csokkenés
volt kimutathaté ebben az iddszakban. Az Eurdpai Unidban hasonloképp alakult a forgalom,
hisz az Eurdpai Unid orszagaiban is szigoritasok voltak érvényben. A kutatasunkban a
kereskedelmi szallashelyekre vonatkozd adatokat elemeztiik. Az iizleti céli szallashelyekre
vonatkoz6 adatokat nem vizsgaltuk, mivel ezek csak korldtozottan alltak rendelkezésre. A
novemberi kormanyrendelet utan az Tlizleti széallashelyekre vonatkozé adatok elemzése
azonban tovabbi érdekes eredményeket mutathat.

STUBNYA (2021) kimutatasat tadmasztjadk ald megallapitdsaim, miszerint a 2020-as év a
szallashely-szolgaltatast és vendéglatas dgazatot viselte meg leginkdbb, hisz a pandémia miatt
teljesitményiik kozel 60%-kal esett vissza az el6z6 évhez képest, melyben nagy szerepe volt a
Kormany altal hozott rendeletnek, mivel a szallodék, fiird6k, éttermek, kulturalis intézmények
ezaltal zarva voltak.

Az elemzett mutatészamok alakuldsanak tovabbi gazdasagi hatdsai voltak. Ahogy azt
PALKOVICS - VARGA (2021) elemezte, Magyarorszag bruttd6 hazai terméke 2020. III.
negyedévében 4,7%-kal csokken az el6z6 év azonos idészakdhoz viszonyitva. Tovabbi
gondot okoz, hogy a 2020. évi bevétel kiesések a Kormany 2020. november 10-i
hatarozataval szinte a 0-ra estek vissza és a 2021-es év elején még tartottak. 2021. marcius 27-
tdl kezdddden kezdett csak a Magyar Kormany a védelmi intézkedések feloldasaba 6
fokozatban.

RACZ (2019) és CSAPO - TOROCSIK (2019, 2020) megallapitottak a kutatasaik soran, hogy
a turizmus soran fontos a biztonsag kérdése a vendégek szdmara, mely a koronavirus jarvany
megjelenésével csak fokozddott és megnétt a turistdk biztonsdg iranti igénye a higiénia és a
fizikai tavolsagtartds vonatkozasdban. A turizmus résztvevdi szdmaéra tehat a biztonsag
mindig fontos szerepet jatszott az utazasi dontéseik meghozatala soran. Ez csak erdsodott,
illetve a biztonsag, mint fogalom mast takar a jelenlegi jarvanyhelyzetben. A koronavirus
terjedésének megakadalyozasat kovetden is nagy figyelmet kell forditani a magas szintli
vendégélmény biztositdsara, de csokkentett szamu, illetve intenzitdsu kapcsolatok
megvalodsitasaval. A belfoldi turizmus fejlesztését, timogatéasat kellene eldtérbe helyezni, hisz
a magyarorszagi szallodaiparnak €s az egész turisztikai agazatnak, az egészségturizmusnak a
gazdasagi valsagnal is nagyobb valsagot kell most atvészelnie.
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Ahogy azt TOTH - DAVID (2010), valamint a MAGYAR TURIZMUS ZRT. (2013) a
gazdasagi valsag hatdsanak vizsgalatakor megallapitotta, hogy Magyarorszagon a gazdasagi
valsag lassan jelentkezett, és a valsagot kovetd harmadik évben mar jo eredménnyel zartak a
szalloddk. Ezzel ellentétben a Covid-19 hatasa azonnal jelentkezett a magyar turizmus
eredményeiben. Remélhetdleg a kialakult virushelyzet hatasara bekovetkezett visszaesés a
gazdasagi valsdghoz hasonldéan hamar megsziinik és Ujra ndvekedést tudhat magaénak a
turisztikai dgazat.
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Abstract

Social media is getting an increasingly important role in acquiring tourist information fast
and easily. Our study was aimed to find out to what extent social media is influential as far
as the motivations of travellers are concerned, and how compelling social media content is;
also, the research was aimed to identify what feelings and emotions are triggered in
travellers by actually visiting the places popularized by social media. In our survey an
online questionnaire was used for mapping the issues mentioned above (N=208). Our
results have proven the importance of the effect of social media sites on the motivation of
travellers. Also, it has been identified, that women are more active consumers of contents
on social media sites, and they tend to organize their travels online more frequently, than
their male counterparts. Social media users accept the information on these pages as
authentic, and only a few of them have experienced disappointment when visiting the
given destinations; although, men seem to be more critical and disillusioned than women.
No ’compelling’ impact of the social media has been outlined, but the feeling ’FoMo’
(Fear of Missing out) has already been experienced by some of the respondents.

Keywords: tourism, motivation, attraction, experience, social media
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A KOZOSSEGI MEDIA HATASA A TURISZTIKAI CELU UTAZASSAL
KAPCSOLATOS ATTITUDOKRE

Absztrakt

A turisztikai informaciok konnyl €és gyors beszerzésében egyre nagyobb teret hoditanak a
kozosségi oldalak. Tanulméanyunkban arra keressiik a véalaszt, hogy mennyiben befolyasolja a
kozosségi média az utazasi motivaciot, az utazok milyen mértékben érzik kényszeritd
hatdsunak az azon taldlt tartalmakat, illetve milyen érzéseket valt ki beldliik a kdzosségi
médian népszertsitett tuticélok felkeresése. Vizsgalatunkat online kérddiv segitségével
végeztiikk (N=208). Eredményeink igazoljak a kozosségi oldalak utazasi motivaciora gyakorolt
hatasat, valamint azt, hogy a nék aktivabbak az ott generalt tartalmak fogyasztasaban és az
utazasok online szervezésében. A felhaszndlok hitelesnek fogadjak el a kozosségi oldalakrol
szerzett informaciokat, s az azok alapjan meglatogatott desztinaciokban keveseket ér csalodas,
noha ilyen esetben a férfiak tobbnyire kritikusabbak és kidbrandultabbak, mint a nék. A
kozosségi médianak ,,kényszeritd hatdsa” nem korvonalazodik, de a kozdsségi feliiletek vonzo
tartalmai miatt az utazok egy része mar atélte a kimaradastol valo félelem (FoMo) érzését.

Kulcsszavak: turizmus, motivacio, attrakcio, élmény, kozosségi média
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1. Introduction

Travelling for leisure has been part of people’s lives for centuries. The desire to travel
increased uninterruptedly until 2020, the year of the outbreak of the COVID-19 epidemic. By
data of the World Tourism Organization=UNWTO covering the period from 1990 to 2019,
the number of international travels increased from the annual 438 million people to 1.4 billion
(UNWTO 2019) by 2020, and then there was a 74% drop, a total of 1 billion persons less. It
meant that in world tourism more than 100 million jobs were in danger (MTI, 2021).
Unfortunately, the current crisis, the period of pandemic is not yet over, which also affects the
subjective assessment of quality of life (ACS et al. 2021), and thus the mood to travel.
Consequently, the recovery of the tourism sector is still ahead. Hopefully — and it has been
confirmed by research as well — no irreversible changes have been detected concerning
consumer behaviour; epidemiological emergency has induced only temporary changes
(CSOKA et al. 2021). At the same time, the pandemic-induced circumstances may offer new
possibilities for some service providers; some of them may aim to achieve improvement in the
areas of crisis management and, also, in the appreciation of safer and more sustainable
tourism (KOVACS et al. 2021).

Since, due to the rapid growth in info communication technologies, as well as in transport,
geographical space and time tend to ’collapse’ (HAGGETT 2006), thus, an increasingly
growing number of social groups in the developed countries are affected by the possibility of
travelling for pleasure. As a result of the huge amount of information available on the internet,
a totally new world has opened in tourism. Although, when planning and organizing travels,
traditions are still there, i.e., people still use travel agencies, but there is an increasing number
of those, who acquire travel information fast and easily by using the internet (GONDA —
CSAPO 2019).

The online travel agencies (OTA) are not only the hegemonic channels of booking and sales
nowadays, but they are the channels of information gathering and spreading in the
accommodation-related information. The possibility of easy feedback — including the entries
and scores on the OTA websites — can help to choose of the appropriate accommodation and
promote word-of-mouth advertising related to the destination (POOR — HORVATH 2021). At
the same time, no doubt, since gaining ground of travel blogs has arisen, tourists have more
confidence in what users write down than what travel agencies publish (GROTTE 2010).

These significant changes have made it possible for potential travellers to decide for their own
travel and stay, thus targeting the most distant destinations of the world as well (DUDAS —
VIDA 2020). In this respect it is also important to add, that, there is a never-before-seen array
of travel offers tempting the travellers (for example: budget airlines with unbelievably cheap
airline tickets). These factors have led to the situation that travellers have become ’parts’ of an
increasingly large crowd of tourists, a quality, inseparable from the popularity of tourist
attractions. There are several places, which owe their popularity and success to social media
platforms, including Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest, and there are evaluation
platforms as well, such as TripAdvisor, SmarterTravel, and HolidayCheck. A typical picture
of mass tourism of our age is, that crowded tourist buses transport people to chosen sites; it
seems that everybody is there to take a picture only of the famous place, and all the shots are
almost identical. Then, the next step is that tourists post those photos on social media sites.

Our survey investigated the impact of social media on choosing a travel destination, and, as a
result, we attempted to describe the emotions the traveller experienced when visiting the
chosen destination. Other questions worth investigating were as follow: To what extent did
the social media influence people’s motivation? Have travellers felt the content found on
social media compelling? Also, it was an interesting issue to investigate if people were willing
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to contribute to the content of social media sites; also, what emotions were triggered in them
when they visited the places they had found with the help of the internet.

1. Theoretical Background
1.1. The tourist experience

Tourism in general means that a person leaves his or her own place of residence voluntarily
and temporarily in order to meet his or her needs at another geographical place. The features
of this new place, which are a novelty for the tourists, and which are at the core of their desire
to travel, represent only a familiar sight for the locals, being part of their services and offer
(GYORI 2020). Recently tourism is interpreted as an organic part of the way of life of
postmodern man, and it is seen as the most useful way of spending one’s leisure time.
Tourism leads to happiness, contentedness with life and thus it contributes to intellectual
richness, the preservation and improvement of one’s health, spiritual freshness, and the
maintenance of good physical condition (MICHALKO 2010, LACZKO — BANHIDI 2015). It
IS not a coincidence that in recent tourism research the immaterial factors are becoming
increasingly important.

Travelling must become an enjoyable and useful activity, a positive experience in the life of
the traveller (MICHALKO et al. 2009). Although an experience can be investigated from a
variety of aspects, but from the point of view of our topic, its key words definitely must
include the notions of happiness and contentedness. There are authors, too, who approach the
notion of experience from the point of view of ’flow’ (KUNDI 2018). The experience of
"flow’ can be defined as a condition when a person is emerged in an activity to such an extent
that no external influence can disturb him. The activity itself is the ’experience’. At the same
time the flow-experience is not identical with the peak-experience, which is defined by
MASLOW (1943) as the best, happiest experience of human existence, which can occur only
a few times in one’s life. In contrast, according to CSIKSZENTMIHALYT (1992), the flow
can be experienced again and again in human life. The basic characteristic feature of this
experience is that it is subjective, depends on the personality of the tourist (KUNDI 2018),
and, at the same time, it has an impact on personality development, too.

But are those people happier and more satisfied with their lives who are part of modern-day
tourism? ’Satisfaction is influenced by push motivations, pull motivations, on-Site experience,
perceived quality and perceived values of visit” (NAVRATIL et al. 2012:411). Based on a
survey by MCCABE — JOHNSON (2013), three fourths of travellers feel happier and more
satisfied after the completion of their trips. Respondents perceived some improvement in their
personal wellbeing and quality of life. What is behind these feelings?

MICHALKO and his fellow researchers (2009) used several aspects when investigating the
impact of tourism on the quality of life in Hungary’s population. They concluded that the
travels represented an added value concerning travellers’ general satisfaction with life. Those
people, who were frequent travellers, were happier, than those who did not travel; on the basis
of the above, researchers concluded that travels have a positive effect on people, there is a
feeling in them, that they want to be part of it again and again. Investigations by GONDA
(2021) clearly demonstrated that the more educated people are and the better their financial
situation is when subjectively judged, participation in tourism is more and more important for
them, and, in their opinion the impact of travels on happiness and the quality of life is much
stronger.

Travels — naturally — may have unpleasant consequences; excitement and stress caused by
diversions from everyday routine may even lead to the deterioration of health during a tourist
trip (e.g., stress caused by airport procedures, fear of flights, excessive alcohol, or food
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consumption, sleeping problems etc.) (GWI 2013). When returning to the topic of positive
effects it is important to emphasize the opinion of MICHALKO and his colleagues (2009) that
tourism (travels) need to be interpreted as flow-inspiring activity, in which motivation is seen
as an energizing, maintaining and guiding factor. With the help of motivation people tend to
eliminate inner deficit status, a situation, which, like general human behaviour, is quite
divergent (URBAN 2001).

1.2. The markers of the tourist attractions

In tourism research attraction is considered as the main driving force of motivation; it offers a
sight, an event, an experience, which, for some reason, is seen as attractive, and, because of
this, visiting the place is considered as important. Tourism would not exist without attractions
(PUCZKO — RATZ 2011). Both the natural and the built environment surrounding the
traveller, together with the spectacle of the landscape, have for long been one of the most
striking attractions in tourism, the primacy of which — due to spontaneous campaigns of the
social media — is not questionable in our days either. The tourists always cast their eyes on
those characteristics of the location, which differ from those they experience in their everyday
lives: it means they seek otherness and variety (URRY 2002) when travelling. At the same
time, the places travellers visit may become a scene for a variety of tourist activities, too, and
this is how the destinations internalize and lead to changes; they result in personal enrichment
and the transformation of the traveller. There are areas which enchant the traveller with the
spectacle oftheir natural beauty, thus it is the aesthetic value of the landscape that makes them
a tourist attraction of utmost importance (KARANCSI 2014).

Earlier research in landscape preferences investigated human bonding with landscapes;
researchers aimed to find out what types of landscapes people preferred and what their
preferences depended on (APPLETON 1975, KARANCSI 2008). Even though the natural
environment serves as the basis of a landscape, but it should not be forgotten that the tourist
attraction is always culturally constructed, i.e., without a commonly accepted meaning no
surface form, historical site or cultural phenomena can become an attraction in tourism
(PUSZTAI 2011).

In the semiotic structure of tourist attractions, it was MACCANNELL (1976) who used the
notion of markers, first with the aim of informing tourists about a concrete site (e.g., a
memorial plaque), or, under the term he also meant markers which aim to attract tourists to
the site itself (e.g., travel brochures or films). Markers are those objects, too, which help
tourists to recall their travel experience later (e.g., a photo, a brochure, postcard, or a
souvenir), what is more, these markers can motivate other people to travel to the same
destination. In addition, the visual quality reflected in pictures provides reliable and valid
psychometric data in tourism-related research (NAVRATIL et al. 2013). Today there are
millions and millions of markers available on sites of internet and thus they offer new
perspectives in tourism marketing as well, since virtual and hybrid spaces need to be an
immanent part of business strategies (SIKOS et al. 2019).

Thus, the notion of a tourist attraction comprises the experiential relationship between the
tourist, the sight and the marker. Markers have an additional importance, too, because, when
the traveller reaches the desired destination, the actual place will be unintentionally compared
with the expectations, based on the markers formerly seen. It is important to add, too, that a
tourist may also contribute to the system of markers by taking new photos and buying
different souvenirs (CULLER 1981). In case the attraction in real life is not up to its mental
equivalent i.e., the expectations, tourists are disappointed. On the other hand, certain repulsive
elements, so-called visual conflicts, may have negative effects on the spot; furthermore, noise
pollution or unpleasant smell also represent value-decreasing factors (KARANCSI et al.
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2022). Exaggerated expectations, leading to disappointment on the one hand derive from
external stimuli of the tourists’ surroundings, and, on the other hand, they come from
internally generated images (MICHALKO — IRIMIAS 2011).

1.3. Tourism and the social media

It is well known that social media sites provide possibilities for activities that encourage
consumption; in tourism there is a very strong bond between supply and demand. The role of
e-marketing is therefore extremely important, as it has a significant influence on the traveller's
decision-making and the development of an interactive partnership with its tools (GROTTE
2013). But the media, the social media may often make travellers believe that they would be
able to experience some ’miracle’ on the spot, but this miracle seems to be non-existent, or, if
it does exist, its existence is seen only in its vulgarized form. When reaching the tourist
attraction, some travellers may feel disappointment, or frustration tolerance, and the intensity
of these feelings depends on the state of mind of the travelling person. The more educated and
more experienced travellers overcome the problem more easily and find some other activity to
substitute for the original one (MICHALKO — IRIMIAS 2013).

Nevertheless, travel influencers — who have a tremendous impact on travel-related decisions
of their followers with their contents and opinions - are daily followed by hundreds of
thousands, a fact, that creates huge potential for demand (ALIC et al. 2017). GUERREIRO et
al. (2019) do not think that the impact of digital influencers is this direct, even though their
followers visit the sites they recommend, comment on them, and share their content with
others. Producers of today’s social media provide users with a digital framework and thus
people can create and share their own content. Web 3.0, that is the post-2010 internet systems,
use ’cookies’ to scan the interests of their users and provide information accordingly
(KLAUSZ 2016). Tourism providers also had to get used to this novelty and even learn to
deal with criticism of them (GROTTE 2013).

As data by INTERNET WORLD STATS reveal, internet users today represent about 65.6%
of the world’s population. Numerically it means more than 5 billion people (INTERNET
WORLD STATS 2021). Even though not all internet users are social media patrons, social
media use has by now become one of the most popular online activities. In 2020 it was 3.6
billion people who used some social media sites and, it was estimated, that by 2025 this
number will have reached 4.4 billion. Users on average spend a daily 144 minutes on social
media sites (STATISTA 2021). When considering social media platforms, the rise of
Instagram is the most noteworthy of them all. This platform was started 10 years ago, and its
inspiration was the sharing of holiday photos. Today this social media portal has about 1.2
billion users, who, on average, spend a daily 53 minutes there. 6 people out of 10 log in at
least once a day (BARNHART 2021). Having overviewed these data the question arises how
and to what extent the decision making of people is influenced by social media in the area of
tourism. GUERREIRO and his fellow researchers (2019) assume that 60% of the travellers -
more typically women — use the social media to plan and to organize their trips, and the same
proportion of travellers would consider social media information provided and shared by
other travellers.

When considering the sharing of travel experiences or using content given by other travellers
one can see a continuously rising tendency. The internet and modern communication
technologies (e.g., smart phones and social media networks) make it possible for their
consumers to share their opinion concerning the tourism product itself, or their travel
experiences almost right away, through different online channels. Naturally, this information
has an impact on the decisions of other consumers (GROTTE 2010, CHEN — LAW 2016).
This phenomenon is called the ’Electronic Word-of-Mouth’=eWoM, and it is considered to be
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the best commercial, or, occasionally, anti-commercial, the content of which is provided by
members of social media networks and groups. Members of these networks and groups are
able to share their ideas and opinions quickly, simply and openly, and while they are
generating some kind of content, at the same time, they are functioning as consumers of
contents, too, having been generated by others (CHEUNG — THADANI 2012).

The content created by internet users is considered authentic information, and, as such, it is
playing an increasingly important role in the process of choosing travel destinations.
Travellers often consider the information present on social media sites more realistic than the
one published by tour operators themselves (CHOI et al. 2007). In connection with Instagram
TERTTUNEN (2017) claims that it is @ much more authentic platform to get information on
travels than travel brochures, in which professional photographers’ idealized pictures are
published with the aim of attracting as many tourists as possible.

In the opinion of PARSONS (2017) social media use and the motivation to travel are closely
related to one another. True, the social media has a powerful effect on the individual, but
people may become addicted to it; they may surf the net all the time, always trying to find
new travel destinations. Consequently, the author also points out that in the decision-making
process one uploaded photo with the related text may not only have a positive impact, but it
may influence potential travellers negatively as well. It is possible that the content of a social
media site makes people decide not to travel to a particular tourist destination.

People, including tourists, tourism experts and/or researchers, most often make their decisions
where to travel on the basis of photos, seen in travel brochures or on the internet (KARANCSI
2019). When planning a trip, people usually search the net by giving the name of a
geographical place and browse the most popular photos they find there. But it may also
happen, that when they actually get to the place of their ’dream vacation’ — as it has
previously been mentioned — they do not find themselves at the place they expected to see on
the basis of the photos. The authors of this paper also know from their own personal
experience, that the majority of photos of tourist destinations by professional photographers
are 'manipulated’, modified, made *perfect’ as markers, by using image editing programs with
the aim of getting as many ’likes’ as possible.

Several travellers think that after a new tourist destination becomes popular, it takes only a
short period of time and it loses its attraction for tourists; sooner or later crowds of visitors
would rush to the place, thus spoiling the authentic experience the place was supposed to offer
(PARSONS 2017). In addition, it would be advisable that management of tourist attractions to
meet the conditions for sustainable attendance rate, it should facilitate the visit by tourists who
are informed and aware of the importance of preserving a good quality environment
(NAVRATIL et al. 2013). In this respect, there are still significant differences between
cultures and countries (BACSI 2020).

There are cases when a *dream destination’ of a person turns into his worst ever experience.
One traveller described his experiences of visiting the statue of Christ the Redeemer in Rio de
Janeiro as follows: ’One of the worst travel experiences of my life was visiting Christ the
Redeemer in Rio de Janeiro, Brazil. | spent the day in a seemingly endless line in the sun to
get on a packed bus, only to get in another line for another bus, before practically sitting
underneath the statue with hundreds of people, too crammed to see anything. That didn't stop
everyone around me from spreading their arms like Christ himself to get a photo for
Instagram. The only pictures | took were of them’ (HOELLER 2020). The army of tourists
lining up in order to take the ’perfect’ photo can be called a ’social media queue’ (Fig. 1)
(BBC 2021). Does it mean that most travellers just want a photo and nothing else? Does it
mean that the road leading them there and the adventure itself do not matter?
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Figure 1: Social media queue in New Zealand

Source: BBC (2021)

Our co-author, Daniel Kratki was on his way to discover a tourist destination on an island in
Indonesia. He rented a scooter and planned his trip accordingly, although locals at his place of
accommodation did not recommend him to do so. But he did not want to deprive himself of
the experience of discovery. The locals argued as follows: *Why would you want to ride a
scooter when there are a lot of tourist buses on the spot to take tourists to the desired
destination?’ Following a five-hour ride, full of adventures, he arrived at the place of
attraction just to be terribly disappointed. There were hundreds of tourists lining up there, at a
place, which was very different from the one he had seen on the internet (Fig. 2). The locals
organized the photo taking session very ’efficiently’; the tourists were helped by one of the
locals: he, in a robot-like fashion, organized the ’perfect’ photo sessions for the tourists with
the following commands: *Pose, pose, pose! Jump! Next one!’

What is the solution to this problem? Giving up on tourism is definitely not the right thing to
do. Finding new adventures is the key, instead of imitating others (MILLER 2017). In a
campaign video made by one of New Zealand’s travel agencies, travellers are requested to
explore new places and stop visiting social media "hot spots’ and posting identical photos of
those places. Travel agencies promise to draw gift travel vouchers in the group of those who
take photos of places which are less known and less popular (5).
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Figure 2. Lempujang Puya, a church (Indonesia), an Instagram hot spot. On the left-hand
side, the photo taken for the social media and on the right, the reality in a self-made photo

Source: own construction

On the basis of investigations by PARSONS (2017) it can be seen that in the background of
the desire and the motivation to travel there is something else and not the perfect content of
social media sites. The majority of respondents in his research said that, when travelling, they
targeted pleasure and experience. On the other hand, it is undeniable that there are people who
travel because, due to competition, they feel compelled to do so. The media-enhanced
competition inspire them, too, to travel to a ’perfect’ destination and take a ’perfect’ photo
there. Some of these travellers even confessed that they had travelled to a certain place — not
very enthusiastically — only because other people had done so. Supposedly, it is the FoMo
(Fear of Missing out) phenomenon that can be found in the background of this tendency.

Social media sites also have their hidden risks, especially for those users, who are not careful
enough, or, who have only a low competency level of digital skills. The FoMo phenomenon is
also typical of this group, since its members always feel the constraint of being active in
social media (BAK — KOVARI 2019). This group of symptoms leads to permanent anxiety, a
feeling that we miss out on activities that other people find pleasure in (PRZYBYLSKI et al.
2013). This feeling is more common and compelling in groups of the younger generation
(KRATKI 2021).

It is obvious that today the tourism-related FoMo is brought about as a result of eWoM
communication, increasingly widespread on social media sites. On the other hand, luckily,
there is a parallel movement, too, called JoMo (Joy of Missing out). In contrast with the
FoMo phenomenon, the tourists in this latter group focus on enjoying their travel instead of
worrying about what impressions they make on the social media. A believer in JoMo, instead
of visiting those places which are favoured by mass tourism, support alternative tourism by
visiting quiet, authentic places as destinations (LOPEZ 2019).
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2. Data and Methods

Our research, aimed to investigate the impact of social media on tourism-related travels, was
based on internet-based questionnaires (N=208). Due to the coronavirus pandemic the survey
was conducted in an online form. All respondents were granted anonymity and their attention
was called to the fact that no personal data were collected within the framework of the
research. By filling in and submitting the form all respondents agreed to participate in the
research. So as to be able to target authentic groups of travellers, the snowball method was
used to reach different tourism- or travel-related social media groups (e.g., Facebook groups).
Research questions focused on sociodemographic and travel-related issues; we were also
interested in the respondents’ habits concerning their use of the social media. Completing the
questionnaire took about 10 minutes. The survey was carried out in April 2021.

First, the online questionnaire enquired about the respondents’ gender, age, educational
background and income (e.g., *What is the highest level of education you completed?’). The
respondents’ social media activities were also considered (e.g., Are you a registered user of
any social media platform?’). There were questions about travel habits; the answers made it
possible for us to identify the frequency and the length of respondents’ travels prior to the
pandemic (e.g., "How many times did you travel for pleasure before the breakout of the
coronavirus pandemic, in the period 1 March 2019 - 29 February 2020?°). In order to analyse
the answers more easily, sociodemographic questions as well as those ones which were
intended to map respondents’ travel habits, were close questions. The relatedness of travel
habits and the use of social media was part of the questionnaire, too (e.g., "How do you feel
when you see the travel-related photos and videos shared by other travellers on the
internet?’). Eight questions of this type were asked, and respondents had to mark their
answers given on a 5-point Likert scale (1= not typical at all 5= absolutely typical).

Statistical data analysis was carried out by using SPSS for Windows 23.0 programme. The
analyses were compiled with the help of descriptive statistics. To explore the correlation
between categorial variables Pearson’s chi square test (y?) was used.

3. Results

The questionnaire was filled in by 208 people. 77.9% of our sample consisted of women and
22.1% of men (Tab. 1). As far as the age of respondents is concerned, the average was 41.5
years (deviation=14.0). Concerning the educational background of respondents, the following
results were found: the dominant 53.5% completed higher level of education, while 37.5% of
them had taken secondary school leaving examinations. Considering the per capita net income
within the same household, most of the respondents had between 100 and 200 thousand HUF
(40%), but the percentage of those who represented a higher level of income (more than 300
hundred thousand) was also remarkable (31.3%).

In the year preceding the coronavirus epidemic, one third of our respondents (33.2%)
travelled on pleasure at least once or on two occasions, but the percentage of those who
travelled 3 or 4 times per year was also similar (31.7%). More than a quarter of the tourists
travelled 5 times, while there were some of them (8.7%), who did not travel at all during the
period in question.

The overwhelming majority of our respondents chose classical products of mass tourism as
main travel destinations: they preferred seaside resorts, riverside or lakeside holiday resorts,
or, they visited cities. In addition, many of them spent their leisure time visiting places of
some interest or places with some historical significance. 40-40% of our respondents was
interested in wellness- or sports programmes (too), while it was about 20% of them who
drove, took a bus, or train or flew to new places to go to a concert or attend the events of a
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festival. It was only a smaller group of our respondents whose aim when travelling was to
visit family members or friends. The most favoured length of stay for holidaymakers was one
week (56.3%). 27.4% organized 1-3-day travels, and it was only 16% of the respondents who
left for 2 weeks or even for a longer period. Four fifths of the respondents (79.2%) thought
that travels played a very important role in their lives.

98.6% of all respondents are registered users of one or another social media platform. More

than 98.1% of them use Facebook, 57% Instagram, and less than 10% use TikTok and/or
Twitter.

Table 1: Distribution of the sociodemographic and travel frequency variables of the sample

(N=208)
Gender % (n)
Men 22.1% (n=46)
Women 77.9 (n=162)
Age
18-24 9.6% (n=20)
25-30 21.2% (n=44)
31-40 15.9% (n=33)
41-50 22.6% (n=47)
51-60 21.2% (n=44)
61+ 9.2% (n=20)
Educational background
Primary school 1.4% (n=3)

Vocational school

7.7% (n=16)

Secondary school 37.5% (n=78)
Higher education 53.4% (n=111)
Income
50-100,000 8.7% (n=18)
100-200,000 38.9% (n=81)
200-300,000 20.2% (n=42)
300,000+ 31.3% (n=65)

Travels in the year prior to
the pandemic

Did not travel

8.7% (n=18)

one occasion

10.6% (n=22)

2 occasions

22.6% (n=47)

3-4 occasions

31.7% (n=66)

5-9 occasions

17.3% (n=36)

10 or more occasions

8.7% (n=18)

Social media use

Yes

98.6% (n=205)

No

1.4% (n=3)

Source: own data and construction

Further, people’s attitudes towards travels and the social media will be analysed. The results
concerning the impact of the social media on travel attitudes are arranged according to the
responses given to the highest category (5) of the Likert scale (Tab. 2, Fig. 3).
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Table 2: The evaluation of the relation between social media use and travel attitudes based on
a 5-point Likert scale (N=208)

Question Average | Deviation | Median Mode
1: How do you feel when you see the travel-related photos and 351 113 4 4
videos of other people shared?
2. Whep you travel'do yOU.VISIt the sights and events which were 347 0.97 4 4
popularized on social media?
3. How important is the sharing of experiences on social media 2 49 1.29 5 1
for you?
4. To what extent do you think the photos and videos of travel 329 0.84 3 3

destinations on the social media reflect reality?

5. Have you ever experienced FoMo, i.e., Fear of Missing Out,
when you saw the material other travellers shared on social 2.27 1.25 2 1
media platforms?

6. Have you ever experienced disappointment when you visited a

. . . . 2.20 0.95 2 2
place which was popularized on social media?
7. To what extent do you feel the travel- related contents of
. . . 1.76 0.93 1 1
social media platforms compelling for yourself?
8. To what extent do you feel that visits to these popular places 192 0.90 2 1

bereaved you of the true enjoyment of a destination?

Source: own data and construction

Considering the responses, the conclusion can be drawn, that sharing travel-related contents
of other people on social media (photos and videos) had a powerful impact on respondents.
More than half of our respondents (54.0%) found it typical (No. 4 on the scale), or very
typical (No. 5 on the scale) that browsing the online contents had inspired many of them to
travel. It was almost 30% of respondents who gave a neutral answer (No. 3 on the scale),
while respondents chose Numbers 2 or 1 of the scale to a lesser extent (16.3%), meaning, that
they were not really interested in seeing other people’s contents, or they were not interested at
all.

The inspiring effect of the social media is seen in the fact, that more than half of the
respondents (52%) visit those places during their travels, which they saw on social media. It is
about one third of respondents (32.2%) who gave a neutral response, while other people’s
(15.9%) choices of travel destinations were rarely influenced or not at all influenced by social
media contents. The mean and standard deviation values of responses to the two questions
were also very similar.

The majority of respondents are influenced by travel-related social media contents; the photos
and videos may contribute to the popularization of sights. On the other hand, when asking
survey participants about their own decisions concerning the sharing of their own travel
experiences on social media platforms, every second respondent gave a kind of a negative
answer. 30% does not share contents at all, and 23.2% does not think it as important. In
relation to this question one fourth of respondents (24.6%) seems to have been uncertain and
it was a bit more than one fifth of them (22.3%) who take advantage of the opportunity. The
most frequent response was No. 1 of the scale, i.e., 'not important’, but the deviation value
was the highest in this respect.

Interesting results were gained in relation to the realisticity of pictures and videos popularized
on social media. A large majority of respondents (44.4%) could not give a clear answer. The
mean values also reflect this uncertainty. Positive answers *Often’ and ’Always’ represent
41.6% of all responses; according to these respondents the photos and videos are capable of
reflecting reality, while sceptics represent 14.5%, with their answers 'Rarely’ and "Never’.
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The experience regarding FoMo, the Fear of Missing Out, was also part of our questionnaire.
The majority of respondents (58.2%) answered that they had rarely or never experienced this
feeling. Mean values are low. On the other hand, every fifth person answered that they had
experienced some kind of compelling force, anxiety, or fear of missing out on travel
experiences, other people had had the opportunity to be part of ("Often’, *Always’: 20. 6%).

It was only a relatively small number of travellers who had experienced disappointment when
visiting the sights popularized on social media: it was only 1% who reported total
disappointment and 6.7% answered that they had experienced some kind of disappointment.
The majority (61.5%) had never been disappointed, and 3 out of 10 respondents answered that
it was only rarely that they did not get what they had expected. The mean values are also low.

The travel-related contents appearing on social media platforms were perceived as compelling
only by 11 respondents when making their own decisions. Only one person of them marked
the answer ’completely typical’. The vast majority (77.8%) never, or rarely experienced that
the shared contents of electronic interfaces would put pressure on them or would make them
compete.

The visits to places popularized by social media did not cause any conflict for most people
(73.4%); they were able to experience, to enjoy them in accordance with their expectations. It
was only a few people who marked different options (4.4%). Regarding the last two
questions the most frequent answer was the first one ("Never’).

Figure 3: Answers concerning the attitudes towards social media and travels

1. How do you feel when you see the travel-related photos and videos of other

people sharcd? 2%  91% 29.8% 32,7% 212%
2. When you travel do you visit the sights and events which were popularized on
: ’ %ocigl media? . G0 22% 38.5% 13,5%
3. How important is the sharing of experiences on social media for you? 30,0% 23,2% 24,6% 126% 9%
4. To what extent do you think the photos and videos :aflravel destinations on the . i oo o)
social media reflect reality?
5. Have you ever experienced FoMo, i.e. Fear of Missing Out, when you saw the p— — p— |
material other travellers shared on social media platforms? e e = e
6. Have you ever experienced disappointment when you visited a place which was p—— - p— =
popularized on social media? o Sl 8% 7%
1.0%
7. To what extent do you feel the travel- related contents of social media platforms e AT I
. . 51.4% 26.4% X :
compelling for yourself ? ' ’ .
0,5%
. To what extent do you feel that visits to these popular places bereaved you of
8. To what extent do you feel that visits to these popular places bereaved you o — o T Lo

the true enjoyment of a destination?
0.5%
1 Never 2 Rarely 3 Sometimes 4 Often 5 Always

Source: Own data and construction

In our research we also wanted to find out to what extent the answers of men and women
were different. Our analyses have proven that there were significant differences by gender in
relation to three questions. The answers given to the question *How do you feel when you see
the travel-related photos and videos of other people shared?” demonstrate that women tend to
be more motivated by such contents than men (Women: 60.5%, Men: 30.5% are motivated, or
very motivated) (Tab. 3).
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Table 3: Differences by gender in attitudes towards social media and travels

Men % (n) Women % (n) X’ p
How do you feel when you see the travel-related photos, videos of other people shared?  34.3 0.001™
Very motivating 2.2% (1) 26.5% (43)
Motivating 28.3% (13) 34.0% (55)
Neutral 28.3% (13) 30.2% (49)
Not interested 26.15% (12) 4.3% (7)
Not interested at all 15.2% (7) 4.9% (8)
When you travel do you visit the sights and events which were popularized on social 10.8 0.029"
media?
Always 10.9% (5) 14.2% (43)
Often 28.3% (13) 41.4% (67)
Occasionally 32.6% (15) 32.1% (52)
Rarely 19.6% (9) 11.1% (18)
Never 8.7% (4) 1.2% (2)
How important is the sharing of experiences on social media for you? 21 0.716
Very important 13.0% (6) 8.7% (14)
Important 13.0% (6) 12.4% (20)
Neutral 17.4% (8) 26.7% (43)
Not important 26.1% (12) 23.6% (38)
Not important at all 30.4% (14) 28.6% (46)
To what extent do you think the photos and videos of travel destinations on the social 6.7 0.148
media reflect reality?
Always 2.2% (1) 5.6% (9)
Often 30.4% (14) 37.9% (61)
Occasionally 43.5% (20) 44.7% (72)
Rarely 21.7% (10) 8.7% (14)
Never 2.2% (1) 3.1% (5)

Have you ever experienced FoMo, i.e., Fear of Missing Out when you saw the materials 7.0  0.135
other travellers shared on social media platforms?

Always 10.9% (5) 2.5% (4)

Often 10.9% (5) 17.9% (29)

Occasionally 19.6% (9) 21.6% (35)

Rarely 19.6% (9) 18.5% (30)

Never 39.1% (18) 39.5% (64)

Have you ever experienced disappointment when you visited a place which was 9.8 0.042"
popularized on social media?

Always 4.3% (2) 0.0% (0)

Often 10.9% (5) 5.6% (9)

Occasionally 23.9% (11) 32.7% (53)

Rarely 30.4% (14) 35.2% (57)

Never 30.4% (14) 26.5% (43)

To what extent do you feel the travel-related contents of social media platforms 7.8 0.097
compelling for yourself?

Always 2.2% (1) 0.0% (0)

Often 8.7% (4) 3,7% (6)

Occasionally 10.9% (5) 18.5% (30)

Rarely 32.6% (15) 24.7% (40)

Never 45.7% (21) 53.1% (86)

To what extent do you feel that visits to these popular places bereaved you of the true 43 0.363
enjoyment of the destination?

Always 2.2% (1) 0.0% (0)

Often 4.3% (2) 3.7% (6)

Occasionally 17.4% (8) 23.6% (38)

Rarely 37.0% (17) 32.9% (53)

Never 39.1% (18) 39.8% (64)
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Note. "A p-value of 0.05 or lower is generally considered statistically significant. "A p-value of less than 0.01 is
viewed as highly statistically significant. Source: own data and construction

Presumably, it is one of the reasons why significant differences by gender were found
regarding the following question: "When you travel do you visit the sights and events which
were popularized on social media?’ More than half of the women (55.6%), while only two
fifths of the men (39.2%) always or frequently visit those places which are popularized on
social media.

On the other hand, disappointment (’Have you ever experienced disappointment when you
visited a place which was popularized on the social media?’) was more typical of men than
women regarding one or another travel. 15.2% of men answered ’always’ or ’frequently’ to
the former question, while in the group of women this proportion was only 5.6%. In case of
the other questions — although there were some minor differences by gender — the statistical
tests have not shown any significant difference.

4. Discussion

Our survey has clearly confirmed those hypothetical statements, according to which the
people who wish to travel use the world wide web to search for and find relevant tourist
information (GONDA — CSAPO 2019). They may get information fast and easily using social
media platforms; at the same time, they can also use those platforms to share their own
experiences. More than half of the respondents of our online questionnaire (N=208) said they
had been inspired by tourism-related contents (photos, videos) uploaded and shared by other
people. This fact proves that there is a close link between social media use and travel
motivations (PARSONS 2017).

Another proof of importance is that every second respondent does visit the attractions,
recommended by social media users. Only one or two respondents out of ten said that they
were not influenced by the ’appraisals’ of the social media. Also, there were fewer people
who would share their own contents (2 persons out of 10), than those who follow others.

Our survey also confirmed that hypothetical statement, that, typically it is the women who use
the social media when planning their travels and who also pay attention to other travellers’
shared experiences (GUERREIRO et al. 2019). Women were twice as enthusiastic as men
when browsing the net for tourist information. Concerning the issue of visiting the actual
places and events recommended by the social media, there was a significant difference by
gender: 5-6 women out of 10, while only 4 men out of 10 answered that they always, or often
visit the recommended places and events.

It has been proven, too, that the visual materials on the internet (photos and videos) greatly
contribute to decision making (KARANCSI 2019). But, regarding the reliability of those
visuals, some uncertainty could be identified in the group of respondents. Four users out of
ten said that they reflect reality reliably, 4-5 people could not decide, whilel-2 people
expressed their doubts regarding this issue. These results suggest that the contents uploaded
on social media are considered more or less authentic and reliable by travellers (CHOI et al.
2007).

Travelling for pleasure leads to satisfaction and happiness, (MICHALKO 2010, MCCABE —
JOHNSON 2013), emotions, the presence of which was confirmed by our survey as well.
Visiting those destinations which were recommended on social media platforms did not cause
any problem or complication for three quarters of our respondents. They were able to
experience what they had expected to get and it was only a few of them who reported
otherwise. Some people felt disappointment, too, but in case of men this figure was
significantly higher than in the group of women (15.2% vs. 5.6%). Consequently, travellers
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are mainly motivated by the prospect of pleasure and happiness and not by the "perfect’ social
media content (PARSONS 2017).

Social media was not perceived as ’pressure’ by eight people out of ten. At the same time, 2
respondents out of 10 have already experienced FoMo, the Fear of Missing Out
(PRZYBYLSKI et al. 2013). The great majority of respondents (77.8%) did not feel social
media contents as compelling or competitive.

Finally, the limitations of our research also need to be mentioned. When interpreting the data,
it needs to be considered, that the questionnaire was specifically designed to measure travel
motivations, and, due to this feature, among the respondents there were proportionately more
active travellers, than in the general population. This fact may lead to the overestimation of
certain figures. Further, it needs to be considered, too, that women were overrepresented in
the group of respondents (162 women vs. 46 men), a fact, that proves that in general women
are more willing to fill in questionnaires. It is a standard phenomenon in surveys, in which the
respondents answer questions on a voluntary basis.

5. Conclusion

Our paper investigated the relationship between social media and travel attitudes using an
online questionnaire. The results proved the powerful impact of social media contents on
travel motivations. Also, it has been proven that people tend to follow social media contents
rather than produce them. Typically, it was the group of women who proved to be more active
when planning and also when travelling. The uploaded content is considered more or less
reliable and authentic by users and when they actually visit the places recommended on social
media, it is only a few of them who experience disappointment. In the group of disappointed
travellers there are more men than women, meaning, that men tend to be more critical and
more disillusioned than women. No compelling effect of the social media has been outlined in
our survey, but, when browsing some attractive content on the internet, part of the
respondents has already experienced FoMo, the Fear of Missing Out.

When summarizing all aspects of our survey it can be concluded that our paper can provide
valuable additional information concerning the place, the role and impact of info-
communication technologies in the system of tourism and in the development of tourism
services. The authors of this paper sincerely hope that all the players and experts in tourism,
as well as those people, who are merely interested in travel and tourism, find some useful
information in it.
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Abstract

The development of an economic corridor enhances regional cooperation through attracting
investments, creating a transport network, information, and communication technology,
providing job opportunities, linking urban and rural areas, and developing tourism. This study
aims to review the opportunities for tourism corridor development based on the rail and road
transport corridor between China, Mongolia, and Russia. Strengthening tourism cooperation
in the economic corridor between three countries is important yet challenging with potentials.
Tourism demand, tourist facilities, amenities, challenges, threats, and opportunities in the
economic corridor are examined. The result implies implications and recommendations for
regional tourism development along the economic corridor among three countries with a
sustainable approach to the environment, economy and culture, tourism product planning, and
market policy. Furthermore, the study proposes an option for regional tourism development
between three nations by linking natural and cultural attractions with tourism products, which
aim to increase the number of visitors.

Keywords: economic corridor, tourism, development, regional integration, Mongolia, Russia.
and China
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TURISZTIKAI LEHETOSEGEK A KINAI-MONGOL-OROSZ
GAZDASAGI FOLYOSOBAN

Absztrakt

A gazdasagi folyoso fejlesztése befektetések vonzasaval, kdzlekedési haldzat, informéacios és
kommunikécids technologia kialakitasaval, munkalehetdségek biztositdsaval, varosi és vidéki
térségek Osszekapcsolasaval, valamint a turizmus fejlesztésével erdsiti a regionalis
egyittmikodést. Jelen tanulmany célja, hogy attekintse a turisztikai folyosé fejlesztési
lehetdségeit a Kina, Mongdlia és Oroszorszag kozotti vasiti és kozuti kozlekedési folyoson
alapulva. A harom orszag gazdasagi folyosojan a turisztikai egyiittmiikodés erdsitése fontos,
ugyanakkor potencialis kihivést jelent. Megvizsgéljak a turisztikai keresletet, a turisztikai
l1étesitményeket, a felszereltséget, a kihivasokat, a veszélyeket és a gazdasagi folyoso
lehetdségeit. Kovetkeztetéseket ¢€és  ajanlasokat fogalmazunk meg a  regiondlis
turizmusfejlesztésre vonatkozdéan a hirom orszag kozotti gazdasidgi folyos6 mentén, a
kornyezet, a gazdasag €s a kultlra, a turisztikai terméktervezés és a piacpolitika fenntarthato
megkozelitésével. A tanulmany emellett harom nemzet kozotti regiondlis turizmusfejlesztési
lehetdséget javasol a természeti és kulturalis latnivalok turisztikai termékekkel valo
Osszekapcsolasaval, amelyek célja a latogatok szdmanak novelése.

Kulcsszavak: gazdasagi folyoso, turizmus, fejlesztés, regiondlis integrdcio, Mongdlia,
Oroszorszag és Kina

111



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2022 VII. évfolyam 3. szam

1. Introduction

Mongolia has striven for rapid, yet sustainable socio-economic growth for three decades.
Although Mongolia has achieved a progress in the framework of macroeconomic stability in
the last decade due to foreign direct investment in the mining sector, however, more efforts
are needed to be done to put Mongolia on a continuous economic growth. Therefore, the
policy makers are designing a variety of development projects to accelerate the speed of
growth. The concept of economic corridor between China, Mongolia, and Russia is one of the
development projects that are implemented by the governments of three nations (EGSHIG
2016; JUDGE 2018).

The concept of economic corridor among three countries was established within the
framework of China’s Belt and Road Initiative which is a strategy that seeks to connect Asia
with Africa and Europe by land and maritime network systems with the objectives of
developing regional integration, trade and economic growth (BHATTACHARYA 2016;
CLARKE 2018; HUANG 2016; HILTON 2019; ASSADOLLAH - EHSAN 2020). The Belt
and Road Initiative was launched in 2013 that gives rise to a new infrastructural development
in the region (Jacob 2017; Timofeev et al., 2017). Hilton (2019) states that Belt and Road
Initiative proposes six over land economic corridors with the idea of linking countries along
the geographic routes to develop economic integration. This descriptive paper examines one
of the six proposed corridors — the China, Mongolia and Russia corridor through an analysis
of opportunities for tourism development, creation of theme route for tourism, opportunities
and challenges based on the literature review.

2. Research Design and Method

The objective of this descriptive research is to examine the literature on the concept of the
economic corridor in a relation to tourism development in various regions around the world,
and the latter study Mongolia’s tourism potentials, resources, and challenges within the
concept of the economic corridor. The research discusses the topic of strategy for tourism
development along the existing economic corridor. However, ALAMPAY - RIEDER (2008)
state that there is a limited literature and conceptual research about the relationship between
economic corridors and tourism development. The objective of this study is to examine the
literature on the economic corridor concept with more focus on the China-Mongolia-Russia
corridor, its tourism potentials, challenges and opportunities.

3. Study Area

Mongolia, a landlocked country located in Central Asia with a vast territory of 1.566 sq km
but is inhabited only 3.2 million people. Mongolia’s location is strategically significant that
provides a unique opportunity to strengthen the trade route between Europe and Asia with the
accessibility of new markets. The concept of economic corridor was initiated by the
governments of China, Mongolia and Russia in 2016 with the objectives to improve transport
networks, cross-border trade, and infrastructure development, strengthening cooperation in
energy, agribusiness, information technology, environmental protection, combating
desertification and climate change and most importantly in the tourism sector (ZHAO et al.
2018). Mongolia has a potential for tourism development due to its natural beauty, pristine
environment and unique nomadic lifestyle. According to the report from the Ministry of
Nature and Environment of Mongolia, the tourism industry has become an important
contributor of the national economy which accounts for 7-8% of the country’s GDP and
international tourist arrival was reached 577 300 arrivals in 2019 (NATIONAL STATISTICS
OFFICE, 2020). GU et al. (2020) state that China, Mongolia and Russia corridor brings
geopolitical and economic importance for Mongolia. One of the economic activities in the
corridor is tourism development among three countries.
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Figure 1: The research area
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4. Corridors as Development Strategies

Economic corridor is a systematic yet integrated network of infrastructures that is created to
achieve business and trade between countries and regions (JUDGE 2018; BRUNNER 2014).
Areas are likely to be connected by using different modes of transport for passenger and
freight transportation. Historical evidence presents that corridors were established between
cities, regions, and countries in order to link them through the shortest, direct, and fast
transport system (BRUNER 2014). BENDER (2001) states that an economic corridor links
large manufacturer to the high-density demand zones and markets. After the collapse of the
Soviet Union and eastern block countries in the 1990s, the concepts of corridor began to
increase, reflecting broader concerns of different sectors of the society. Spatial and geography
researchers apply the term economic corridor as a framework for urban planning (PRIEMUS -
ZONNEFELD, 2003). Eventually, the governments and economic development agencies have
recognized the importance of the corridor as it is a driving force for the regional economic
development. For instance, international examples of well-known economic corridor
development models are the Greater Mekong Subregion, China-Pakistan economic corridor,
and Delhi-Mumbai economic corridor (COMCEC 2019; BRUNNER 2014).

5. Corridor Development and Tourism

Economic corridors are transport-based concept therefore, they are closely linked to tourism
development (ALAMPAY - RIEDER 2008). Thus, a tourism corridor is based on the linear
resource of a scenic route and trail that takes visitors to different attractions or destinations
along a specified path (WALL 1997). The concept of a tourism corridor is defined as “an
approach to tourism that offers travelers the opportunity to visit a variety of built and natural
attractions along a themed route” (COMCEC 2019). UNWTO has initiated several successful
tourism corridor concepts including the Great Silk Road Initiative which includes 24 countries
in Europe, Central, and East Asia. This route is a successful transnational tourism corridor,
and gained extensive attention (UNWTO 2006). The main objective of the Silk Road Tourism
Initiatives (Figure 2) is regional cooperation in tourism development, research, and marketing
promotion. Other successful benchmarking is the Slave Routes, Wine Routes, Pilgrimage
Routes and the Danube River Tourism Corridor (COMCEC 2019; GRAF - POPESKU 2016;
GONDA - RAFFAY, 2017).
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Figure 2: Transnational Tourism Corridor: Silk Road Initiative
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The aim of the tourism corridor is to establish distinctive tourism products and services that
present natural, social, and cultural characteristics of the nations along the route (ALAMPAY
- RIEDER 2008). GONDA - RAFFAY (2015) state that theme routes existed in the ancient
time, and in the development process of tourism industry several cultural routes evolved.
Within the framework of a thematic perspective, corridors can be established as cultural or
natural resource routes. Cultural routes are based on historical, cultural, spiritual, and
economic ties that are part of the ‘collective memory’ of society. Cultural routes are formed
on the religious heritage such as the Transromanica route, the lives of famous personalities
such as Mozart, and the movement of people. Natural routes are based on natural resources,
such as landscapes, plants, and wildlife, which are underdeveloped and undiscovered to some
extent. Natural routes combine various elements, including experiencing adventure, natural
landscapes and wildlife, and educational and conservation nature-related tourism activities.
An example of nature-based routes is the Great Limpopo Transfrontier Park, offering a
variety of trails including walking and wilderness trails.

Figure 3: Classification of tourism corridors
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From a design perspective, tourism corridors are classified as either linear or network
corridors (COMCEC 2019). Linear corridors are sequential, going from the various start
points to the final point, as opposed to network corridors, which consist of various points that
are connected by a common theme. The network corridors do not have starting or end points,
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they may not be connected by a specific sequence, and their cohesion is based mainly on their
shared theme rather than territorial linkages. In terms of historical perspective, tourism
corridors are classified as of historical origin or based on current narratives. There are formal
or informal tourism corridors. Informal corridors are formed by tourists, and in some
instances, tourism agencies create itineraries that connect attractions of interest, while formal
corridors are generally developed or supported by local authorities in territories along the
corridor (VALKOVA 2015).

Heritage based cultural corridors are common practices; they are created where natural
ecosystem and cultural diffusion spread across a definable linear space and region. In history,
there were many ancient networks of trade routes that existed for centuries, including the
Spice Route, and Eurasian Steppe Routes (UNWTO, 2015). These routes had crucial roles in
political, economic, social, and cultural interaction between regions of Asian continent,
connecting the West and the East. Art, religion, philosophy, technology, language, science,
architecture, and various elements of civilization were exchanged and diffused through the
routes along with the commercial goods that traders carried from one country to another. The
development of transnational corridors in the tourism industry has emphasized the cooperative
marketing network. The tourism corridors operate with unifying themes, similar images, and
symbols that an individual country could use and enhance its marketing campaign.
ALAMPAY - RIEDER (2008) note that the economic impacts of the tourism corridors are
immense and they enhance the attractiveness and marketability of the destinations. They
argue that individual attractions may not provide enough reasons for tourists to visit to that
destination (ALAMPAY - RIEDER 2008). Therefore, multiple or series of attractions, so-
called pull factors of travel motivations stimulate tourist flows to the region.

6. Trade Routes of Mongolia in the Past

Economic corridor is created along the ancient trade and transportation routes. The Mongolian
Empire that existed in the 13" century played a significant role in the history of the trade
route over the Eurasian continent (WEATHERFORD 2004). At its height, the territory of the
Mongolian Empire covered 23 million sq.km, making it the largest contiguous land empire in
the world. This massive geographical area allowed the Empire to offer various trade routes in
more secure and organized way throughout its territory. The border towns within the empire
were well guarded in efforts to maintain the economic market and a trading post. These areas
and towns were immediately populated by people of different nationalities, which meant their
foods, traditions, and cultures were common there. Silk, tea, beads, satins, combs, and
porcelains were imported from the eastern to the western part; fur, animal products exported
from the northern to the southern part of the region. The recognition of trade and travel were
important for all the Mongolian domains, which meant that traders were generally not in
danger during the 100 years or so of Mongol domination and rule over Eurasia. Mongols
maintained economic and commercial trade between Russia and China (AVERY 2005). The
main mode of trade transportation was camel caravans (EGSHIG 2016). Caravan roads
through Mongolia linked important commercial centers in the country with Chinese and
Russian towns (Figure 4). Trade roads played a significant role in the development of foreign
relations, opening long-distance, political, and economic cooperation between countries.
According to OMRANI (2010), the Trans-Mongolian railway followed an ancient tea caravan
route from China to Russia, connecting Ulaan-Ude on the Trans Baikal railway in Russia with
the Chinese city of Jining, via Ulaanbaatar in Mongolia.
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7. Economic Corridors and their Tourism Potential

The establishment proposal for “China-Mongolia-Russia Economic Corridor” was first
emphasized at the meeting between the Ministry of Foreign Affairs of Mongolia and China’s
Foreign Minister in 2015 (GU et al. 2020). The concept focused on an integrated approach
within corridors to encourage effective investment in trade, agricultural and industrial
production, tourism, and services. In the proposal, four main corridors among three countries
were discussed including Eastern, Central, Western and Northern economic corridors (GU et
al. 2020). The priority of these proposed corridors is Central corridor which follows Trans-
Mongolian railway and road network and connects Russia and China the shortest transit route
between Asia and Europe. The Central corridor has an established rail and road transport
system which is close to main tourism region of Mongolia such as Gobi provinces. The rest of
the three corridors have more trade orientation specifically freight and logistics in mining
sector (EGSHIG 2016). Although the scope of economic development and cooperation
between China, Mongolia, and Russia is extensive, the tourism is identified as one of the
major activities that offers significant opportunities for economic growth in the corridor. The
natural resource in the corridor is composed of the national parks, protected areas, cultural
heritage, unique nomadic cultures along with rich historical attractions, which are valuable
tourism supply attributes. The importance of tourism industry has increased in Mongolia
recent years. Many places in the country have not yet been explored, therefore the natural
landscape has remained unspoiled, providing a great potential for tourist attractions. Table 1
presents Mongolia received 577,300 incoming visitors and a reported market turnover of
USD570 million (NSO 2020).

Table 1: International Visitor Arrivals to Mongolia 2012-2019

Rank | Countries 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Total 623,839 | 515,205 | 505,686 | 467,231 | 471,239 | 471,200 | 529,370 | 577,300

1 China 361,506 | 261,468 | 258,414 | 215,500 | 131,312 | 144,070 | 163,991 | 168,298
2 Russia 86,584 | 76,748 | 75,489 | 73,489 | 84,065 | 106,935 | 129,094 | 141,927
3 S Korea 45,489 | 46,498 | 47,084 | 48,979 | 57,587 | 74,985 | 84,185 | 101,279
4 Japan 17,642 | 18,751 | 18,893 | 19,837 | 19,985 | 22,582 | 20,990 | 24,419
5 USA 17,363 | 16,034 | 14,973 | 15187 | 15,859 | 16,684 | 17,838 | 18,838

Source: National Statistics Office, 2021

Despite great efforts from the government and tourism stakeholders, the industry has many
challenges. Mongolia is accessible only by air and land; therefore, the current capacity of
transportation is limited with few flights, airlines, and railway services. The active tourist
season is only in the warm summer months from June to September. To address seasonality,
public and private sector stakeholders aim to attract tourists from neighboring countries China
and Russia during the off-season. One of the government initiatives is to develop regional and
international tourism through the economic corridor among China, Mongolia, and Russia.
Initiatives are on-going project based on the concept of economic corridor. Therefore, tourism
authorities from the regions involved in the economic corridor from three countries are in the
stage for building a strategic framework for the creation of tourism products and routes under
the heritage theme of the Tea Road along the ancient trade routes between three countries.

The Tea Road was a part of the history for 300 years from 18-20" century passed through
Mongolia. The reason for creation of the route was the fact that sea transportation was not
appropriate for carrying freight which were not resistant to humidity. The demand for tea in
Europe was high during that period; however, both sea and land routes from China to Europe
through Middle Eastern countries were dangerous due to the regional political situation
(EGSHIG 2016). This brought an opportunity for Mongolians to transport tea from China via
Mongolian Gobi during arid and cool winter and spring times to Europe via Russia. The
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favorable transportation mode for tea was the land transport, which was well-known to
Mongolian traders who had experiences in camel cargo caravan (Figure 4). However, the Tea
Road trade faced and overcame many political and economic challenges, and the size of the
trade grew over the years. The Tea Road has linked interests, language and culture, history,
and tradition of many different nations. Today, the route could become a heritage theme for
creation of tourism brand and part of the economic corridor concept among three countries.

Figure 4: Trade Road between Mongolia, China, Russia (17-19" century)
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7.1. Russian outbound tourism

Tourism among three countries along the economic corridor has been limited due to the
political barrier, the issuance of visas, and the accessibility of transports. However, the visa-
free agreement between Mongolia and Russia became effective from November 2014.
According to the National Statistical Office, 344, 267 Mongolians travelled to Russia, while
approximately 141,927 Russians travelled to Mongolia in 2019 (NSO 2021). This is
promising for developing the tourism along the economic corridor among the three countries.
Russia was the ninth biggest outbound travel market in the world in terms of expenditure,
generating USD 14.8 billion in spending abroad and 48 million outbound tourists in 2019
(UNWTO 2020). However, there has been an abrupt decline in the number of Russians
travelling abroad due to the sanction against Russia for the ongoing war and military conflict
between Russia and Ukraine since February 2022. The drop in the value of the Russian rouble
against foreign currencies and the impact of travel restrictions seriously impacted and visa
restrictions on the travel behaviour of Russians. From the perspective of the tourism business,
a decline in Russian outbound tourist traffic to Europe and North America provides an
opportunity for Mongolian inbound tourism from Russia. Prior to COVID-19 pandemic and
war against Ukraine, Russians made a total of 18 million tourist trips abroad in 2019,
according to the Federal Agency for Tourism statistics (UNWTO 2020). The closure of
European tourism markets to Russian travellers, which were the most popular destination, had
the biggest impact. The closure of the popular tourist destinations has forced travel companies
to urgently look for a replacement, and some of the main candidates are in Asian countries,
for example, Mongolia. In addition, Russian tourists are interested in Mongolia’s tourist
attractions, including its vast open steppe landscape, national parks, deserts, and nomadic
culture. Most Russians who visit Mongolia travel in small groups or as a family, come from
the emerging middle and upper-middle class (OYUNCHIMEG - GANTUYA 2021). The
percentage of Russian repeat travellers to Mongolia is 30% from central Russia, but it is
higher from central Siberia such as Novosibirsk and they tend to travel via land and railway
(OYUNCHIMEG - GANTUYA 2021). However, Mongolia lacks visibility in the Russian
media, and marketing efforts in this market which results in a low consumer awareness about
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the travel products and experiences offered in Mongolia. The appeal of Mongolia to the
Russian market appears to be potential due to its nature and outdoor experiences; plus, the
current political situation will have a significant impact on the demand for tourism from
Russia to Mongolia.

7.2. Chinese outbound tourism

China has continued to grow in importance as the leading source of international arrivals over
the last years. According to the State Administration of Foreign Exchange, there were 155
million Chinese outbound travellers in 2019 with spending of USD 127.5 billion which
demonstrates an increase of 17% over the previous year (OYUNCHIMEG - GANTUYA
2021). The key characteristics for the increases in outbound tourism are disposable income
rise, favourable foreign policies, and appreciation of RMB, which is called Renminbi, an
official currency of China. Chinese outbound tourism is mostly generated in the developed
areas in the south-eastern China. Hong Kong, Macao and Taiwan are the key destinations
visited by Chinese tourists. There are basic characteristics that define Chinese outbound
tourism which include social stratification, travel facilitation e.g. visas and quality of the tour,
and switching online travel platforms from computer to mobile apps. Key points concerning
the behaviour of Chinese outbound tourists, for example, millennials are that they are the
dominant group in the outbound travel market; family orientation and bonds are important;
attractions of scenic spot are the most important decision-making factor; online information
search and booking is predominant; local cuisine and cultural entertainment is highly
welcomed; ease of payment is expected; high quality and reasonable price is important, as are
good air quality and natural environment; and enhancement of safety and security issues.
China’s growing economic power and geographic proximity increases Chinese outbound
tourists’ interest in Mongolia resulting in a growth in the number of trips to Mongolia.
Chinese tourists are likely to prefer historic and cultural experience rather than adventure
tours when they travel in Mongolia (OYUNCHIMEG - GANTUYA 2021). Most package
travellers to Mongolia are from Hong Kong and Shanghai. Prior to pandemic, Mongolia
received a significant influx of Inner Mongolian tourists which have similar ethnicity to
Mongolians.

7.3. Mongolian outbound tourism

Mongolians are enthusiastic travellers, but mainly travel abroad and spend their money in
foreign countries. Although Mongolia is in the lower middle-income country category,
outbound tourism started to develop a decade ago (MET 2020). With a growing economy due
to the mining boom, young population and growing middle class, Mongolia has potential to
outbound tourism market. Prior to COVID-19 pandemic, tour operators offered various days
package tours to Mongolians. Thailand, Vietnam, Indonesia, Dubai, South Korea, Japan and
recently Turkey are the popular destinations among Mongolians. According to the National
Statistics Office (2020), 3,052,900 people travelled from Mongolia abroad in 2019. Although
the COVID-19 pandemic has put considerable strain on Mongolia’s economy and tourism
industry, despite this strain, the future of outbound tourism looks promising. In general,
China, Mongolia and Russia are important source markets and destinations for each other
with more than 5 million cross-border visits each year (OYUNCHIMEG - GANTUYA 2021).
In 2018, over 2.4 million Russian tourists visited China, which was a 3% increase from
previous year. The number of visitors from Mongolia to China rose by 2.8% to over 1.9
million; the number of Chinese visitors visiting Russia reached 2 million, an increase of 21%
from 2017. These tourism statistics show the growing appeal of Russia and Mongolia as
tourist destinations for Chinese travellers. The growing number of tourists is an indicator that
tourism plays a pivotal role in trilateral cooperation. Therefore, tourism could be the means of
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connecting individuals from the three countries and promotion of social and economic
development of the region.

8. Implication and Challenges

To develop tourism among three countries, it is important to create mutually beneficial,
environmentally friendly, and responsible tourism practices. The success of the destination
development depends on the tourist product development (OROSZI et al. 2017). Therefore,
the first significant tourism initiative across the three countries is to create a tourism corridor
called “The Tea Road”. A series of research and familiarization trips were organized through
ancient trade routes, and data was collected. Mongolian and Chinese tourism ministries and a
tourism agency of the Republic of Buryatia from the Russian Federation were actively
involved in the joint field trips for collecting data. Joint research teams were established, and
experts in geography, history, transport, economy and tourism collaborated together. Political,
media and cultural sectors were involved in the tourism corridor project. In addition, a
collaboration of regions, non-governmental organizations, education, tourism and exhibition
have strengthened. “The Tea Road 2012, 2014, 2016” auto rally and camel trips were
organized along the proposed tourism corridor.

The creation of “The Tea Road” tourism corridor is crucial for Mongolian tourism; however,
it lacks effective tourism marketing campaign due to insufficient funding. This situation
remains, despite the fact that tourism is being identified as a key sector for the economic
development of Mongolia along with the mining sector. “The Tea Road” tourism corridor
needs to differentiate and position itself by offering unique and customized experiences which
is a unique selling proposition. The tourism corridor provides added value to tourists by
combining experiences and attractions by providing ways to interact with local communities
and experience local lifestyle.

In line with growing interests of tourism collaboration by Mongolia, Russia and China, there
are several challenges that appear to be persistent. First, except the idea of creation of theme-
based historical tourism corridor with natural aspects, planning and establishment of
initiatives are not clear. Establishing tourism corridor is a challenge that requires several
elements starting from assessing the potential demand, and feasibility of the corridor. In
addition, assessment of the corridor for benefiting local tourism stakeholders is essential in
the planning stage. The feasibility assessment of the proposed corridor includes whether the
corridor will boost the appeal of destinations along the corridor for potential tourists,
increasing tourist numbers, and spending. For example, a sudden influx of Russian and
Chinese tourists puts Mongolia in challenging positions since it has a limited capacity of
tourism infrastructure. Tourism facilities includes capacity of customs regulations,
transportation and accommodation need to be assessed within a framework of increase in
tourism demand. Second, most tourism corridors benefit from previously existing social and
environmental infrastructure in corridor countries, however, transport infrastructure is needed
to improve connectivity between various nodes along the corridor. China, Mongolia, and
Russia are connected by Trans Mongolian railways; however, it is unclear yet that how many
nodes will be developed along the corridor. European railways connect the railway networks
of 27 countries and provides accessibility for travel between European countries using a
single pass, which is a clear example of tourism corridor practice. Third, a tourism corridor
needs to present added value to various stakeholders from local communities, local businesses
and local tourism industry along the corridor countries. The project carefully ensures the
mitigation of the negative impacts and increase of economic benefits for local communities.

Fourth, the formulation of the tourism corridor theme should be based on the cooperation of
the various stakeholders in the destinations along the corridor including corridors’ proposed
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theme and name. Although theme and name of the corridor is defined as “The Tea Road”, it
requires research with the aid of experts from historical, cultural, tourism, marketing
perspectives to have an appeal to potential tourists. Fifth, the other important issue for tourism
corridor development is governance and management. The current tourism corridor lacks
governance and management framework. It is yet unclear who is the governing and managing
body of the corridor. Governance involves ensuring the legislative frameworks governing
corridor member countries with the choice of the most suitable governance and management
model for tourism corridor. Sixth, a creation of a unique selling proposition with customized
experiences along the corridor is important for joint destination marketing. The theme of the
corridor can be used as a background for positioning and differentiating the corridor.

9. Conclusion

This study reviews the economic and tourism corridor concepts and its historic background in
Mongolia. The economic corridor is based on the transport infrastructure between adjacent
geographic regions to transfer commodities, passengers followed by socio-cultural exchange.
The economic corridor across Mongolia historically connected Asia and Europe through the
trade routes. The concept of the economic corridor could contribute to the regional economic
cooperation to increase trade between Russia and China through Mongolia. Moreover,
tourism could be one of the major components of the economic cooperation along the
economic corridor.

The proposed “The Tea Road” has a potential given that there is sufficient political support
from the governments of the three neighbouring countries. At this stage, China, Mongolia,
and Russia have expressed their interests in developing the tourism route which benefits
tourism stakeholders of the three countries. Internationally, the tourism route concept is
widely practiced to create a distinctive tourism brand and collaboration among countries.
Mongolia enjoyed considerable growth in international visitor arrivals prior to COVID-19
pandemic. However, the existing situation of COVID-19 pandemic and the ongoing war
between Russia and Ukraine have negative impact on the recovery process of the tourism
sector. Currently, tourism demand from Europe has declined abruptly, the tourism
stakeholders in Mongolia are eager to receive Russian tourists via Trans-Mongolian railway
from Russia to Mongolia. In particular, border regions of Mongolia’s neighbours share same
language, ethnicity and cultural roots. Such cultural similarities could potentially reinforce
collective brand creation across the economic corridor among the three countries for
international travellers. However, there are many challenges for the creation of the tourism
corridor including good planning and establishment, assessment and feasibility study of
tourism demand and tourist infrastructure, governance and management of the corridor,
branding and positioning, marketing and promotion. In conclusion, well-researched
establishment planning, tourist demand assessment and legal framework for governance and
management organizations are needed as a priority for the tourism corridor concept.
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Tisztelt Olvasok, Leendo Szerzo(k)!

A, Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok” (TVT) lektoralt folyoiratanak Szerkesztésége
tovabbra is varja a folydiratban megjelentetni kivant publikéciokat.

Amennyiben Onnek van a folyoirat tematikajahoz, azaz a turizmus barmely 4gahoz vagy a
vidékfejlesztéshez kothetd, megjelentetésre varo publikacidja kérjiik, kiildje el azt szdmunkra.

A TVT Szerkesztéségének célja, hogy a turizmus és vidékfejlesztés témakdrében naprakész,
ujszerl, tudomanyos vagy akar gyakorlatorientalt kutatasi eredményeket k6z61jon le, valamint
ezeket széles korben terjessze a tudomanyos €s a szakmai érdeklddok szamara egyarant.

A TVT folyoiratrol bdvebb informaciot az alabbi elérhetdségen talal:

www.turisztikaitanulmanyok.hu

Barmilyen kérdés esetén a szerkesztoseg@turisztikaitanulmanyok.hu cimen forduljon
hozzank bizalommal.

Reméljiik hamarosan szerzéink taboraban kdszdnthetjiik Ont/Onoket is!

A Szerkesztoség
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