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ABSZTRAKT

A turizmus fejlesztésének egyik sarokpontja a 21. szazadban az élményfaktor ndvelése,
amelynek célja a modern fogyasztdi igények kiszolgaldsa. A sportturizmus teriiletén a
Spartan Race valt napjaink egyik piacvezetd termékévé, amely alkalmanként 8-10 ezer f6s
részvevdt vonz. A kutatds célja ebbdl adéddan a termékre irdnyuld tobb ezer résztvevd
fogyasztdi szokdsainak komplex vizsgalata, ehhez kidolgozasra keriilt egy kérddiv, amely
az altaldnos sportfogyasztasi szokasoktdl a turisztikai fogyasztasig komplexen vizsgalja a
részvevlk jellemzdit. A vizsgdlat soran 2023 tavaszadig felmérésre keriilt a Spartan Race
résztvevli mintegy 5%-anak fogyasztdasi szokasai. A felmérés eredményei ramutattak, hogy
a Spartan Race-versenyzd8k rendkiviil atipikus keresleti szegmensként azonosithatdk a
részvételi motivaciétdl, az utazdsi szokdsokon at egészen a szolgaltatasok
igénybevételéig. Turisztikai szempontbdl nézve pedig a verseny élményfaktora akkora
vonzer6ként azonosithatd a piacon, hogy a fogyasztdk alkalmanként hajlanddak egy-egy
verseny miatt tobb szaz kilométert is utazni évente tébb alkalommal.
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ABSTRACT

One of the cornerstones of tourism development in the 21st century is to increase the
experiential factor. If it is successful, the volume of consumers will increase exponentially.
In the field of sports tourism, the Spartan Race has become one of today’s leading
products, attracting between 8 and 10 thousand participants per event. Therefore, this
study aims to present a complex analysis of the consumption habits of thousands of
participants targeting the product, for which a questionnaire was developed to examine
the characteristics of participants in a complex way, from general sports consumption
habits to tourism consumption. The study surveyed the consumption habits of 5% of
participants of the Spartan Race until spring 2023. The results showed that Spartan Race
consumption is highly atypical, from the motivation to participate, to travel habits, to the
use of services. From a tourism perspective, the experience factor of the race can be
identified as such an attraction in the market that consumers are occasionally willing to
travel hundreds of kilometers several times a year for a race.
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1. Bevezetés és célkitilizés

A 21. szdzadra megvaltozott a tdrsadalom fogyasztdi szokdsrendszere és fogyasztdi
habitusa is, amely az élet minden tertiletén tetten érhetd, ezek a trendek természetesen
megjelentek a sport- és sportturisztikai fogyasztasban egyarant. Ezen folyamatok hatasara
nemcsak a tradiciondlis sportok hierarchikus viszonyrendszere rendez8détt at, hanem
mindezzel parhuzamosan Uj, illetve megujult sportok jottek Iétre vagy fejlédtek tovabb.
Ezen emlitett sportok egy része a versenysport tertiletét érinti, egy masik résziik viszont
jellemz&en a profitorientdlt és modern fogyasztasi igényekhez igazodd szabadiddsportot.
Utdbbi kategdridba tartozd elemek k6z0s jellemzje, hogy bar sporttevékenységként
funkciondlnak, am azon tdlmutatd mddon reflektdlnak egy-egy olyan piaci igényre,
amelyek egyrészt meghaladjdk a tradiciondlis sport kereteit, masrészt pedig olyan
motivacids faktorokat indukdlnak a keresleti szegmensekben, amelyeket korabban a sport
nem, vagy csupan kevésbé érintett. Mindezek mellett e modern sportok alapjai a
tradiciondlis sportokbdl szarmaztathatdk, de jelenlegi formajuk olyan entitdsként
értelmezhetd, amely részben élmény alapu fizikai kihivast jelent, de emellett jelent8s
gazdasagi rentabilitasi tulajdonsdggal is bir, igy pedig piaci keretek kozott forprofit
tevékenységként funkcional.

Az emlitett piaci keretek analogikusak az egyéb gazdasagi dgazatokban miik6dé
cégek miikodésével: a profitorientalt vallalkozasi formaktdl a modern sportmenedzsment
és sportmarketing tevékenységeken at, a dinamikus sportvallalkozas-fejlesztésen
keresztll egészen a keresleti szegmensek allandé monitoringozasaig. Tovabbi fontos
jellemzgjik az allandd és dinamikus megujulasi hajlanddsdg nagy foka, amely révén
folyamatosan igazodnak a 21. szdzad fogyasztdi trendjeinek akdr mikro szinten t6rténd
vdltozasahoz, vagy megujuldasdhoz, hangsulyt fektetve a magas fogyasztasi volumen
fenntartdsdra vagy éppen tovabbi névelésére.

Mindezen komplex folyamatok hatterében az dll, hogy a sporttevékenységrdl részben
atkertilt a fokusz e sportszolgaltatasok esetében a sportold emberre, illetve elsédleges és
masodlagos sportfogyasztasi motivacidinak kielégitésére, 6tvézve mindezt a 21. szdzadi
fogyasztdi magatartasi mintakkal. A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy a sportot végz6
ember transzformalddott ezen esetekben a sport altal 6nmegvaldsité emberré, aki
hajland¢ a tevékenység végzéséért jelentds anyagi dldozatot hozni vagy éppen tébb szaz
kilométert utazni, akdr évi tobb alkalommal is. Ennek kdvetkezménye, hogy tobb esetben
e modern szabadid&sportok fogyasztdi a sporttevékenységeket mar nem célként, hanem
eszkdzként hasznaljak motivacidik elérésére, megélésére.

Jelen kutatas a Spartan Race-en keresztll mutatja be a modern sportok turisztikai
aspektusait. Azért esett a valasztds a széban forgd versenyre, mivel hazank egyik
piacvezet§je a vizsgalt kategdrian beliil, illetve olyan fogyasztdi attribitumok mutatkoznak
meg ezen sport esetében, amelyek nem csupan a hagyomadanyos sportturisztikai
fogyasztason, hanem a sportok fogyasztdsan beliil is atipikusnak szamitanak.

Ebbdl adéddan jelen vizsgalat célja bemutatni mindazokat a fogyasztasi trendeket és
mintdzatokat, amelyek sportturisztikai szempontbdl érintik a Spartan Race verseny-
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sorozatot, illetve azok eltérését a ,klasszikus” turisztikai és sportturisztikai termékek
fogyasztasatdl.

2. Szakirodalmi attekintés

A Spartan Race versenyre, mint modern szabadid6sportdgra és sportturisztikai termékre
irdnyulé tudomanyos munkak csekély szamban allnak rendelkezésre, mind a nemzetkézi,
mind a hazai kutatasi palettan. JAI 1athatd, hogy a széban forgd versenysorozat még nem
érte el azt a tudomanyos vizsgalati volument, mint amekkora szereppel bir maga a sport a
turizmus vagy éppen a gazdasag aspektusabdl. Nagy szamban jelentek meg ugyan nem
tudomanyos kényvek, publicisztikdk vagy éppen edukacids jellegli videdanyagok, azonban
jelen munka kizardlag a tudomanyos jelleg(i irodalmakra fékuszal.

A legtobbet hivatkozott nemzetkdzi 6sszefoglalé mii Weedon (2015) munkaja, amely
szamos Spartan Race-kutatds kiinduldsi alapja, és amely megjelenése 6ta az egyik
alapmiive az ez irdnyd kutatdsoknak. Szamos sportmotivacids tanulmany foglalkozik a
kihivas alapu szabadiddsportok fogyasztdsanak kognitiv hatterével, de ezek koziil kevés
érinti a Spartan Race-t. Tumati et al. (2023) munkdja a kilénb6z6, nagy kihivast jelent6
futdversenyek motivacids faktorait vizsgalja, és a szerzdk az ilyen tipusu kihivasok kézé
soroljak a jelen munka keretei kdz6tt vizsgalt versenysorozatot.

Tobb vizsgdlat targyat képezi a versenyre vald felkésziilés, annak metodikdja vagy
éppen ezek hatékonysdgdnak analizisei, azonban e kutatdsok kizardlag a sport-
tevékenységre magdra fokuszalnak, azon beliil pedig f6ként a fizikai aktivitasra vagy éppen
annak novelésére (Keiper et al., 2014; Harridon et al., 2018). A versenysorozat gazdasagi
hatasait tobb aspektusbdl vizsgdltdk a nemzetkdzi kutatdsi térben, ezen a teriileten mar
megjelennek a particiondlt résztematikak, amelyek a gazdasagtudomany egy-egy
részteriletére iranyulnak.

Christiadi et al. (2018) vizsgaltdk és elemezték a Spartan Race versenysorozat
gazdasagi hatdsmechanizmusat az Amerikai Egyesiilt Allamok Nyugat-Virginia allama
gazdasaganak vonatkozdasaban. Ezen kutatds nem csupan komplex 6konomikus hatdsokat
vizsgal, hanem mindezt teriileti alapon teszi a piacgazdasag keretei k6zott.

A Spartan Race-t, mint modern szabadid8sportot atipikus sportmarketing
tevékenység jellemzi, amely a hagyomdnyos sportmarketing és a modern online marketing
metszeteként értelmezhetd, errél értekezik doktori disszertacidjaban Cech (2015), amelyet
a pragai Karoly Egyetem tudomanyos mihelyében készitett. A Montanai Egyetem kutatdi
évente publikdltak a Spartan Race versenyekrdl keresleti elemzéseket, amelyekben
fogyasztdi szokdsokat parametrizaltak nagy szamban, ezaltal pedig nem csupan az évrdl
évre torténd fogyasztéi magatartds eltéréseit detektdltak, hanem mindezen éves
vizsgalatok alapjan trendek is definidlhatéak (Oschell, 2013; Battaglia & Schultz, 2014;
Schultz, 2015).

A magyar kutatasi palettan jelent&sen kevesebb publikacié taldlhaté a Spartan Race-
rél, igy tudomdanyos szempontbdl alulkutatottnak tekinthetd a témakér. A Magyar
Tudomanyos Miuvek Tdardban rogzitett tételek szerint minddsszesen nyolc darab
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tudomanyos munka foglalkozik a témaval, amelyek koziil harom tudomanyos cikk, tovabbi
Ot pedig tudomanyos konferencia el§adasaihoz kapcsolédé absztrakt. Ezek mindegyike a
versenysorozat turisztikai aspektusaira irdnyul, illetve a tarsadalmi-gazdasagi jellemzd&ire
(Marton et al., 20193, 2019b; Prisztdka et al., 2020).

3. Mddszertan

A vizsgdlathoz egy primer kérddives felmérés kertilt kialakitasra, amely komplex médon
mérte fel a Spartan Race-versenyz8k sport- és sportturizmus fogyasztasi szokasait,
valamint a versenyen torténd részvétel jellemzdit, illetve a résztvevdk koltési
hajlanddsagat és szokasait. Az online kérddives megkérdezés 6t egységre tagolddott és
Osszesen 36 kérdést tartalmazott az aldbbiak szerint:

e Altaldnos demogréfiai adatok.

e Korabbi sportolasi szokdsok.

* Fittségi allapot a Spartan Race tiikrében.

* A Spartan Race alatt igénybe vett szolgaltatasok.

e Koltési szokasai a Spartan Race-hez kapcsoldddan.

A kérddiv digitdlis formaban a Google Forms segitségével kerilt kialakitasra és
kitoltetésre, amely harom fazisban zajlott le (1 dbra).

1. dbra: A primer felmérés fazisai

~
e A kérdoiv kialakitasa - 2022 szemptember
e 3-3 férfi és n6 Spartan Race versenyzével segitségével
~
e A kérddiv korrekciodja - 2022 oktober
¢ 20 f6s tesztminta kitoltetése és a kérdések finomhangolasa
~

¢ A kérdaiv kitoltetése - 2022 novembertdl 2023 marciusig
246 Spartan Race-versenyzd valaszolt, amelybél 229 értékelhetd

Forrds: sajat szerkesztés.

Ahogy az abran is lathatd, a kérddiv kidolgozasaba bevonasra kertiltek versenyzdk, 3-3
olyan nd és férfi, akik tobb mint tiz versenyen vettek mar részt. Tovabba a 20 f8s tesztminta
kitoltetése utan a kérddiv finomhangolasaban is aktiv szerepet vdllaltak ugyanezen
sportoldk.

A 246 kitoltést kdvetben, a minta finomitdsa utdn 229 értékelhets valaszadas maradt.
Figyelembe véve az atlagos versenyzdi részvételt a Spartan Race eseményeken, ami 4000
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és 8000 fé kozotti (ez szamos véltozd fliggvénye) a minta nagysaga alkalmasnak
tekinthetd a kovetkeztetések levondsara.

Tudomdnyos szempontbdl a vizsgalat kényelmi mintavételnek tekinthetd, [évén a
kitolt6k nem kertiltek el§zetesen parametrizélva mindazon tul, hogy az elmult 12 hénapban
részt kellett vennilik legaldbb egy Spartan Race-versenyen és ezt sportturisztikai célu
utazdas keretein belil kellett, hogy megtegyék. A kérddives felmérés eredményei leird
jelleggel és tobbvaltozds statisztikai médszerekkel keriiltek kiértékelésre.

A kiilonb6z8 nominalis ismérvek kozotti kapcsolatok feltardsahoz korrespondencia-
elemzések késziltek, mivel ezek segitségével az észlelési térképek mentén a
kereszttablaknal mélyrehatédbban vizsgalhatéak az Osszefliggések. A korrespondencia-
elemzés soran minden esetben vizsgalatra kertilt, hogy létezik-e szignifikdns kapcsolat a
vizsgdlt ismérvek kdzott 5%-os szignifikancia hatdrérték mellett (p<0,05). A szignifikdns
kapcsolatok megléte esetén az inertia értékének segitségével kerlltek jellemzésre a
kapcsolatok erdsségei, majd a korrespondencia-térkép (észlelési térkép) alapjan
értelmezésre a vizsgalt ismérvek k6zotti 6sszefliggések.

Tovabba a kiilénb6z6 nomindlis valtozok esetén a kozottiik fellelhetd kapcsolatok
(ahol nem volt a kutatasi célok mentén sziikség korrespondencia-elemzésre) khi-négyzet
probdk segitségével kerliltek vizsgalatra 5%-os szignifikancia hatarérték mellett. A vizsgalt
nominalis valtozok kdzott szerepelt az életkor, a Spartan Race-en vald tartézkodas ideje,
az odajutdshoz hasznalt kozlekedési eszkdzok, a tartézkodds soran igénybevett
szallashelyek és az Gtitarsak. A bemutatott elemzések az IBM SPSS 28 és a Microsoft 365
Excel szoftverekkel késziiltek.

A kérddives felmérést kovetden megkérdezésre kertiltek a kialakitdsban is segédkez6
versenyz&k (3-3 férfi és ng), tobb témakort érintd interjik keretében:

o Ertékelték, hogy szamukra mit jelent a Spartan Race és jellemezték fogyasztasi
motivacidikat.

o Ertékelték a maguk és a kdrnyezetiikben 1évd versenyzdk érzelmi k6t6dését a
Spartan Race-hez.

o Ertékelték a fogyasztéi magatartdsukat a versenyekhez k6t6d6 és nem kétéds
szolgaltatasok fogyasztasanak fliggvényében.

Ezen kiegészitd metodika arra szolgalt, hogy a vizsgalat atipikus eredményei szamara
referenciaként szolgdljon, illetve kiegészitse azt az érzelmi faktor révén, amelyet a kérd6iv
nem mért.

4. Eredmények
4.1. A Spartan Race versenysorozat és sportturisztikai aspektusai

A Spartan Race alapvetden teljesitmény alapon mikoédd akadalyverseny, amely soran a
résztvevok kilonbdzd hosszisagu és akaddlyszamu palydkon méretik meg magukat, igy a
sajat szintjikhoz igazithatjak a versenytdvot (1. tdbldzat). A Spartan Race csillagokkal jel6li
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kilonb6z6 szempontok szerint a versenyek jellemzé&it (minél tobb a csillag, anndl
jellemz&bb a szempont az adott versenytipusra).

A rendezvény versenykindlata is szamos piaci megfontoldst tartalmaz, 1évén a
kilénbozd tipusu versenyek kialakitdsa az alapjan tortént, hogy mind nehézség, mind
alléképesség alapjan megtaldlhassak a kilonbdzd felkésziiltségli versenyzdk azt a
futamot, amelyet teljesiteni tudnak, igy pedig sikerélménnyel tudjak zarni az eseményt.

1. tdbldzat: A Spartan Race-versenyek tipusai és azok jellemzdi

Verseny i i e A verseny feltétele/jellemzéje
i Tav, akadalyok, id6 — ——— . . —
tipusa Eré Alloképesség ‘ Gyorsasag ‘ Idétartam
Egyéni versenyek
Stadion 5 km, 20 akadaly F*x * Fx% *
City 3-5 km, 20 akadaly * * *kk *
Sprint 5 km, 20 akadaly i * *E*® *
Super 10 km, 25 akaddly *k *k *k *k
Beast 21 km, 30 akadaly Fkok Fkk ** **
Ultra 50 km, 60 akaddly *kk i * *kk
Trial gyakorlé verseny nincs besorolas
Csapatversenyek
Hurricane 4,12 O’ra *%% *%k% * *%%
Heat
Agoge 60+ c')ra *k% *%k% * *%%
Gyermekversenyek
Spartan Kids 0,8-4,5 km,, nincs besorolds
10—20 akadaly

Forrds: hu.spartan.com alapjdn sajdt szerkesztés.

AlapvetSen hét {8 kategdridra oszthatd fel a Spartan Race kindlata a kiilénb6z6 versenyek
és azok paraméterei alapjan:

» Afajlagosan kisebb fizikai felkésziiltséget igényld versenyek, amelyek esetén a tav
kisebb, mint 10 kilométer, igy ezek kisebb alloképességet is igényelnek.

e A haladd versenyzdknek szélé tavok 10-20 km-es versenyek, amelyek mar
jelent&sebb felkésziilést és dll6képességet igényelnek.

* Az extrém kihivast keres6knek az Ultra kategdria, amely 50 km-es kihivast jelent
és tobb mint 60 akadalyt tartalmaz.

* Az egyittm(kodést kedvelSknek a kiilénb6z8 csapatversenyek, amelyek
egylittes eredménye az egyes versenyzd8k egyéni eredményein alapul.

e Charity-versenyek kezd6knek (azonos versenyszamokban), amely egyfajta
ismerkedés a Spartan Race-szel, és amely révén bdrki kiprébalhatja magat, jelent&s
kénnyitésekkel a hagyomanyos versenyekhez viszonyitva, ezzel a megoldassal prébaljak a
szervezB8k ndvelni a részvételt a normal versenyszamokban.
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*  Aterepfutdknak kialakitasra kertilt egy akadalyok nélkiili trial versenyszam, amely
egyfajta ,,el6szobdja” a normal Spartan Race-versenyeknek, a szervez8k részben igy
probaljak tdmegesiteni a versenyt.

* Tovabba a néhdny éve kialakitdsra kertilt gyermekkategdria, amely egyértelmden
a felmerdil§ piaci igények kévetkezménye.

Mindezeken tul kialakitasra keriiltek a vilagbajnoki versenyek, amelyek a sportag
csucsat jelentik, tovdbba regiondlis és korcsoportok szerinti kompetitiv versenyek,
amelyek meghatarozott versenyekhez kotottek, és azok eredményei alapjan ranglistat
alakitanak ki a versenyzdkrol.

A Spartan Race-versenysorozat turizmus és sportturizmus szempontjabdl egyarant
szamos atipikus jegyet hordoz. Amig a legtobb sport olyan médon terjed, hogy globalis
szinten minél t&bb helyen és minél tdbbszdr hozzaférhetd, addig ez a versenysorozat egy
egészen mas koncepcidt kovet, mégpedig azt, hogy korldtozott térbeli és iddbeli
hozzaférést biztosit az amugy végteleniil elkdtelezett fogyasztdknak, ezaltal pedig tovabb
noveli a fogyasztasi hajlanddsagot. Ez a jelenség jol levezethetd a Spartan Race barmelyik
éves versenynaptarabdl. Példaul Magyarorszagon évente atlagosan 3-4 versenyt
rendeznek.

Tovabba fontos jellemz8, hogy a szervez8k mar az éves versenynaptdrak kialakitasa
sordn is egy atipikus megoldast alkalmaznak, ugyanis régidkra osztottdk fel a
kontinenseket, amelyek egy-egy orszagcsoportot jeldlnek ki. Hazank e tekintetben a
kozép-eurdpai régidba lett sorolva, igy ha a 2023-as versenynaptdrat nézziik, akkor a 14 e
régidba sorolt versenybdl 4 esik hazank teriiletére.

Ha ehhez a paraméterhez hozzatesszik azt a tényt, hogy nem minden
versenyhelyszinen hozzaférhet§ az 6sszes versenytipus, mikézben bizonyos dijazasokért
(globalis és régids ranglistahelyezések, specidlis érmek stb.) egy éven belil kilénb6z6
versenykategdridkat kell teljesitenitik a résztvev8knek, akkor jél kérvonalazddik, hogy ez a
koncepcié eleve orszagon belili és orszaghatart atlép6 sportmotivacidju utazasokat
indukal. Példaul, ha valaki a 2023-as szezonban Ultra kategdriaban kivant indulni, akkor a 14
alkalombdl ezt kizdrdlag egyetlen helyen tehette meg, a szeptember eleji csehorszagi
versenyen. Mindez pedig determindlja, hogy a Spartan Race (izése nem csupdan
sportfogyasztast, hanem dont§ tobbségében sportturisztikai fogyasztast s
automatikusan generdl.

Mindezen alapvetd jellemzd8kon tul, a versenynaptar valtozasa évrél-évre nem csupan
a régioba sorolt orszagok és azok versenyeinek szama tekintetében mutat eltéréseket,
hanem az egy orszagon beliili versenyek helyszinei is folyamatosan valtoznak. Ez pedig
abban nyilvanul meg, hogy még ha egy adott orszagban azonos szamu verseny is van az
egymast kovetd években, abban az esetben is a helyszinek dontd tobbségben eltérnek
egymastdl, amely oka, hogy a szervezdk igy kivanjak biztositani a verseny valtozatossagat.
Turisztikai értelemben ez azt jelenti, hogy nem allandé (sikeres és jél bevalt) desztindcidk
alkalmazasa torténik, hanem a teljes versenynaptdr egyfajta dinamikus valtozasban van
orszag, versenyszam és helyszin fliggvényében a keresleti vdltozasok viszonylataban.

16



Marton Gergely, Csdka Laszld, Varga Tamas, Szalai Kata:
A modern sportturisztikai utazasi trendek a Spartan Race példajan

Mindezek mellett pedig a szervez8k figyelembe veszik a globalis, sportot befolyasold
vagy éppen ellehetetlenitd folyamatokat is. A 2. tdbldzatbdl (amelybdl kimaradtak a COVID
vilagjarvény évei) latszik a fent emlitett kinalat dinamikus kialakitasa, amely szélséséges
esetekben még olyan szervezési megolddsokat is tartalmaz, hogy egy adott régidba
tartozd orszagban két éven keresztiil egyetlen verseny sem keriil megrendezésre, ha ott
nem elég nagy a kereslet volumene. Ezen dontés mogott pedig az a megfontolas all, hogy
a szervezdk tudjak, az elkdtelezett versenyz8k jelent8s része gy is el fog utazni mas
orszagokba a versenyek miatt.

2. tabldzat: A kdzép-eurdpai Spartan Race-sorozat versenynaptdrainak valtozasai

2019 2022 2023
orszig vers?nyek orszig versczenyek orszig versc:enyek
szama szama szama

Szlovakia 5 Ukrajna 4 Szlovakia 4
Csehorszag 4 Szlovakia 3 Magyarorszag 4
Magyarorszag 3 Magyarorszag 3 Csehorszag 4
Romania 2 Csehorszag 3 Romania 2
Lengyelorszag 2 Romania 1

Osszesen 16 Osszesen 14 Osszesen 14

Forrds: hu.spartan.com alapjdn sajdt szerkesztés.

Ez azért torténhet meg kdnnyen a gyakorlatban, mert egyrészt a kordbban bemutatottak
szerint rendkivil specidlis a Spartan Race szervezése, és mar alapjaiban a fogyasztdi
igényekhez igazitva torténik, masrészrél a sportag targyi és szolgaltatasbeli sziikségletei
alacsony szinten realizdlédnak. igy rendkiviil kénnyl (természetesen kell6 hely és
domborzat fliggvényében) kijeldini a palydkat és feldllitani az akadalyokat, ami miatt
kénnyen mobilizalhaté a verseny.

Mindezekbdl adddik, hogy a Spartan Race, mint sportturisztikai ,,termék” felépitése
atipikus lesz, és nem csupdn a hagyomadnyos turisztikai termékekhez, hanem az egyéb
sportturisztikai termékek dontd tébbségéhez viszonyitva is (3. tdbldzat).
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3. tdbldzat: A Spartan Race, mint sportturisztikai termék felépiilése dsszevetve a siturizmussal,
mint teljes spektrumu sportturisztikai termékkel

A termék 6sszetevoi Siturizmus Spartan Race
Masodlagos Direkt médon kapcsolédé Indirekt médon kapcsolédé
szuprastruktura szdrakozdhelyek, boltok, orvosi | szérakozdhelyek, boltok, orvosi
ellatas, kdlcsdnzok stb. ellatas, kdlcsdnzok stb.
Elsédleges A sipdlydkhoz kdzvetlenl A versenypalydkhoz nem
szuprastruktura kapcsolédé széllashelyek és kapcsolddnak kdzvetlendl
vendéglatd egységek. szallashelyek és vendéglatd
egységek.
Turisztikai Kilénb6z8 nehézségl sipalyak Kilénb6z8 nehézségl
infrastruktdra haldzata. versenypalyak haldzata.
Vonzer§ Sportolasi lehet8ség. Sportolasi lehet8ség.
Hagyomanyos A sikézpontokhoz kapcsolddd, A hagyomanyos versenypalyak
infrastruktdra vagy azok kornyékén talalhaté ritkan kotédnek teleplilésekhez és
telepiilések altaldnos azok belteriileteihez, igy
infrastrukturdja. jellemz@en a kérnyéken taldlhatd
teleptilések altalanos
infrastrukturdja, varosi versenyek
esetén pedig az adott telepiilések
infrastruktardja.

Forrds: Michalkd, 2004, 2016 és Marton, 2015 alapjdn sajdt szerkesztés.

A 3. tdbldzatban a siturizmushoz (amely analogikus a hagyomdnyos turisztikai termékekkel,
tovabba jelentds mennyiségl differenciadlé szolgaltatast magaba foglalé sportturisztikai
termék) viszonyitva keriil bemutatdsra a verseny, mint sportturisztikai termék felépiilése.
Jdl Iatszik, hogy a siturizmus a hagyomanyos turisztikai termékekhez hasonld, és azon az
elven épiil fel, hogy a fogyasztok komplex csomagként vasdroljak meg a siutakat. Ez
magaban foglalja a szallashelyet, a palyahasznalatot és opcionalisan szamos tovabbi direkt
kapcsolddd szolgdltatasokat. Tovabba az adott desztinacidban az élményfaktor névelése
érdekében szamos tovdbbi differencidld szolgdltatds is megjelenik (példdul barok,
vendéglatdhelyek, diszkdk, wellness elemek stb). A Spartan Race ezzel egészen ellentétes
koncepcidt alkalmaz, 1évén abszolit nem tdrekszik csomagajanlat kialakitdsara, hanem
kizardlag a versenyindulast értékesiti és azt is kizardlagosan a szervez6kon keresztiil. Nem
torédik semmilyen kozvetlen vagy kdzvetetten kapcsolddd szolgadltatassal a fogyasztok
részére, még ajanlasok szintjén sem, mikdzben ezeket a versenyzdk éppugy igénybe
veszik, mint mas sportturisztikai termék esetében.

Ebbdl adddik tébb olyan szélsdséges gyakorlati eset, hogy példaul olyan telepiilésen
kerll megrendezésre egy-egy verseny, amely nem hogy kiemelt turisztikai céltertilet volna,
hanem még elegendd szallashelykapacitdssal sem rendelkezik a tobb ezer versenyzd
elldtdsahoz, mint Nagykanizsa vagy Komld. Mindennek kdévetkezménye, hogy a
versenyz8knek maguknak kell gondoskodni a versenylehet&ségen tul minden egyes
szolgdltatds biztositasardl, igy szamos esetben fordul el8, hogy példaul szallashelyet
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csupan 20-30 km-re tudnak foglalni a verseny helyszinétdl, igy pedig elengedhetetlen egy
tovabbi kisebb utazas a verseny helyszinére.

Osszességében szervezését tekintve a Spartan Race atipikus szabadidGsport és
egyben atipikus sportturisztikai termék is, amelynek f8bb jellemz&i turisztikai szempontbdl
az alabbiak:

e Nemzetkdzi elven szervezddik, igy a komplex dijak teljesitése jelentds szamu
utazast igényel a résztvevoktdl a diverzifikalt versenykinalat okan.

o A verseny jellegébdl és f6ként presztizsébdl adéddan nincsenek helyettesitd
termékei. Vannak ugyan a piacon hasonld jelleg(i akadalyversenyek, amelyek
versenytarsként azonosithatdk, de ezek piaci hatranya olyan jelent8s a Spartan Race-hez,
mint piacvezetd termékhez képest, hogy azok maximum kiegészitésként szolgdlnak a
versenyz6knek a vizsgalt versenysorozat mellett.

e A Spartan Race kvazi desztindciofiiggetlen versenysorozat, igy a szervezék
variacids lehetdségeinek a szama rendkiviil magas, ezaltal konnyl a meguijitasa.

o Ebbdl adddik, hogy a versenyszervezd desztindciok nem tudnak hosszu tavon
profitdlni a versenysorozatbdl, mivel nem tudjak beépiteni a rendezvényt az allandé
turisztikai palettdjukba azon kivételes helyszinektdl eltekintve, ahol t&bbszor vagy
esetleg dllanddan szerveznek versenyeket.

J igy pedig a célteriiletek tobbsége allandé bevételt sem tud generalni a
versenysorozatbdl, viszont referencidnak mds sportrendezvényekhez, illetve marketing-
tevékenységre tudjak hasznalni a kordbban megrendezett eseményt.

o Ertékesitési aspektusbdl a korabban emlitettek szerint a Spartan Race csomag
helyett individudlis szolgaltatasként kertil értékesitésre, tovabba a kizardlagos szervezdi
disztribucié okan gyakorlatilag nem beszélhetiink utazasszervez8i vagy utazaskozvetitdi
elemekrdl, amelyek napjaink hagyomanyos sportturizmusaban kardinalis elemek.

Osszegezve elmondhatd, hogy sportturisztikai szempontbdl pontosan azért lehet
sikeres a termék, mint amiért modern szabadid8sportként is az, mert kialakitasra kerdilt egy
olyan sportszolgdltatds, amely a modern piaci igényeken alapszik, és amely er8s érzelmi
alapu kotddést valt ki a fogyasztokbdl.

4.2. A Spartan Race, mint turisztikai termék keresletének fogyasztdi szokasai

Ahogy fentebb is emlitésre kertilt, a Spartan Race-re irdnyuld fogyasztasi motivaciok nem
csupan sportfogyasztasi eredetliek, hanem ezen tdlmenden olyan pszicholdgiai elemeket
is tartalmaznak, amelyek tdlmutatnak a hagyomdanyos sportfogyasztds keretein, illetve
motivacids faktorain. Az interjik sordn a megkérdezett versenyzdk azt az alldspontot
képviselték, hogy alapvetden a résztvevd sportoldk az er6s érzelmi kotédésen tul egyfajta
életvitelként tekintenek a versenysorozatra, amely két fazisra oszthatd: a hosszu és allandé
edzési fazisra és azon ritka alkalmakra, amikor a Spartan Race-versenyek keretein beliil
mutathatjak meg teljesitményiket.

Természetesen, mint minden kihivas alapu sport esetén, van fluktudcié a résztvevék
kozott. A Spartan Race esetében ez nem is elhanyagolhaté aranyd, mindamellett a
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résztvev6k dont6 tébbsége eljut arra a szintre, hogy a versenysorozat miatt tobbé vagy
kevésbé megvaltoztatja életvitelét. Mindezek hatterében pedig azon motivacios faktorok
jelennek meg, mint példdul a kihivaskeresés, a sajat hatdrok feszegetése, az
onmegvaldsitas stb., és mindezeknek egyszerre ad célt és keretet a versenysorozat
(Tumati et al., 2023).

Ez a széls6séges elkdtelez6dés megnyilvanul a verseny és a hozza kapcsolédé
sportturisztikai termékek fogyasztdsaban is, a tekintetben, hogy a sok elkotelezett
versenyz§ egyfajta szubkultirdt hoz Iétre, és ugyan elvben egyéni versenyrél van szd,
Osszetartozasuk vitathatatlan. Ezt a fogyasztdi mintat a kérddiv dsszedllitdsdban segitd
magas szintl Spartan Race-versenyz8k mindegyike megerdsitette és aldtdmasztotta. A
Spartan Race sportturisztikai jellemzdinek elemzése sordan mar azon kérdéskor esetén
megnyilvanul ez, amely azt kutatja, hogy kivel utaznak el a kiilénb6zé versenyekre (2. dbra).

2. dbra: A Spartan Race versenyre torténd utazas Utitarsai (n=229)

baratokkal

60.3%

mas versenyzdkkel 39.3%

csaldddal (hazastdrs, élettdrs, gyerekek) 30.1%

hazastdrssal, élettdrssal 30.1%

egyedill 10.9%

Forrds: sajdt szerkesztés.

A kérddives felmérés eredményei alapjan egyrészt a versenyekre torténd utazasok kozel
50%-a a versenyz8k csoportos szervezésében torténik, ami ez esetben az egyes
edz6csoportok maganszervezését jelenti, és nem a hagyomanyos turisztikai kdzvetité
szektort. Masrészrdl a vizsgdlat azt is megmutatta, hogy az utazas sordn az utitarsak
jellemz6en baratok (jelentds résziik szintén versenyzd), mas versenyzék, vagy a szlikebb-
tagabb értelemben vett csalad (nem ritka, hogy a csalddtagok mindegyike indul kiilénb6z6
szamokban). Ezzel szemben mind&ssze 10,9%-nyian vannak olyanok, akik egyeddl utaznak
a versenyekre (2. dbra).

Az utazashoz igénybe vett kozlekedési eszk6zok tekintetében nem meglepd a
személygépkocsi dominancidja, hiszen a legtobb versenyzd jelent6s mennyiségli
felszerelést és kiegészitSt visz magdval (3. dbra).
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3. dbra: A Spartan Race versenyre torténd utazas kozlekedési eszkdzei (n=229)

vonat l 4.4%

busz (menetrendszer(i) I 3.1%
repiilsgép || 1.7%
motorkerékpdr I 1.3%

busz (csoportos...l 0.9%

Forrds: sajdt szerkesztés.

Az 3atlagos tartézkodasi id6 tekintetében valtozatossdg mutatkozik a felmérés
eredményeiben, amennyiben elkiilénithet&k az egy, két és harom napra érkezd versenyzdk
(4. dbra). Csekély szamban vannak azok, akik ennél tobb napra érkeznek a verseny
helyszinére, ami természetesnek tekinthetd, hiszen ez jelentds tdbbletkiadast jelent az
amugy is magas koltségek mellett.

4. dbra: A Spartan Race versenyen vald tartézkodasi id6 (n=229)

Jellemzden 4 vagy t6bb napra I 1.7%

Jellemz8en 3 napra 27.5%

Jellemz6en 2 napra 41.0%

Jellemz8en 1 napra 29.7%

Forrds: sajdt szerkesztés.

Eszrevehetd, hogy az egy napra érkezd versenyz8k, akik nem téltenek el vendégéjszakat a
desztinaciéban (igy 6k a sportturizmuson belil a kirdandulé kategdridba esnek), azért, hogy
csokkentsék a kiadasaikat, ezzel fel kell vallalniuk olyan nehézségeket, mint a hajnali utazas
és a kés8i hazaérkezés. Tovabba az egynapos versenyz8k kategdridjaba tartoznak a helyi
lakosok és a verseny helyszine kozelében lakdk, Ok viszont természetesen nem
tekinthet8ek sportturistaknak.

Mindazon résztvevdk, akik szdllashelyet foglalnak a verseny idejére, azok a felmérés
alapjan koézel 60%-ban hotelt vagy panziét vesznek igénybe, és csupan kisebb hanyaduk
keres mas tipusu szallashelyeket (5. dbra).
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5. dbra: A Spartan Race versenyekhez kot&dd szélldshelyfoglalasok (n=229)

altaldban nem foglalok elére _ 15.3%
hotel - 10.5%
turistaszallé - 8.7%

tulajdonostdl bérelt magénlakas - 7-9%

rokon, ismerds lakdsa . 3.5%

utazasi irodatol bérelt maganszalias [l 2.2%

kemping I 0.9%

Forrds: sajat szerkesztés.

Ez az ardny atipikusnak tekinthet6 az altaldanos utazasi szokasok és a sportturisztikai
utazasok viszonylatdban is, hiszen dltaldban a (sport)turistdk jéval nagyobb aranyban
vesznek igénybe olcsébb szadlldshelyeket az utazdsaik soran. Az atipikussag oka a
fogyasztasi szokdsokban keresendf, a résztvevOk inkabb kifizetik a kozelebbi, de
magasabb besoroldsu és dragabb szallashelyeket, mint a tavolabbi olcsébbakat.

A leiré elemzéseket kovetden a résztvevdk korcsoportjainak fliggvényében khi-
négyzet probdk segitségével keriiltek vizsgdlatra az egyes fogyasztdi jellemzd&k
Osszefliggései az életkorral. Kizardlag a tartdzkodasi idd tekintetében lehetett kimutatni
szignifikancidt, miszerint a 18—-29 éves korosztdly jellemz&en révidebb idére latogat el a
Spartan Race-re, mint a naluk id6sebbek (4. tdbldzat). Ennek a magyardzata a korabban is
felvazolt arérzékenység, illetve a korcsoport kompromisszumkdtése a kényelem karara az
alacsonyabb koltés miatt. Egyetlen mads valtozéd esetében sem volt kimutathatd
szignifikancia, mik6zben ez az altalanos sportturisztikai utazasok esetén megfigyelhetd.

4. tdbldzat: A versenyz&k tartézkodasi ideje korcsoportjaik fliggvényében (p=0,000)

A versenyen elt6lt6tt napok szama
Jellemz&en Jellemz6en Jellemz&en J:g;?j:;;
egy nap két nap harom nap t5bb nap

18-29 év 10,5% 8,7% 6,1% 0,0%

30-39 év 10,5% 14,0% 10,9% 1,3%

Eletkor 40-49 év 6,6% 13,5% 8,3% 0,0%
50-59 év 2,2% 4,8% 2,2% 0,0%

60 év felett 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

Forrds: sajdt szerkesztés.
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Ennek oka, hogy a Spartan Race fogyasztdsa jellemz8en alacsony szabadsagfoku, és mivel
a fogyasztok a legjobb sportteljesitményt kivanjak nydjtani a versenyen, igy ennek
feltételeihez kotik a fogyasztast, emiatt pedig az egyes korcsoportok mintdi
standardizalédnak. Tovabbda ebben kdzrejatszik a versenyz8k kozti, korosztalyokon ativel 6
Osszetartozas is, amely tovabbi homogenizal faktorként azonosithato.

A Spartan Race-versenyhez kozvetlenll nem két6d6 szolgdltatdsok fogyasztasa
korrespondencia-elemzéssel kertilt vizsgalatra, amely alapjan elmondhatd, hogy az egyes
szolgdltatdsok igénybevétele kdz6tt van kapcsolat, aminek szorossaga az inertia alapjan
kdzepes erdsségli (inertia = 0,404; p = 0,000 < 0,05). Ennek eredménye a korrespondencia
észlelési térképen kertilt dbrazolasra (6. dbra).

6. dbra: A versenyhez nem kdthetd szolgaltatasok igénybevételének korrespondencia észlelési
térképe (inertia=0,404; p=0,000<0,05)

0,80 .
étterem
0,60 L 7 T P
! igénybe vette kerékparkolcsonzés
L taxi
0,40 .
nem tervezi igénybe venni
0,20 .
borozo K]
0,00 s6r6z6 —~  sportlétesitmények
p felkeresése
0,20 helyi tomegkozlekedés
cukraszda,
-0,40 kavézo
-0,60
wellness
-0,80 L szolgéltatas
terveziigénybe folkeresése
-1.00 venni o
-1,20
-2,00 -1,50 -1,00 -0,50 0,00 0,50 1,00

Forrds: sajat szerkesztés.

Atérkép alapjan kirajzolddik, hogy a versenyz8k rendkiviil kevés szolgaltatast vesznek vagy
terveznek igénybe venni azok kozil, amelyek nem kdzvetlen feltételei a versenyzésnek.
Jellemz8en csupan éttermi szolgaltatdsokat vasarolnak, illetve a kdvézok és cukraszdak
kore jelenti azt a kategdriat, amelyet tobben vesznek, vagy terveznek igénybe venni az
utazas soran. Anomaliaként azonosithatdk a wellness szolgaltatdsok a térképen, ugyanis
ezek szamos esetben a szdlldshelyhez k6tédnek és nem 6nalld szolgaltatok kindlataba
tartoznak, igy keriilhetnek a vizsgdlat soran a versenyzdk dltal a tervezett kategdriaba.
Osszegezve elmondhatd, hogy ha komplex képet kivanunk rajzolni a korabban vizsgalt
fogyasztasi mintakrdl, akkor jél definidlhatd, hogy az atlagos Spartan Race-versenyzd az
utazdsa, a tartdzkodasa és a szolgaltatasok fogyasztasa terén is rendkiviil tudatos. Fként
funkciondlisan fogyaszt a versenyhez kot6dden, és jellemz8en nem, vagy kevés
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differencidld szolgaltatast vesz igénybe, amelyek ndvelnék az utazads élményfaktorat
(példaul s6roz6k, borozdk). Ez a fogyasztasi minta atipikusnak tekinthetd a hagyomdanyos
sportturisztikai fogyasztds aktiv és passziv formadjahoz viszonyitva egyarant, [évén a
klasszikus fogyasztok tobbségére széleskord szolgaltatasigénybevétel jellemz§ az utazas
élményfaktoranak novelése érdekében.

5. Osszefoglalas

A Spartan Race-versenysorozatot a modern sportfogyasztasi igények hivtak életre és azok
maximalis kihaszndldsan alapul, ha figyelembe vessziik azt, hogy milyen dldozatokkal
(fizikai és anyagi) jar a sport U(zése. Mindazondltal maga a verseny és annak
(sport)menedzsmentje innovaciés alapokon nyugszik, mivel a szervezdk piac és
profitorientalt aspektusokat Otvoztek a sporttal, ezdltal pedig modernizaltdk a
szabadid8sportokat.

Ezen menedzsmenteljarasok velejardja lett, hogy a versenynaptdr nemzetkdzi
régidkra kiterjedd Osszedllitdsa sportturisztikai termékké transzformdlta a sportagat.
Raadasul a piacvezetd szerep okan kiemelkedd termékké valt. Tovabba a termékkialakitas
miatt a verseny turisztikai aspektusai éppen ugy atipikusak, mint sportszervezési eljarasai,
igy pedig a rd irdnyuld kereslet is atipikus jegyeket hordoz.

A fogyasztdi magatartas atipikussaga pedig majdnem minden elemében észlelhetd, ha
a hagyomanyos turisztikai és sportturisztikai fogyasztast tekintjik referencidnak,
amelynek hatterében a verseny irdnti széls6séges érzelmi elkdtelez8dés hizddik meg. Ez
indukalja a célirdnyos fogyasztdsi elemeket, de ennek oka az is, hogy a fogyasztas
homogenizalddik a versenyz6k kdzott a valahova tartozas és a kozsségi iratlan szabdlyok
miatt.

Ha onnan kozelitjiik meg, hogy a Spartan Race éves szinten j6 néhany alkalommal 4-8
ezer fét (de a kiemelt versenyek esetében ez 10 ezer feletti szam is lehet) bir ra
sportturisztikai utazasokra, sokszor abszolit nem hagyomanyos turisztikai desztinacidkba,
ugy elmondhatd, hogy nem csupdn piacvezetd sportturisztikai termék, hanem ezen
tulmenden innovacids faktorai okan ,,jé példa”-ként szolgdlhat a sport- vagy éppen a
hagyomanyos turizmus fejlesztésére.
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