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A tervezés a markank néma nagykovete, avagy 3

szliikséges-e az agrarmarketing stratégia?

Marketing, rekldm, marketing-mix,

online marketing, weboldal, Google
optimalizacié,  kommunikdciés  evo-

lucio és hasonld - sok, évtizedek ota
ezek nélkiil a ma mar piaci alapvetések
szamito fogalmak, és cselekvések nélkil
is prosperald agrarcég tudatkincsében
szlikségtelennek itélt, vagy mar felis-
mert fontossagu, mégis hianyzo terile-
tet fémjelz6 - megolddsok. A nagy mul-
tu agrarcégek évtizedekig ezek nélkiil
viragoztak, a termékminGség, a kiépiilt
piaci kapcsolatok alapjan a mar meg-
lév6é fogyasztoi kor ismeri, kedveli és
stabilan vdsarolja termékeiket. Valamit
mégis éreznek a még ma is marketing
nélkili agrarszerepl6k, ha korilnéznek
a modern rekldmmegolddsokat mar
alkalmazé cégtarsaik korében. Latnak
szép weboldalakat, a terméket és a hoz-
zd koétédé programokat népszerdsité
Facebook vagy Instagram postokat,
professziondlis kidllitdsi installdcidkat és
informativndl informativabb, Idtvdnyos
tdjékoztato anyagokat, prospektusokat,
leporellokat, plakdtokat, reklémfilmeket.
No és a masik cég termékfilozéfidjat to-
kéletesen visszaadd logo-t, ami a mar-
ka vizudlis lzenetkodjdt rejti magaban
a hazai és nemzetkozi piac irdnyaban.
llyenkor bizony sok, nagy mdaltd, am
ezt a teriiletet eddig érintetlendl hagyd
agrarcég menedzsmentjében megfogal-
mazodik, hogy talan ideje volna egy sa-
jat embléma, netan egy egyedi termék-
matrica, tajékoztato anyag, sét akdr egy
sajat, Google optimalizdlt weboldal, s
akkor mar minden egyéb, ehhez kot6dé
hagyomanyos és modern reklamelem is.
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S ha mar idaig netdn eljutott gondo-
latban a cégvezetés, akkor jonnek a napi
feladatok, az épp aktuadlis, szokdsos te-
vékenységek, az U] kihivasok, problé-
mak, s ilyenkor Ujbdl a tudatkincs legalsé
szintjére szam(iz6dik az egyébként valo-
ban felvilland felismerés: a mi cégiink-
nek is szliksége van marketingre. Ha épp
olyan szerencsés helyzetben van egy-egy
ilyen vallalat, hogy mar megkdrnyékezte
egy marketinges szakember vagy csapat
kitartdé kovetkezetességgel, akkor talan
még igy is elindulhat az Uj munka, de
hosszu idének kell eltelnie ahhoz, hogy
valddi, a cég tobbi, eddig fontosabbnak
itélt teriilete mellett a marketing is el-
nyerje a maga létjogosultsagat. Azt a
hangsulyt és szerepkort, ami igazolja,
hogy igenis, egy ilyen témanak is meg-
hatarozé szerepe van, hiszen a vilag és
az emberi, gazdasagi kérnyezet ma mar
mas, mint 10, 20 vagy 30 évvel ezelGtt.
Ma a fogyasztdk, az emberek a virtualis
valésag csatorndin keresztil tajékozod-
nak, ott élnek, s6t sokan ott vasarolnak,
ma madr az a cég, amely nincs jelen lega-
labb 7 marketing csatornan, olyan, mint-
ha nem is létezne. ,Pedig az én cégem
igenis létezik, virul és akdr prosperdl
is”...- mosolyoghatnak most sokan ezt
olvasva. Igaz, csakhogy ez a ,most” és
egy cég mindig a ,,jévdre” is tervez. S egy
professziondlis szemlélet(i agrarszerepl6
igyekszik akar kimondatlanul is kdvetni a
stabil piacon maraddsért azt a palyarol
kolcsonzott gondolatot, miszerint: ,,Nem
oda kell futni, ahol a labda van, hanem
ahol lesz.” S bizony a képletes ,labda”,
vagyis az lzleti el6ny azokndl lesz a jo-
vBben, - s6t sokszor mar ma is -, akik
képesek céguket, termékeiket a hagyo-
manyos és innovativ reklamelemek sza-
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mutatni, népszerdsiteni.

S ehhez bizony mar szakember és ko-
moly marketing stratégia szikséges,
elemezve, feltarva és tervszerlien meg-
fogalmazva cég aktudlis igényeit. S még
valami: a marketingnek van egy olyan
sajatossaga, hogy a befektetett pénz
90%-3abdl a legaktivabb sikert 10% hozza,
viszont ahhoz, hogy ez a 10% célba talal-
jon, be kell forgatni a 100%-ot. S ha valé-
ban a szakmajahoz ért6, felelGsségteljes
és kell6en kreativ, ugyanakkor okosan
tervez6 és hatékony marketingest sike-
ril taldlni, ez az arany megfordulhat. Eh-
hez azonban kell§ teret és figyelmet kell
adni e teriletnek is.

A versenyképesség alapja az innovaci-
6ra valo fogékonysag a stabilitast ado,
bevalt gyakorlatok megérzése mellett.
Ezek valddi finomhangoldsaval pedig
emelhetd a cég és termékkinalata pia-
ci presztizse mar rovid idén belil, akar
6-12 hdénap vonatkozasban is. Nyilvan
mindennek van egy egymasra épllg,
tervezhet6 ritmikaja és menete, ami vi-
szont mar Ujabb cikk témajat képezheti
a jovGben.

Addig is érdemes gondolkodni a marke-
ting, mint kilon cégterilet fontossagan
és szakember segitségét kérni. A mar-
keting stratégidban és annak céliranyos,
nivés kivitelezésében a cikk irdja is tud
segiteni. Egy alapos konzultacidt megér.
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