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Illés Gabriella

A szines tévé!
A magyarorszagi televiziozas torténete

Magyarorszagon mar 1919 6ta folytak televizids kisérletek. Ekkor mutatta be
Mihaly Dénes? 30 soros allokép tévékozvetitését Budapesten. Rendszerét a
német posta 1924-ben kozéphullamu tévéatvitelre hasznalta. A Magyar Tele-
vizid 1954-ben kezdte kisérleti adasainak sugarzasat, hivatalosan pedig 1957.
majus 1-jén indult el. 1957-ben mar rendszeres misorsugarzasrol beszélhet-
tink és a Magyar Radio is nevet valtott. 1958-t6l Magyar Radié és Televizio
néven midkodott. A Televizié allami cég lett és kimondott f6 funkcidjava a né-
zO0k szdrakoztatdsa és tajékoztatasa valt, de természetesen az allami vezetés
egyik szocsoveként is mikodott.

Kezdetben a mUisorok nagyobb része éldben ment, vagy filmre késziilt
(mas képrogzitési technoldogia akkor még nem mikddott). A televizidzas eb-
ben a korszakban kifejezetten k6z0ss€gi esemény volt, a szomszédok ossze-
gyliltek egy tévékészilékkel rendelkezd csaladnal, hogy kdzdosen nézzék azt.
Kezdetben - az eurdpai kdzszolgalati televiziézas indulasahoz hasonléan - a
mUsorokat nézni ritka, Unnepi és tobb csaladot 6sszefogo, tarsas eseménynek
szamitott. A milsorszéras azonban hamar hétkdéznapi tevékenységgé valt, igy
a fogyasztas is valtozott, és mar csak szlkebb csaladi kérben folytatodott.
1958-ban jelentkezett az elsd TV-Hiradd. 1973-ban valtak rendszeressé a ket-
tes csatorna m(isorai, mely oktatasi programokat sugarzott és itt jelentkez-
tek az ismétlések is. A hetvenes években a fekete-fehér képanyagokat egyre
inkabb szines mUisorokra cserélték. 1974-ben az MTV intézményileg levalt a
Magyar Radiotol. 1989-ben nemcsak a politikdban kovetkezett be gyokeres
fordulat, hanem véget ért a hétfoi adasszlinet is. A televizidt nagyon sokan -
jogosan — a rendszervaltas egyik kulcsintézményének tartottak.

1989-ben jelentkezett az els6 magan televizié (Nap TV3) az MTV frekven-
ciain, mely egyben az els6 reggeli msor is volt Magyarorszagon (Nap-kelte*).

L A tanulmany alapjat a Debreceni Egyetem Kerpely Kalman Doktori Iskoldjaban, 2017-ben
benyUjtott doktori disszertaciom jelentette.

2 Mihaly Dénes (Go6doll6, 1894. julius 7. - Nyugat-Berlin, 1953. augusztus 29.) magyar mér-
nok, feltaldlo.

3 A Nap Televizié 1989-ben alakult. Onallé csatornaval nem rendelkezett, de a Magyar Tele-
vizié szamara készitett mlsorokat. Nevéhez flizodik a Nap-kelte és Nap-nyugta cimd mu-
sorok gyartasa, melyeket a Magyar Televizid 1-es illetve 2-es milsoran naponta sugaroztak
2009 szeptemberéig

4 A Nap-kelte kozéleti interju-mdsor volt. Els6 adasa 1989. augusztus 19-én kerilt sugar-
zasra. 1999 és 2000 kozott a TV3-on, majd annak csddje utan 2002-ig az ATV-n volt |at-
hatd. 2002-ben visszakerllt a Magyar Televizidéra, naponta reggel 5:50-kor jelentkezett az
M1 és M2 misoran
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A frekvenciamoratérium bevezetése utan a lakosok informacidigényét a kis-
varosi kabeltévék elégitették ki a szliletd demokraciaban. A kozosségi an-
tennak (CA-TV: community antenna TV) a nyolcvanas években jottek nalunk
divatba. Legf6bb funkcidjuk az volt, hogy egy magas tetdantennardl szétosz-
szak nem kizardlag a magyar, hanem a kdrnyezd orszagok joval népszeriibb
tévéprogramjait is (osztrak, csehszlovak, jugoszlav tévék). A 80-as évek veé-
gén mar megjelentek a lakételepeken az elsd parabolaantenndk is. Innentdl
kezdve mar a kabeltévék kinalata is bovilt. A magyar, a legkdzelebbi szom-
szédos orszagok és 3-4 miholdas csatorna mellett a helyi varosi tévé adasa
is foghatd volt. Miutan a kabelrendszerek 6sszekapcsolasa tilos volt, orszagos
,halézatos” mUisor készitésére csak egy megoldas kinalkozott. Szaznal is tébb
példanyban készitettek masolatokat videdkazettan és ezeket kiildték el a ka-
beltévék kdzpontjaba, ahonnan egyidejlileg jatszottak le azokat. Ilyen kazet-
tas terjesztéssel indult el anno a Sziv TV, a TV4 és a HBO is.

1990-tdl allanddsult egy a médiat is érintd valsaghelyzet, mely soran az
Antall Jozsef> miniszterelndk vezette kormanykoalicio lojalitast kért szamon
a televizids politikai mlsoroktol. A két nagy rendszervaltdé part, a kormanyra
kerllt MDF és az ellenzéki SZDSZ megegyezésével kinevezett vezetdk (a Ma-
gyar Radiéban Gombar Csaba®, a Magyar Televizidban pedig Hankiss Elemér’)
eltavolitdsa utan ,teljes elndki jogkdrrel felruhazott alelnokdk”, Csucs Laszlo®
és Nahlik Gabor® vették at az iranyitast. Feladatuk az volt, hogy a két koz-
szolgalati médium befolyasolasaval az 1994. évi orszaggyllési valasztasokat
a kormany javara dontsék el. Kisérletlik azonban kudarcot vallott. Ezt az ido-
szakot ,médiahaboruként” ismerjlik a rendszervaltozas médiatorténetét ille-
téen.1°

1994 utan gyokeresen megvaltoztak a parlamenti eréviszonyok, ezaltal
a Magyar Televizidban is Uj idészak kezd6dott. Az el6z6 (MDF) kormany szel-
lemiségét kovetd, vagy az azt tamogato televizidsokat gyorsan és csendben
eltavolitottak és/vagy semlegesitették, de az Uj kormanyzatnak nem tetszett
egy magat 6nalloé politikai szereploként definialo televizié. A hivatalos allas-
pont szerint 1994 utan ért véget a médiahaboru, de valdjaban 1994 és 1996
kozott zajlott ennek masodik, csendes szakasza. Ezt nem a partok sinylették
meg igazan, a vesztes egyértelmlen a Magyar Televizid lett.

> Antall Jozsef Tihamér (Pestujhely, 1932. aprilis 8. — Budapest, 1993. december 12.) ma-
gyar politikus, konyvtaros, orvostorténész, muzeoldgus. Magyarorszag els6 szabadon va-
lasztott miniszterelndke a rendszervaltas utan.

6 Gombar Csaba tarsadalomkutatd, a Magyar Radio egykori elnéke (1990. julius 31.-1993.
januar 6.)

7Hankiss Elemér (Debrecen, 1928. majus 4. - Budapest, 2015. januar 10.) Széchenyi-dijas
magyar szocioldgus, filozéfus, értékkutatd, irodalomtorténész, a Magyar Televizié egykori
elndke (1990. julius 31.-1993. januar 6.)

8 Csucs Laszl6 frakcidvezeto helyettes az FKGP-ben, a Magyar Radié egykori ligyvezetdje
(1992-1994)

Nahlik Gabor a Magyar Televizié alelndke (1993-1994)

10 P1kd Andras et al.,Altalanos médiaismeret, Dialdg Campus Kiadd, Budapest-Pécs, 2007
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A Televizid sorsat az a médiatorvény pecsételte meg, amely eredetileg
arra volt hivatott, hogy azt rendezze. Az elhibazott térvény létrejottének ere-
deti célja és szandéka az volt, hogy részben a partok megsziintessék az MTV
monopolhelyzetét, masrészt tdmogassak a kereskedelmi televizidzas beindi-
tasat. Tovabba valamilyen formaban véget akartak vetni a médiahaborunak
(megszlintetve a politikai beavatkozas lehet6ségét). A politikai partok elsGsor-
ban egymasra koncentraltak és nem a televizidra. A Horn-kormany elharitotta
magatol a feleldsséget és a dontéshozatalt, Iétrehozta az ORTT-t!, a kozala-
pitvanyokat, a kuratériumokat, etc. Ennek kdvetkeztében a média latszdlag
figgetlen lett. Fliggetlen és szerencsétlen, ugyanis a térvény az allam altal
vallalt média-kozfeladatokat a televizidra testalta és kilokte az intézmeényt
a kereskedelmi televiziok mellé versenyt futni. Tette mindezt Ugy, hogy ez
szamara egy teljesen Uj és ismeretlen piac volt, tovabba még a reklamozast
is csak sokkal kisebb aranyban engedélyezte, mint a versenytarsaknal. Az
eddig leirt nehézségeket tetézte az a tény is, hogy a Televizio tébb milliardra
rigod addssagat az allam nem szanalta. Azaz tovabb romlottak a koztelevizid
esélyei, nem beszélve a kereskedelmi televizidk beindulasat segitd, a kormany
altal garantalt hitelekrdl. A Magyar Televizid elindult az elkerlilhetetlen meg-
semmistlés felé.!?

A mostani szervezeti forma a Médiaszolgaltatas-tamogaté és Vagyon-
kezeld Alap (MTVA) 2011. januar 1-jén alakult. Feladata a négy kdzszolgalati
médium (Magyar Radid, Magyar Televizid, Duna Televizidé és a Magyar Tavirati
Iroda) 6sszehangolasa. A felesleges parhuzamok felszamolasa, a kdzszolgal-
taté médiumok m(ikodésének hatékonyabba tétele és azok Osszevondsa a
kézpontositott mlsorgyartas és az adminisztracié terén.

Az MTVA-hoz jelenleg hét televizios csatorna (M1, M2, M3, M4, M5, Duna,
Duna Word) és hét radidado is tartozik (Kossuth, Petdfi, Bartok, Dankd, Nem-
zetiségi, Duna World, Parlamenti); valamint az MTI.

Az MTVA feladatai a médiaszolgaltatasokrdl és a tomegkommuni-
kaciorol széld 2010. évi CLXXXV. torvény 136. § (1) értelme alapjan: ,Az
alap olyan elkllonitett vagyonkezel0- és pénzalap, amelynek feladata a
kozszolgalati médiaszolgaltatds, a Kozszolgdlati Kozalapitvany, a ko6zo6s-
ségi médiaszolgaltatasok, a kozszolgalati médiaszolgaltatd szervezeti at-
alakitdsanak tamogatdsa, a kozszolgalati céld mlisorszamok gyartasa és
tamogatasa, az elsoként filmszinhdzban bemutatdsra szant filmalkotasok
és a kortars zenemlivek tamogatasa, a tulajdonosi joggyakorlasa alatt allo
allami és sajat vagyonanak gondos kezelése és gyarapitasa, valamint az
ezekhez kapcsolddo egyéb tevékenységek tamogatasa, illetve elvégzése.”3

11 Az Orszagos Radio és Televizid Testllet (ORTT) az Orszaggylilés altal Iétrehozott magyar-
orszagi allami szervezet volt 1996-2010 kozott. 2010-ben a Nemzeti Hirkozlési Hatésagot
€s az ORTT-t Osszevontak és létrejott a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag (NMHH).

12 WISINGER Istvan, A televizido haboruba megy, PrintXBudavar Zrt. Es Médiakutatd Alapit-
vany, 2008.

13www.mtva.hu/feladataink
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Az MTVA-t megalakulasa 6ta szamos biralat érte. Szakértdok és elemzbk
szerint a harmadik Orban-kormany azzal a céllal hozta Iétre, hogy nyiltan kor-
manypropagandat kozvetitsen. A magyar allam tobb tizmilliard forintot kolt
évente a mikodtetésére.

A Magyar Televizié az elmult években beszorult egyrészt a kereskedelmi
médiaval folytatott és a hirdetési piacért folyd versenybe, masrészt a politikai
elvarasoknak valé megfelelés csapdajaba. Ez torvényszer(ien vezetett a telje-
sen diszfunkcionalis m(ikddéshez. A Magyar Televizid képtelen a kereskedelmi
televiziokbdl hianyzd kivanatos javak (merit goods), igy példaul a dokumen-
tumfilmek, a kulturdlis- és az oktatasi mlsorok magas szinvonald, folyamatos
bemutatasara. Ez mar csak azért is sajnalatos, mert igy a kbdzszolgalati te-
levizid képtelen ellatni egyik legalapvetobb feladatat, megkérddjelezve ezzel
|étezésének sziikségességét.

A kdzszolgalati televizid finanszirozasa nem csak Magyarorszagon prob-
lematikus, ezzel a kérdéssel mar tobb orszagban is szembeslltek. Ha el is
fogadjuk azt az allitast, hogy a kdzszolgalati televizidézas jelenléte kivanatos és
olyan kinalatot nyujt a fogyasztonak, amelyet a piaci szerepl6k nem biztosita-
nak, akkor is felvetodik a mikddés finanszirozasanak kérdése. A haztartasok
altal fizetett el6fizetdi dijtdl a koltségvetési tamogatasig tobbféle mechaniz-
mus is létezik, de nincs egyetértés abban, hogy milyen mddon lehet a legha-
tékonyabban lizemeltetni a kdzszolgalati médiat.*®

A kereskedelmi televiziozas kialakulasa

1997 oktoberét6l - a vildgon Magyarorszagon elsdként - két orszagos
lefedettségl foldi sugarzasu kereskedelmi csatorna kezdte meg mikddését.
Az MTM-SBS érdekeltségébe tartozo ,tv2” és a CLT-UFA, Pearson csoport ko-
telékében Iévo ,RTL Klub”. Az Uj struktura tokéletesen megfelelt a fejlett eurod-
pai orszagokban kialakult igynevezett sokcsatornas modellnek. A kilénbség
csupan annyi volt, hogy mig mashol ez hosszu, szerves fejlddés soran alakult
ki, addig nalunk ez egy gyorsan lezajld, radikalis és meglepd valtozasokat hozé
folyamatnak bizonyult. Nemcsak a m(isorszolgaltatdi, hanem a m(isorterjesz-
toi oldalon is jelentOs fejlddés ment végbe, mindenféle szempontbdl nagyobb
valasztasi lehetOséget biztositva ezzel a fogyasztoknak. A foldi kereskedelmi
adodk startja elott hazankban csak kabelhaldzatokon jelenhetett meg magyar
nyelv( kereskedelmi csatorna. A kabelhaldzatok kapacitasa lehetdvé tette - a
minimalis szamu kereskedelmi adas mellett — az idegen nyelv( szatellit prog-
ramok, dnkormanyzatok és helyi kdzosségek milsoranak szolgaltatasat. 1997
oktoberét kovetéen azonban a magyar televizios piac teljesen atrendezddott.

14 THUORINGER Barbara, Kétharmados Fidesz-uralom az MTV-ben, 2010. december 10., In-
dex, http://index.hu/kultur/media/2010/12/10/ketharmados_fidesz-uralom_az_mtv-ben/
15 Gillian DoyLE, Understanding Media Economics, Sage Publications Ltd., 2002.
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Az MTV1 maradt az egyetlen foldi sugarzasu kdzszolgalati csatorna, az MTV?2
foldi frekvencidjat pedig felosztottak a két Uj kereskedelmi add kozott. Az
MTV2 adasa mdholdra kerilt, majd ezt kovetéen a Duna TV is helyet val-
toztatott, athelyezték az MTV2 mudholdjara. Ezzel egyidében a kabelpiacon
is jelentds valtozasokat tapasztalhattunk. Az Uj foldi addk megjelenése el6tt
egyes befektet6k a kabelen mar jol mikddo kereskedelmi csatornakat va-
saroltak fel. igy valt lathatova a ,TV3” és az ,MSat-Sziv TV” csatorna. 1997
oktoberét kovetden azonban a hirdetési piacon keletkezett tulkinalat, az Uj
foldi csatornak iranti nézdi kereslet ndvekedése a kezdeti sikereket komoly
- végzetes - veszteséggé valtoztatta ezen csatornak esetében. Legtovabb
a TV3 csatornat élvezhették a nézdk, az add 2000 februarjaban szlintette
be miisorat. Evekkel a dudlis televiziézas elinduldsa utdn még mindig tart a
piac atalakuldsa, tovabbra is jelent6s valtozasokat tapasztalhattunk. A két
orszagos kereskedelmi csatorna altalanosabb, széles témegekhez szol6 m-
sorkinalata mellett Ujabb és Ujabb tematikus csatornak (meghatarozott té-
mara koncentrald tévécsatorna) jelentek meg azzal a céllal, hogy lefedjék
a specialis célcsoportok nézéi igényeit is. Ezen adok mar nem kizardlag a
globdlis vagy a paneurdpai milsorszolgaltatok szinkronizalt valtozatai voltak
(mint példaul a Eurosport, Discovery, Music Television, CNN), hanem kifeje-
zetten a magyar piacra készllt, jellemz8en magyar tulajdonban lévd csator-
nak alakultak (példaul Sportl, Filmmuzeum, Spektrum, Deko, TV Paprika,
Hir TV, Echo TV). 2005 utan a sokcsatornas vétellel rendelkezd haztartasok-
ban foghatd magyar nyelv( csatornak szama fokozatosan novekedett, mara
pedig mar megkozelitéleg 120 magyar nyelvl csatorna kozil valogathatunk.

MAGYAR NYELVU CSATORNAK SZAMANAK ALAKULASA
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1. Magyar nyelv{ csatornak szamanak alakuldsa. (Forras: Nielsen K6zonségméreés)
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Ezen folyamathoz hozzajarult a kdzszolgalati addk elmult években torté-
nd atstrukturalasa is, melynek els6 lépéseként az m2 csatorna gyermek- és
ifjusagi addéva alakult. 2015-ben a Duna TV lett a kozszolgalati fOcsatorna
(kdzszolgalati-, kulturalis- és szorakoztatd tartalmat sugarzasaval), mig az m1
a CNN és a BBC mintajara napi aktualis hircsatornava valt. Ugyanezen évben
elindult az M4 Sport csatorna is, mely a kiemelked6 hazai- és nemzetkozi
sporteseményekkel probal minél tébb nézét képernydie elé Ultetni. Ujdonsag-
ként emlithetjik még a 2014-es induldsu M3 elnevezésl archiv tartalmakat
sugarzo tematikus kabelcsatornat és a 2016-ban startolt M5-6s adot (oktata-
si-ismeretterjeszto-kulturalis csatorna) is.

A dinamikusan bovil0 kinadlatnak kdszdnhetben az el6fizetdi oldalon
egy rendkivil komplex folyamat indult be, amelynek f0 iranyat nehéz len-
ne meghatarozni. Részben lezajlott egy nagyobb aranyu platformvaltas. Ez
egyrészt jelenthette azt, hogy az el6fizetd attért a szolgaltatd Uj/masik plat-
formon kindlt csomagjara, de akar valaszthatott egy masik szolgaltatét is.
Természetesen az ,elvandorlast” az egymassal versenyben alld szolgaltatdk
igyekeztek jelentdsen befolyasolni csomag- és arszerkezetilknek folyamatos
modositasaval. Ennek egyértelm( célja az volt, hogy sajat eltfizetbiket ma-
radasra birjak, illetve, hogy Ujakat csabitsanak at a konkurenciatdl. Ezen fo-
lyamat, illetve az utdbbi években kibdvilt és igen szines csatornakinalat a
magyar televizids piac széttbredezéséhez, a tévénézés elaprdzdédasahoz ve-
zetett. A kisebb csatornak meger6sodésével parhuzamosan a két nagy keres-
kedelmi csatorna piaci részesedése fokozatosan és szembetlin6en csdokkent.

CSATORNAK EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A TELJES LAKOSSAG (4+) KOREBEN
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2. Csatornak éves piaci részesedése. (Forras: Nielsen K6zonségmeérés)
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Megvizsgaltam, hogy a tobb mint 100 magyar nyelvl csatorna kozll,
mely tematikak birtak a legnagyobb népszer(iséggel. Nem ér minket Uj-
donsagként az a megallapitas, hogy az elmult években a kdnnyedebb sz6-
rakozas, kikapcsolddas igényét kielégitd addk szama és sikere nodvekedett
a leginkabb. A gondolkodast, fokuszalt figyelmet megkoveteld addok pe-
dig nem tartoztak a legnépszerlbbek kozé. 2000-ben naponta kdzel harom
orat szant egy atlag magyar nézd a két nagy kereskedelmi csatorna nézé-
sére, mara ez az érték egy orara apadt. Helyettiik a sorozatokkal, filmekkel
operald csatornak (pl., F+, Cool, Viasat 6, Prime, Mozi+), és a kisebb szo-
rakoztatd kereskedelmi adok (Viasat 3, RTLII, Super TV2, RTL Spike) lat-
jak el egylttesen leginkabb a tdmegszdérakoztatas feladatat. 2016-ban a fil-
mes, sorozatos csatornak nézésével kdzel annyi id6t toltétt egy atlagos nézo,
mint a két nagy kereskedelmi addéval (59 perc vs. 64 perc). Az elmult évek-
ben a kozszolgalati portfdlid atalakitasaval és a fokozottabb politikai élet-
nek koszonhetden latvanyos volt a kozéleti (hir) csatornak térnyerése is.

Az éves dtlagos tévénézési idd (ATV perc) alakuldsa szakosodott addk szerinti bontdsban
Célcsoport: teljes lakossdg korében (4+)

| 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2015|
Altalanos ker. csat.
Sorozat/Film 0 0 0 0 0 4 4 8 12 25 31 37 43 45 49 50 59
Szorakoztatd ker.csatorna 0 3 5 (3 9 10 11 14 12 11 11 11 14 18 20 20 23
Kszszolgalati IS I [ D ) = ) s S I, =2 i (s e se) s
Kiizélet 3 (3 B 4 2 2 3 3 4 (3 (3 6 3 8 8 139 18
Gyermekcsatorna 5 8 8 9 10 8 10 14 17 16 17 17 18 20 20 18 17
Sport 0 0 1 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 & 12
Ismeretterjesztd ] 3 3 v 2 5 6 7 7 8 7 8 8 B 7 8 11
Zene 0 2 1 2 2 2 2 1 1 2 3 & g 7 7 8 &
Retro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 5 4
Eletmdd 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2 2 3 4 3
Gasztrondmia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1

Forrds: Nielsen Kéziéinségmérés / 2000.01.01-2016.12 31 teljes nap

3. Eves tévénézési id6 alakuldsa szakosodott addk szerinti bontasban.
(Forras: Nielsen K6zonségmeérés)

A tavalyi évben a nagyobb kereskedelmi csatornakat jellemz8en a ndk, az
idésebb (60+) korosztaly, az Eszak-Alféldon, a falvakban él16k, valamint az ala-
csonyabb iskolai végzettségliek valasztottak. Osszességében az inaktivak és a
szerényebb igényszinttel / keretekkel rendelkezdk kapcsoljak ide a televizidikat.
Ez a technikai lefedettségen tul els6sorban azzal is magyarazhato, hogy a két
nagyobb csatorna nézése nem kovetel tulzott eréfeszitést, konnyedebb széra-
koztatd- és egyszerlien emészthet6 informaciés milsorainak kdszénhetben igy
mindenki szamara nehézségek nélkill fogyaszthatova tudtak valni. A sorozat/
filmcsatornak az elmult években szinte tomegtermékek lettek. A fiatalabb kor-
osztaly és a férfiak esetében ugyan atlag alatti értékeket taldlunk — bar ezen
szegmensek altalanossagban is kevesebb tévét fogyasztanak — , azid6sebb 50-
59 éves korosztaly azonban szivesen tolti idejét vasarolt tartalmak nézésével.
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A férfiak esetében karakterisztikus tulajdonsag még, hogy ugyan szigni-
fikdnsan alacsonyabb szamokat mértek a korikben, mégis ezen tema-
tikus addék nézésével tobb idot toltottek 2016-ban, mint a TV2 és az RTL
Klub egylttesével. A kbzszolgalati televizié(k) elsGsorban az id6sebb kor-
osztaly korében maradtak népszer(ibbek, a fiatalabbak szinte elutasi-
tottak. A tematikus csatorndak nem meglep6 modon sajatsagos demo-
grafidaval rendelkeznek, melyet els6sorban annak jellege hataroz meg.

Az éves atlagos tévénézési idd (ATV perc) 2016-ban szakosodott addk szerinti bontasban

o ; e : Szérakoz-

Altalanos e Gaﬂ'l.rnnn Gyermek- Ismheret: Kdzéleti Kn#nlga— T Snr:.'.tzai ¥ | sport s —

ker.csat. mia csat. terjesztd csat. lati csat. Film o
Teljes lakossag B4 3 1 17 11 18 21 4 59 12 23 B
Férfiak 3 1 15 15 17 [ ;s 16 20 5
Nék 76 6 2 17 18 27 5 63 T 27 7
15-29 2 1 [ TS S S i T [ 4] 5
30-39 4 1 17 [ s 10 24 4
40-49 6 10 150 8 11 4 63 12 25 5
50-59 70 5 ] 16 20 22 [ 90 16 31 7
60+ 108 5 ] 12 44 56 7 61 15 25 9
Budapest | ag 3 1 12 0 16 4 54 12 22 =
Megyeszékhely 58 3 1 14 10 18 19 3 54 12 20
Kisebb varos B 6 1 20 10 20 24 5 62 12 26 B
Falvak 74 3 1 19 11 [ 22 1 59 10 22 8
Eszak-Mo. 85 z 1 21 14, 14 21 3 62 12 29 11
Kiizép-Mo. 1 1 14 12 19 19 1 55 12 20
Kéizé p-Dunantul 57 5 1 16 10 19 19 3 sgE 22 5
Nyugat-Dunantal 4 1 14 G 17 23 4 Nag 12 20 7
DElFDunantal 58 5 1 19 13 14 16 5 55 14 26 G|
Eszak-Alfiild 84 4 2 23 10 16 28 3 60 12 22 7
DEélAlfald 70 5 2 14 [ 19 24 5 3 S 25
Alacsonyabb isk.v. 78 2 1 33 6 16 25 4 2 11
Kiizé pf.isk.v. 5 1 11 19 20 5 64 12 26
Magas isk.v. 5 1 11 23 3 14

Forrds: Nielsen Kdzénségmeérés / 2016.01.01.- 12 .31 teljes nap
4. Eves tévénézési id6 alakuldsa 2016-ban tematika szerinti bontasban.
(Forras: Nielsen K6zonségmeérés)

A magyarorszagi kereskedelmi televizidozas eddigi torténetének legfris-
sebb és legjelent6sebb mérfoldkovének a 2007. évi LXXIV. torvény értel-
meében végrehajtott digitalis atallast tekinthetjik. Ez alapjan az analég md-
sorterjesztés helyébe a digitalis mlsorterjesztés lépett. A digitalis atallas a
foldfelszini televizidzas szamara azt jelentette, hogy megsz(int a hagyoma-
nyos, azaz az analog foldfelszini sugarzasu televizidos mlisorszoras, és helyébe
a digitalis foldfelszini sugarzas (mas néven DVB-T) lIépett. Ez a folyamat min-
denkit érintett. A nézoket, a mlsorszolgaltatokat és a televizidzashoz szlik-
séges készllékek gyartéit és forgalmazdit is. Mégis elsGsorban azokra volt
hatdssal, akik a meghatarozott idopontig (szakaszos atallas: 2013. november
1. - december 31.) az analdg foldfelszini adast nézték otthonukban hagyoma-
nyos szoba- vagy tet6antennaval. Az analdg lekapcsolas utan ugyanis ezen
vevloegységekkel — eldfizetési dij nélkil — csak feltétel teljesitése mellett val-
tak elérhetové az addig ilyen platformon foghatdé ingyenes csatornak (mi,
az RTL Klub és a tv2, illetve egyes antennaval nem foghatd csatornak is).
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Azaz a fogyasztoknak - egyszeri koltséggel - be kellett szerezni egy erre
alkalmas vevdkésziiléket (Ugynevezett set-top-boxot), melyet a televizidké-
szlilékhez csatlakoztattak. Masik lehet6ségként olyan Uj tévékészliléket vasa-
roltak, amely ezt a megfeleld vevGegységet mar eleve beépitve tartalmazta.
E folyamat kovetkezményeként a két nagy kereskedelmi csatorna (TV2 és
RTL Klub) eldnye (orszagos lefedettség) megsz(int a tdbbi kabeltelevizioval
szemben, ezért megkezdték targyalasaikat a mlsorszolgaltatokkal a mUisor-
terjesztési dij bevezetésérol (évi tobb millidrdos plusz bevétellel szamolhattak
a csatornak). A Médiatorvény értelmében ezen csatornak esetében ugyneve-
zett "Must Offer” csatornakrol beszélliink, azaz kotelezo jelleggel kell biztosi-
tani minden eldfizetd szamara a csatornak elérését, igy tobb millid haztartast
érintd elbfizetési dijrol targyalhattak.

A kabelteleviziok, klilondsen a szakosodott mUisorszolgaltatdk piaci pozi-
cioit javitotta a haztartasok televizidokészilék ellatottsaganak folyamatos bo-
vilése is. A Nielsen K6zonségmérés adatai szerint mar a haztartasok 55%-a
rendelkezik kettd vagy annal tobb tévékésziilékkel. Ez lehetOvé tette az egyé-
ni igények fokozottabb érvényeslilését, hattérbe szoritva ezzel a kozizlést ki-
szolgalé altaldnos szdérakoztatd csatornakat. Az Uj, modern eszkodzok, mint
példaul a mlisor megallitdsara, visszatekerésére képes, mereviemezzel ella-
tott set-top boxok, okostévék szélesebb korl elterjedése szintén el8segitette
a tévénézési szokasok és preferenciak atrendezddését. Az otthoni tévénézés
tovabbra is jelentds szerepe mellett megjelentek a mobil televizidzasra alkal-
mas eszkozok, illetve a szélessavu internet terjedésével az online tévénézés
és a video-fogyasztas lehetdségei is kiboviltek.

A televiziés piac valtozasain tul, a tartalmi oldalon is atalakulast tapasz-
talhattunk. A kereskedelmi csatornak elsd lépésiik egyikeként a kozszolgalati
adé altal Uresen hagyott milsorsavokat is elkezdték tartalommal feltolteni.
Ezzel azt sugallva a nézdnek, hogy barmikor odakapcsolhat, ra mindig lehet
szamitani. Természetesen a kereskedelmi televizié szerkesztdi is tisztaban
voltak mar a kezdetektdl fogva azzal, hogy az éles piaci versenyben az gy0z,
aki képes meghdditani, majd megtartani a néz6t. A kereskedelmi modell el-
terjedésével a nézd és a televizid kapcsolata hétkdznapiva valt, ennek kovet-
keztében valtozni kezdett a nézdi attitlid, a korabbi kitlintetett, fokuszalt fi-
gyelem helyett Iényegében diffuz figyelem alakult ki a m{sorok irant, és egyre
inkabb altaldnosabba kezdett valni a hattértelevizidzas.

AmlUsorgyartasis kénytelen volta megvaltozott néz6i szokasokhozigazod-
ni, mert hirdetdi szamara biztositania kellett a megfeleld nézettséget, kontak-
tusszamot. A hattértelevizidzast folytatd nézbk figyelmének felkeltése - és leg-
inkabb annak lekotése — érdekében a kereskedelmi televizidoknak valtoztatniuk
kellett. Elvetették a hagyomanyos statikus misorstrukturat, amelyben egymast
kovették a kilonb6z6 misorok. Ehelyett egy egymasba lancszemszerlen kap-
csolddo, dinamikus, latvanyos, pergdritmusumuisorfolyamot (flowt) hoztaklétre.
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Ebben minden egyes mlisor utalt egy kovetkezdre, kilonféle eldzetesek, ID-
k, az egyes misorokban elhangzé felhivasok vagy figyelemfelkelt feliratok
segitségével. Ez a rendszer a nézdben az allandd varakozas érzetét keltette,
Magyarorszagon pedig a ,Ne menjenek sehova!” felhivas jellemezte ezt a leg-
inkabb.

Umberto Eco, a jelentOs olasz ird és szocioldgus, ezt a fajta televizidzast
,nheo-televizidnak® nevezte el 1983-ban. Az elv az, hogy a mUisorszolgaltatd
dinamikus, gyors, rendkivil latvanyos, pergd, élvezetes, rovid narraciokkal
szorakoztatja kozonségét. Mindezt teszi Ugy, hogy az akkor se essen ki a mU-
sorfolyambdl, ha a hazimunka végzése kodzben hattértelevizidzik vagy éppen
szorfélve kapcsolgat a taviranyitoval. A gyartas ezzel a forradalmi m(isorszer-
kesztési stratégiaval igazodott a megvaltozott fogyasztasi szokasokhoz. Eco
szerint igy az addig Gres médium, amely korabban leginkabb csak reprodukal-
ni igyekezett a mozi-, a szinhaz-, vagy a radié élményét, ,megtelt”. Kimondot-
tan televizids milsoraival 6nallé kulturalis formava valt. A figyelem felkeltése
és annak fenntartdsa valt az els6dleges célla, egyre inkabb a latvanyossag
elve kezdett dominalni.'”

A televizid szerepkore bovilt, ,képbe kertlt” a vilagra nyitott ablak sze-
repe, azaz a televizid a valdosagot mutatja, sarkosabban fogalmazva, amit
latsz, az a valdsdg, illetve a valosag az, amit latsz. A televizié kilonb6z6 moé-
dokon, elbre eltervezett céllal, el6re meghatarozott pontokon elkezdte bevon-
ni a kozonséget a milsorokba, fokozva ezzel a nézdk motivacidjat az adott
mUisor kovetésére. Az interaktivitas formai folyamatosan boviltek/bdviinek,
a belsd kozonség bekiabalhat, a kiilsd, otthonrodl figyel6 pedig betelefonalhat,
sms-ezhet, e-mailezhet, extrémebb esetekben pedig mar maga iranyithatja
m(isor eseményeit is. Az interaktivitas jelent6ségét tamasztja az is ala, hogy
»,az emelt dijas hivasok és sms-ek 2005-06s forgalmat tizenharommillidrd fo-
rintra becsllték a piaci szakértok, ebbdl hétmilliard forintot SMS-ekre koltot-
tek a szavazok. A pénz fele a mobilszolgaltatéké, a masik felén a tévék és a
technikai szolgaltatdk osztoztak.”®

Magyarorszagon az orszagos kereskedelmi csatornak nagyban hozzaja-
rultak a nézo6i szokasok megvaltozasahoz, ezen keresztll pedig a kozszolga-
lati adok mUisorkinalatanak atalakitasahoz is. A magyarorszagi nézok kdrében
rendkivil népszerlvé valtak az eddig ismeretlen, kilfoldon azonban mar év-
tizedek Ota sikert aratott licenc mlsorok (vetélked6k, egész estés szorakoz-
tatd mdsorok, valésagshowk stb), igy a magyar piac fogyasztasi szerkezete
is egyre inkabb kezdett megfelelni a nemzetkozi televizids piaci trendeknek.

16 A, neotelevizid” kifejezés Umberto Eco nevéhez flizddik, aki egy 1983-ban sziletett ira-
saban (Trasparenza perduta, magyarul: A mar nem atlatszo képerny6) az olasz televizios
piac liberalizalasanak kovetkeztében atalakuld televizié sajatossagait foglalja dssze, és az
Uj televizids modellt nevezi igy.

7Umberto Eco, Az Uj k6zépkor, Eurdpa Kiadd, Budapest, 2008.

18 Megalizlet a Megasztar, Index, 2006.05.19. http://www.index.hu/kultur/media/megal219
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Masodlagos hatasként megjelentek az interaktiv elemek a tévénézés soran
(példaul az SMS-szavazasokban vald részveétel, a kilénb6z6 milsorok honlap-
jainak latogatasa és hasznalata), amelyekkel a nézd aktiv részese lett a m(-
sornak. Ez annak értelmében is pozitiv jelenségnek tekinthetd, hogy ndvelte
az infokommunikacids eszkozok népszerliségét, és adott esetben ezek terje-
déshez is hozzajarulhatott.*

A két, egyébként éles piaci versenyt vivd vezetd kereskedelmi csatorna
m(isorkinalata nagyon gyorsan hasonldva valt, struktlrajuk szinte egymas
tikorképe lett. Nem csak hasonlé jellegd mUisorok indultak, de ezek gyakran
parhuzamosan, azaz egy id6savban voltak lathatok (pl. Ménika Show - Claudia
Show, Tények - Hirado, Aktiv - Fékusz, Big Brother - Valé Vilag). A nézd sza-
mara Ugy tlnhetett, a verseny mar nem is értik zajlik, hanem a két nagyobb
csatorna inkabb egymas ellen harcol. A jelenség kdzgazdasagilag jol magya-
razhatd a mikrookondmiabdl ismert Hotelling-torvény??, illetve a médiapiacok
ilyen iranyu térvényszer(iségeit leird Steiner-modell** alapjan. A nézdi prefe-
renciak kozéputas jellege miatt két, egymassal versengd kereskedelmi csa-
torna esetében nem meglepd, hogy a kinalat rendkivili moédon hasonlit egy-
masra.??

Osszefoglalva elmondhatjuk, hogy ,a kereskedelmi televizi6 nem azért
népszer(i, mert sok tényt kozdl a vilagrdl, hanem azért, mert segit, hogy
részt vegylink benne és jél érezzilk magunkat. Sikere van, mert az érzel-
mekre hat és kdzérthetd, popularis nyelven, egyszer(, stilizalt formaba ontoétt
torténeteken keresztil tarja fel az élet fontos kérdéseit, lehetséges értel-
meit, dsszefliggéseit Ugy, hogy kodzben lehetdséget ad a kdzdnségnek alli-
tasai megkérddjelezésére. Igazsagok, értékrendek, szerepkészletek szines
tarhazat jeleniti meg, amelybdl a nézdk tetszés szerint valogathatnak”.??

19 JENEI Agnes, Tagulé televizid, PrintXBudavar Zrt. és Médiakutatd Alapitvany, 2008.

20 A Hotelling-szabaly (amelyet Harold Hotelling 1931-ben publikalt) kimondja, hogy a ter-
mészeti er6forrasok diszkontalt jelenérték(i aranak optimalisan minden idépontban ugyan-
akkoranak kell lennie. Egy eréforras kitermelése akkor hatékony, ha a tarsadalmi diszkont-
rataval diszkontalt ara minden id6pontban ugyanakkora. Ha valamely jészag hasznossagat
a pénzbeli ara fejezi ki, akkor a Hotelling-szabaly értelmében valamennyi generacié sza-
mara az erdforras felhasznaldsabdl szarmazoé hasznossagok egyformak.

21 Andreas Steiner modellje: Meghatdrozott szigoru feltételek teljesililése esetén ramutat
arra a paradoxonra, hogy a kereskedelmi modellben a fogyasztdi preferenciak kilonbségei
miatt a verseny akar cstkkentheti is a monopdliumhoz képest a kinalatot.

22 GAL1k Mihaly, Médiagazdasagtan, Akadémiai Kiadd, Marketing sorozat, 2014.

23 JENEI Agnes, Kereskedelmi televizié és demokracia (A tanulmany a Corvinus Egyetem
Allamigazgatdsi Karan 2005. aprilis 20-an megrendezett Kommunikacié és participacio
cim( konferencian elhangzott eléadas bdvitett irdsbeli valtozata) http://www.mediakutato.
hu/cikk/2005_03_0sz/01_kereskedelmi
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RTL Klub

1997. aprilis 8-an alakult meg a luxemburgi székhely(i RTL Group tulajdonaban
lévd Magyar RTL Televizio Zrt. (M-RTL Zrt.). A megalakulas célja az volt, hogy
az Orszagos Radio és Televizid Testlilet (ORTT) altal kiirt televizidés csator-
naalapitas palyazatara jelentkezzen. A két kiirt frenkvenciapalyazat kozll az
egyik engedélyt elnyerték, majd harom hdnappal késbbb, julius 9-én alairtak
a mUsorszolgaltatasi megallapodast. Az RTL Klub 1997. oktdber 7-én kezdte
meg kisérleti adasat, és oktdber 27-én hivatalosan is elindult a csatorna.

Mar az indulast kdvetd évben tobb ikonikus mlisoruk is megjelent a kép-
ernyon, ilyen volt példaul a Reggeli, az Esti Showder Fabry Sandorral és az
azota is toretlen sikernek 6rvendd napi sajat készités(i sorozatuk, a Baratok
kézt, valamint tabloid milsoruk, a Fékusz is. A napi- és heti rendszeres m(iso-
rok mellett alkalmanként tébb jeles sporteseménnyel is jelentkeztek. Kozveti-
tették a Formal-es futamokat, Kovacs Istvan és Erdei Zsolt bokszmérkdzéseit
is, de a 2006-o0s labdarugé vilagbajnoksagot is az RTL Klubon kovethették a
nézok.

2003. szeptember 15-én elinditottak hazank két legsikeresebb kabelcsa-
tornajat, a Coolt és a Film+-t. A Cool televizié 2004. szeptember 4-én egye-
slilt a Humor 1-gyel, és akkor vette fel a Cool TV nevet. Az els6 koncepcio
szerint egy kifejezetten fiataloknak szdl6 trendi (cool) csatornanak indult, de
a sikerek elmaradasaval Ujrapozicionaltak az adot és ma mar az egyik legné-
zettebb sorozat- és filmcsatornaként tartjak szamon. A Film+ 24 6ras filmcsa-
torna, amely 2004-ben vette fel mostani nevét, a mai napig a legsikeresebb
tematikus csatorna.

Az RTL Klub 2006. januar 2-an sajat sportcsatornat inditott, SportKlub
néven. Kezdetben itt lathattuk a 2006-o0s labdarugé vilagbajnoksag néhany
mérkdzését, valamint itt kozvetitették a Bundesliga, a Bundesliga 2 és az an-
gol Premier League mérkdzéseit is a futball szerelmeseinek. A nagyobb siker
érdekében 2007-ben elindult a SportKlub+ is, amely kizardlag labdarugast
kozvetitett. Ezt a csatornat azonban 2009-ben megsziintette a tulajdonosa és
csak az alapcsatorna maradt. Tobb tulajdonosvaltast kdvetéen 2016 aprilisa-
ban a SportKlub palyafutasa is véget ért, akkori tulajdonosa, a DPO Tematik
Kft. szlintette meg a csatornat.

Az RTL Group 2011. julius 28-an a csatorna részvényeinek - még magyar
tulajdonban levd - 31 %-aval ndvelte addigi tulajdonrészét, igy teljes mérték-
ben a médiacsoport konszern tulajdona lett. Mindezek mellett megvasarolta
hét kabelcsatorna — Cool, Film+, Film+2, Reflektor, Prizma, Sorozat+, Muzsika
TV - 100 szazalékos tulajdonrészét is. Kovetkezd év (2012) oktdber elsején
elinditotta Ujabb tarscsatornajat, RTL II néven. Zaszloshajonak szamitd sajat
gyartasu programok (pl.: I Love Gjoni, Heti hetes, Forré nyomon, Valo Vilag és
sajat napi hirm(isor) segitségével valt a kisebb csatorna szinte kikerilhetetlen
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tényezOvé a kabeltelevizids piacon. 2012. december 31-én megszlint a Reflek-
tor TV, 2014. majus 1-jén pedig RTL+-ra nevezték at a Prizma TV-t.

2015 marciusaban tavozott a cég élérdl a magyar piac egykori legbefo-
lydsosabb embere, Dirk Gerkens, aki 2001 6ta vezette rendkivil sikeresen a
legnézettebb magyarorszagi televiziét. Ot dtmenetileg Andreas Rudas?* val-
totta ezen a poszton, majd végleges kinevezést Vidus Gabriella?®> - egykori
kereskedelmi igazgatdé — kapott 2015 juliusaban. Az RTL Csoport legfrissebb
vallalkozasa, a Viacom és az RTL Csoport altal egylttesen inditott RTL Spike
elnevezésl csatorna. A Viacom tulajdonaban allé Spike mar tébb orszagban
sikeresen mkodott, Magyarorszagon pedig (egyedilalldé mddon) a tarsasag
az RTL-lel egylttmikddve inditotta el 2016. december 1-jén.

A csatorna eddigi kozel 19 éves mikoddése alatt szinte végig jellem-
z0 volt a stabilitds, mely nemcsak képernydn, hanem - a leghagyobb ver-
senytarsukkal ellentétben - a human allomanyra és a menedzsmentre
is vonatkozik. Az RTL Klub sikere szinte a kezdete 6ta toretlen a hirdetdk
altal leginkabb preferalt - 18-49 éves - célcsoportban, melyet elsGsor-
ban stabil, atgondolt és jol kivitelezett mUisorstrukturajanak, hosszu tavu
stratégiajanak és nem utolsd sorban szakmai befektet6jének koszonhet.

AZ RTL CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A 18-49 EVES LAKOSSAG KOREBEN
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5. Az RTL Klub éves piaci részesedésének alakuldsa a 18-49 éves lakossag korében.
(Forras: Nielsen K6zonségmérés)

24 Andreas Rudas Az RTL Group volt regionalis alelndke.
25 \Vidus Gabriella az RTL Magyarorszag egykori kereskedelmi igazgatdja és 2015. julius
1-jétol a cég vezérigazgatdija.
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Nézettségi- és hirdetsi sikerének kulcsa lehet, hogy folyamatosan meg tud fe-
lelni @ nézdi elvarasoknak: legyen nagy (vagy latszddjon annak), nyujtsa azt,
amire a nézd vagyik, legyen hiteles - mindezt persze Ugy, hogy maradjon sz6-
rakoztato is. Er6sségei kozott megtalalhatd az erés image és markaérték, jel-
legzetes show misorai, valamint m(isorkészletében tobb ikonikus — és hosszu
tavl - mdsor is fellelhetd, mellyel képesek voltak lojalis néz6tabort kiépiteni.

Még a kabelpiac robbandsszer(i ndvekedése eldtt elkezdték portfélio-
juk kiépitését, ennek kovetkeztében a fragmentaldodd piaci viszonyok mellett
is szinte végig tartani tudtak / tudjak csoportszintl piaci részesedésliket.

AZ RTL CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A TELJES LAKOSSAG KOREBEN
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6. Az RTL Klub éves piaci részesedésének alakulasa a teljes lakossag kérében.
(Forras: Nielsen K6zonségmeérés)

TV2

A TV2 1997. oktdber 4-én kezdte meg misorainak sugarzasat. Ekkor a csa-
torna tulajdonosa 81,5%-ban az SBS Broadcasting Europe B.V., 16%-ban az
MTM-TV2 Kft., de 2% részaranyban még a holland Danube Broadcasting BV.
is megtalalhatd volt a csatornat birtokléd cégek kozott. Az elmult években
szamtalan esetben mddosult a csatorna tulajdonosi kdre, mely a prioritasok
folyamatos valtozasahoz vezetett, és amelytdl minden életszakasz csak at-
menetnek tlnik. Ez lehetett az egyik katalizatora a csatornat ért kudarcok
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folyamatos lancolatanak. A TV2 kezdetben - az RTL Klubbal ellentétben - f6
célcsoportjanak meghatarozasa nélkil mikodott, mely a kabelpiac béviilésé-
nek és az RTL Klub tudatos épitkezésének kdszonhetden drasztikusabb csok-
kenéshez vezetett. Akkor még szlogenszerlien hasznaltak a ,Csalad televizi-
0ja” megnevezést is, és ez a ,hivoszd” természetesen a képernyén mlisorok
formajaban is megjelent. Altaldnos érdeklédésre szamot tartd misoraival (ja-
tékok, vetélkeddk és a napi hirmlsorok voltak a legnézettebb ebben az id6-
szakban) ugyan tdmegeket Ulltetett a képernydk elé, de kozonségének Ossze-
tételében markans jellegzetességeket nem igazan talalhattunk. 1998 végén
valtozott a magyarorszagi televizios piac, ekkor ugyanis a f0 versenytarsnak
szamitd RTL Klub piacvezetdvé valt a 18-49 évesek kdrében és a hirdetdi piac
Udvozillve fogadta az Uj helyzetet.

1999-ben kezdtek kirajzolédni a TV2 programszerkesztésének fobb ira-
nyai, a TV2, mint csaladi televizié a délutani mlsorsavban el0szor a hazatéro
gyerekeknek, majd a n6knek kinalt programokat, hogy végil este a vetél-
kedOket mar egylitt nézhesse az egész csalad. A TV2 tulajdonosa, az SBS
Broadcasting magaba olvasztotta a Central European Enterprise-t, amely
egyébként az 1997-es kereskedelmi televiziés palyézaton vesztes irisz TV tu-
lajdonosa volt, késdbb pedig a TV3 tulajdonosa lett. Az MTM-SBS Rt. 26 %-o0s
részesedése mellett 2000 masodik felében megalakult az akkor még Kereszty
Gabor és Svaby Andras tulajdonaban allé Interaktiv Televizids MUlsorkészitd
Kft., mely a TV2 szamara kezdett mlsorokat gyartani. 2001-re a TV2 mar
rég megszerezte a biztos els6séget a teljes lakossag koérében (az idosebb, 40
év feletti korosztalynak készonhetden) és ettdl kezdve fo céljava valt, hogy
a kereskedelmi szempontbdl kiemelt 18-49 éveseknél is stabil és piacvezetd
poziciét érjen el. Ennek érdekében 2002 januarjaban megkezdte arculatanak
fiatalitasat. Az Uj mlUsorpolitika alapjat az a hosszu tavu cél képezte, hogy
a TV2 minGségi mlsorkdrnyezetet kinalhasson nézlinek, amelyek tartalmas
szOrakozast és pozitiv érzelmeket kdzvetitenek - mindezt Ugy, hogy jelenle-
gi néz6inek megtartasa mellett fiatalitani tudjon. Ennek szerves részeként
szeptemberben elindult a soha nem latott sikereket hozd Big Brother elsé
széridja. Uj msorvezetdk, Uj misorok keriiltek képernydre és a csatorna képi
vilaga is megvaltozott. Megjelent az Uj (de nem az utolsé a sorban) logd is. A
markans valtoztatasnak kdszdnhetben a csatorna egy idGre stabilizalni tudta
nézdinek szamat a 18-49 éves célcsoportban is.

2003-ban az (j tavaszi mlsorstruktira keretében indult el a Big Brother
masodik évada - mely a Vald Vilag gyorsabb startja és a félrepozicionalt
casting miatt - mar nem tudta megismételni hatalmas sikerét és inkabb bu-
kasnak bizonyult. Megjelent a TV2 egy Ujabb, most szdgletes logdja, amit a
csatorna ez év szeptemberétdl hasznalt. 2004-ben elindult a Megasztar hatal-
mas sikereket elérd és a kereskedelmi vonalon oriasi érdeklodést keltd ma-
sodik széridja. Igy ez az év kereskedelmi szempontbdl a csatorna torténete
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soran a legsikeresebbnek szamitott. 2005-ben, rendkivili beruhazasokat kove-
tden, megkezdddott a TV2 sajat gyartasu napi szappanoperaja, a Joban Rossz-
ban sugarzasa, amely (kissé kései) valaszt jelentett a konkurens Baratok kéztre.
A TV2 a 2004-es eredményei alapjan az SBS Broadcasting masodik legnagyobb
és leggyorsabban fejl6dd vallalatava valt. 2006-ban a német ProSiebenSat.1
Media SE vasarolta meg az adot, 2013-ban pedig a csatornat felvasarolta Si-
mon Zsolt (a TV2 vezérigazgatdja) és Yvonne Dederick (a TV2 gazdasagi igaz-
gatoja). Ekkor az MTM-SBS Televizid Zrt. neve TV2 Média Csoport Kft. névre
modosult. 2015-ben Vajna Andras Gyorgy?® vette meg a TV2 Média Csoport
Kft.-t és a CEE Broadcasting Ltd.-ét (a portfolié kisebb csatornai). Sajnalatos
maodon a TV2 torténete kevésbé bizonyult sikeresnek, mint f6 versenytarsaé.

A TV2 CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A TELJES LAKOSSAG KOREBEN
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7. A TV2 éves piaci részesedésének alakuldsa a teljes lakossag korében.
(Forras: Nielsen K6zonségmeéreés)

Folyamatos tulajdonosvaltasok kdvezték utjat, amely miatt allanddsultak a
koncepcidvaltasok. A stabilitas és a hosszu tavu tervezés hidnya a nézék el-
idegenitéséhez vezetett, igy a fragmentacio is jobban érintette, mint legna-
gyobb konkurensét. A TV2 Csoport er6sodését az sem segitette, hogy a piaci

a4

tését (2010-t6l). Ennek kovetkeztében mar egy telitett piacon kellett markans

26 \Vajna Andras Gyorgy, Andrew G. Vajna, Andy Vajna (Budapest, 1944. augusztus 1. -)
hollywoodi producer, az etyeki Korda Filmstudid tarstulajdonosa, 2010-ig az InterCom Zrt.
elndke. 2011 januarja 6ta a filmipar megujitasaért felelds kormanybiztos.
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karakterjegyekkel bird kabelcsatornakat létrehozniuk. 2010-ben elindult az
els6 — napi 24 déraban sugarzo - FEM3 csatorna, amely els6sorban a ndi né-
zOkre koncentralt. Ezt kdvetbéen — napra pontosan egy évre ra — 2011. januar
3-an elindult a PRO4 magyar, férfiakat célzd, szorakoztatd kabelcsatorna. A
Super TV2 - a TV2 Csoport prémiumcsatornaja — 2012. november 2-an indult
el, amelyet jellegzetes szdrakoztatd tartalmaval a Viasat 3 vetélytarsanak
szantak. 2016. augusztus 29-én a nagyszabasu portfolidbdvités részeként,
a Super TV2 becsatlakozott harmadikként a legnagyobb kereskedelmi tévék
kozé. Ekkor Uj, felfrissitett arculatot kapott, varatlanul ide kolt6zott az eddig a
TV2-n napi taldlkozasi pontot biztositd Joban Rosszban c. napi sorozat, és itt
voltak lathatdk a Star Academy hattérmdisorai, valamint az Edes Elet (addigi
Tavaly minden iddk egyik legnagyobb portfolidbdvitését hajtotta végre, fel-
gyorsitott tempdban. Tobb Uj tematikus csatornat (Kiwi: gyerekcsatorna, Chili
TV: gasztrondmia, Izaura TV: telenovella, Spiler: sport, Zenebutik: zenecsa-
torna, Prime TV: altalanos szorakoztatd csatorna, Humor+: comedy soroza-
tok) jelentetett meg a piacon, mig a FEM3 csatornat Uj frekvenciara vitték, a
PRO4 csatorna pedig egy Ujrapozicionadlas keretében filmcsatornava alakult.

A TV2 CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A 18-59 EVES LAKOSSAG KOREBEN
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8. A TV2 éves piaci részesedésének alakulasa a 18-49 éves lakossag korében.
(Forras: Nielsen K6zonségmérés)
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Viasat3

»,Magyarorszag legdinamikusabban fejlddd kereskedelmi csatornaja” - ily moé-
don definialta magat anno a Viasat3 magyar kereskedelmi televizios csatorna
az indulasakor. A startnal még lokalis, budapesti adoként kezdte meg m{ikodé-
sét Alfa TV néven. Majd 2000-ben, a Magyarorszagon foleg a Metro Ujsag tu-
lajdonosaként ismert, vilagszerte tobb mint 30 orszagban tevékenykedd svéd
Modern Times Group (MTG) csoport megvasarolta, és nemzetkdzi gyakorlata
alapjan Viasat3-ra nevezte at (a Viasat-tévék 19 orszagban 60 milliénal is tobb
nézot szorakoztatnak). A csatorna Uj nevén 2000 oktéberében kezdte meg
m(isorainak sugarzasat. Az elsd idokben az akkor még szubkultiranak szami-
to sorozatrajongodk igényeit prébaltak kielégiteni, akik hamar meg is szerették
a csatornat. Tobbek kozott itt voltak lathatdak olyan kultikus sorozatok, mint
a Star Trek: Voyager, a Buffy, a vampirok réme, az Angel és a Simpson csalad,
de a Viasat3 nevéhez fliz0dik Magyarorszag elsO valdsag show-janak sugarza-
sa is. 2001-ben tlizte mlsorra Bar cimen - igy megteremtvén orszagunkban a
mUfaj alapjait. A m(sor a csatornaatlaghoz képest jél szerepelt és nem utol-
sésorban megfelel6 mennyiségli beszédtémat generalt az akkor még fiatal
csatornanak. Igaz, ennek masodik szezonja a Bar 2.0 kudarcnak bizonyult,
de a csatorna tovabb probalkozott a miifaj megszerettetésével. Itt lathattuk
a Farm c. misort és az Eden Hotel is ezen a csatorndn debiitalt. 2006-ban
az UEFA Bajnokok Ligajanak kizardlagos hivatalos magyarorszagi kozvetitdje
lett, majd 2007-t6l 5 évre a kézilabda Bajnokok Ligajanak kizarolagos kozve-
titési jogait is megszerezte.

2005-ben Uzleti okokbdl a csatorna megsziintette foldi sugarzasat, igy
az addé miholdas korzeti m(isorszolgaltatdéként folytatta a sugarzast. A dontés
hattérében az allt, hogy 2005 februarjatdl a kabelszolgaltatdk elosztasi dijat fi-
zettek a televizids tarsasagoknak, azon feltétel mellett, hogy nem rendelkezik
foldi frekvenciara szolo szerzodéssel. A csatorna felbontotta az ORTT-vel ko-
tott szerzddését, igy nemcsak menteslilt a foldi sugarzas koltségeitdl, hanem
a mUkodési keretei is ,lazultak”, hiszen a kabelcsatornakra inkabb csak vala-
miféle dnszabalyozas vonatkozott a szigord ORTT-s eldirasokkal szemben. A
korhataros tartalmak konnyedebb sugarzasa — és azok promotalasa - komoly
eldrelépés volt a csatorna szamara, hiszen a huzémdisorainak dont6 tobbsége
e kategoriaba esett/esik (pl. Szex és New York, Helyszinel6k). A 2005-6s év
mas szempontbdl is meghatarozo volt a Viasat3 torténetében. Ekkor — m(ko-
dése ota el0szor — nyereséggel zarta az lGzleti negyedévet. A gazdasagi ered-
meények mellett a csatorna kézonségaranya is latvanyosan emelkedett. 2005
masodik negyedévében a 18-49 éves lakossag korében az azt megeldzd év
azonos iddészakaban elért 4,6%-rol 5,7%-ra nott.

A Viasat3 2008-ban létrehozta a férfiakra specializalédott addjat Viasaté
néven, ezzel parhuzamosan pedig a ,f6 add” a nOk igényeinek kiszolgalasa
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felé kezdett eltolodni. A kisebb csatorna kinalata kdzott elsGsorban sorozato-
kat és filmeket talalunk, de nagyobb aranyban jelennek meg a Viasat3-on mar
leadott misorok ismétlései is.

2015. februar 11-én a Sony Pictures Television (SPT) Networks meg-
egyezett a Modern Times Grouppal (MTG) a magyarorszagi Viasat3 és Viasat6
kereskedelmi csatornak, illetve a Viasat Play catch-up szolgdltatds megva-
sarlasarol. Ezaltal tovabb bdvitették magyarorszagi portfolidjukat (AXN, AXN
White és AXN Black linearis csatornak, valamint az AXN Now és AXN Player
digitalis szolgaltatas).

A Viasat3 annak idején Magyarorszag egyik leginnovativabb kabelcsa-
tornajaként, ,kistigrisként” uralta a kabelpiacot. Mindig is jo érzékkel valasz-
totta ki hosszu tavu (long running) vasarolt tartalmait (pl. Szivek szallodaja,
Helyszinel6k franchise, Két pasi meg egy kicsi, etc.), mellyel hosszu éveken
keresztll képes volt megszorongatni versenytarsait, allando rivalisava valva
a két nagy orszagos kereskedelmi csatornanak is. Jelent8s tényezoként tar-
tottak szamon a magyarorszagi televizidos piacon. Sajat készitésd mdsorai
és emblematikus sorozatai altal karakterisztikus jegyekkel tudta felruhazni
magat, igy ki tudott tlnni a kabelcsatornak sokasagabdl. Sajnos mara ez a
varazs megszlint, a sikertorténet szemmel lathatoan leszalléagba kerdlt.

A VIASAT CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
A 18-49 EVES LAKOSSAG KOREBEN
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9. A Viasat3 éves piaci részesedésének alakulasa a 18-49 éves lakossag korében.
(Forras: Nielsen K6zonségmeérés)
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Uj premier sorozatai nézettség hidnydban nyom nélkil tlinnek el a képer-
nyérél (pl. 24: Ujratdltve), de sajat gyartott tartamai is rendre rosszul tel-
jesitenek (pl. Sikitéfrasz). E negativ tendencia vizsgalata, az ok-okoza-
ti tényezOk feltarasa akar egy kilon dolgozat témaja is lehetne, de jelen
esetben ez most nem feladatom. A hatterében tdbb 6sszeteve is allhat -
a menedzsment hozza nem értése, a megvaltozott fogyasztdi szokasok, a
hatalmas piaci verseny, vagy akar az Uj tulajdonos portfélidjanak hason-
|6 tematikaja (@az AXN és a Viasat csatornak rendkivili hasonldsaggal bir-
nak) - amelyek miatt a Viasat3 az egyik legerGsebb televiziés marka-

bol, egy Ujitd és merész csatornabdl mara csak egy atlagos tévéadod lett.

A VIASAT CSOPORT EVES ATLAGOS PIACI RESZESEDESENEK ALAKULAS
A TELJES LAKOSSAG KOREBEN

6 .
54
e | 4,8
—— 46 4,5
4,3 - a,1 4,2 -
. 3,7 e o 3,6 3,7
3,4
LE
: k2
2,4 5,4
4,7
P 1,8 43 4,2
s 3,7 3,8 3,6 3,8
) 3,0
L 2,4 28 | 27 2,5
] 1,8
1,1

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Viasat3 ® \Viasaté m Viasat Csoport

Forras: Nielsen Kozonségmérés
2001.01.01.-2016.12.31/ Teljes nap

10. A Viasat3 éves piaci részesedésének alakulasa a teljes lakossag koérében.
(Forras: Nielsen K6zonségmeérés)

Kabelteleviziok sora

1998-t6l a kabelszolgaltatasi piac felszabaditasaval Uj lehetdségek nyiltak
meg. A nagyobb kébelszolgéltaték megjelenésével (UPC, MATAVkabel) a ma-
gyar nyelv( csatornak szama évrol évre novekedett. A sokcsatornas modell
kialakuldsaval az altalanos szorakoztatd csatornak mellett hazankban is egyre
tobb tematikus csatornat alapitottak — igyekezvén a legfontosabb szegmen-
sekben kielégiteni az igényeket (a film, a sport, a tudomany irant érdeklédok,
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a gyerekek, a nOi nézbk és id0sebbek szamara nyujtottak kikapcsolddast).
Ezen csatorndak mar nem kizardlag a globalis vagy a paneurdpai mdlsorszol-
galtatdk szinkronizalt valtozatai voltak (példaul Eurosport, Discovery, Music
Television, CNN), hanem tudatosan a magyar nézdk elvarasaira, igényeire épi-
to, jellemz6en magyar tulajdonban Iév6 csatornak (példaul Sportl, Filmmu-
zeum, Spektrum, Hir TV). Az altalanos mUsorkinalatu kabeles kereskedelmi
adok megszlnését kovetben (MSat, TV3) 2001-tdl Uj csatornak jelentek meg a
piacon. 2004 végén mar mintegy 50 magyar nyelvl csatorna kinalta mUsorait
magyar nyelven. A rendkivili koncentraciét mutato televizidés piacon a sport,
a természet- és dokumentumfilmek, a régi filmek bemutatasara szakosodé
addk mellett megjelent a Hirtelevizid is, mint az elsd tematikus hircsatorna.
Az 1990-es évek folyaman tapasztalt csatornaszam-bdviilés, a kabe-
les- és a miholdas mdsorterjesztési technoldgidk terjedése, vagyis a sok-
csatornas televizidos modell kialakuldsa hazankban is mélyrehaté valtozasokat
hozott a piaci szerkezetben. Ezen valtozasok dinamizmusa azota ugyan lelas-
sult, de a fogyasztasi szokasok atalakuldsa még ma is folyamatosan zajlik. A
televizionézésre forditott id6 még mindig nagyon magas - bar a névekvo folya-
mat mar megtorpant -, ezen belilil azonban egyre nagyobb részt kovetelnek ma-
guknak a kabelcsatornak. Mara egy atlag magyar néz6 a nézési idejének 70%-at
forditja a kabelcsatornakra, mig ez az arany 2000-ben csak a 10%-ot surolta.

A NEZETTIDO ALAKULASA A KABELCSATORNAKON ES A HAROM NAGY FO
ADON A TELJES LAKOSSAG KOREBEN
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lakossag korében. Forras: Nielsen K6zonségmeérés)
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Afentiadatokis bizonyitjak, hogy a kisebb misorszolgaltatok — mind az altalanos
szorakoztatd csatornak, mind a tematikus addk - egyre inkabb fragmentaljak a
kozonséget. A két nagy altalanos kereskedelmi csatorna térnyerése megsz(nt.
A tOmegigény kielégitése helyett mar egyre inkabb a sz(ikebb nézdi szegmen-
sek altal tamasztott elvarasoknak prébalnak megfelelni a televiziok. Ugyan
egy-egy szakosodott (tematikus) milsorszolgaltatd k6zonségaranya jellemzo-
en nem éri el az egy szazalékot sem - a ma kilon mért 69 televizids csatorna
kozll 40 talalhatd e lélektani kliszdb alatt —, de 6sszességében mégis egyre
nagyobb részt tudhatnak magukénak a televizié-nézésbdl (6sszesen 15%-ot).

A szakosodott mUisorszolgaltatok specialis tipusat jelentik a fizet8s csa-
tornak, amelyek bevételliiket nem a hirdetési piacrél, hanem a fogyasztdk el6-
fizetési dijaibdl szerzik. Az HBO filmcsatorna kizardlag ezzel az lzleti modellel
mUkodik, de aligha szamithat tovabbi névekedésre, el6fizetdi bazisat mar nem
tudja novelni.?” A televizidzassal toltott id6 ndvekedését — a mind sokrét(ibb és
szinesebb misorkinadlat mellett — a haztartasok televizidkészlilék-ellatottsaga-
nak folyamatos bovilése is tamogatta. A Nielsen K6zonségmeérés adatai szerint
ma mar a haztartasok 55%-a rendelkezik kett6 vagy annal tébb téveékészilék-
kel. Ez természetesen lehetdvé teszi az egyéni preferenciak fokozottabb ér-
vényesllését is, azaz mindenki a sajat izlésének, igényének megfeleld mlsort
valaszthatja. Egzakt szamokkal bizonyithato, hogy a tdbb televizidkésziilékkel
rendelkezd haztartasokban atlag feletti a kisebb — kabel - csatornak piaci ré-
szesedése. Ezen otthonokban szinte mar egyénre szabotta valt a tévékésziilék,
nem kell az egyes csaladtagoknak a , k6z6sség” akaratahoz igazodnia. (12. kép)

Ekozben az elmult tiz év soran az egy f8s haztartasokban él6 személyek
szama is megndtt, 790 ezerrdl 966 ezerre, 2016-ban pedig mar 1 282 000
f6 él egyszemélyes otthonokban. Mindezen korllmények is fontos szerepet
jatszanak a tévénézeés individualizalédasanak folyamataban, mely a népesség
életkor szerinti bontasat vizsgalva még latvanyosabb. (13. kép)

A teljes népesség adatait elemezve léthatd, hogy az egyediili- és a tarsas
tévénézéssel toltott ido 1997-ben még nagy kilénbséget mutatott, akkor még
jellemzden tarsasagban néztink televiziét. Ez azonban 2004-re teljesen ki-
egyenlitodott, ezt kdvetden pedig inkabb az egyedlili tévézés lett meghatarozo.

Az idGsebb korosztaly (50+) esetében ez az atalakulas mar joval korab-
ban, 1999-ben megtdértént. A napi atlagos tarsas tévénézési idé az elmult 10
év soran nem valtozott, azonban a ,maganyos tévézés” évrdl évre emelkedett,
ami tovabb ndvelte a mar amugy is tapasztalhatd kilénbséget. A fiatalabbak
-18-49 évesek - korcsoportjaban a teljes népesség trendjéhez hasonldan
2004-re valt egyenldvé a két érték.

2006-ban a tévénézd kdzonség nagyobb része (55%) mar egyedil Ult
a képernyOk el6tt. (Feltételezhetd, hogy a maganyos tévézés jelentés ara-
nydért az egyedil élok egyre népesebb csoportja is feleldssé tehetd).

27\/O6ROs Csilla, A kabeltelevizidk és k6zénségiik = ENYEDI NAGY - POLYAK - SARKADY, (szerk.)
Magyarorszag médiakényve, Budapest, Enamiké Kiadd, 2003.
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KABELSCSATORNAK PIACI RESZESEDESENEK ALAKULASA
TEVE ELLATOTTSAG SZERINTI BONTASBAN
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12. Kabelcsatornak éves piaci részesedésének alakulasa téveellatottsag szerint.
(Forras: Nielsen K6zonségmérés)
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13. Eves nézett id6 alakuldsa tarsas tévézés szempontjabdl.
(Forras: Ambrus-DOmotor: A tévénézés individualizalédasa Magyarorszagon, 1997-2006)




Illés Gabriella: A szines tévé

Mig a két nagy kereskedelmi csatorna (TV2, RTL Klub) viszonylataban a tarsas-
és egyedlli tévézés nagyjabdl egyenlden oszlott meg (altalanos szdérakoztatd
csatornaként az egész csalad televizidval szemben tamasztott elvarasait ki tud-
tak elégiteni), addig a tobbi add esetében élesebb eltéréseket taldltam. Szinte
valamennyi tematikus csatornablokknal a maganyos tévézés van tulsulyban.

PP Az "egyeddl"” és "nem egyedlil" tévézok megoszlasa a csatornak kézdnségében 2008-ban
Medialgesseeatch
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14. Tarsas tévézés nézett ideje tematikus csatornak szerinti bontasban.
(Forras: Ambrus-Domotor: A tévénézés individualizaléddasa Magyarorszagon, 1997-2006)

A legmaganyosabb kozonségnek a zene- és sportcsatornak nézdit tekint-
hetjik, a jellegzetes nagy arany minden kétséget kizardan erGsiti azt a
tedriat, mely szerint ezen m(ifajd mdsorokat a csalad egyes tagjai a tob-
biektdl elkildonilten nézik. A tobbi tematikus csatorna esetében az ara-
nyok valamennyivel kiegyenlitettebbek, bar mindenképp az egyedili té-
vézés felé dol a mérleg sulya. Ez azt sugallja, hogy a csalddok kilénbdzd
szocio-demografiai ismérvekkel rendelkez6 tagjai az érdeklddésiiknek meg-
feleld6 mlsorokat kilonb6zd idOsavokban, kilon késziléken nézhetik.?8

Napjainkban

A 2017-es év - az eddigi adatok alapjan — nem hozott markansabb valtozast a
televizios piacon. Tovabbra is folytatddik a nagyobb f6 addk kannibalizalodasa,
mig a kisebb csatorndk térnyerése egyre erdsebbé valik. ElsGsorban az

28 AMBRUS Monika, DOMOTOR Sandor, A tévénézés individualizalédasa Magyarorszagon,
1997-2006 Budapest AGB Nielsen Médiakutatd Kft, 2007. http://www.agbnielsen.com/
Uploads/Hungary/res_TVnezesInd.pdf
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RTCsoport portfélidjahoz tartozd kisebb addk vonzzadk a legtdbb né-
z0t - leginkabb sorozat- és film kinalata révén - mig a Super TV2 a film-
jei mellett a Sztarban sztar +1 kicsi c. egész estés show mlisornak, illetve
a Joban rosszban c. sorozatnak kdszonhetOen tudott bekertilni a legnézet-
tebbek kdzé. A legnépszer(ibb tematikus adok kozll elsésorban a film m-
fajjal operaldk tudtak jelentosebb nézettséget elérni, a tobbi kisebb csa-
torna csak a néz6k minimalis toredékét tudta a képernybje elé (ltetni.

A 20 LEGNEZETTEBB TV CSATORNA ATLAGOS KOZONSEGARANYA 2017-BEN
A TELJES LAKOSSAG KOREBEN
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15. A 20 legnézettebb csatorna atlagos kézénségaranya 2017-ben a teljes lakossag
korében. (Forras: Nielsen K6zonségmeérés)

A 2017-es év eddigi legnézettebb m(isora a TV2-n sugarzott A Nagy Duett c.
mUsor volt tébb mint 1,1 millids nézettséggel és 27,4%-o0s kézonségarannyal.
Ugy tlinik a szérakozéds mellett a napi aktudlis hirm(sor tudja még nagyobb
aranyban megfogni a nézdket, az RTL Klub Hiraddja 800.000-1.100.000 milliés
néz6szamaval az egyik legnépszerlibb misor a tévés piacon. Az idei év mar
eddig is bovelkedett Ujdonsagokban, a TV2 és az RTL Klub mellett a Viasat3
is Ujitani probalt mlsorstruktlrajan az Exek az édenben c. napi reality-vel.
Az RTL Klub stabilan, minimalis valtoztatasok mellett tette szinesebbé mUsor-
szerkezetét, elindl'totta a Konyhafé’nb’k V.I.P. adésait meIIyeI eredményesen
ségesebb valtozasokkal varta az Ujabb evet, am ezzel nemhogy nem tudott
javitani helyzetén, szinte tovabb rontotta azt. Tébb Uj mlisora par adas utan
kudarcot vallott és lekeriiltek a képernydrél. Folyamatosan valtozé napi mi-
soraival tovabbra sem tud lojalis nézdbazist kialakitani, igy szinte eszkdztelen
versenytarsként prébalja felvenni a versenyt az RTL Klub hosszu évek o6ta
futd - jelentds torzsbazissal biré — napi megszokott mlisoraival szemben.




