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A Nyomda- és Papiripari Szovetség két nemzetkozi kampanyhoz is
csatlakozott az utobbi idoben. A TwoSides a papirgyartas koriili rossz
mitoszoktol probalja megszabaditani az iparagat, a Print Power a
nyomtatott marketing eszk6zok (online-nal szembeni) nagyobb effek-

tivitasara, erosebb bizalmi indexére hivja fel a figyelmet.

Manapsag az Gj médiak megjelenésével divatossa valt a nyomtatott kommunikacié

megsz(inését vizionalni. Tovabb erGsiti ezt a tendenciat a digitalis eszkozok gyartditdl induld

kampany, amely azt probalja bizonyitani, hogy az elektronikus kommunikacié kornyezeti
szempontbdl is el6nydsebb, mint az “erd6ket pusztité” papir. A nyomtatott kommunikacié értéklancanak
tagjai—a papir gyartoktél a kiadokig—azonban tgy vélik, hogy ezek a sommas megallapitasok alapvetéen
tévesek. Nem vitasan hatalmas atalakulas folyamatanak vagyunk tanti, de a papir még sokaig része lesz
a mindennapi életiinknek. Csak masként mint, ahogy eddig megszoktuk. Az emberek valtozatlanul olvas-
nak konyvet és magazinokat. A diplomajukat tovabbra sem szeretnék pendrive-on vagy emailben
megkapni a diakok. A Print Power és a Two Sides kampanyok célja, hogy egyrészt bemutassa a print
miként képes megujulni és alkalmazkodni az Gj kihivasokhoz. A papir és az internet nem egymas ellen-
ségei, hanem egymast segit6, kiegészitd csatornak. Masrészt bizonyitsa, hogy a papir kornyezeti hatasai
messze kedvezébbek az elektronikus eszkozokével ésszehasonlitva. Gondoljunk csak az energia fel-
hasznalasra vagy a gyorsan cserél6dé eszkozok hulladékhasznositasara. Szévetségilink tobb, mint hisz
éve tagja az INTERGRAF-nak (nemzetkézi nyomdaipari szervezet), amely az eurdpai kampanyok egyik
alapitdja. Szoros kapcsolatunknak kdszonhetden szinte magatdl értet6dd volt, hogy csatlakozzunk a mar
12 orszagban folyd kezdeményezéshez. Hiszlink benne, hogy a papirnak nemcsak multja, de jovdje is van.

Talan a legnagyobb attérésnek az lenne tekinthetd, ha a kérnyezeti mitoszokat el tudnank

oszlatni. A vilag fakitermelésének alig tobb, mint tizedét hasznalja a papiripar és az Gjra-

hasznositas aranya Eurdpaban meghaladja a 70 %-ot. Ezért is érthetetlen a kormanyzat és a
nagy lakossagi szolgaltatok azon igyekezete, hogy az embereket az elektronikus kommunikacié felé
iranyitsak. Kutatasok igazoljak, hogy a gyerekek sokkal kénnyebben és hatékonyabban tanulnak meg
olvasni valédi kényvbdl, mint tabletr6l. Mégis az oktataspolitika ez utébbit tamogatja. A kampanyok
hatasa csak hosszabb tavon mérhetd és sokszor csak indirekt médon. Egy biztos, az emberek az (j
eszkozok hasznalata ellenére igazabdl csak a nyomtatott papirban biznak. Jobban hisznek az Gjsag hirde-
téseknek, szeretik szamlaikat kinyomtatni és a gyerekek szamara valtozatlanul az esti mese olvasas a nap

fénypontja.



