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Jarvanyhelyzet okozta kérdések

2020. marcius végén a COVID-19-jarvany miatt be-
zartak a templomok, és a husvétot sem tudtuk a meg-
szokott médon linnepelni. A gyiilekezetek nem gytl-
tek 6ssze az imahdazakban, igy egyhazunk vezetése
arra buzditotta a lelkipasztorokat, hogy az oktatasi
szférahoz hasonldéan hasznaljak ki az informatikai
lehetéségeket, és igyekezzenek interneten keresztiil
istentiszteleteket kozvetiteni, illetve keressék meg
a helyi gyiilekezetek azokat a csatorndkat, amelyek
segitségével a gyiilekezet és a lelkipasztor kapcesolat-
ban tud maradni egymassal. Ennek eredményeként
tobb gyiilekezet is elkezdett aktivan kommunikal-
ni az online térben. Ez a helyzet mas egyhazakhoz
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hasonléan® a baptista k6zosségen beliil is felvetett jo
néhany kérdést:
& Mitél gyiilekezet a gytlilekezet?
& ,,Online urvacsora” lehetséges-e? Mi lenne a he-
lyes formaja ilyen esetben?
& A bemerités hogyan torténjen, vagy ne térténjen
ebben az idészakban?
A kérdéseket lehetne még sorolni, amelyek az

1. Fazakas Sandor: , Tavistentiszteletek gylilekezet nélkiil?”,
Sarospataki flizetek 24./1, 63-236. 0. A kiadvany Fazakas
Sandor vitaindit6 cikkére tobbféle valaszt, reflexiét idéz. A
baptista allaspontot Pardczi Zsolt mutatja be, de adventista,
katolikus, plinkosdi, evangélikus és természetesen tobb
reformatus teolégus gondolata is megismerhet6 a kialakult
helyzet kapcsan, http://sarospatakifuzetek.hu/wp-content/
uploads/2020/08/Fazakas_vita.pdf.
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A 10 legtobb kovetével rendelkezé baptista gylilekezet Facebook-oldala
Baptista gylilekezetek i?(é?/er?:'j(usszééb;g EZl(l)(Zé?/erlcg‘/(esnz\Ié:;raében Novekedés
Kispest 2312 2388 +76
Kecskemét 1784 1936 +152
El6 Remény 1479 2060 + 581
Debrecen (Szappanos u.) | 1075 1383 +308
Tahitétfalu 999 1041 + 42
Barka 919 952 +33
J6zsef utca 915 925 +10
Készikla 813 846 +33
Buda 798 800 +2
Trinity 772 1014 +242

identitasunkhoz is kapcsolédnak. Az ad hoc cselek-
vés helyett jol végiggondolva, mit hisziink és ezt ho-
gyan lehetne atiiltetni a gyakorlatba. Vagyis ezek a
kérdések: ,Kik is vagyunk? Mihez is ragaszkodunk?”
Ezen idészak kérdései, ugy tlinik, veliink is maradnak,
hiszen a jarvany masodik hullama is elért hozzank.
Fazakas Sandor kérdése benniinket is megszolit: ,Nem
mulasztottuk-e el mar sokkal korabban azt a teoldgiai
mihelymunkat, amely biztos tajékozédast nydjtana az
ilyen helyzetekre nézve, hogy azilyen rendkiviili ese-
tek és hasonld kényszer sziilte alkalmak ne a teoldgiai
megalapozés és reflektalatlansiag hianyérzetét kelt-
sék?”2 Ha van is mulasztés, érdemes ezeket pétolnunk.

Baptista gylilekezetek k6z6sségi

médiaban valé jelenléte a pandémiaban

Miért éppen az internet adta lehet&ségek keriiltek el6-
térbe? Miért fontos, hogy egy-egy gylilekezet jelen le-
gyen a kozosségi médiaban, és az interneten kénnyen
elérhetd legyen? Ha ezekre a kérdésekre akarunk va-
laszolni, érdemes megnézni, honnan tajékozédunk. ,A
jarvanyhelyzet alatt a médiaeszk6zok koziil napi szin-
ten els6sorban az internet és a televizio érte el az embe-
reket (73%, illetve 72%). Ehhez képest jéval alacsonyabb
napi elérési mutatét produkalt a radids szegmens (46%)

2. Uo., 64. 0.

és a nyomtatott sajtd (23%).” Az adott kutatds tovabb
megy és kozli: ,,Az internetezdk 23 szazaléka elsésor-
ban a k6z0sségi, illetve a videdbmegoszt6 oldalakrol ér-
tesiilt a koronavirus-jarvannyal kapcsolatos hirekrol.
(A k6z0sségimédia-oldalak esetében is egyértelmiien
nevesithetd egy dominans médiaszerepl: a Facebook.)™
Mivel az emberek ezeken a feliileteken tajékozdédnak,
érdemes baptistaként jelen lenni itt is. Korabban irtuk,
hogy a 299 baptista gyiilekezet jelentds része rendelke-
zik Facebook-oldallal,® amelyen keresztiil tajékoztatni
tudta a gyililekezet tagjait és az érdekléddéket, hogy az
istentiszteleti rend hogyan valtozik, illetve ezek a csa-
tornak alkalmasak voltak az evangélium kozlésére is.
A fenti adat, amely a koronavirus-jarvany okozta
helyzethez kapcsolddik, és a gylilekezetek ezen kozos-
ségi platformon 1évé jelenléte lehetGséget is jelentett
tobb gyililekezet szamara, hogy az online térben mo-
zogva megszoblitsa a kornyezetében éléket. Hogyan
sikeriilt ez?
Tisztaban vagyunk azzal, hogy a kovet6k szama nem

3. Nemzeti Média és Hirk6z16 Hatdsag, http://nmhh.hu/
dokumentum/213415/NMHH_PSYMA_COVID_JELEN-
TES_fin.pdf.

4. Uo.

5. A 2019-es kozgyiléshez az MBE f6titkaranak statisztikai
kozlése.

6. Bacsé Benjamin, Kovécs Viktéria: ,, A baptista gyiilekeze-
tek digitdlis identitdsdnak vizsgalata”, Szolgatdrs 2020/2,
http://szolgatars.hu/wp-content/uploads/2020/06/Szolga-
tars-2020-2.pdf.
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»~Kommunikacios és fotos/videés szakemberek
bevonasaval egy rovid elemzést készitettiink, igy sikeriilt
egy pillanatképet késziteni a visszajelzések alapjan

a gylilekezeteink jelenlegi online allapotarél.”

az egyetlen és nem is biztosan a legjobb mérészama a
gyllekezet online jelenlétének mérésére, ha azonban
ezeket az adatokat 6sszevetjiik egy-egy vidednal, posz-
tnal 1évé eléréssel, azt vessziik észre, hogy tobbnyire
ennyi embert képes megszdlitani egy-egy gyiilekezet.
Természetesen atfedések is lehetnek a gyiilekezetek
kovetdi kozott, és a teriileti megosztasa a kovetdi
bazisnak tovabb nehezitheti a pontosabb kévetkez-
tetések levonasat. Amiért mégis szeretnénk lattatni
ezeket a szamokat, mert jol mutatjak, hogy a helyi
gylilekezetek kozosségimédia-jelenlétének erdsitésé-
ben még jelentds potencial van. Ez azért kiilondsen is
fontos, mert a Facebook ma egyfajta keresévé is valt.
Ma sok mindent szinte automatikusan ott keresink,
elég, ha eseményre, programra gondolunk. Ha ehhez
hozzavessziik, hogy ,a mobiltelefonok potencialisan
képesek bizalmas kapcsolatot lehetévé tenni a tarsa-
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dalmi élet barmely pillanatdban”,” még siirget6bbé
valik a gyililekezetek kézosségimédia-jelenlétének
evangelizacids célzatu fejlesztése. Abban a jelentds
kommunikacids zajban, amelyben éliink, sokat tud
segiteni egy-egy gyiilekezetnek az értékes tartalmak
generalasa a k6zosségi médiaban... Egy 2016-0s ma-
gyar kutatas a kovetkez6t mutatta: ,Az dnfejlesztés,
hirnévszerzés mozgatja a magyar valaszadokat, hogy
a Facebookon egy adott hellyel kapcsolatban informa-
cidkat legyenek hajlandék megosztani. Minden méas
valtozé hozzajaruldsa nem szignifikans.”® Milenne az

~onfejlesztésben” hasznosabb, mint az evangélium és

az ezen az alapon allé értékek?

Masrészt bizonyos gyiilekezeteknél nem a Facebook
az els6dleges online kommunikacids csatorna (pl.
Kecskeméti Baptista Gyililekezet, YouTube), éppen a
koronavirus-jarvany okozta helyzetben ezen k6zo6ssé-
giplatform szerepe is felértékel6dott, igy célszertinek
tlinik ennek a vizsgalata is.

Kommunikaciés és fotés/videds szakemberek bevo-
nasaval egy rovid elemzést készitettiink, igy sikeriilt
egy pillanatképet késziteni a visszajelzések alapjan
a gylilekezeteink jelenlegi online allapotarél. A CO-

VID-19-jarvany kovetkeztében kialakult gyiilekezeti

korlatozasokra gyorsan, példamutatéan reagaltak a
kozosségeink, és igyekeztek ezen platformokon ke-
resztil is - sok mas egyéb kontaktusfelvétel mellett

- egyben tartani a k6zosséget.

A korabbi kutatashoz képest, vagyis masfél év alatt
jelent6sen nétt a gyiilekezetek jelenléte a YouTube-on
és a Facebookon. Sok k6zosség letisztult, vonzo logoé-
val, egyéni arculattal rendelkezik, amely jél beazo-
nosithatdova teszi. Gyiilekezeteink kozel 80 szazaléka
van jelen valamelyik platformon valtozoé aktivitassal
és mindséggel. Vannak, akik egészen professzionalis
moédon oldottak meg kozosségiik online megjelenité-
sét, vannak, akiknek kezdeti szarnyprébalgatasaik
okozzak az esetleges sutasiagokat, és vannak sajnos,
akik nem foglalkoznak azzal a kériilménnyel, hogy
az online jelenlét és kozvetités soran bizony meg kell

7. Simay Attila Endre, Gati Mirk6 Gyorgy: ,,A fogyasztoi
jelenlét és a nyilvanossag iranti attitidok vizsgalata a
mobil és kozosségi médidban”, Vezetéstudomdany XLVIII/1
(2017), 61. 0.

8. Uo., 65. 0.
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»Mikozben a lehetoségekrol és a fejlesztésekrol
beszéltiink, érdemes a gyiilekezetben egyre
nagyobb hangsiilyt helyezni a médiatudatossag
erésitésére, adataink védelmére”

felelni bizonyos szabalyoknak, hogy ne legyiink az
UZENET, az evangélium karara. Nézziink meg néhany
gyakori jelenséget, hibat, amelyekre a jovében érde-
mes odafigyelniiik a gylilekezeti kozvetitést végzé
szolgalattevéknek, vezetéknek!

YouTube-csatorna
Az els6 nehézséget kiviilalléként a gyiilekezet beazo-
nositasa okozza. Sokszor nem deriil ki, melyik tele-
piléshez kothet6 a nevében azonos biblikus szimbé-
lumokat haszn4lé gyiilekezet. A Névjegyeket tekintve
kevesen kozo6lnek alapvets informacidkat (mint példa-
ul honlap, Facebook-oldal, bemutatkozas, istentiszte-
leti vagy kozvetitési rend). A videdk cime legtobbszor
sajnos csupan a felvétel daituma és esetleg a kozvetités
tartalméanak jellege (istentisztelet, bibliadra) vagy rit-
kabban textus. Fontos lenne egyéni cimmel ellatni a
videdkat, és egységre torekedni ebben az esetben nem-
csak gyiilekezetenként, hanem altalaban véve a bap-
tista kozvetitéseknél, hogy archivalasi, kereshetdségi
szempontbdl is relevans informéacidkat tartalmazzon.
Példaul: A hit segit felismerni azigazsagot. Minta Péter,
datum. A vided rovid leirasa sok esetben elmarad, pe-
dig egy-két mondatban érdemes lenne 6sszefoglalni,
mirdl szol a vided vagy az adott kozvetités.
Technikai szempontbdl is jelentSs fejlédés tapasz-
talhaté a gyiilekezeteinkben, ugyanigy az online képi
vilag tudatos tervezésének is fontos szempontnak
kell lennie. A videdk elemzésekor jol lathatd, hogy
kik azok, akik gondos figyelmet forditanak a vizualis
O0sszhangra is. Gyakori hiba, hogy sok gyiilekezet a
karzatrdl kozvetit, és ennek kévetkeztében nem ter-
mészetes szogbdl lathatdk a szolgalatok, szolgalatte-
v6k. A nem megtervezett kozvetités soran zavardak
lehetnek a hattérben zajlé mozgasok, figyelmetlenség-
bél fakadd zajok vagy berendezési elemek. Bizonyosan
tobb pluszenergiat igényelne, de érdemes lenne meg-
fontolni egyes kozvetitéseknél, hogy a késébbiekben
csak magat a tanitast nyilvianossa tenni. Mindezek
segitenék a megosztasi kedvet, hajlandésagot.

Facebook-oldal, kézvetités

A kozosségi oldalon valé jelenlét, az é16 kozvetitések
jelent6s novekedését lathatjuk ezen a platformon is,
tekintve, hogy az egyszerd, illetve a szerényebb anya-
gi raforditast igényl6 feliilet a kisebb gyiilekezetek

szamara is vonzova valt a jArvany kezdetétdl szamitva.

A gyiilekezetek 60-80 szazaléka rendszeresen és
aktivan van jelen a k6z6sségi oldalon. Az él6 kozve-
titések min6ségét érdemes fejleszteni, figyelve a fent
emlitett hibak elkeriilésére. Tobb gyililekezet a kész
YouTube-videdt jeleniti meg a kozosségi feliileten, és
el6zetesen is felhivjak a figyelmet az eseményekre,
kozvetitésekre. Egyes gylilekezetek privat csoportokat
létrehozva is dpoljak a kozosséget.

Mikézben a lehetdségekrdl és a fejlesztésekrdl be-
széltiink, érdemes a gyiilekezetben egyre nagyobb
hangstlyt helyezni a médiatudatossag er@sitésére,
adataink védelmére. A ,fake news” (alhirek), ,,clickba-
it” (click és 1ajk vadasz) és egyéb jelenségek vilagaban
az ilyen iranyu egyre tudatosabb online viselkedés
rendkivil fontossa valt. Mint mindenhol az online
térben vagy a k6zosségi média vilagaban mozogva a
veszélyek és a lehet6ségek kozotti boles egyensulyo-
zasra van szlikség. Szeretnénk ennek a fontossagara
is felhivni a figyelmet. Erdemes ebben is tanitani a
gyiilekezetek tagjait.

Kik vagyunk és mit kommunikalunk ebbél?

A magyar baptista misszié megindulasa elvalasztha-
tatlan a kolpoltérok (bibliadrusok) munkajatoél, akik
jarva a vidéket a Biblia fontossagat hangsulyoztak.
Oncken 6ta tudjuk, hogy ,,minden baptista egy misz-
sziondrius”. Vagyis Jézus kovetdiként alapvetd felada-
tunk maisazevangélium hirdetése. Hogyan tehetjiik
ezt j6l egyénileg és kozosségként az online térben?

facebogy
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»A helyes kontextualizalas akkor valésul meg,
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ha van egy k6z6sség, amely hiliséges az evangéliumhoz,
és az élet valésagos helyzeteiben ugyanigy

feltétel nélkiil azonosul az emberekkel, ahogyan

arra Jézus foldi szolgalataban példat adott.”

Milyen képet kapnak rélunk, baptistakrél azok, akik
kapcsolatba keriilnek veliink, gytilekezeteinkkel,
szervezeteinkkel, tevékenységeinkkel a vilaghaléon?
Lehetséges-e a nem hivé emberek megszdlitasa, a
tarsadalom esetleges negativ attitidjének enyhitése,
Krisztus helyes bemutatasa stratégiak felallitasaval,
kommunikacids technikak céliranyos alkalmazasa-
val? Isten Szentlelke altal vezetve hogyan miikédhet
jol a keresztény emberek és kozbosségek értékeinek
bemutatasa, vonzova tétele az 6ridsi médiazajban? A
megnyilvanulasaink a hétkéznapokban és az online
térben beszédes szimbo6lumok, erdsitik vagy gyengitik
a Szentlélek munkajat?

A 21. szazadban a kiilonb6z6 kozvetitések egyér-
telmiien azt mutatjak, hogy a baptista gylilekezetek
istentiszteletének kézéppontjaban tovabbra is a Bib-
lidhoz valé ragaszkodas és érdeklédés lathat6. Tobb
gyllekezet hasznélta ki a pandémia okozta helyzetet
arra, hogy online kézvetitette a lelkész vagy egy gyi-
lekezeti tag altal tartott ,igehirdetést”, ,batoritast”
vagy éppen ,ahitatot”. Az online térben is megmu-
tatkozott egyértelmiien ez a fajta értéke a baptista
gyllekezeteknek. A videdk és a kozvetités mindsége
valtozé szinvonalud volt, de az igehirdetés kozponti
volta megmaradt. Ezek hosszlsaga is valtoz6 képet
mutat, 2-40 perc k6zo6tt ingadozott stilustél fiiggben.
J6l mutatja ezen videdk attekintése, hogy mennyire
sokszintl a ,prédikaciés stilus”, ezzel is alatdmasztva
azt a k6zismert tényt, hogy ,Egységes baptista prédi-
kéciods stilusroél... nem beszélhetiink”.® Ez lehet6séget
is jelent, hogy minden lelkész és minden gyiilekezet
»helyspecifikus” médon talalja meg az 6rok evangéli-
um kozlésének valtozatos mddjait. Hogyan lehet ezt jol
tenni? ,Hogyan tud az evangélium mindahany kiiloén-
b6z6 kulturalis kontextusban »életre kelni« igy, hogy
kézben mégis ugyanaz a hiteles, eredeti evangélium
maradjon? Ez a kontextualizacié problémaja.”° A 20.
szdzad soran hatalmas fejlédés ment végbe a misszid
teolégiajanak és gyakorlatdnak tudomanyos vizsga-
lataban. Ennek a folyamatnak egyik nagy felismerése

9. Idézi Laszl6 Gabor, Laszlé Gabor: ,,A magyarorszagi
baptista vallasossag” in A baptistak élete (Budapest: MBE-
MBVSZ, 2017), 206. o.

10. Lesslie Newbigin: Evangélium a pluralista tarsdalom-
ban (Budapest: Harmat, 2006), 170. o.
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volt, hogy nincs kultira feletti kereszténység, amelyet

aztan barmely mas kultiraba beleilleszthetiink. Min-
den teoldgia és igy minden egyhéz a sajat kornyezete
altal meghatarozott, tehat kontextualis.” A kontextu-
alitas fontossaga még inkabb el6térbe keriilt a missio
Dei teolégiijanak kibontakozasaval. Ennek f6 elve,
hogy a misszi6 els6sorban nem az egyhdaz hittérité
programja egy masik orszadgban, hanem a Szentha-
romsag Isten személyébdl fakado kiildetés, amelynek
az egyhazat minden helyen és minden idében meg kell
hataroznia.

»A helyes kontextualizalas akkor valésul meg, ha
van egy kozosség, amely hiliséges az evangéliumhoz,
és az élet valésagos helyzeteiben ugyanugy feltétel
nélkiil azonosul az emberekkel, ahogyan arra Jézus
foldi szolgdlataban példat adott. Amikor ezek a felté-
telek teljesiilnek, Isten szuverén Lelke elvégzi a maga
bamulatos és meglepetésszert munkajat.”?

Eza munka az online térben is elvégzésre var. Erde-
mes a gylilekezeteknek az online térben is elemezniiik,
kihez szélnak, hogyan tudjak megértetni magukat.
Ma mar egy-egy platform is szelektal. Egyértelmui
példaul, hogy a tinédzserek a , TikTok” alkalmazas-
ban vannak jobban jelen, mig sziileik és nagysziileik
inkabb az ,, Instagram” és ,,Facebook” alkalmazéasokat
részesitik elényben. Tehat a platform megvéalasztasa

11. David Bosch sajatos mddon hasznalja az egyes kifejezése-
ket, és a kontextualizalas egyik modelljeként értelmezi az
inkulturaciot, lasd David J. Bosch: Paradigmavaltasok a

sz

12. Newbigin, 183. o.
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sok esetben mar meghatdrozza a célk6zonséget is. Egy
masfajta szempont, hogy a keresztény tartalmak be-
fogadasa nem egyforma helyzetben taldlja az online
térben lévéket. Erdemes pontosan kommunikalni.
Nagyon mas befogadhaté és érthetd azok szamara,
akik nem rendelkeznek erés keresztény gyokerekkel,
és azok szdmara, akik mar gyiilekezeti tagok. Olykor
egyes profilokat latva nem latszik, hogy a gyiilekezet
tagjain kiviil masoknak sz616 lizenetet is prébalna
egy-egy gylilekezet megjeleniteni. Maskor nagyon
jol lathatd, hogy egy-egy lizenetnél vildgosan a nem
gyiilekezeti tagok vannak megszolitva, konnyen be-
fogadhaté tartalommal.

Az El6 Remény baptista gyiilekezetek
kontextualizacios kisérlete
A COVID-19-jarvany kirobbanasa kapcsan egy jo gya-
korlatnak gondoljuk az E16 Remény baptista gyiileke-
zetek gyakorlatat. A teolégiai szempontokat is mérle-
gelve, illetve a baptista gyiilekezeti hagyomanyokhoz
ragaszkodva a kovetkez6 gyakorlatot folytattuk. A
gyiilekezetben masfél évente elvégzett belsé felmérés
szerint a gylilekezet két legjelentésebb erdssége az
igehirdetés és a k6zosség.B Alapvetden azt gondoljuk,
hogy ebben nem kiilonbo6ziink mas baptista gytileke-
zetektdl. ,Valljuk, hogy az Gjszovetségi gylilekezet
nyilvanvald ismertetdjegyei: a tiszta igehirdetés; a
bemerités és az urvacsora Ige szerinti alkalmazasa,
az imadkozas és az éneklés, az 6nkéntes adakozas, a
szeretetszolgalat és a gyililekezeti fegyelem.”4 Val-
sagos helyzetekben adédik a kérdés, hogyan tudjuk
ezt alkalmazni? Teoldgiai megfontolas, hogy az ige
hirdetése nyilvanosan torténjen. Ezért online koz-
vetitettiik az alkalmakat, ahova tobben becsatlakoz-
tak élében, aztan pedig tobben visszanézték. Egyes
gyllekezeteknél a magas videdmegtekintés szamat
nem szabad ugy kezelnlink, mint akik végig is nézték
ezeket az alkalmakat. Sokkal tébben voltak, akik ro-
vid idére csatlakoztak pusztan be. (Erdekes lenne egy
olyan kutatasnak a lefolytatasa, hogy mikor léptek be
és mikor léptek ki dltaldban egy-egy kozvetitésbél.)
Azt érzékeltiik, hogy az istentisztelet kozvetité-
se azonban még csak a feladat egyik részét oldotta

13. E16 Remény baptista gyiilekezet belss felmérése (2020).
14. Baptista hitvallas, 12. pont.

»A legeroteljesebb eszkoz
az emberek elérésére a
hiteles keresztény élet.”

meg. A k6zosséggyakorlas, a bizonysagtételek és a
k6zos imadsag utan az érdeklédéket meghivtuk egy
Zoom-beszélgetésbe, ahol bizonysagtétel hangzottel,
majd kisebb csoportokban tanulsagok és imatémak
megosztasa utan az imadsag kovetkezett. Ez nagyon
j6 lehet&séget biztositott arra, hogy a k6zosség apo-
lasa is megtorténjen, és a gylilekezet jobban be tudja
tolteni a kiildetését a zavaros napokban. Mikézben a
gylilekezet hazi csoportjai tovabb miikddtek, ez egy
masfajta kozosségi élményt adott, és legalabb mérsé-
kelte a koztlink 1évé kényszeri tavolsagot.

A tavolabb 1évék szdmara révid videds tizenetek és
batorité igeversek keriiltek megosztasra. A telepiilé-
sen él6k szamara pedig késziilt egy olyan vided, amely
megmutatja, kik vagyunk és miben hiszlink. Remé-
nyeink szerint befogadhaté médon. Ennek kévetkez-
ményeként azt vettiik észre, hogy egyes érdeklédék
a kornyékiinkon megjelentek online, volt, aki mar a
helyszinre is eljott.

Osszegzés

A legerételjesebb eszk6z az emberek elérésére a hi-
teles keresztény élet. A hétkoznapi életben is elfoga-
dott, hiteles emberek sokkal nagyobb hatasfokkal
érhetik el az embereket az evangélium lizenetével az
online térben.

Zarasképpen, amikor gyiilekezet, média és kommu-
nikacié viszonyrendszerérdl beszéliink, egy nagyon
fontos gondolatot kell szem elétt tartanunk, amikor

-reményeink szerint hamarosan - visszatériink a meg-
szokott, fizikai k6z0sségeinkbe a gyiilekezetben. A
gyiilekezet feladata, hogy a kérnyezetében vilagit-
son, hogy kapcsolatok épiiljenek ki a helyi vezetéssel,
tarsegyhazakkal, boltosokkal, viragosokkal, utcasep-
rékkel. Lehet egy gyililekezet a legmodernebb, leg-
naprakészebb technolégiai szempontbdl, elérhet sok
ezer embert a k6zosségi médiumokon keresztiil, nem
kevés pénzt aldozhat az online hirdetésekre, lehet a
legfelkésziiltebb, legszebben szénokld prédikatora,
ha a betérd, Istent keresé ember nem talal szeretetet,
semmik azok.® *

15. Hal6 Gyula ,, A média szeretethimnusza” c. eléadasabdl.

SZOLGATARS | 17



