A szinhaz és a mozgoképes kulttra

kézfogoja

egy eddig beteljesiiletlen szerelem margéjara

A mozgoképkultira koriilolel minket, és a fejlodés egyre modernebb technikai megjelenési formdja a vided lett mdra. A FeleVizio

szakkonferencia'-sorozaton a vided szinhdzi felhaszndldsi lehetdségeivel foglalkozunk. A nyitéeléaddsban provokativ megkozeli-

tést vdlasztottunk: hogyan segiti a vided a szinhdzi marketinget. A jelen lev szinhdzi szakemberek koziil sokan a fejiiket csovdl-

tak, ugyan miért kellene marketingszemlélettel kozeliteniiik a témdhoz. Azért, mert a nézdk egyre inkdbb erre lesznek vevik.
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Nézzik végig a szinhdz és a néz6 kapcsolata-
nak szempontjabdl a szinhdzi mozgokép sok-
szor kihasznalatlan potencidljait.

A mai magyar szinhazakban ritkan része az
alkotoi csapatoknak egy videdval foglalkozd
stab. ,Miért is lenne az?” - teszi fel a kérdést
mdris a szinhazi kozosség. ,Nincs minden da-
rabban valami mozgoképes csoda.”

Nos, én mégis azt mondom: minden szinhaz-
ban helye lenne egy jol felkésziilt videos minis-
tabnak. A legfébb ok: mert a nézék mint vevok
megvaltoztak. Az elmult évtizedben gyodkeresen
atformalédott, ahogyan tdjékozodnak a dara-
bokrdl; ahogyan jegyet vasarolnak, ahogyan
megosztjak véleményiket a latottakrol. Els6

1 A 2016. janudr 18-dn a Févdrosi Nagycirkuszban a Ma-
gyar SzinhdzTechnikai Szévetség, a Magyar Tedtrumi Tdrsa-
sdg és a Magyar Cirkusz és Varieté, valamint a Békéscsabai
Jékai Szinhdz kézos szervezésében tartott szakkonferencia
és workshop a sorozat elsé rendezvénye volt.
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helyre kerlltek az interneten elérhet6 forrasok
(weblap, Facebook-oldal), aranylag mozdulatlan
a plakatok hatékonysaga, mig (sajnos) a nagy
vesztesek kozott taldljuk az irott sajtot, sét a
tv-csatornakat is. Barki, aki ebben kételkedne,
elég, ha arra gondol, a Vigszinhdz sem véletlendl
fogott sajat mobiltelefonos applikacié fejleszte-
sébe...Tetszik vagy sem, tény: egyre kevesebben
tajékozdédnak pl. igényesen megirt sajtocikkek-
bdl. Ugyanakkor ez a valtozas azt is jelenti, hogy
relative olcson felépithetjik a sajat informdci-
6s csatorndinkat a kozonség felé. Ebben pedig
kulcsszerepet kaphat a videds kommunikacio.
Szeretnénk roviden bemutatni a nézékkel valé
kapcsolat f6 szakaszait, és abban a video helyét.
Természetesen a vided kiemelése a kommuni-
kaciés folyamatban olyan, mintha egy el6adds
elkészitésebdl csak a fénytechnikai kérdések-
re koncentrdlndnk - mas tartalmak el6allitisa
ugyanilyen fontos, de nem helyettesiti a videdt.
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Mik a nézokkel valo tudatos
kapcsolodas alappillérei ma?

A nézé figyelmére nemcsak a néz6téren van
szikségiink. Ahhoz, hogy nézévé valjanak, mar
sokkal korabban el kell nyerni a figyelmuket,
bizalmukat.

A szinhdzban értéket allitunk eld. Azt akar-
juk, hogy masokhoz is eljusson ez az érték
(vagyis néz6vé valjanak), de legaldbbis legyen
kéztiink kapcsolat.

Ahhoz, hogy a figyelmet és bizalmat meg-
adjak, elengedhetetleniil sziikséges, hogy az ¢
szemukkel probdljuk megnézni magunkat, az
6 kérdéseikre adjunk valaszt.

A marketingben elsé Iépésként fontos fel-
vdzolni a nézé utjat attél a pillanattdl kezdve,
ahol el6szor érdeklddni kezdhet az eléaddsunk
irant, egészen addig, amig az el6adds utan érté-
keli azt (maganak, ismeréseinek, az interneten
stb.). Ez az ugynevezett customer journey, ami



« minden szinhdznal mas és mas. Teljesen kulon-

bozik egy pesti ismert szinhaznal, mint pl. egy
vidéki fiiggetlen tarsulatnal. Mégis van 4 sza-
kasz, ami minden szinhdznal ugyanaz:

1. Erdeklédés:

Nézénk még tdjékozodik. Lehet, hogy nem is
akar szinhdzba jonni, vagy nem hozzank. Cél:
figyelem felkeltése és meggy6zés.

2. Vdsdrlds:

Nézonk mellettiink dontott. Cél: segitsik a jegy
megvdasarlasat (semmiképpen se akadalyoz-
zuk), esetleg egy vasarlasbdl tébbet generalni.

3. Felhaszndlds:

Nézonk ott van az el6addson. Hogy tudjuk meg-
erésiteni a j6 élményt? Hogyan tudjuk megeré-
siteni a bizalmat? Hogyan tudjuk a tobbi elé-
adas irant felkelteni a figyelmét?

4, Ertékelés-megosztds:

Ma mdr egy nézé is széles korben meg tudja
osztani élményeit. Hogyan ismerhetjik meg a
véleményét? Hogyan tudjuk utankovetni? Mit
tehetiink, hogy fenntartsuk vele a kapcsolatot?
Es ami ugyanilyen fontos: hogyan mérjik mar-
ketinglink hatékonysagat?

Hol és hogyan miikodhet ebben a
4 szakaszban a video?

Az interneten egy j6 mozgdképes tartalom-
ra sokszoros a kereslet egy igényesen megirt
anyaghoz viszonyitva. Ez egy gyors kor. Egy
célzottan felkeresett weboldalnak atlagosan 7,
azaz hét masodperce van arra, hogy meggyéz-
ze latogatojat arrol, hogy érdemes ott id6znie,
és ez is rovidll. Mit jelent ez? Képet és mozgo-
képet, valamint cimsorokat. Ha ez nem oké, a
latogaténk tovabblép, s6t mondok rosszabbat.
Lehet, hogy soha tébbé nem keres minket.

Koles Istvdn Jr. a szinhdzi marketinget ismerteti

Es akkor nézziik a lehetoségeinket a fel-
hasznalé szemén keresztil, lagy gondolatkisér-
letként, egy atlagos készinhdzi produkciéhoz
kotve.

Erdeklédési szakasz:
Ha a szinhdz mdr eldontotte a darab szinrevite-
lét, akkor a néz6knek megmutathatja:

» Werkfilmen kévetheti a produkciét.

> Egymdsra épulé teaserekkel hangolhatja
kozonségét a végeredményre.

> Trailerrel mutathatja be a darab f6 cselek-
ményszalat, a dramai konfliktust.

+ Atdrsulat Gzenhet a nézéknek.

+ A szinhdz weblapjan segithetjilk webspo-
tokkal a tdjékozdédast, akar szérakoztatd for-
maban is.

» Egyes szinészekkel vagy vezet6kkel is épit-
hetjik a brandet, lehet a szinhaznak ,arca”, aki
folyamatosan kapcsolatba Iép a latogatoval.
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Jerzsa Attila az intelligens projektorokat ismerteti

Vdsdrldsi szakasz:

+ Avevodk a jegyirodaban (kivil/belil) exklu-
ziv tartalmakat is kaphatnak, hosszabb, tartal-
masabb filmeket, akar interju formaban. Videok
mutathatjak be a szinhdz épliletét, hangulatat,
a brand f6 értékeit.

» Online vasarlasndl: segitheti pl. vided a
jegyvasarlas folyamatdnak bemutatdsat.

Felhaszndldsi szakaszban

(a szinhdz esetében sokszor két egymdst kove-
t6 idopontra esik a jegyvasarlas és az eléadas
megtekintése):

» Gyakran ismételt kérdésként felmertld igé-
nyekre szulethetnek videok (pl. webfeliileten).

» A szinhdzban lévé taldlkozasi pontokndl
mehetnek videdk meghatarozott céllal (promé-
cio, informalas).

Csak egyetlen példaként: szamos esetben hal-
lom, hogy a nézék el6adds kozben nem kapcsoljak
ki telefonjaikat, és ez mennyire zavaro (akar a kép-
ernyd villandsa is). Ilyen esetben mennyire adek-
vat egy kisfilm, ahol mondjuk ,Bumfordi tr szin-
hazba megy” cimmel bemutathatjuk mindazt az
otrombasagot, amit elkertilni szeretnénk egy el6-
adas alatt. A humor persze nem minden esetben
megoldas, benne van, hogy akit leginkabb kellene,
azt nem éri el, de sose feledjik az egyik reklam-
alapigazsagot: ha 30 masodpercig szorakoztatod
az tigyfelet, az jobb, mint ha fél 6raig untatod.

Es itt el is jutottunk képzeletbeli mozgokép-
skaldank masik végéhez is:

A fiiggony felgordiil

» Az eléadasnak sok esetben része mozgo-
képes megoldas, hattérvetitések, intelligens
projektorok, vagy akar direkt filmes tartalmak
a szinpadon - ez mar 6nmagaban indokolhatja
egy videostab létét a szinhazban.

» Adott esetben magunk kozvetithetjik az
eléadast, ha ezt valami indokolja (pl. egyszeri,
nem megismételheté esemény).

Szlicsborus Jdnos bejelenti az MSzTSz vided szek-
ciéjanak megalakitdsdt

Ertékelés-megosztds szakasz

» Megkdszonhetjik részvételét, és kérhetjiik
videdban, hogy értékelje és ossza meg élményét
veliink és masokkal is.

>+ Gyljthetiink videoreferencidkat.

» Magunknak archivaljuk az eléadast (a da-
rab frissitésénél keziinkben a kotta).

> Végll - horribile dictu - még akdr szinhdzi
kritika is késziilhet vided formaban.

Egy produkciot filmmel tamogatni cseppet
sem egyszer(i folyamat. Sok, latszélag ellen-
tétes érdeket kell egybefésilni. Kidolgozott
metodika, forgatokonyvek és mindkét oldal
(mozgokep és szinhdz) gyartasi ismerete nélkl
boritékolhaté a kudarc. A lehetdségek azonban
jelenleg nagyrészt kiaknazatlanok, és habar ad-
hoc megoldasok uraljak a terepet, a fejlédést a
nézoi igények el6bb-utdbb kikényszeritik.

Ahogyan a FeleVizién elhangzott, nagyon
hasznos, ha egy szinhdz szervezetében a vi-
deotdr mar létezé részleg. Magyarorszagon
ismereteink szerint a Maddch Szinhdzban és a
Békéscsabai Jokai Szinhazban miikodik olyan
videotar, ahol a munkatérsak napi szinten pro-
fessziondlisan a szinhdz életének mozgoképes
vetileteivel foglalkoznak, legyen az kommuni-
kacid vagy a produkcié része.

Az eddigi kialakult gyakorlat alapjan a video-
tar munkaja, feladatai széles korben atszévik a
szinhaz mikodését.

» Technikailag az egyik legdinamikusabban
fejlodé szakma. Ezeknek a technikai berende-
zéseknek a miikodtetése, tarolasa mara mar
alapvetéen igényli az 6nallé kezelést. A mu-
kodtetd személyzettdl is elvaras lett a megfeleld
szintl specidlis szakmai tudas, ismeret.

> Technikai kiszolgdlds. Projektorok Gizemel-
tetése a mindennapi gyakorlatban (prébak, ter-
velfogadas, prezentaciok, oktatds stb). Prébak
videofelvétele (alkoté munka segitése).

=+ Archivalds. Minden megvalésult produkcio
preciz videomunka-archivdlasa, totdl felvétel,

Vdmos Zoltdn a Békéscsabai Jokai Szinhdz vided-
tdr-vezetoje
zart internetes megosztas, DVD készitése (fel-
Ujitd probak, fénykorrekcio, visszaallitas stb.).

» Tv-min6ségli tobbkamerds felvétel készi-
tése (helyi és orszagos televizidk kiszolgdlasa,
promdciés anyagok készitése az alkotéknak,
fesztivalokra nevezés stb.)

> Videoacrhivum létrehozasa, Gzemeltetése
(videoszerver).

» Marketing. Trailerek, kisfilmek (werk, ri-
portok stb.), reklamok gyartasa (televizié, web,
LED-fal stb.).

+ Sajat videoinformacios halézat tizemelte-
tése (tv-hdldzat, kiils6 LED-fal stb.).

» Eléadasok videotechnikai kiszolgalasa, le-
bonyolitdsa (kapott vetitési anyag, kamerdk a
szinpadon stb.).

Eléadasok alkoto folyamataban valé részve-
tel (vetitések kreativ elkészitése).

A fentiek alapjan lathatd, hogy egy szinhdzi
videds szakembernek széles szakmai ismeretek-
re van szliksége mind az analég, mind a digitalis
videotechnikdban. Az alkot6éi munkdban magas
szint(i operat6ri, grafikai és vagoi kreativ isme-
retek is nélkulozhetetlenek.

Valoszinli, hogy minden szinhaz mar szembe-
slilt a vided, a videotechnika valamilyen szint(
hasznalataval, ezért ugy gondoljuk, hogy létre kel-
lene hozni egy szakmai férumot, ahol lehetdség
nyilna a tapasztalatcserére, a kozos gondolkozas-
ra, az egylttes fellépésre. Erre a legalkalmasabb
szintér a Magyar SzinhdzTechnikai Szovetségen
belil egy ,vided szekci¢” megalakitasa lehetne.

A FeleVizio szakkonferencia-sorozatot foly-
tatjuk, mind a technikai megoldasok terén,
mind az alkotéi oldalrol érdekes és hasznos
eléadasokat tervezink.

Rank var a munka, hogy olyan formdkat,
megolddsokat taldljunk, ahol a tertletek (moz-
gokép és szinhdz, vagy akar cirkusz) szinergidja
érdemben megemeli az élmény egészét — ami,
mint talan lathatd, nem csak az eléadasbol all.

KOLES ISTVAN JR. - VAMOS ZOLTAN



