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A tanulmany a piacokat olyan nyilvanos térként mutatja be, ahol tobbféle formaban
jelenik meg a szocializacid, vagyis ahol nem érvényesiil a tarsadalom individualiza-
ci6janak tétele, ahol - ellentétben a bevasarlékézponttal - lehetévé valik a margina-
lizalt csoportok beilleszkedése, a sokféle kulttra taldlkozasa, a személyes kapcsola-
tok fennmaradasa.

A piacoknak hosszu torténetiik van Nagy-Britannidban, ahol a piactartas joganak
megadasa nagyra becsiilt kivaltsag volt. Az ezt kévetd évszazadok alatt a varosok a
rendszeres piacok koré épiiltek, amelyeket tipikusan a varos kézpontjaban tartottak
egy olyan piactéren, amelyet egy k6 kereszt jeldlt, és ahol egy olyan terem allt, ahol
a termékeket lemérték és a kozterheket (helypénz, ad6) 6sszegytijtotték. Noha a ta-
nulmany megsziiletésének idején 1400 piac létezett Nagy-Britannidban, korabban
sok piacot bezartak vagy atalakitottak.

A bevasarlokozpontok a piacnal alkalmasabbak a nyereség maximalizaldsara,
mert a fogyasztast olyan élvezetté alakitjak, mint azt a brit bevasarlékdzpontok
egyikének, a Bluewater Kent-nek a promoécids anyaga is jol szemlélteti: a Bluewater
filozo6fidja egyszerti: a vasarlas élvezetes, stresszmentes élményt nyujt, tigyfeleiket
vendégként kezelik (Gross 1993).

Crawford (1992) a bevasarlékozpontok elburjanzasat az Egyesiilt Allamokban
azzal magyarazza, hogy ezekben megvalésul a ,vilag egy helyen” elve, ahol a straté-
gia lényege, hogy a vasarlas targyai és a szolgaltatasok egymasba kapcsolédjanak,
ezaltal fokozva vonzerejiiket és 0sztonozve a vasarlast. Ennek része, hogy a bevasar-
16kdzpontok a nemkivanatosnak itélt egyének csoportjait kizarjak és a kozteriiletet
privatizaljak. Az elmult évtizedben ugyanakkor alternativ kereskedési helyszinek is
megjelentek, amelyeken az ott foly6 informalis tevékenységek 6sszehozzak a cso-
portokat. Igy példaul kialakult egy autés piac, ahol a kereskedelem egyben szinhazi
el6adas, latvanyossag és szorakozas is (Gregson és Crewe 1997).

© Sophie Watson (2009):The Magic of the Marketplace: Sociality in a Neglected Public Space. In:
Urban Studies, 46(8): 1577-1591.
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A tanulmany feltarja a piacok mindennapi életében jelenlévd szocializacios folya-
matokat és ezek 0sszefiiggését a varosi tér alakuldsaval. Nyolc piacon folyt a kutatas,
amelyek kisebb vagy nagyobb varosok vasarcsarnokaihoz és egy bevasarlokozpont-
hoz kapcsolédo, szabadtéri vagy beltéri (bevasarlokézpontba zart) piacok voltak.
Volt kozottiik két londoni piac is: egy régi utcai piac (a Ridley Road a Hackney-ben,
amely az Egyesiilt Kiradlysag egyik leginkdbb etnikai és faji szempontbdl valtozatos
belvarosi teriilete), és a masik egy farmer piac volt (Islington-ban, a belvaros dzsent-
rifikalt kornyékén).

A kutatds soran el6szor feltaré megfigyeléseket végeztek a piacokon, megfigyel-
ték (pl. a kdvézokban vagy a piac bejarataindl) a szocidlis interakcié jellemzéit. A
felvett informaciok kozé tartoztak a nem, az életkor, az etnikai hovatartozasa fligg-
vényében jellemzd tarsadalmi interakciok (iidvozlés, a vasarlék kozotti csevegés,
a keresked6-vasarlé kapcsolata, az interakci6 helye és hossza, konfliktusok és fe-
sziiltségek, stb.). Masodszor, interjukat végeztek vasarlokkal, keresked6kkel és helyi
tisztvisel6kkel. Arra torekedtek, hogy interjikat a standokon folytassanak, és be-
vonjak a tobbi keresked6t is. A vasarlékat a piacon vagy a szomszédos kavézokban
kozelitették meg.

Azt talaltak, hogy a piac fontos szocializaciés tér a kiilonb6z6 tarsadalmi csopor-
tok szamara. Tdl azon, hogy sokak szdmadra a piaci vasarlas 6nmagéban is hasznos és
mozgalmas tarsasagi egyiittlétet jelent, az id6sek szamara kiilonésen fontos a piac,
kiilonosen a kavézo, az étkezd és a kiiil6 helyek, amelyek a kozos id6toltés legfonto-
sabb terei. A keresked6k tovabba fontos szerepet jatszottak abban, hogy figyeljenek
tigyfeleikre, érdeklédésiik a helyi kdzosségben sokak szamara életiik egyik féokusz-
pontja.

A tanulmany megallapitdsai megerdsitik azt az érvelést, hogy a kozterek képesek
lehetnek a tarsadalmom sokféleségének 6sszekapcsolasara (a szerz6 fogalmazasa-
ban az ,egymashoz dérzs6l6désre”), oly moédon, hogy az eltérd tarsadalmi csoportok
és kultirak alkalmilag taldlkozhassanak egy olyan vilagban, amikor a kiilénbségek
egyre inkabb teriiletileg is elkiiloniilnek példaul lakéhelyi enklavék formajaban. Ezek
a nyilvanos tereken torténd talalkozasok nagyon kevés ellenségeskedést mutattak,
ami megerdsitette jelentéségiiket a sztereotipidk csokkentése és az ismeretlentdl
valé félelem terén. Végiil a piacok alternativat kinalnak az elidegenitett vasarlassal
és kereskedelmi formakkal szemben. A piacok sok tekintetben képesek olyan nosz-
talgikus érzelmeket feléleszteni rendetlenségiikkel, fizikai nyitottsagukkal, helyi
kapcsolddasukkal, ami hianyzik a személytelenségre, a kapcsolatok racionalitasara
épilé fejlett pénzgazdasag kereskedelmébdl.
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