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A tanulmany megirasara komoly kérdések motivaltak, hogy mi késztet arra egyes politikusokat,
hogy a bulvarmédiaban szerepeljenek? A politika mediatizacidja vajon milyen hatassal van a
politikai kommunikaci6 egészére? Tarsadalmi nyilvanossag szempontjabol mennyire jo vagy
rossz a tabloidizacié folyamata?

Sok negativ kritika éri a szérakoztatas mindenekfeletti érvényestilését a hirszerkesztésben.
Egyes kutatok (Postman 1985; Schultz 1997; McNair 1998; Kunczlik 2001) a demokracia ha-
nyatlasaert és az allampolgari cinizmus kialakulasaért a szoérakoztaté médiat teszik felelGssé.
Masok (Norris 2000; Jones 2005; Van Zoonen 2005) szerint viszont a megvaltozott kommu-
nikacidés eszkozok és a mediatizalt politika 0 lehet6séget jelentenek az allampolgaroknak a
politikai diskurzusokba val6 bekapcsolédasra. Véleményem szerint akar az egyes miisorokat,
akar a média intézményeit, akar a hasznalatukkal kapcsolatos magatartasokat vitatjak az embe-
rek, kozben moralis, tarsadalmi és politikai kérdésekben is allast foglalnak. Jelen tanulmanyban
arra teszek kisérletet, hogy a politika mediatizaciojan és tabloidizacidjan keresztiil bemutas-
sam a téma interdiszciplinaris osszefliggéseit, amelynek eredményeként a szorakoztaté média
és a politika 6sszefonddasardl beszélhetiink (politainment).

A politika mediatizaciodja

Az 1990-es évek ota a politikai rendszerek egyik f6 tendenciaja a mediatizacig, amely uj politi-
kai magatartasformak és készségek fajtait termelte ki, és végsd soron a politikai kommunikacio
megvaltozasat eredményezte. A hirek elkészitése soran egyre fontosabba valt a szérakoztatas
az informalasnal, és az infotainment jellegli miisorok térhoditasaval egyre jobban elmosodott
a hatarvonal a magan- és a kozélet kozott. A bulvarlapok és kereskedelmi televizios csatornak
megjelenésével megkezdddott a tabloidizacié folyamata, amely 0j miifaji formak (pl. talkshow)
mellett magaval hozta a perszonalizacio jelenségét is: felértékel6dott a jol kommunikal6 poli-
tikus jelentdsége. A politikusok kénytelenek voltak alkalmazkodni a modern tomegmeédia saja-
tossagaihoz, ezaltal a politika mediatizalodott. Stikdsd Miklds definicidjat hasznalva, ,a média
a politikai események, folyamatok alakitasaban nem masodlagos, ut6idejii szerepld, amely csu-
pan utoélagos beszamoldkat ad korabban tortént eseményekrol, hanem egyideji és els6dleges
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szerepld, amelynek jelenlétével mindvégig szamolnak a politikai szerepl6k. Mas szavakkal: vé-
gig tudataban vannak annak, hogy politikai akciéikat, reakciéikat és interakcioikat - szobeli
és testnyelvi értelemben egyarant — akar tobb millié nézé [...] kiséri figyelemmel. Ezt a tudast
beépitik politikai viselkedésiikbe, stratégidjukba és taktikajukba” (Siikdsd 1993: 32-33).

A politika mediatizaciéja (mediatization) kiilonbozik a kozvetitéstdl, mediaciétol (media-
tion). Kozvetités alatt altalanos értelemben azt értjiik, hogy a média a legfontosabb informa-
ci6forrassa valt a politikai szerepl6k és politikai intézmények kozotti kommunikaciéban. Ezzel
szemben a mediatizalt politikat olyan folyamatként értelmezik, amely a modern témegtajékoz-
tatas fejlédésének problematikus kisérdéjelenségeit vagy kovetkezményeit jeloli (Mazzoleni -
Schulz 2002).

A mediatizalt politika négy szintje kiilonboztetheté meg az informaciéforras helye, a politika
és média egymas kozotti fliggdsége, valamint a tartalmakat és szerepléket befolyasolé logika
alapjan.

Legfontosabb informaciéforras: <——> Legfontosabb informaci6forras:
tapasztalatok, interperszonalis média
kommunikacio

A média fliggetlen a politikai intézményekt6l <———= A média nem fiiggetlen a politikai intézményektdl

A médiatartalmakat a politikai logika <—> A médiatartalmakat a médialogika
befolyasolja befolyasolja

A politikai szerepl6ket a politikai logika <— > A politikai szerepldket a médialogika
befolyasolja befolyasolja

1. dbra. A mediatizalt politika szintjei
Forrds: Strémbdck 2008: 235

Az els6 szint gyakorlatilag megfelel a kozvetités fogalmanak és egyben a masik harom szint
egymasra épiilésének el6feltétele. Az informaciéforras szintje csak abban az esetben valhat
problematikussa, amikor a politikai szerepl6k kozotti kommunikacioban az informaciészerzés
tulsagosan a média irdnyaba tolddik el, ez ugyanis az informaciok torzuldsat eredményezheti.
A masodik szinten a média, mint 6nall6 entitas hatasa egyre jelent6sebb. Ezt felismerve, a po-
litikai szerepl6k megprébaljak a média fliggetlenségét korlatozni és ezaltal a tartalmakat ma-
nipuldlni. A mediatizaciénak ebben a fazisdban a professzianizal6do6 Gjsagirds egyre nagyobb
szerepet kap, a politikdhoz val6 kézeledés sokkal pragmatikusabba valik, a kereskedelmi szem-
pontok eléretorése miatt pedig a tabloidizacio is megjelenik.

A politikai mediatizacié harmadik szintjén a médialogika valik fontossa. A korabbi fazisban a
politika prébalta ,fogni” a média kezét, itt forditott helyzet all el8: a politikai szereplék a média
logikdja mentén tematizaljak az ilizeneteiket, amely végiil egy olyan politikai vilaghoz vezet-
het, amelyben a konfliktusok és perszonalizalt szerepl6k dominalnak. A média altal kozvetitett
valosag egyre fontosabba valik a tényleges valdsaggal szemben, azt az érzést sugallva, hogy az
emberek a mediatizalt vilag részeseivé valhatnak, amellyel kapcsolatba is tudnak 1épni. Lipp-
man (1997) ezt pszeudokornyezetként jellemzi, mig Nimmo és Combs (1983) fantaziavilag-
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ként. A politika mediatizaciéjanak folyomanyaként beszélhetiink médiaeseményekrdl (Dayan -
Katz 1992), amelyek a politikdnak a média szempontjai szerint megformalt és megtervezett
eseményei (pl. sajtotajékoztatok, kongresszusok), valamint pszeudoeseményekrdl (Boorstin
1962), amelyek célja a témak napirendjének befolyasolasa és a politikusok 6nképének alakitasa.

Mig a harmadik szinten a politikai szereplok a médiat mint kiils6 szerepldt kezelik, addig
a legfels6 szinten a médialogikat mar nemcsak adaptaljak, hanem internalizaljak is. A média-
logika beépiil a kormanyzasi folyamatokba (pl. allandé kampanyolas, folyamatos médiajelen-
1ét), amelynek sokszor a szerepl6k nincsenek is tudataban. A médialogika és a politikai logika
,kolonizalja a politikat” (Meyer 2002), a hirérték valik dont6évé és hatarozza meg, hogy milyen
ugyek keriiljenek a politika napirendjére.

A tabloidizaci6 és kovetkezményei

A tabloidizacié a kommercializalddott média egyenes kovetkezménye, ahol a hirdet6k nyoma-
sara a cél a minél szélesebb kozonség elérése. A tabloid témaja gyakran a magan-és kozélet
metszéspontjan helyezkedik el, stilusa szenzacios, néha szkeptikus, néha moralizal6an Gszinte,
hangneme populista, formaja pedig elmos mindenféle stilisztikai kiillonbséget a valdsag,
valamint a hirek és a szorakoztatas kozott (Fiske 1992). A tabloidok a privat szféra eseményeit
lathatdva teszik, kielégitve az olvasok arra iranyuld igényét, hogy betekintést nyerjenek a hires-
ségek maganéletébe, részesei legyenek az ismert személyiségek mindennapjainak.

Kiss Balazs szerint a tabloidizacié haromféleképpen mehet végbe a tomegkommunikacids
szintéren (Kiss 2003: 9):

1. A bulvar kiszoritja a mindségi sajtot az ujsagos standokrol és hullamhosszokrol.

2. Egyes organumokon beliil egyre nagyobb helyet foglalnak el az ilyen cikkek, illetve mii-

sorok.
3. Az egyes cikkeket, illetve miisorokat beliilrél is egyre inkabb athatja a bulvar, hibrid mi-
fajok jonnek létre.

A tabloidizacid szamos kovetkezményei koziil két dolgot tartok fontosnak kiemelni, amelyek
a politikai kommunikacié megvaltozasara jelentds hatassal voltak és végso6 soron a politainment
jelenségét eredményezték. Ez a perszonalizacio és popularizaldédas. A perszonalizacio fontos
aspektusa a vezéresedés, amelynek 1ényege, hogy a politika egyre inkabb személyek, és ezen
beliil is a politikai vezérek cselekvésévé valik (Kiss 2003). A tabloidizacié masik fontos velejaro-
ja, hogy a politika popularizalédott, vagyis személyes kovetkezményekkel jaré tiggye valt.

Politainment a politikai kommunikacioban
A politainment tagabb értelemben a politikai szerepldk, témak és folyamatok szorakoztatéo mé-
diaval valo 6sszefonddasat jelenti. A politikusok a szdrakoztaté média segitségével probalnak

kapcsolatot teremteni az allampolgarokkal a bizonytalan valasztdi piacon, mikézben a szora-
koztaté média képviseldi a politikai témakat piaci részesedéstik novelése érdekében dolgozzak
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fel. A szérakoztatasi szandék eredményeként a politikai témak, szerepldk, folyamatok, identita-
sok Uj politikai realitast és értelmezési keretet kapnak (Doérner 2001).

Dorner a politainment két szintjét kiillonbozteti meg: a szérakoztatd politikat és a politi-
kai szorakoztatast. Szérakoztaté politika alatt azt érti, amikor a politikai szereplék a média
szempontjait szem el6tt tartva megprobaljak sajat magukat és politikai ligyeiket népszertisite-
ni, mindezt szérakoztaté formaba csomagolva. Ilyen eset az, amikor egy partvezet6 talkshow-
ban szerepel, és maganélete, hobbija egy részét is megcsillogtatja a szavazok szimpatidjanak
megnyerése érdekében.

Informacio Infotainment Emocionalis informalas Kereskedelmi informalas
——— ——
Informativ Ujsagiras Felhasznalé6i ujsagiras
Orientacio Instrumentalizacio

onnyedebb

VY Bulvar
s hangvetelu Gjsagiras

ujsagir

e e

alacsony Szoérakoztatas magas
magas Obijektivitas alacsony

2. dbra. A politainment hatarteriiletei
Forrads: Renger - Wiesner 2007: 251

A politikai szorakoztatas ettdl eltér6en azt jelenti, amikor politikai témak kiilonb6zd
szorakoztaté formakban (pl. filmsorozat, televizio, mozi) jelennek meg. A szérakoztatodipar haj-
lamos a politikai szerepl6k kifigurazasaval és botranyaival foglalkozni. Amerikaban ez a trend
erdsebb, ahol televiziés showmiisorokban (pl. NBC Tonight Show) politikai tigyeket és szerep-
16ket szdérakoztatd formaban, a komédia és show-business kontextusaban jelenitik meg. Ha-
bar hazankban is 1éteznek olyan miisorok, amelyben politikai tigyeket szorakoztaté formaban
talalnak (pl. Heti Hetes), de egy-két kivételtdl eltekintve a politikai szérakoztatas miifaja nem
jellemz6 nalunk.

Rudi Renger (2007) szerint a politainment a politikusok 0j nyilvanossaga. A média és a poli-
tikai szerepl6k kozotti szimbiotikus kapcsolat eredményeként 1étrejovd szorakoztatd tartalmu
tuddsitasok és hirek a média szamara a néz6k6zonség, mig politikai oldalrol a valasztokozon-
ség felé valo nyitast eredményezik. A szimpatizansok kvdtaszamanak novelése pedig mindkét
szerepl6 szamara létfontossagu. Az ujsagiras és politainment kapcsolddasi pontjait Renger egy
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modellben abrazolta, amely a szorakoztatas és az objektivitas tengelyén értelmezi a jelenség
osszefliggéseit. A politika 0j realitasa kiilonb6z6 médon értelmezhetd és konstrualhat6: megha-
tarozott narracios formakkal, a politikai témak kinalataval és megrendezésével (Inszenierung),
a privat élet bemutatasaval, emocionalis szavak és metaforak hasznalataval. Ezek keveredése-
ként pedig mar nemcsak a bulvarujsagiras, hanem a tradicionalis, komoly sajtéorganumokban
is tetten érhet6 a politainment jelensége.

A politikai kommunikacidban egyre inkabb érvényestild celebritas trendje régota foglalkoz-
tatja a tarsadalomtudosokat. A pesszimista nézet valloi szerint a celebritas a kulturalis hanyat-
las egyik jellemzdje. A kozosségiség hanyatlasa, az emberi kapcsolatok felszivodasa révén az
emberek 0j kapcsolatokat keresnek. Bar a nyugati tarsadalmakban er6teljes individualizacio
figyelhet6 meg, ett6l még az ember tarsas lény marad, aki vagyik arra, hogy egy kozosséghez
tartozzon. Olyan kapcsolatok ezek, amelyekkel fenntarthatjuk magunkban a kozosségiség
latszatat, részt vallalhatunk a csoportban, kzeliként élhetjiik meg néhany ember életét, példaul
a celebritasét (Marshall 2005).

Daniel Boorstin (1962) szerint a celebritasok nem masok, mint human pszeudoesemények,
akik az atlagemberek popularizalt verzioi, hiszen ugyanugy 6ltoznek, gondolkoznak és beszél-
nek, mint barki mas. A politika perszonalizacioja alkotta meg a celeb politikusokat, akik gyakran
szimbolikus jelentdségiiket, mintsem politikai tetteiket hangsulyozzak. A celebritas trendjeként
értelmezhetd, hogy a politikus 6nabrazolasa érdekében betekintést enged a maganszférajaba,
és olyan képet alakit ki magardl, amely ,lentr6l” nézve népszer(. Azaz sajat magat, sajat szem-
pontjait és tevékenységét popularizalja human-interest jellegli témakkal, és ér el olyan valasz-
tokozonseget, amelyet hagyomanyos eszkozokkel egyaltalan nem, vagy csak nehezen tudna
megszolitani.

Szorakoztatas és politika: civil katasztrofa vagy demokraciai lehetoség?

Vajon a nyilvanossag és a kdzélet valtozasa, amelyet a kozvélemény altalaban bulvarosodas cim-
mel szokott jel6lni, valoban a régi tarsadalmi nyilvanossag besziikiilését eredményezi, vagy va-
lamilyen olyan 10j kulturalis nyilvanossag megsziiletését, amely a kozélet mellett a politikusok
privat szférajanak tematizalasat is lehetdvé teszi?

A demokratikus intézmények habermasi nyilvanossaga jelentds atalakulason ment keresztiil.
Napjainkra a racionalis politikai diskurzus, az allampolgarok felelds, felvilagosult tajékoztata-
sanak helyét atvette az allampolgarok szorakoztatasa, amely a hirszerkesztésben is eluralkodik
(Bajomi - Lazar 2005). Hattérbe szorulnak a fontos hirek, el6térbe kertilnek az érdekességek.
Az eseményeket a televizio dramatizalva, személyiségkdzpontian abrazolja, nem tarja fel a hat-
teriikben meghuzddé folyamatokat és 0sszefliggéseket. Emiatt a politikai hatalomeért folytatott
versengés holmi ,loversenyként jelenik” meg (Cayrol 1986; Cantril 1991).

A folyamat megitélése meglehetdsen ellentmondasos. A pesszimista nézet kovetdi a tomeg-
meédia politikai szerepének atalakulasat hibaztatjak és ezzel egyiitt a politikusokat is. Szerintiik
a média altal iranyitott demokratikus rendszerben a politikai partok elveszitik kapcsolatukat
azokkal a tarsadalmi csoportokkal, akiknek az érdekeit hagyomanyosan képviselnitik kellene.
A kritikusok szerint a média torzitja a politikai folyamatokat és magaval hozza az amerikani-
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zal6do6 szemléletet, amely az allampolgarokat lealacsonyitja a politika passziv ,fogyaszt6iva”.
Postman szerint a foldfelszinen sugarzott tévéhalézatok a kabeltévék altal elcsabitott nézdék
visszaszerzése érdekében bulvar-televizi6zassal helyettesitik a komoly politikai tudésitasokat
(Postman 1985). Szamos kutaté egyenesen a televizié szinvonaldnak hanyatlasat tartja fele-
16snek az allampolgari cinizmus és kozony novekedéséért (Schultz 1997), valamint az allam-
polgarok elbutuldsaért. McNair (1998) szerint a bulvarosodasi folyamat az Gjsagirékat a torté-
netmesélés szakértbivé tette, mintsem hivatasos igazmondokka (authorized truthteller), vagy
a tények szerzddéses kozvetitéjévé (licensed relayer of facts), ahogy régen ez a tradicionalis
Ujsagirasban elvart volt.

Egyes kutatok odaig is elmennek, hogy a média rossz miikodése és a politika mediatizacidja
végso soron a demokracia valsagat eredményezi. ,Az értelmiség megundorodik a politikatol és
hatat fordit a kozéletnek, rahagyja a politikat a professziondlis politikusokra. Ez pedig veszélybe
sodorhatja a demokraciat” (Kunczlik 2001: 19). Mazzoleni szerint a politikai gyakorlat tulzott
mediatizacidja, valamint az 0j informaciés és kommunikacids technikak valéban torzitjak a de-
mokracia megfelel6 miikodését. De azt allitani, hogy egy, a média altal iranyitott demokracia
felé tartunk, szerinte indokolatlan kovetkeztetés. Véleménye szerint azt nem szabad elfelejteni,
hogy a médiapolitika nem azonos a média altal folytatott politikdval (Mazzoleni - Schulz 2002).

A politika mediatizaciéjanak optimista képvisel6i a megvaltozott helyzetet a demokracia
Ujabb lehetéségeként értelmezik. Norris egyetért azzal, hogy a média atalakult az id6k soran,
és hogy orszadgonként mas a médiapiaci helyzet, viszont azt semmi nem tamasztja ala, hogy ez
a politikai informaciok mindségének vagy mennyiségének romlasat eredményezte volna. S6t az
Uj kommunikacids formak eredményeként az informacidk tobb szinten és formaban érhetdk el
anyilvanossag szamara. A média-koér (media malaise) hipotéziseivel ellentétben Norris azt allit-
ja, hogy a hirmédia hasznalata pozitivan viszonyul a politikai tudas, bizalom és mozg6sitas mu-
tatoinak egész sordhoz. Szerinte a folyamatot kétirany, interaktiv megkozelitésbdl kell nézni,
ugynevezett ,angyali kort” feltételezve. A korben a média hirei, a partok kampanyai aktivitasra
0sztonzik az embereket. Az 0j tartalmakra nyilvan azok figyelnek oda jobban, akik érdekl6dnek
a politika hirei irant, masfel6l a komolyabb tajékozddas csokkenti az dllampolgari aktivitas kor-
latait (Norris 2000).

A pozitiv nézet masik képvisel6je Van Zoonen, aki a popularis kulttra és a politika 6sszeflig-
géseit kutatja. Van Zoonen 6va int attél, hogy a bulvarmédia politikai szférara gyakorolt befo-
lyasat elitéljiik. A modernizacié trendje szerinte szlikségszerlien megmentheti a politikat attol,
hogy a politika az atlagemberek szamara idegen, elitista jatszmak tertiletévé valjon. Mas szo6val
Van Zoonen azt allitja, hogy kisebb arat fizetiink azaltal, ha elfogadjuk a tabloid logikajat és egy-
szer(ibb képet kapunk a val6sagroél, mintha nem engednénk érvényesiilni a hatasait.

Van Zoonen parhuzamot von az elkdtelezett dllampolgarok és a popularis zene rajongéi ma-
gatartdsa kozott, és ezaltal Gjragondolja a szérakoztatas allampolgarokra gyakorolt hatasait.
A ,fan democracy-ra” épiil6 nézetében szerinte a politikai celebritas éppugy hdssé, mitossza
valik, mint a popkultira barmely markans branddel biré ikonja. A popérziilet a médiatarsada-
lom 6nprezentacios érzékenységének koszonhetéen egyre inkdbb felszamolja a hagyomanyos
tarsadalmi identitasok és szerepkészletek kulturalis és kommunikacids csomédpontjait, ezaltal
az allampolgarsag is kellemessé valik. Jones osztja Van Zoonen véleményét abban, hogy az al-
lampolgarok modernista idedlja mar nem létezik. A probléma szerinte nem az, hogy a televizid
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és popularis kultura elkotelezetlen pszeudopolgarokat nevel bel6liink, hanem hogy a racionalis,
elkotelezett, jol informalt allampolgar modellje nem veszi figyelembe az 1 lehet6ségeket és
utakat, amellyel az allampolgarok bekapcsolddhatnak a politikaba (Jones 2005).

Zaro gondolatok

A politikai vitdk mar nem keresettek, a politikai kommunikaci6 ma mar sokkal inkabb az érzel-
mek kivaltasarol és a bizalom érzésének megteremtésérdl szol. Napjaink posztmodern politi-
kusat ugy kell értelmezni, mint egy személyt, aki egyarant merit a politika és a celebritas fontos
0sszetev0Oibol és lizeneteit a média logikaja mentén tematizalja. A bulvarlapok fontossagat a
politikai kommunikaciéban nemcsak széles olvaso6i bazisuk, hanem a tabloid média fogyasz-
toinak jellemz6i is indokoljak: koztiik ugyanis magas a politikatol elforduld, bizonytalan sza-
vazok aranya, tehat azé a rétegé, akiknek érdemes kiizdeni a szavazataért, mert a voksaik el-
donthetik egy-egy valasztas eredményét (Gulyas 2000). Erzelmek kivaltasara a bulvar alkalmas
kommunikacios eszkoz. A kérdés az, hogy a politikusok tudnak-e hatékonyan és célzottan élni
az ebben rejld lehetdséggel? Véleményem szerint napjainkban a politikusi bulvarszereplések
meglehetdsen ad hoc jellegliek és ciklikusak, valamint valasztokra gyakorolt hatasuk is megle-
het6sen alulbecsiilt, vagy legalabbis nem pontosan ismert. Tanulmanyomban a média és a politi-
ka oldalardl vizsgaltam a mediatizacio, a bulvarosodas és a szdrakoztatas mint médiapiaci trend
hatasat, valamint érintdlegesen foglalkoztam ennek tarsadalmi hozadékaval is. A tomegkom-
munikacio szinterén a harmadik szerepld, az allampolgarok vizsgalata elengedhetetlen, f6leg az
élménytarsadalom szemszogébol, amelynek empirikus vizsgalata egyel6re ismeretlen kutatasi
teriiletnek szamit a hazai tudomanyos életben. Egy olyan atfogé kutatas, amely azt méri, milyen
hatasok érvényesiilnek jobban a bulvarban mas kommunikaciés platformmal 6sszehasonlitva,
fontos eredményekkel gazdagithatna a tarsadalom- és politikatudomanyt és hozzajarulna a
szorakoztatd média és politika 6sszefiiggéseinek jobb megértéséhez.
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