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A magyar filmipar, mint a kreativ gazdasag
mozgatorugdja

Toth Timea Zsofia*

ABSZTRAKT: Napjainkban a kulturalis és kreativ iparagak kdzponti szerepet
jatszanak a versenyképesség ndvekedésében, olyan elénydket indukalva, ame-
lyekre mas teriileteken nincs példa. A szegmensbe azokat a tevékenységeket so-
roljuk, amelyek kreativ képességeken, készségeken alapulnak, egyszerre rendel-
keznek kulturalis és gazdasagi hatdssal. Ennek egyik tipikus példaja a film vi-
laga, amelyet mind filmmiivészetként, mind filmiparként is definidlhatunk, an-
nak fliiggvényében, hogy az alkotdi vagy az lizleti aspektus fel6l kozelitjiik meg.
A filmipar, mint a kreativ gazdasag egyik széles szegmense képes a gazdasag
élénkitésére, amit egyértelmiien befolyasol a szabalyozasi, finanszirozasi és gaz-
dasagi kornyezet, ezért a nemzeti sajatossagokat is ajanlatos gorcso ala venni.
Hazankban a filmipari szektor teljesitménye 2004 ota kozel a huszszorosara nott,
2016-ban 125,5 milliard, 2015-ben 72 milliard forintot forditottak filmkészi-
tésre, amelyeknek szamszerisitheté adobevétel-generald és GDP noveld hatasa
van. A magyar filmipar vizsgalatakor érdemes kitérni a gazdasagi kdrnyezet at-
alakulasara, a filmipari szektor teljesitményében bekovetkezett valtozasokra, va-
lamint a térvényi szabalyozas és jogszabalyi modositasok hatasaira. A jelenlegi
helyzet megismeréséhez érdemes a filmgyartast, a filmfinanszirozast, a filmfor-
galmazasi és moziiizemeltetési piacokat is megvizsgalni. A kutatas alapvetden
szekunder adatokra timaszkodik, célja hogy egy atfogo képet adjon a szektorban
tortént, a kinalati oldalt érint6 valtozasokrol, illetve egy Gsszehasonlitd elemzést
készitsen a térség filmipararol versenyképességi szempontbol. Mindezeket 6sz-
szegezve nyilvanvalova valhatnak a magyar filmipar sikerességének faktorai.
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Bevezetés

Az informécio6 forradalma egy teljesen 1j korszakot, tarsadalmi és gazda-
sagi vilagrendet teremtett. A posztindusztridlis forradalommal jar6 valto-
zasok kapcsan a versenyképességrol alkotott elméletek is nagy valtozason
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mentek keresztiil az elmult évtizedekben. A tudas, az innovaciod és a kre-
ativitas kertilt a kozéppontba, amelyek ,,eléallitasa” kapcsan a humanero-
forras szerepe ¢€s jelentOsége is felértékelddott. A versenyképesség kap-
csan centralis szerepet kapott a kreativitas és a tudas vonzasa, éppen ezért
azok az iparagak jelentik a legnagyobb gazdasagi erdt, amelyek f6 értékét
a hozzaadott tudas adja. A korszak olyan 1j kifejezéseket is generalt, mint
az informacids, illetve tudastarsadalom, amelyek az 1950-es évektdl fo-
lyamatos valtozason mentek keresztiil, majd a késébbiekben kiegésziiltek
a kreativitas fontossagaval is. Napjainkban mar nem a tudas, vagy az in-
formacid, hanem a kreativitds koré szervezzilk munkafolyamatainkat
(John, 1999), igy egyértelmiien ez az a tényez0, amely a tudas hasznossa-
gat és értékét még magasabbra emeli. A kétezres évek elején talalkozha-
tunk el6szor a kreativ tarsadalom fogalmaval (Florida, 2002), amely egy
teljesen uj tarsadalmi rend kialakulasat tette lehetévé. A kreativitds meg-
jelenése egy olyan 0j tényez6t eredményezett, amely lehetdvé tette az in-
formacion, illetve tudason alapuld tarsadalom eldrelépését egy 1j tarsa-
dalmi rend felé. Ennek kdszonhetden a kreativitds a mindennapi életiink
szerves részéve valt. Ahhoz, hogy atlathatéd legyen a kreativ gazdasag €s
a filmipar kapcsolata, elengedhetetlen a kreativ gazdasag fogalmanak és
alkotorészeinek definialasa. Ezt kovetOen keriilhet sor a magyar filmipar
részletes vizsgalatara, ahol a gazdasagi kornyezet valtozasain kiviil, a
szektor teljesitményének valtozasa is bemutatasra kertil, kiegésziilve tob-
bek kozott a filmgyartas, a filmfinanszirozas és a moziiizemeltetés saja-
tossagaival. Mindezeket kovetden a térséget jellemzd mozipiaci trendek
keriilnek bemutatdsra az International Union of Cinemas (UNIC) altal
kozzétett adatok alapjan.

A kreativ gazdasag értelmezései és iparagi besorolasai

A kétezres évektdl kezdve valtak a kutatasok kozponti témdjava a kreativ
agazatok, vagyis maga a kreativ szektor. A kreativ gazdasag azon ipar-
agakat foglalja magaba, amelyekben a kiilonb6z0 kreativitdsformak, mint
példaul a tudomanyos, technologiai, gazdasagi, kulturalis kreativitas ero-
teljesen dominalnak (Keresnyei—Egedy, 2015). John Howkins és Richard
Florida nevéhez flizOdnek a legfontosabb mérfoldkdvek a kreativ iparral
kapcsolatban. Howkins (2001) meghatarozasa egyértelmiien kimondja,
hogy ebbe a szektorba soroljuk azokat a tevékenységeket, amelyek termé-
kei szellemi termékként védettek (a copyright, a kereskedelmi védjegy, a
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szabadalom és a design altal érintett teriileteken) (Tamas, 2003). Florida
(2002) ezzel szemben a foglalkozasokat és a szakmakat helyezte a kozép-
pontba, a kreativ iparba kizardlag a ,,szuperkreativ magot” sorolta be
(Tamas, 2003).

Az értelmezések soran az is problémat jelentett, hogy szamtalanszor
a kulturdlis gazdasdggal azonositottak a kreativ gazdasagot, de a fogalom-
kor a korabban emlitett Howkins-féle nézet miatt, viszonylag hamar kie-
gésziilt a szerzoi jogi iparagakkal, az informacios és kommunikéacios tech-
noldgiakkal, valamint a kutatas—fejlesztéssel is (Hartley, 2005). A kés6bbi
nézetek soran mar csak a kulturdlis, a kreativ és a tudasintenziv iparagak
keriiltek be a kreativ gazdasag szegmensébe (Sagvari—Lengyel, 2008). Az
1d6 eldrehaladtaval egyértelmiien érezheto a kreativ gazdasag fogalmanak
folyamatos bdviilése, azonban megallapithato, hogy nem létezik egységes
definici6 a fogalom meghatdrozasara, valamint abban sincs 0sszhang,
hogy mely specidlis iparagak tartoznak a kreativ gazdasag égisze ald. Ez
kiilondsen a felmérések készitésekor, illetve az eredmények 6sszehason-
litasakor jelent problémat, hiszen rendkiviil nehéz egy olyan agazatban
Osszehasonlito elemzést végezni, ahol nem all rendelkezésre egységesen
elfogadott fogalmi keretrendszer. A meghatarozast az is neheziti, hogy
egy specialis és 0sszetett agazatrol beszélhetiink (rendkiviil sok gazdasagi
szektorhoz kapcsolddik kozvetve illetve kozvetleniil egyarant), valamint
teljesen Uj teriiletet nyit a politika és az ipar kozott (Cunningham, 2002).

A kreativ gazdasdg meghatarozasat nem csak a kutatok érezték kihi-
vasnak, szamos nemzeti €s nemzetkdzi szervezet is megkisérelte a fogalom
definialasat. Elsoként az Egyesiilt Kiralysag Kulturalis, Média és Sport Mi-
nisztériuma (DCMS) hatarozta meg a kreativ gazdasag fogalmat. Nézetiik
szerint a szegmens azokat az iparagakat foglalja magaba, amelyek az egyéni
kreativitdson, a tehetségen ¢és a tudason alapulnak, valamint a szellemi tu-
lajdonjogok felhasznélasan és termelésén keresztiil értéket és munkahelye-
ket teremtenek (DCMS, 2001). A United Nations Conference on Trade and
Development (UNCTAD) mar kiegészitette a korabbi megallapitast és egy-
értelmiien kijelentette, hogy a kreativ gazdasag alapjat a kreativ eszkozok
jelentik, amik generaljak a gazdasagi novekedést és a fejlodést. Mindeze-
ken feliil jovedelem- és munkahelyteremtd hatassal rendelkezik, mikézben
hozz4jarul a tarsadalmi kirekesztettség megsziintetéséhez és az emberi fej-
16dés eldsegitéséhez. A kreativ gazdasag olyan tudasalapu tarsadalmi tevé-
kenységek sorozata, amely a gazdasag egészével atfogod kapcsolatban 4ll,
mind makro mind mikro szinten (United Nations, 2008). Ahhoz, hogy a
kreativ gazdasag miikddése teljesen atlathatova valjon, kdzelebbi vizsgalat
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sziikséges a szegmensben talalhato kulturalis, kreativ €s tudasintenziv ipar-
agak lehatarolasaval kapcsolatban. Ezzel a 1épéssel érthetdvé valik a kreativ
gazdasag mikodésének dinamikaja.

A Kreativ gazdasag iparagi besorolasai

A kreativ gazdasag fogalmanak koriiljarasa utan, érdemes tisztazni, hogy
mely iparagak tartoznak a szegmensbe, illetve milyen besorolasokkal ta-
lalkozhatunk a szakirodalomban. Ahhoz, hogy a filmipar helyzete és sze-
repe tisztan lathat6 legyen elengedhetetleniil sziikséges megvizsgalni mi-
lyen szerepet tolt be a kreativ iparagak korében a filmipar. A kdnnyebb
atlathatosag érdekében az Osszefoglald tabldzat nyujt segitséget abban,
hogy egy atfogd képet kapjunk a kreativ iparagak besorolasi lehetéségei-
r6l. A tablazat a kordbban mar emlitett Howkins (2004) munkaja, vala-
mint a United Nations altal készitett Creative Economy Report (2010) do-
kumentum alapjan késziilt (1. tablazat).

A téblazat elsé oszlopaban a koncentrikus korok modellje lathato,
amely Eurdpaban a kreativ iparagak csoportositasanak alapjat adja (KEA
European Affair, 2006). A modell alapvetden azt feltételezi, hogy a krea-
tiv magmiivészetekbdl szarmazé otletek terjedése kifelé iranyul, azaz mi-
nél jobban tavolodunk a kozépponttol (a koncentrikus korok mentén), a
kulturalis és kereskedelmi tartalom aranya annal jobban csdkken. Az alap-
vetd elképzelés tehat nem mas, mint hogy a kulturalis termékek értéke
adja a termékek megkiilonboztethetdségét, azaz minél jobban kihangsu-
lyozodik egy termék vagy szolgaltatas kulturalis tartalma, annal inkdbb
jelentkezik iranta gyartasi igény az ipar részérdl (Throsby, 2001).

A szimbolikus széveg modell a popularis kultarat allitja a kozép-
pontba, azaz gy tekint a miivészetekre, mint a tarsadalmi és politikai in-
tézmények egy teriiletére. Az ipari termelésben a tarsadalmi kultarat ala-
kito és kozvetitd folyamatokat az eloszlason €s fogyasztason keresztiil irja
le, a tdrsadalom kiilonb6z6 csoportjaihoz pedig a média csatornain (film,
sajto, radid) keresztiil jutnak el szimbolikus szovegek és iizenetek forméa-
jéban. Ez a besorolas leginkébb az eurdpai (egyesiilt kiralysagbeli) kriti-
kai-kulturalis tanulmanyok hagyomanyos megkdzelitésébdl szarmaztat-
hato (Hesmondhalgh, 2007).

A WIPO szerzoi jogi modell azokat az iparadgakat foglalja magéba,
amelyek kozvetve vagy kozvetleniil érintettek a szerzdi jogi munkak meg-
alkotasaban, kozzétételében €s értékesitésében. A kategoria termékeit €s
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szolgaltatasait a kreativitds megfoghato termékei illetve a szellemi javak
jelentik. Ezen feliil tisztan elhatarolhatoak azok az iparagak, amelyek eld-
allijak, illetve kozvetitik a termékeket. A WIPO (World Intellectual Pro-
perty Organisation) az ENSZ egyik szakmai tigynoksége, amelynek fel-
adata a kreativ tevékenységek eldsegitése €s a szellemi tulajdon védelmé-
nek biztositasa vilagszerte.

A kovetkezd besoroldas Howkins nevéhez kothetd. Az tgynevezett
Howkins modell nagy hasonldsagot mutat a DCMS 2001-es modelljével, a
kutat6 a 2004-ben kiadott tudomanyos munkéjdban dsszesen 15 kreativ
iparagat kiilonboztet meg egymastol. Ebben a besorolasban egyediil a ku-
tatas-fejlesztés az az iparag, amely mar inkabb tudésintenzivnek tekinthetd.

A United Nations altal készitett 2008-as jelentés alapjan 8 iparagat
soroltak a kreativ gazdasag szektoraba. A UNCTAD 2008-as jelentése egy
pontos és széleskori definicidt fogalmazott meg a kreativ iparagak kap-
csan. A dokumentum szerint azok az ipardgak nevezhetdek kreativ ipar-
nak, amelyek a tudasalapt tevékenységekre fokuszalnak, de nem kizaro-
lag a miivészeteket helyezik a kozéppontba, valamint a szellemi tulajdon-
jogok kereskedelmébdl szarmazd bevételekre korlatozodnak. Feladatuk
termékek és szolgaltatasok létrehozasa, gyartasa és elosztisa, amelyek a
szellemi tokét és a kreativitast hasznaljak elsédleges inputként. Mindeze-
ken tal a miivészi, ipari és szolgaltatasi szektor keresztezddésében allnak,
valamint megtalalhat6ak benniik a piaci célbdl termelt, gazdasagi értékkel
¢és kreativ tartalommal bird targyi eszkozok és immateridlis miivészi és
szellemi szolgaltatdsok. Az utolsé szempont a meghatdrozasok soran,
hogy az iparagnak 10j, dinamikus szektort kell jelentenie a vildgkereskede-
lemben (United Nations, 2008).

A legujabb besorolas az Egyesiilt Kirdlysaghoz kothetd, a 2014-es
modell alapvetd célja volt, hogy az allam versenyképessége novekedjen a
globalis piacon a brit gazdasag Gjrapoziciondldsaval, a kreativitds és az
innovacio erdsitésének segitségével. A kreativ ipardgak meghatarozasa-
kor kulcsfontossdgu szempont volt, hogy képesek legyenek a munkahe-
lyek teremtésére €s a jolét novelésére, a kreativitds, a képességek és a te-
hetség altal 1étrehozott szellemi tulajdonon keresztiil. A DCMS modellje
(DCMS, 2014) 12 iparagat kiilonit el egymastol, amelyeket el6szor a kul-
turdlis jelzdvel illettek, de a késobbiek folyamdn mar tudatosan a kreativ
jelz6t hasznaltak.



Toth: A magyar filmipar, mint a kreativ gazdasag mozgatorugoja

85

1. tablazat: A kreativ iparagak csoportositasa kiilonb6z6 besorolasok

szerint
Koncentrikus korok Szimbolikus szoveg WIPO szerzo6i jogi
modellje modell modell
Kreativ magmiivészetek Kulturélis magipardgak Magipardagak
Irodalom Reklamipar Reklamipar
Zene Filmipar Tarsadalmi megbizas
El6add mivészetek Internet Film- és videoipar
Vizudlis mivészetek Zeneipar Zeneipar
Mas kreativ magmiivészetek Konyvkiadas El6ad6 miivészetek
Film Televizio6 és radio Kdényvkiadas

Muzeumok és konyvtarak
Bévebben értelmezett
kulturalis iparagak
Kulturalis orokségi
szolgaltatasok
Koényvkiadas
Hangrogzités
Televizio és radio
Szamitégépes és vided
jatékok
Kapcsol6dé iparagak
Reklamipar
Epitészet
Formatervezés
Divatipar

Szamitdgépes- és vided
jatékok
Periférialis kulturdlis
iparagak
Kreativ mlivészetek
Hatarokon atnyulé kulturalis
iparagak
Fogyasztoi elektronika
Divatipar
Szoftveripar
Sport

Szoftveripar
Televizi6 és radio
Vizualis- és grafikus
mivészetek
Egymastél fiiggé
iparagak
Fogyaszto elektronika
Hangszergyartas
Ujsag
Fénymasoldk és
fényképezé gépek
Nyomtatvanyok és
Grlapok
Kapcsol6do iparagak
Epitészet
Ruhazat, cipdipar
Formatervezés
Divatipar
Haztartasi termékek
Jatékipar

Howkins modellje

UNCTAD-féle besorolas

Egyesiilt Kiralysag
DCMS modellje

Reklam
Epitészet
Képzdmdiivészet
Iparmiivészet
Formatervezés
Divat
Film
Zene
El6adomiivészet
Konyv- és lapkiadas
Kutatas-fejlesztés
Szoftver
Jatékok (videojatékok nélkal)
Radidzas és televizidzas

Videojatékok

Hagyomany és kultura
kifejez6dése
El6adomivészetek
Audiovizualis eszk6zok
Uj média
Kulturalis helyszinek, vizualis
miivészetek
Konyvkiadas és nyomtatott
média
Design
Kreativ szolgaltatasok

Reklamipar
Epitészet
Kézmlivesipar
Formatervezés
Divatipar
Film- és videoipar
Zeneipar
El6add miivészetek
Konyvkiadas
Szoftveripar
Televizio és radid
Szamitdgépes és vid-
eojatékok

Forrds: A United Nations (2010), valamint Howkins (2004) alapjan sajat szerkesztés
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Osszességében elmondhatd, hogy a besoroldsok alapjan két nézé-
pontot kiilonboztethetliink meg. Az egyik aspektus szerint minden kreativ
iparag egyenrangl, mig a masik hatarozottan elkiilonit kreativ magipar-
agakat, amelyeket mas tdmogatd kreativ iparagak egészitenek ki. A vizs-
galat utan azonban vilagossa valik, hogy a kreativ ipar a kulturalis iparnal
tagabb, azt magaba foglalé fogalom, elsddleges inputja a kreativitas és a
szellemi téke. Kreativ tartalommal és gazdasagi értékkel bir, valamint a
tarsadalom altal termelt és fogyasztott kreativ termékek és szolgaltatasok
létrehozasat és elosztasat végzi (Keresnyei—Egedy, 2015). A definiciokat
¢s a besorolasokat végzd kutatok és szakmai szervezetek palettdja igen
sz¢les és sokrétil, azonban tovabbra sem allithato fel egységes besorolas a
kreativ iparagakkal kapcsolatban. A kreativ iparagak besorolasakor egy-
értelmilen megallapithato, hogy a film- és videoipar, valamint a vizudlis
mivészetek szerves részét képezik a kreativ szektornak. Ez az 6sszefog-
lal6 tablazatban is kijellésre keriilt. Az egyenrangusagot mell6zd oszta-
lyozasok is a magmiivészetekhez, magiparagak csoportjaba soroljak a fil-
mes szektort.

A filmipar, mint a kreativ gazdasag része

A kreativ kulturalis szolgéltatoipar €s a kultirgazdasag fejlesztése pozitiv
hatassal van mind a nemzeti kultirara, mind a gazdasag novekedésére. Az
eurdpai versenyképességet erdsitd nemzetgazdasagi stratégia része a kul-
turalis 6rokség és a hozza kapcsolhat6 iparagak fejlesztése és terjeszke-
dése. Europa teriiletén a kulturalis €s kreativ iparagak az egyik leggyor-
sabban fejlodd agazatokka ndtték ki magukat, gazdasagi novekedést ge-
neral6 hatasuk kozvetleniil is megjelenik. Az utdbbi évtizedben a szellemi
¢s kulturalis 6rokségek hasznositasa a kreativ iparagakon beliil egyértel-
miien értékteremtdveé valt a gazdasadg szamara, hiszen a fejlett kulturalis
iparral rendelkezd telepiiléseknek nagyobb a munkaeré-megtartd képes-
sége, valamint ezeken a teriileteken jobb az életmindség is (Csizmadia,
2016). Az UNCTAD altal készitett adatbazis a kreativipari termékek és
szolgaltatdsok globalis exportjanak értékét méri, a kézmives, a grafikai
¢s bels6épitészeti termékek, a konyvek, a divat, a filmipar, a zene, az on-
line és nyomtatott média és az audiovizualis anyagok kibocsatasa alapjan.
A kreativ termékek globalis piaca jelentds novekedést mutatott, hiszen a
2002-es év 208 milliard USD értéke 2015-re 509 millidrdra emelkedett. A
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fejlett régiok kozott Europa a kreativ termékek legnagyobb exportére, hi-
szen a kreativ termékek exportja 2015-ben 171 milliard USD-t tett ki,
szemben a 2002-¢s 85 milliard USD-os értékkel. Az Eurdpai Unio teriile-
tén a 2002—-2015. évi idészakban a kreativ termékek exportjanak noveke-
dési titeme 5,5%-0s volt, a kulturalis és kreativ iparagak foglalkoztatott-
saga kozel 12 milli6 embert érint a régidoban. A fejlett orszagok TOP 20
kreativ exportdre kozott 2015-ben Magyarorszag is fellelhet6 (20. hely),
az elsk kozott pedig az Egyesiilt Allamok, Franciaorszag, Olaszorszag
¢s az Egyesiilt Kiralysag szerepel (United Nations, 2018).

A magyar kreativ ipar fejlesztése és az dgazatban rejlo lehetdségek a
magyar gazdasag szerepldinek is évrol-évre egyre nyilvanvalobba valt.
Magyarorszagon a 2016-o0s évben a kreativ ipar a dolgozok 4%-at foglal-
koztatta és a GDP 6,5%-at allitotta eld (Innovacids és Technologiai Mi-
nisztérium, 2019). A magyar termékek, ahogy a kreativ termékekre 0sz-
szességében is jellemz0d, magas hozzaadott értéket képviselnek, valamint
fontos szerepet toltenek be a magyar emberek életmindségének javitasa-
ban. 2019-ben komoly elérelépés tértént a magyar kreativ gazdasag terii-
letén. Az Innovacios €s Technoldgiai Minisztérium és a Moholy-Nagy
Miivészeti Egyetem a hazai kreativ ipar megerdsitését célzo egytittmiiko-
dési megallapodast kotott, amelynek célja a hazai kreativ iparban rejlo le-
hetdségek kiaknazasa, a vallalkozasok megerdsitése, a stabil foglalkozta-
tas ¢és a bérndvekedés tamogatasa. A megallapodas létrehozta a Kreativ
Ipari Kerekasztalt, amelynek elsddleges feladata a ma kevéssé ismert kre-
ativ ipar fogalmanak meghatarozasa, a szektor szereploit és tevékenységét
bemutat6 alapfogalmak kidolgozasa, valamint egy olyan stratégia dssze-
allitasa, amely lehetdvé teszi az dgazat versenyképességét. A megallapo-
das soran kiemelésre keriilt a magyar emberek kreativitasa, amely a 19. és
20. szazadban a Rubik-kockaban, a gyufaban illetve a dinamoban teljese-
dett ki, azonban az utobbi években egyértelmiien a filmipar tette a legtob-
bet a magyar kreativitas bemutatasaval és tudatositasaval kapcsolatban. A
filmipar az elmult sziik hisz évben 6ridsi valtozasokon ment keresztiil
Magyarorszagon, nem csak a torvényi szabalyozast, hanem a mozipiacot
tekintve is. A tanulmény nem vallalkozik a magyar filmiparban bekovet-
kezett 6sszes esemény bemutatasara, de kiemeli a fellendiiléshez elenged-
hetetlen mérfoldkoveket.
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A magyar filmipar gazdasagi kornyezete

A nemzeti filmiparral kapcsolatban elsdként a 2004-es torvényi szabalyo-
zast érdemes gorcsd ala venni. A filmtorvény kozponti célja volt megszi-
larditani a tAmogatasi rendszert és maganak a filmiparnak a szabalyozasat.
Ennek ingovanyos talajat alapvetden a timogatasi rendszerben rejlo prob-
lémak adtak. Az 1991-ben alakult, végleges nevén Magyar Mozgdkép
Kozalapitvany két 1épcsds dontésben hatarozta meg a tdimogatasok elosz-
tasat. A stidio alapu és a fliggetlen filmek tdmogatasa 60-40%-o0s arany-
ban oszlott el, a stididknak kedvezve. Az allami tdmogatasok nem keriil-
tek szabdlyozas ald, igy a filmes szubvenci6 tobb testiileten keresztill is
hozzaférhetévé valt. Ez a folyamat alapvetéen negativ gazdasagi kdrnye-
zetet teremtett, aminek az 0j 2010-ben kinevezett igazgatotanacs vetett
véget. Az atvizsgalas soran 7,9 milliard forintos kotelezettségvallalasi al-
lomanyt allapitottak meg, amelyek legfoképp a koltségkeretek tulkoltésé-
bol adodtak. A magyar kormany ennek kovetkeztében felszamolta az ala-
pitvanyt és 2011-ben létrehozta a Magyar Nemzeti Filmalapot (Zachar,
2013).

A 2004-es filmtorvény tehat megszabta és strukturalta, hogy az al-
lamnak milyen szerepe van a filmgyartas timogatasaban, valamint meg-
hatérozta a tdimogatasok szintjét, és ellendrzési formait is. Elsddleges célja
volt egy olyan adopolitika létrehozasa, amely Osszhangot teremt a gazda-
sag és a filmgyartas kozott, valamint elrendezi a magyar filmjogokat és
vagyonkezeléseket. A tdAmogatasok elbiralasanal kiemelésre kertilt, hogy
olyan szempontokat is figyelembe kell venni, mint a kulturélis elvarasok
és a koltségvetés (Zachar, 2006). Az Gjonnan l1étrehozott Magyar Nemzeti
Filmalapnak (2011-t61, mint nonprofit tarsasag miikodik a 1167/2011. (V.
26.) Kormany hatérozat alapjan, 2019 decemberétdl: Nemzeti Filminté-
zet, NFI) egy olyan eredményesen miikodd operativ stratégiat kellett ki-
dolgoznia, amely versenyképessé teszi a magyar filmipart. Elsddleges
célja volt a hazai filmek és a filmes rendezvények, filmszakmai konyvek,
folyodiratok és képzések tdmogatasa. A tdmogatasi rendszer kibdviilt a le-
téti szamlaval, amelyen keresztiil a tamogat6 vallalatok befizetéssel segit-
hették egy-egy produkcid gyartasat. Ennek nagy elénye volt, hogy a szam-
lara elhelyezett 0sszeg utan adokedvezmény jart. A NFI nem titkolt célja
volt tovabba a magyar filmek népszerisitése, amelyek elsédlegesen nem-
zetkozi filmfesztivalokon keresztiil torténtek.

2012-ben elfogadasra keriilt a modositott Filmtérvény, amely megha-
tarozta a szervezet miikodéséhez sziikséges bevételeket, amelyeknek nagy
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része a kozponti koltségvetésbol és egyéb bevételekbdl szarmazott. Tar-
talmazta azt a rendelkezést is, miszerint a szervezeté a Hatoslotto jaték-
addjanak 80%-a. A tdmogatdsok megitélése soran a forgatokonyvek je-
lentik a dontd szerepet, hiszen ez alapjan itélik oda a kozvetlen tamogata-
sokat. Ennek érdekében a forgatokonyv fejlesztése is kiemelt szerepet kap
a palyazati palettan.

A 2012-es év jabb valtozast hozott, mivel az Eurdpai Bizottsag meg-
novelte a magyarorszagi filmgyartas koltségeinek adokedvezmény forma-
jéban nytjtott timogatasat 20%-rol 25%-ra. Ett6] a forduloponttdl kezdve
egyre tobb magyar film késziilt, amelyeknek nétt a piaci részesedése is
(2014-ben 3,7%-ra, 2015-ben 4,2%-ra). Ez a tendencia azonban 2016-ban
visszaesni latszott. Ennek egyik f6 oka a régi6 filmiparanak erésodésével,
valamint a kiilfoldi kooprodukcids filmek gyartdsara forditott nagyobb
er6forras bevonasaval magyarazhat6. A timogatas mértéke a 2018-as év-
vel még nagyobb lett, hiszen a Filmalap kezdeményezésére 30%-ra ndve-
kedett.

Ezek a 1épések egyértelmii fellendiilést eredményeztek a filmipar te-
riletén, amelyet az OrienTax altal készitett 2017-es felmérés is alata-
maszt. A filmipar versenyképességének elemzése soran tizenegy orszagot
vizsgaltak meg, amelyek hasonld gazdasagi sajatossaggal rendelkeznek,
mint Magyarorszag. A vizsgalt kritériumok a devizastabilitas, az 4tlagos
ar-és bérszinvonal, a politikai kornyezet, a rendelkezésre allo filmipari
infrastruktura és a nyelvismeret voltak. Kiemelked6 versenyelonyt muta-
tott a tdmogatasok mérteke €s hatékonysaga, valamint a filmipari infra-
strukttra fejlettsége is (1. dbra).
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Elérhet6 maximalis pontszam: 100
1. abra: Filmipari versenyképességi rangsor
Forras: Nemzeti Filmintézet, 2017

Az elemzés soran kirajzolddott, hogy a régioban egyértelmiien Cseh-
orszag tekinthetd versenytarsnak, hiszen filmipari infrastrukturja és fej-
lettsége hasonl6 szinten van, mint Magyarorszagé. Az ar- és bérszinvona-
lat vizsgalva kideriilt, hogy hazank a k6zépmezonyben szerepel, a f6 riva-
lis Csehorszaghoz képest versenyképesebb. A politikai és szabéalyozasi
kornyezet tekintetében (vilagbanki adatok alapjan) Magyarorszag kissé
lemarad Csehorszagtol és frorszagtél egyarant. Nyelvismeret szempontja-
bol teljesitett hazdnk a legrosszabbul, ami a szinkronizalt filmek magas
aranyanak tudhat6 be. Az Gsszesitett els6 hely leginkdbb annak kdszon-
hetd, hogy a nyelvtudast leszamitva minden kategoriaban atlagos vagy at-
lag feletti szintet ért el orszagunk (Nemzeti Filmintézet, 2017).

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag évenkénti felmérése is ala-
tdmasztja azt a tényt, miszerint a filmipar évrél-évre nagyobb szamokat
general a gazdasagi mutatok teriiletén, hiszen 2004 ota kozel hiiszszoro-
sara nott a filmipari szektor teljesitménye. A 2013-as évben minddssze
54,2 milliard forintot tett ki a filmes 6sszkoltés, azonban ez a szam a 2016-
os évre mar 125,5 milliard forintra emelkedett. A 2018-as évben is tartotta
a 110 milliard forint feletti értéket.
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2. abra: A filmipari szektor teljesitménye Magyarorszagon

Forras: Nemzeti Filmintézet, 2019

A 2016-o0s évben érzékelhetd kiugras nagy valdszinliséggel a ha-
zankba érkez6 ,,Szarnyas Fejvadasz: 2049” cimli nemzetkdzi produkcio-
nak volt koszonhetd. Az adott évi gyartasi koltségeket vizsgalva egyértel-
miien ez a produkcié emelkedett ki a maga 28,5 milliard forintjaval, amely
a valaha Magyarorszagon készitett legdragdbb bérmunkaban gyartott
filmmé emelte az alkotast. A 2018-as évben 333 film gyartasat regisztral-
tak orszagunkban, a nemzeti filmekbdl harminccal gyartottak tobbet, mint
2017-ben. A bérmunkdk ardnya is megnovekedett, hiszen 2015-ben és
2016-ban 50 kiilfoldi produkciot forgattak Magyarorszagon, 2017-ben a
szdmuk mar 64-re novekedett (Nemzeti Filmintézet, 2019). A 2016-o0s év-
td] kezdve folyamatosan nd a hazai mozik latogatottsaga is, hiszen 2016-
ban 14,6 millidan, 2017-ben 15,1 millidan, mig 2018-ban méar 15,6 milli-
Oan valtottak jegyet a nemzeti teatrumokba. Ennek kdvetkeztében a
jegyarbevétel is novekedést produkalt, 20,9 milliard forintrdl (2017), 21,9
millidrd forintra (2018). A jegyarakat tekintve némi novekedés volt meg-
figyelhetd, hiszen a 2017-es 1375,5 forintrol 1407,5 forintra emelkedett,
a legdragabbakat Budapesten (1531 forint altagosan), a legolcsobbakat
pedig Tolna megyében (854,5 forint) lehetett megvasarolni (Nemzeti
Filmintézet, 2019).
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A 2018-as évben a bevételeket a ,,Mamma Mia! Sose hagyjuk abba”
cimi film generalta elséként a magyar nézok kozott. Osszesen 573,3 ezren
valtottak ra jegyet, a masodik legnépszeriibb produkcié a ,,Bosszuallok:
Végtelen haboru™ volt 572,2 ezer nézdvel. Az elsé tiz legnézettebb film
kozé egyediili magyarként a ,,Valami Amerika 3.” kertilt be, 371,2 ezer
érdekléddvel. Erdemes azonban megvizsgalni a magyar filmek aranyat a
miivészmozikban, hiszen ezen a listan mar tObb magyar alkotas is helyet
kapott. A 2018-as évben a ,,Napszallta” cim filmre 27,4 ezren, mig a
»lestrol és lélekrol” cimil filmre 25,3 ezren valtottak jegyet. Az adatokat
Osszegezve elmondhatjuk, hogy a Nemzeti Filmintézet tdmogatasi rend-
szerének nem alapvetd célja a jovedelem és a nyereség maximalizaldsa,
hanem a magyar filmipar kultirajanak kialakitasa és megorzése all az elsé
helyen. A filmes dijak illetve a hazai filmek kapcsolata a nézdkkel alap-
vetéen meghatarozzak a filmgyartas sikerét. Ezt demonstralja az alabbi
tablazat is, amely az allami tdmogatasban részesiilt magyar filmeket mu-
tatja be. A listdban azok a produkciok szerepelnek, amelyek képesek vol-
tak 100 ezer néz6nél tobbet generalni (2. tabldzat).

2. tablazat: A Nemzeti Filmintézet altal tamogatott filmek nézoszamai

Film cime I\bn:n%ﬁ;?guég' Forgalmazé Nézészam
Kincsem 2017.03.16. Férum Hungary | 456 448
Valami Amerika 3. 2018.02.15. Vertigo Média 372795
A Viszkis 2017.11.23. InterCom 327 588
BUEK 2018.12.06. InterCom 273613
Saul fia 2015.06.11. Mozinet 269 020
Pappa Pia 2017.08.15. Intercom 227 228
Kdlcsonlakas 2019.02.14. InterCom 151 668
Coming out 2013.12.05. Hungaricom 141 405
Testrél és lélekrol 2017.03.02. Mozinet 139 316
Liza, a rékatindér 2015.02.19. A Company 129 727
Seveled 2019.12.05. InterCom 118 937
Argo 2. 2015.04.30. InterCom 110 704
Megdonteni Hajnal Timeat | 2014.02.13. InterCom 104 949

Forras: Nemzeti Filmintézet, 2020

A Nemzeti Filmintézet kovetkezetes feliigyelete €s a filmipar mind-
ségi atalakitasa egyiittesen meghozta a nemzetkozi sikereket is, hiszen
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2016-ban a ,,Saul fia” cimii alkotas elnyerte a legjobb kiilfoldi filmnek
jérdé Oscar szobrot. A produkci6é a magyar palettan az egyik legdijazot-
tabb, hiszen a 2016-os év végére tobb mint 6tven nemzetkozi és nemzeti
dijat nyert el. Ez a szervezet szamadra is fontos elismerés volt, hiszen az
alkotas elkésziiltét szaz szdzalékban biztositotta. A 2017-es év is sikeres
volt a magyar filmipar szamara, hiszen Deak Kristof ,,Mindenki” cimi
filmjével szintén Oscar dijat vehetett at, a legjobb rovidfilmek kategoria-
ban, Enyedi Ildiko6 pedig a ,,Testrol és lélekrol” cimil alkotassal nyerte
meg a Berlinale fodijat, az Arany medvét. A 2020-as év is nagy lendiilettel
indult, hiszen Toth Barnabas ,,Akik maradtak™ cimt alkotasat is jelolték
az Oscar dijra, egészen a legjobb tiz kiilfoldi film koz¢ jutott el. A ,,Saul
fia” és a ,,Testrdl és lélekrél” cimi alkotas is elékeld helyen szerepel a
nézok altal kedvelt allami tAmogatasban részesiilt filmek kozott, amely-
ben az elnyert dijaknak €s nemzetkozi elismeréseknek is hatalmas szerep
jutott.

A szektor forgalmazasanak és iizemeltetésének sajatossagai

A Gazdasagi Versenyhivatal 2016-os évben készitett piacelemzési kiad-
vanya részletes vizsgalat ala helyezi a magyarorszagi filmforgalmazasi és
mozi lizemeltetési piacok mikodését. Az elemzés részletesen taglalja a
vertikélisan egymashoz kapcsolddo filmgyartasi, filmforgalmazasi és mo-
zilizemeltetési piacok szerkezetét, ezek miikodésének jellemzoit. A mi-
kddésen beliil részletesen kitér a filmforgalmazok és a mozitizemeltetok
kozotti filmkolecsonzési megallapodasok szerkezetére €s a vaszonhaszna-
lati dij rendszerére is. A széles vizsgélatbdl a piac altalanos jellemzdit, a
piaci szereploket, a kozottiik 1évo kapcesolatot €s a nemzetkozi tapasztala-
tokat érdemes kiemelni.

Az agazat piaci szerepldit harom kategoridba sorolhatjuk: filmgyar-
tok, filmforgalmazok és moziiizemeltetok. Ez a harmas egyes esetekben
kiegésziilhet kozvetitd vallalkozasokkal, mivel a forgalmazok csak bizo-
nyos nagysagrend felett biztositjdk a mozik filmekkel torténd kozvetlen
ellatasat. A forgalmazok juttatjak el a filmszinhazakhoz a gyartok altal
eléallitott filmeket. A filmek megjelenésekor hamar vilagossa valt, hogy
a filmforgalmazasban hatalmas haszon rejlik, igy az amerikai kontinensen
mar az 1900-as évek kozepén megjelentek azok a cégek, amik kizardlag
a forgalmazassal foglalkoztak. Az amerikai vallalatok koziil els6ként a
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Vitagraph nyitott filmforgalmazoi irodat Europaban, 1906-ban London-
ban (Thompson—Bordwell, 2007).

A piaci szereplok kolcsondsen fiiggnek egymadstol, hiszen magat a
tartalmat a filmgyarto, a fizikalis feltételeket a moziiizemeltetd biztositja,
a kozvetito szerepet pedig a filmforgalmazd latja el. A piaci szereplok ko-
zil a filmgyartok a vertikalis lanc legfelsd szintjén allnak. A filmipar glo-
balis alakitdsaban a nagy hagyomanyokkal rendelkezd eurdpai filmgyar-
tas, valamint a hollywoodi és az amerikai fiiggetlen stadiok is meghata-
roz6 szerepet toltenek be. Az eurdpai kontinensen a filmipar tovabbra is
dinamikus novekedést mutat az amerikai filmstidiok dominanciaja elle-
nére. Az uni6 orszagain beliil a filmgyartas 80%-at az ugynevezett ,,Big
Five” orszagok fedik le, azaz az Egyesiilt Kiralysag, Franciaorszag, Né-
metorszag, Olaszorszag és Spanyolorszag. A magyar filmgyartast meg-
vizsgalva kidertiil, hogy 2011-ben 7,2%-0s volt a magyar filmek hazai pi-
aci részesedése, 2012-ben ez az érték 1,9%-ra, 2013-ban 1,5%-ra esett
vissza (Gazdasagi Versenyhivatal, 2016). A csokkend szamok egyértel-
miien a 2011-ben megkezdett magyar filmgyartasi strukturanak a teljes
kort atalakitasat tiikrozik, amelynek hatdsa 2014-ben lett érezhetd, hiszen
ettdl az évtdl ndvekedtek ujra a szdmadatok (3,7%). A 2015-6s évben ez
a szam 4,2%-ra ugrott, azonban a 2016-os év mar csokkend tendenciat
mutatott (3,3%), amely vélhetéen Csehorszag filmiparanak megerdsodé-
sével, illetve a kiilfoldi kooprodukcios filmekbe fektetett nagyobb erdfor-
rasoknak volt készonhet6 (European Audiovisual Observatory, 2017).

A magyarorszagi filmforgalmazokat megvizsgélva kijelenthetjiik,
hogy a rendszervaltasig két szervezet kizarolagos joga volt a filmek for-
galmazasa: a Mokép Kft.-nek és a Hungarofilm Kft.-nek. A rendszervaltas
utan megjelentek a versenytarsak a piacon: az InterCom Zrt., a UIP Duna
Nemzetkozi Film Kft., és a Budapest Film Kft. Az utébbi évek filmfor-
galmazok forgalmanak statisztikai alapjan megallapithato, hogy 2014-ben
piacvezetd vallalattd Iépett el6 az Intercom (41%), a Forum Hungary
(18%), a UIP Duna (13%) és a Pro Video (15%) a pénztari jegyarbevéte-
lek alapjan (Gazdasagi Versenyhivatal, 2016).

A magyarorszagi moziiizemeltetési piac szerepldit két nagy csoportra
oszthatjuk, a multiplex mozikra és az art mozikra Az art moziknak a hét-
koznapi értelmezésben a miivészmozi gyiijtonevet adhatjuk, azonban a hi-
vatalos besorolasa ennél joval bonyolultabb, hiszen a 78/2013. (XII. 16.)
EMMI rendelet az ,,art” moziva mindsités feltételeirdl hatarozza meg az
art moziva valas és mindsités feltételeit is. A mozilizemeltetési piac alta-



Toth: A magyar filmipar, mint a kreativ gazdasag mozgatorugoja 95

lanos jellemzdinek 6sszegzésekor elmondhatjuk, hogy ez egy végfelhasz-
naloi teriilet, amit javarészt kdzvetleniil a fogyasztok tartanak el. Az tlize-
meltetdk a szabadidOs tevékenység piacan, sziikebb értelembe véve a
filmnézés piacan versenyeznek egymadssal. Fontos szerepe van az iizemel-
tetési szektorban a mozijegyek aranak, a létesitmények megkozelithetdsé-
gének, €s a latogatassal egybekapcsolhato egyéb szolgaltatasoknak is.

A piaci szegmensre jellemz6 kapcsolatok soran kettdt lehet kiemelni,
a filmstadiok és a filmforgalmazok, valamint a filmforgalmazok és a mo-
zilizemeltetdk kapcsolatat. Az el6bbi kategoriaba tartozé filmforgalmazo-
kat két nagy csoportba lehet sorolni, az egyiknek kizardlagos forgalmazasi
keretmegéllapoddsa van valamelyik vezetd amerikai stadidval, a maésik
csoport egyedi megallapodasoknak kdszonhetden filmvasarokon, film-
fesztivalokon jut hozzd a mozgdképekhez. Ezen a piaci teriileten a jogtu-
lajdonosok és a forgalmazok filmenként kdtnek megallapodast, ahol nem
jellemzdek a nagyobb csomagok, tobb filmre kiterjedd kapcsolatok. A
filmoriasok koziil a 20th Century Fox, a Warner Bros. és a Sony stadiok
filmjeinek kizarolagos forgalmazdja 1989 ota az InterCom. A Disney
nemzeti forgalmazdja a 2005-ben megjelend Forum Hungary, az UIP
Duna pedig az Universal és a Paramount filmjeit forgalmazza a piacon.

A filmforgalmazok és a moziiizemeltetok egyiittmiikodésiiket film-
kdlcsonzési megallapodéasban rogzitik, amennyiben rendszeres egyiittmii-
kodésrél van szo keretszerz6désben dokumentaljak a feltételeket. Altala-
ban az alabbi pontokat tartalmazza a dokumentum: a kdlcsonzés modja és
folyamata, a mozgokép rekldmja €és marketingje, filmeldzetesek, kar-
igény, esetleges kockazatok kezelése, valamint a kdlcsondij elszdmolasa-
nak modja. Amennyiben sziikséges €s a film is megkivanja, bizonyos ese-
tekben egyedi megallapodasokat is kotnek kiegészités gyanant. Az egyedi
szerzOdésben rogzitett vaszonhasznalati dij bevezetésére a digitalis ko-
piak elterjedése miatt volt sziikség, hiszen ez a folyamat koltség-egyen-
16tlenséget teremtett a piacon.

A vaszonhasznalati dij bevezetése annak érdekében jott 1étre, hogy
kiegyenlitse a filmforgalmazok és mozilizemeltetok beruhdzasi koltsége-
iben 1étrejott kiilonbségeket. Ez a dij hozzajarulasként szolgal, amelyet a
forgalmazok fizetnek annak érdekében, hogy az lizemeltetok biztositani
tudjak a digitalis vetitéshez sziikséges infrastrukturat. Egy adott film dija-
nak koltsége attdl is fligg, hogy hany teremben jatsszak a mozgoképet,
atlagosan 500 eur6+AFA/terem koltséget jelent a forgalmazonak. A va-
szonhasznalati dij célja, hogy 0sztondzze az ilizemeltetoket a digitalis
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technikara torténd atallasra. Az atallas jelentds valtozasokat okoz a film-
forgalmazok és a mozilizemeltetok koltségszerkezetében, hiszen a forgal-
mazok részérdl emelkedik a marketing koltség, kifizetésre kertiil a vaszon-
hasznalati dij, azonban csdkken a kdpia eldallitasi, sokszorositasi, szalli-
tasi koltség €s valtozatlanok maradnak a filmgyartéknak fizetett dijak. A
moziiizemeltetok szemszogébdl koltségemelkedéssel jar a vetitdgépek be-
szerzése, karbantartasa, csokkenéssel jarnak a kifizetett bérek és nem val-
toznak a filmforgalmazoknak fizetett dijak. A moziiizemeltetok elmon-
dasa alapjan a digitalis atallas atlagosan 20 millid forintba keriil moziter-
menként, a forgalmazok szerint a kopiak eldallitasi koltségei pedig 5-
20%-al csokkentek a teljes koltség ardnyaban (Gazdasagi Versenyhivatal,
2016).

A nemzetkozi tapasztalatok alapjan elmondhatjuk, hogy a forgalma-
zasi és lizemeltetési piacok koncentralt piacnak tekinthetdek, amelyben a
hollywoodi studidk lednyvallalatai és a veliik szerz6désben allé forgal-
maz0 vallalatok toltenek be piacvezetd szerepet. Nagyon ritka, hogy nem-
zeti szervezet vallaljon ilyen szerepet, Eurdpaban erre elenyészé példa
van, az egyik ilyen nemzeti vallalat a francia Pathé. A vaszonhasznalati
dij a legtobb eurdpai orszagban bevett gyakorlatnak szamit, azonban van-
nak olyan orszagok, ahol nem alkalmazzak ezt a dijat, ilyen példaul Lett-
orszag, Litvania illetve Portugalia is, Svédorszdgban pedig allami tdmo-
gatas vehetd igénybe a digitalis atallas finanszirozasara. Mas terlileteken
azonban a nemzeti filmalap tdmogatasara kizardlag kis, helyi fliggetlen
mozik palyazhatnak, ilyen példaul Lengyelorszag.

Az europai régio trendjei a filmszektorban

A Mozi Tulajdonosok Nemzetkodzi Szovetsége, az International Union of
Cinemas (UNIC) 38 orszagban van jelen, a szervezet célja pedig nem maés,
mint a filmszinhazak tarsadalmi, kulturalis és gazdasagi értékeinek repre-
zentaldsa. A kereskedelmi szervezet a filmipar kulcsfontossagu szerepldit
képviseli, tobb mint 40 500 mozitermet és tobb mint 1,25 millidrd mozi-
nézot egylittvéve. A filmszinhdzak Europa kulturalis €s kreativ halojanak
szerves részét képezik, olyan csomopontok, amelyek pozitiv hatassal van-
nak a helyi gazdasagokra, tobb szazezer munkahelyet biztositva, valamint
hozzajarulnak az egyes orszagok GDP-jének novekedéséhez is. Elenged-
hetetlen a kreativ iparagak fejlodéséhez, az alapvetd tudas alapu tarsada-
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lomhoz. A filmszektor az Eurdpai Unio kreativ €s kulturalis iparanak szer-
ves részét képezi, 0sszesen 7 millid embert foglalkoztat és az EU GDP-
jének 4,2%-at teszi ki (International Union of Cinemas, 2019). Az egész
eurdpai filmipar szadmara értéket teremtenek a filmszinhdzak, hiszen a je-
gyek bevételei ujraclosztasra keriilnek, amelynek segitségével hozzajarul-
nak az 1j tartalom létrehozasahoz és népszerisitéséhez, valamint az egész
agazat jolétéhez is. A kapcsolodo kereskedelmi tevékenységekre is mul-
tiplikativ hatast gyakorolnak, ezzel hozzajarulva az 0j munkahelyek te-
remtéséhez, a varosok helyreallitdsdhoz és a kisvallalkozasok, az uj lako-
sok vonzasahoz.

A tanulmany a napjainkra jellemz6 trendeket kivanja feltarni, ezek
mélyebb Osszefiiggéseire, illetve elemzésére a késébbiekben egy kiilon-
allo szakmai irasban kertil sor. A szervezet altal reprezentalt adatok alap-
jéan az alabbi szamok jellemezték a 2018-as évet: 8,1 milliard eurds bevé-
tel (a vilag mozipiacanak 22%-at tette ki), 1,3 milliard eladott mozijegy,
az EU tagéllamok tobb, mint 950 milliés latogatdi vonzasa. Az elmult év-
tizedben 13%-kal n6tt a mozitermek szama, a mozilatogatas pedig évi 1,5
volt fejenként. Az adatok nagyon magasnak mondhatdak, azonban érde-
mes megjegyezni, hogy a 2017-es évhez képest az dsszbevételben (5,6%)
valamint a néz6k szamaban is (3,4%) csokkenés volt megfigyelhet6 (In-
ternational Union of Cinemas, 2018). A legnagyobb bevételt general6 al-
kotasok kozé azok kertiltek be, amelyek Magyarorszag esetében is az elso
helyeket foglaltak el, igy a ,,Mamma Mia! Sose hagyjuk abba”, a ,,Bosz-
szudllok: Veégtelen haboru”, valamint a ,,Bohemian Rapsody” szerepel a
UNIC 2018-as listajanak élén. A legkiemelkedObb adatokat az Egyesiilt
Kiralysag, Lengyelorszag ¢és Torokorszag produkalta. Az Egyesiilt Ki-
ralysadgnak sikertilt 170 milli6 1atogatot bevonzani, amire az orszag torté-
netében 1970-6ta nem volt példa. Lengyelorszag is oriasi emelkedést ért
el a latogatok terén, 5,5%-0s novekedéssel, azaz majdnem 60 millié6 mo-
zilatogatoval zarta a 2018-as évet. A torok mozik tobb mint 70 millio 1a-
togatot vonzottak mar két egymast kdvetd évben is, a nemzeti filmek piaci
részesedése pedig 62,9%-ot tett ki. Kiegyensulyozott eredményt mutatott
Spanyolorszag (97,7 milli6 latogat6), Franciaorszadg (201,1 milli6 lato-
gatd) és Oroszorszag (200,5 millidé latogato) is, annak ellenére, hogy
mindharom orszagban csokkentek a latogatdi szdmok. Franciaorszdgban
erésen €rezhetd a nemzeti filmek iranti kereslet, a bevételek majdnem
40%-a nemzeti alkotasokbol szarmazott. Egyértelmiien negativ év volt ér-
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zékelhetd a német nyelvi teriileteken, hiszen mind a bevételt, mind a la-
togatok szamat erds visszaesés jellemezte, a legnagyobb csokkenést Né-
metorszag (latogatok szama -13,9%, bevétel -14,8%), Svijc (latogatok
szdma -12,9%, bevétel -12,5%) valamint Ausztria (latogatok szama
-11,4%, bevétel -9,5%) produkalta.

A skandinav régioban Dania (latogatok szama +4%, bevétel +5,1%)
¢s Norvégia (latogatok szama +3%, bevétel +9,1%) ért el kiemelkedd
eredményt és szamos nemzeti produkciod is helyet kapott az 6t legnézet-
tebb film kozott. Finnorszagban a 2018-as évben a latogatok szama 8,2%-
kal esett vissza, Svédorszagban pedig a bevételek csokkentek 1%-kal. A
balti allamok is rendkiviil kiemelked6 eredményeket értek el a piacon, hi-
szen Esztorszég (latogatok szama +3,4%, bevétel +6,3%), Litvania (lato-
gatok szdma +6,3%, bevétel +11,1%), valamint Lettorszag (latogatok
szama +1,9%, bevétel +3,4%) is kizardlag pozitiv adatokkal szerepel a
2018-as felmérésben.

A UNIC statisztikai alapjan Szlovakia és Bulgaria negativ mutatokat
produkalt, azonban Szerbidban (latogatok szdma +18,8%, bevétel
+19,9%), Csehorszagban (latogatdk szdma +7,3%, bevétel +13,2%) és
Magyarorszagon (latogatok szama +2%, bevétel +4,9%) egyértelmii no-
vekedés volt tapasztalhato. A keleti régioban Romania teljesitett a legjob-
ban a latogatok terén, dsszesen 13,3 milli6 fovel, annak ellenére, hogy az
egy fore esd €vi mozilatogatadsok szama csokkent. Az egy fore esé mozi-
latogatés (évi 1,5/f0) stabilnak bizonyult az elmult években a UNIC terii-
letein, kirivo szamokat Franciaorszag (3,1), frorszag (3,3), valamint Ro-
mania (0,7) és Ukrajna (0,6) produkalt.

Az eurodpai filmek piaci részesedése a 2018-as évben enyhe noveke-
dést mutatott, elérte a 29,4%-ot, a legkiemelkeddbb értékeket Torokor-
szag (62,9%), Franciaorszag (39,5%) és Lengyelorszag (35,5%) érte el.
Az elmult egy évtizedben az eurdpai filmszektor hatalmas valtozason
ment keresztiil, sok fejlesztésre és atalakitasra kertilt sor, amelyek hatdsa
a latogatok szamaban tiikroz6dik leginkabb. Igy érdemes egy Gsszesitést
végezni a latogatoszamok alakuldsarol a 2008 és 2018-as év kozott,
amelybdl egyértelmiien kideriil, hogy a legnagyobb ugrast Romania és
Szlovakia produkalta, de Esztorszag valamint Térdkorszag is hatalmas
pozitiv mutatot generalt az elmult évtizedben (3. dbra).
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3. abra: A latogatok szamanak valtozasa a 2008-2018-as idészakban
Forras: International Union of Cinemas, 2019

A latogatok szaman és a bevételen til ajanlatos az eurdpai mozik
jegyarait is 6sszevetni. A 2017-es évben a UNIC teriiletén a legdragabb
jegyeket Svéjcban és Svédorszagban lehetett megvaltani, az elébbinél
13,6 az utobbinal 12,1 eurot kértek el atlagosan egy mozijegyért. Kiemel-
kedd atlagos jegyarat képvisel a piacon Dénia (11,6 EUR), Norvégia (11,5
EUR), Finnorszag (11,1 EUR) és Ausztria (9 EUR). A legolcsobb eldada-
sok Ukrajnaban (2,8 EUR), Torokorszadgban (2,9 EUR), és Bosznia-Her-
cegovinaban (2,7 EUR) érhetdek el. Magyarorszag a 4,5 eurods atlagaraval
a kozépmezoény alsdé szegmensében talalhatoé (International Union of
Cinemas, 2018).

A digitalizaci6 a mozipiacot is kihivas elé allitja, hiszen a konnyen
elérhetd online platformok és streaming lehetdségek erdsen befolyasoljak
a latogatok szamat. A digitalis fejlddésnek kdszonhetéen azonban a mozik
olyan 1j ¢lményekkel szinesitették a kinalatukat, mint a 3, a 4 illetve 5
dimenzios vetitések. A UNIC teriiletein a 2017-es évben a digitalis mozi-
vasznak szama atlépte a 96%-ot (a legeredményesebb digitalis fejleszté-
seket Romania, Torokorszag és Lengyelorszag produkalta), az elérhetd
mozivasznak szama pedig 42 000-re nétt a 2018-as évre. Atlagosan egy
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milli6 lakosra 55 mozivaszon jut, azonban kiemelkedd képernydsiiriséget
képvisel a piacon Irorszag (108), Franciaorszag (91) és Norvégia (89). A
keleti régioban a legnagyobb novekedést az elmult évtizedben Bulgaria
mutatta, hiszen 2008-ban még csupan 95 mozivaszon jutott egy millio la-
kosra, addig a 2018-as évre ez a szam 218-ra novekedett (International
Union of Cinemas, 2018; International Union of Cinemas, 2017).

Természetesen a latogatok szama nem csak a jegyaraktol, mozik sza-
matol €s a vasznak mennyiségétol fiigg. Alapvetd igény, attitlid sziikséges
a nézo6i oldalrdl a mozilatogatésra, igy érdemes megvizsgalni az eurdpai
tertileteken a kulturalis fogyasztas eloszlasat is. A UNIC az Eurdpai Uniod
ot filmiparilag stabil orszagat (Spanyolorszag, Anglia, Olaszorszag, N¢é-
metorszag, Franciaorszag) mérte fel a kulturalis fogyasztas teriiletén. A
kutatasbol kideriilt, hogy a szabadidds kulturdlis fogyasztési listan a mo-
zilatogatas (92,9%), a koncertek (90,2%) és a miuzeum—kialllitas latoga-
tasa (90,2%) szerepelnek a dobogds helyeken (International Union of
Cinemas, 2019).

Osszegzés

Az utdbbi idészakban egyértelmiivé valt egy 0j tarsadalmi rend megjele-
nése, ahol a tudas, az innovacio6 és a kreativitas all a centrumban. Ezek a
pillérek egyre hangstlyosabb szerepet kaptak a versenyképességi ténye-
z0k kapcsan. A kreativitas eszméje 1€pésrol-1épésre szivargott be a gazda-
sagi teriiletekre is, amelynek kdszonhetéen ma mar elképzelhetetlen az
olyan gazdasagi termék vagy szolgéltatas eldallitasa, amelyben a magas
hozzaadott értéket ne a kreativitas jellemezné. A szektorba sorolhato ipar-
agak széles spektrumot fednek le a gazdasagbol, hiszen megtalalhatoak
benne, a kulturalis gazdasag, a szerzdi jogi iparagak és a hagyomanyos,
valamint a digitalis tartalomipari agazatok is. A kreativ gazdasag iparagi
besorolésai kapcsan elmondhatd, hogy a filmipar mindegyik felosztas sze-
rint a magmuvészetekhez, magiparaghoz sorolhatd, igy fontos szerepet
tolt be a szektorban. A kreativ termékeknek a globalis piaca is hatalmas
novekedést generalt az elmult idészakban, hiszen ennek nagysaga 2015-
ben mar 509 milliard USD-t tett ki. Az Eurdpai Uni¢ teriiletén a filmszek-
tor a kreativ gazdasag szerves részét képezi, 6sszesen 7 millio embert fog-
lalkoztat és az EU GDP-jének 4,2%-at teszi ki. A fejlett orszdgok legna-
gyobb kreativ exportdrei kozott olyan eurdpai filmnagyhatalmak is szere-
pelnek, mint az Egyesiilt Kirdlysag, Franciaorszag és Németorszag. Az
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europai filmes piacon a latogatok szamat illeten is leginkabb ezek az or-
szagok érték el a legmagasabb értéket, az Egyesiilt Kiralysagnak a 2018-
as évben sikeriilt 170 millié néz6t a mozikba csébitani, a keleti régidoban
Romania érte el a legmagasabb néz8szami novekedést. Erdemes kitérni a
filmes piacon a nemzeti filmek ardnyara is, amely TorOkorszagban, a
skandindv térségben és Franciaorszagban volt kiemelkedd. Ezek a teriile-
tek a néz6szam ¢€s a bevételek tekintetében is kiemelkednek a UNIC éltal
készitett elemzésekbol.

A magyar filmipari szektor vizsgélata soran kideriilt, hogy a térvényi
szabalyozas és a tdmogatasi rendszer egységesitése, valamint az infra-
struktara fejlesztése hatalmas valtozasokat eredményezett. Olyan gazda-
sagi mutatokat sikeriilt generalnia a filmiparnak, amelyre az elmult évti-
zedekben nem volt példa. Ezt egyértelmiien alatamasztja a versenyképes-
ségi vizsgalat és az évrol-évre 100 milliard forint feletti filmipari 6sszkol-
tés is. A Nemzeti Filmintézet egyértelmiien torekedett az eurdpai trende-
ket szem el6tt tartva a magyar filmipar sikeres megreformalasara. A tér-
ségi példak nyoman szorgalmaztak a szakmai rendezvények szervezését,
képzéseket és oktatdsokat biztositottak a filmes hidnyszakmak teriiletén,
valamint bdvitették a palyazati lehetdségeket is. Olyan szakmai worksho-
pok 1s megrendezésre keriiltek, amelyek kozelebb hozzak a fiatal korosz-
talyt a filmes vilaghoz, ennek koszénhetden kiépithetd a jovében egy mo-
zitudatos generacio is. Ezeket a bevett gyakorlatokat Franciaorszagban,
Spanyolorszagban és az Egyesiilt Kiralysag teriiletein is régota alkalmaz-
zak mar. Az oktatas és a szakmai képzések feladata, a tovabbra is magas
szinvonalu szakembergérda biztositasa, amely a versenyképességi elem-
z¢s soran is kiemelt pillért jelentett. A kedvezd addzasi feltételek és piaci
arak, az atlathat6 torvényi szabalyozas, valamint a magas mindség teszi
lehetévé, hogy a komoly nemzetk6zi produkciok tovabbra is orszagunkat
vélasszak. Ezekben az alapvetd elemekben rejlenek orszagunk filmipari
sikerességének faktorai, amely a késdbbieckben tovabb fokozhatoak a
nemzeti filmek népszerliségének novelésével, a szakmai képzések és a
nemzetkdzi szakmai események bovitésével, és a palyazatok spektruma-
nak szélesitésével. Az elmult évben a legnagyobb pozitiv elérelépés a ma-
gyar kreativ ipar szegmensében egyértelmiien a Kreativ Ipari Kerekasztal
létrehozasa volt, amely vilagossa tette a magyar gazdasag szdmara a kre-
ativ iparagak fontossagat. A jovOre nézve bizakodasra ad okot, hogy egy
olyan stratégia keril kialakitasra, amely a kreativ ipar versenyképességé-
nek novelését és az dgazat Osszefogasat eredményezheti.
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