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A magyar lakossag utazasi szokasai a COVID-19 elso
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ABSZTRAKT: A turizmus Magyarorszagon 2019-ben cstucseredményeket ért
el. A KSH adatbazisa alapjan a kereskedelmi szallashelyeken a vendégek szama
12,8 milli6, a vendégéjszakak szama 31,3 milli6 volt. A belfoldi turistak 15,6
millid, a kiilfoldi turistdk 15,7 millié vendégéjszakat toltottek el Magyarorsza-
gon. A COVID-19 vilagjarvany gyors terjedésének kovetkeztében 2020 marciu-
sdban Magyarorszag lezarta a hatérait, mely a kiilfoldi és belfoldi turizmust egy-
arant jelentdsen érintette. Az utazasi korlatozasok felolddséval 2020 nyaran rob-
banasszerlien megnovekedett elsésorban a belfoldi utazasok szama.
Kutatasunkban a magyar fogyasztok udiilési, nyaralési preferenciait hasonlitjuk
Ossze 2019-ben €s 2020-ban, mely lehetoséget nyljt arra, hogy Osszevessiik a
COVID-19 elétti és az els6 hullam utani utazasi szokasok.
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JEL-kédok: L83, Z30, Z32

Bevezetés

2019-ben a magyar turizmus legfontosabb mutatészamai jelentésen meg-
haladtak a korabbi évekét. 2019-ben 12,8 milli6 volt a vendégek szama a
kereskedelmi szallashelyeken, a vendégéjszakak szdma pedig 31,3 millio.
A belfoldi és a kiilfoldi vendégek szama ¢€s a vendégéjszakak szama alap-
jan kiegyensulyozottsag volt megfigyelhetd. 2010 ota masfélszer tobb
vendég masfélszer tobb vendégéjszakat toltott el hazank kereskedelemi
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szallashelyein, mely 2019-re 2,5-szer nagyobb széllasdijbevételt generalt
a hazai turisztikai piacon.

2020-ban a COVID-19 jarvany gyors terjedésének hatasara a turisz-
tikai piacon erételjes valtozasok kovetkeztek be. Jelentdsen atalakultak az
utazasi szokdsok, elsdsorban a korlatozo6 intézkedések hatdsdra. A meg-
valtozott koriilmények kovetkeztében a turistak a kiilfoldi desztinacidok
helyett a belfoldi uticélokat részesitették eldnybe 2020-ban, ami az utazasi
szokasok tudatosabba valasaval indokolhato. Az utazdsok motivacioja in-
kabb az aktiv szabadidds tevékenységek, varoslatogatasok és a wellness
szolgaltatasok irdnyéba tolodott el (KSH 2019, 2020).

Jelen tanulmanyban azt kivanjuk 6sszehasonlitani, hogy a koronavi-
rusjarvany hatasara hogyan véltoztak az altalanos utazasi szokasok, mi-
lyen aktiv turisztikai tevékenységeket részesitettek elonybe a megkérde-
zettek 2019 ¢és 2020 nyaran, valamint milyen jovobeli tervei vannak a
megkérdezetteknek az aktiv turisztikai termékekkel kapcsolatosan.

Szakirodalmi attekintés

A COVID-19 viladgjarvany alapjaiban rengette meg a globalis gazdasag
meghataroz6 dgazatanak szamit6 turizmust.

A szakirodalmak alapjan gazdasagi és pénziigyi valsagot, politikai
vonatkozasu valsagot, egészségiigyi valsagot és kornyezeti valsagot lehet
megkiilonboztetni, melynek hatasai a turizmus szektorban is megfigyel-
hetok (Végi et al., 2020). A valsagokra megfogalmazott mikrogazdasagi
valaszok alapjan megallapithato, hogy egyre nagyobb jelentdsége van a
fenntarthato fejlédésnek és ezen beliil a fenntarthaté turizmusnak. A fenn-
tarthatd turizmus ,,az az idegenforgalom, amely teljes mértékben figye-
lembe veszi a jelenlegi és a jovobeli gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti
hatdsokat, valamint a turistak, az ipardg, a kornyezet €s a befogado kozos-
ségek igényeit” (UNEP-WTO, 2005). A kordbbi vilagjarvanyok (pl.
2008-as gazdasagi vilagvalsag, SARS-jarvany, nyugat-afrikai Ebola jar-
vany) kisebb mértékben érintették a turisztikai szektort, hiszen az embe-
reknek lehetdségiik volt masik desztinaciot valasztani, amennyiben veszé-
lyesnek itélték meg a kordbban vélasztott uti célt. A COVID-19 vilagjar-
vanynal erre nem volt lehetdség, hiszen az utazasi korlatozasok szaba-
lyoztak az emberek dontését, mely kiszamithatatlansdghoz és bizonyta-
lansaghoz vezetett, és egyértelmiien befolyasolta a turisztikai szokasokat
(Hague, 2018; Haughton—Khandker, 2014; Dagnachew—Hon, 2020). A
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COVID-19 jarvany Magyarorszagon harom iparagat érint erdteljesen: a
jarmugyartast, a turizmust és az allami beruhazasokat. ,,A turizmus fo-
gyasztasi termék, igy, ha kevesebb az emberek pénze, illetve a valsag mi-
att tartalékolni kényszeriilnek, leall az utazas.” (Csath et al., 2020).

A 2019 végén Kinabdl induld koronavirus-fertdzés kovetkeztében
bevezetett nemzetkdzi utazasi korlatozasok a vilag lakossaganak tobb
mint 90%-at érintették (Gossling et al., 2020). A visszaesés 2020 els6 10
honapjaban 900 millioval kevesebb nemzetkozi turistaérkezést jelentett
2019 hasonl6 idészakahoz képest, illetve 938 milliard dollaros vesztesé-
get a nemzetkozi turizmusbol szarmazd exportbevételek terén az ENSZ
Turisztikai Vilagszervezet jelentése alapjan (unwto.org).

Vilagszinten €s Magyarorszagon is a kormanyzati intézkedések, ha-
tarlezarasok, valamint a lakossag utazas iranti vagya, igénye kovetkezmé-
nyeként felélénkiilt a belfoldi turizmus. A belfdldi turizmus megndveke-
dése hazankban is atalakitotta a turisztikai keresletet, megnovekedett az
igény a vidéki térségek irant. A lakossag utazasi szokésaiban eldtérbe ke-
riilt a tudatossag, a biztonsagosnak vélt befoldi utak eldtérbe helyezése.
(MTU Turisztikai Trendriport, 2020).

Raffai (2020) alapjan a kdvetkez6 jelenségek erdsodtek fel a vilagjar-
vany és azt kovetd agazati valsag hatésa a kdvetkezOkben foglalhatd 6sz-
SZe.

e Azutazasok soran fontos a biztonsag, ami a koronavirus elleni vé-
dekezés kapcsan az utazasi szokasok meghatarozodja lett és a leg-
tobb esetben azok megvaltozasdhoz vezetett. Fontos lett a jo utas-
biztositds, az utazéasi koltségek visszatéritésének lehetdsége
(amennyiben az utazas betegség miatt elmarad). Legbiztonsago-
sabb szallashely a sajat tulajdon lett.

o A jarvany miatti gazdasagi recesszio kovetkeztében utazasokat ha-
lasztottak el az emberek vagy a nemutazas mellett dontottek.

o A figyelem a belfoldi desztinaciok fele fordult, hiszen a kisebb ta-
volsagok miatt az utazas koltségei csokkenthetok. Csokkent a
szolgaltatasokra koltott 6sszeg, de az utazasok hossza is. Hotelek
helyett a bérelhetd apartmanokat keresik az utazok és inkabb gyak-
rabban utaznak rovidebb iddre.

« Erintésmentes utazas, illetve a digitalis utlevél, integralt digitalis
személyazonosito rendszerek elterjedése, valamint a személyes ta-
lalkozok helyettesitése digitalis megoldasokkal. Terjed a virtudlis
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turizmus, ami az eredetihez nagyon hasonl6 élményeket tud nyu;-
tani.

e Pozitiv hozadék a thlturizmus eltiinése €és a kdrnyezetszennyezés
csokkenése, ami mellett n6 a térigény, a zsufoltsag keriilése.

o Csokken a csoportos utazas iranti igény, mig n6 az aktiv turizmus
ronavirussal kapcsolatos tudatossag, illetve a jarvanyvédelmi ko-
vetelményeknek vald megfelelés.

A KSH adatbazisa alapjan a kereskedelmi szallashelyek belfoldi és
kiilfoldi vendégforgalmanak novekedése 2020-ban a COVID-19 jarvany
miatt megtorpant. A magyar szallashelyeken 5,4 millié vendég 14 millio
¢jszakat toltott el, mely 58%-0s, illetve 57%-os csokkenést mutat a 2019-
es adatokhoz viszonyitva. A belfoldi vendégek szama 2020-ban 4,0 milli6
volt, mely 41%-os csokkenést jelentett a 2019-es vendégek szamahoz ké-
pest. A belfoldi vendagéjszakak is csokkentek 37%-kal, 2020-ban 9,9 mil-
116 volt a belfoldi vendégéjszakak szdma. A belfoldi vendégek a vendég-
¢jszakakat 2020-ban jellemzden szallodakban t61t6tték el, azonban a kem-
pingeket, panzidkat is eldnyben részesitették, hiszen ezeknél a szallasti-
pusoknal esett vissza legkisebb mértékben a vendégéjszakak szdma 2020-
ban. A kiilfoldi vendégek szama 2020-ban a kereskedelmi szallashelyeken
1,4 milli6 volt, akik 3,8 milli6o éjszakat toltottek el. A kiilfoldi vendégek
¢s vendégéjszakat szama is csokkenést mutatott 2019-hez képest, 78%-
kal, illetve 76%-kal. A legtobb kiilfoldi vendég a szallodat részesitette
elénybe 2020-ban hazankban, a szalloddkban a vendégéjszakak 78%-at
toltotték el, mig a kempingek részaranya csupan 9% volt a kiilf6ldi ven-
dégek korében.

A kereskedelmi szallashelyek Magyarorszagon 58%-kal kevesebb
bruttd arbevételt értek el 2020-ban, dsszesen 234 milliard forintot. 2020-
ban a korabbi évek gyakorlata teljesen megfordult, hiszen 2020-ban a
szallasdijbevétel 65%-a nem a kiilfoldi vendégektdl, hanem a belfoldi
vendégektdl szarmazott.



Hoschek et al.: A magyar lakossdg utazdsi szokdsai a COVID-19 elsé hulléma el6tt és utin 63

Kdlfold, 2020 -I
saras 220 [N

0 5 10 15 20
millié vendégéjszaka

H Szalloda Panzi6 ® Kozdsségiszallashely m Udil6haztelep Kemping

1. abra: A kereskedelmi szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak
megoszlasa szallastipusonként
Forras: KSH, 2020

2020-ban a COVID-19 jarvany hatasara a hazai lakossag 37%-kal ke-
vesebbet utazott belf6ldon, valamint a rovidebb idOtartamt utazasok
szama is lecsokkent. A belfoldi utazasi motivaciok is valtozast mutattak
2020-ban 2019-hez képest, megnovekedett a szorakozas, pihenés céljabol
tett utazasok szama, a rokonlatogatasok szdma pedig a jarvany hatdsa mi-
att csokkent. 2020 nyaran a belfoldi lakossag a belfoldi tticélokat, legfo-
képp a Balatont részesitették eldnyben, a kiilfoldi utazdsokkal szemben.
2020-ra csokkent a legalabb egy alkalommal tobbnapos belfoldi, turiszti-
kai célu utazasok szama 2019-hez képest.
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1. tablazat: Belfoldi tobbnapos turisztikai utazasok osszefoglalé
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Tanulmanyunkban az aktiv turisztikai termékek iranti keresletre he-
lyezziik a hangsulyt. Ezért sziikségesnek tartjuk az aktiv turizmus téma-
koréhez kapcsolodo szakirodalmak, kutatasok rovid ismertetését is. A glo-
balis folyamatok, a felgyorsult vilag, a stresszes ¢letmdd kdvetkezménye-
ként az emberek egyre nagyobb hanyada igényli az aktiv turisztikai ter-
mékek igénybevételét nyaralasa, iidiilése soran. Nemzetkozi tanulmanyok
is elétérbe helyezik az egészséges életmod hangsulyozasat, melyhez pa-
rosul a mozgasos tevékenység, az egészséges taplalkozas, testi-lelki telje-
sitoképesség helyreallitasa (Buckley, 2006; Cater, 2005). Az aktiv turiz-
mus fogalmanak meghatarozasara szdmos definiciot lehet taldlni a hazai
szakirodalmakban. Azonban azt mindenképpen sziikséges megemliteni,
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hogy a nemzetkozi szakirodalmak nem haszndljék az aktiv turizmus kife-
jezést, helyette a kalandturizmus (,,adventure tourism”) szerepel és ebbe
a targykorbe besoroljak a felelds turizmust és az 6koturizmust is (ATDI,
2012; Delpy-Nierotti, 2003; Kane—Zink, 2004, Csapo—Gonda, 2020).

»Az aktiv turizmus olyan turizmusforma, amely esetében a turista
utazasanak motivacidja valamilyen fizikai aktivitast igénylé szabadidds
vagy sporttevékenység gyakorlasa. Az aktiv turizmus fogalomkdrébe tar-
tozik tobbek kozott a természetjaras, a kerékparos turizmus, a vizi turiz-
mus, a lovas turizmus, de a Magyar Turizmus Zrt. aktiv turisztikai termé-
kei kozé sorolja a kaland- és extrém turizmus teriiletét, valamint a golf-, a
horgasz-, a vadasz- és a kempingturizmust, a téli sportokat és siturizmust
mint aktiv turisztikai formakat is” (mtu.gov.hu). Megkiilonboztethetd soft
¢és hard aktiv turizmust a fizikai aktivitas fokanak alapjan (Sulyok—Ma-
gyar, 2014).

Martonné és Csaszar (2019) reprezentativ kutatasukban 2017-ben 17
turisztikai altermékhez kapcsolodo altalanos attitidvizsgalatot végeztek.
A megkérdezettek a 17 altermék koziil rendszeresen a tarazast (17,2%) és
a kerékparozast (31,8%) végzik, mint szabadidds tevékenységet. A hajo-
zast (79,5%), a kempingezést (71,7%) ¢és a falusi vendéglatast (69,5%)
mar kiprébalta, vagy alkalomszerlien végzi vagy rendszeresen. A legke-
vésbé kedvelt turisztikai altermék a kutatas alapjan az extrém sport, a golf,
a vadaszat ¢és a slow turizmus. A kutatas eredményei alapjan azt a kovet-
keztetést lehet levonni a turisztikai altermékek iranti érdeklédéssel kap-
csolatban, hogy a legnépszeriibb a természetjaras, majd ezt kdveti a ke-
rékparozas, a falusi vendéglatas, illetve a hajozas. A megkérdezettek tobb
mint felét egyaltalan nem érdekelte a horgaszat, az extrém sport, a futo-
verseny, a golf, a vadaszat és a slow turizmus, mint turisztikai altermék.

Csap6 és Gonda (2020) 2018-ban készitett reprezentativ kutatasuk-
ban az utazasokhoz kapcsolodo fizikai aktivitdsokat és a sportolasi érdek-
16dési koroket vizsgaltak. A valaszadok 55,4%-a a pihenést, 47,2%-a az
aktivitast helyezte nyaraldsa kdzéppontjaba. A kutatdsban részt vevo sze-
mélyek 84%-a valasztott aktiv turisztikai terméket nyaraldsa alkalmaval.
Legtobben az aktiv turisztikai termékek koziil a tirdzést (56,6%) részesi-
tették elonyben, ezt kovette a kerékparozas (32,4%) és a kdnnyii sportolasi
lehetéségek (28,3%). A lovaglast a megkérdezettek 63,7%-a soha nem
probalta utazasa, nyaralasa alatt. A kutatas arra is ravilagit, hogy a nék és
a férfiak kozott jelentds kiilonbségek figyelhetdk meg a nyaralas alatti fi-
zikai aktivitasban.
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Problémafelvetés és modszertan

Két orszagos kutatést folytattunk le a témaban. Az elsd kutatas 2020. mar-
cius-aprilis honapokban zajlott offline és online formaban 2019 nyarat
vizsgélva és végiil a kizardsok utan 452 teljesen kitoltott és figyelembe
vehetd valaszt eredményezett. Mig a masodik kutatas 2020. szeptember
18. és oktdber 4. kozott kizarolag online formaban zajlott és 717 teljesen
kitoltott €s figyelembe vehetd valaszt eredményezett 2020 nyarara vonat-
kozoan. A tovabbiakban amikor a két kutatast bemutatjuk el6szor mindig
az elso kutatas eredményeit kozoljiik, majd pedig a masodikét.

Mindkét kérddivben zart tipusu kérdéseket alkalmaztunk, melybdl
megismertiik a valaszadok altalanos utazési szokasait, az aktiv turisztikai
termékekkel kapcsolatos motivacidjukat, valamint a demografiai jellem-
zOket. A zart kérdéseken beliil Likert-skalat is alkalmaztunk. Az adatok
kiértékelése SPSS 23,0 statisztikai-matematikai program segitségével tor-
tént.

Kutatasi célunk annak vizsgalata volt, hogy a COVID-19 jarvany els6
hullama (lezarasok, korlatozasok) milyen valtozasokat eredményezett a
magyar lakossag utazasi szokéasaiban, belfoldi vagy kiilfoldi nyaraldsokat,
illetve a révidebb vagy hosszabb utazasokat részesitettek-e elonybe a tu-
ristdk. Ezt kovetden vizsgaltuk az aktiv turisztikai termékek iranti érdek-
16dést, a vizsgalt idészakban az aktiv turisztikai termékkel kapcsolatos ak-
tivitast, valamint azt, hogy a jovében milyen aktiv turisztikai terméket
szeretne kiprobalni az utazd. Ezek alapjan a kovetkezd hipotéziseket fo-
galmaztuk meg:

H1: A magyar lakossag a COVID-19 jarvany hatasara inkabb prefe-
ralta a belfoldi desztindciokat és a rovidebb idétartamu utazaso-
kat a kordbbi évekhez hasonlitva.

H2: A természetjaras, a kerékparozas és a lovaglas, mint aktiv turisz-
tikai termék irant a legnagyobb az érdeklddés belfoldi utazés al-
kalmaval.

H3: Az aktiv turisztikai termékek koziil a legtobben 2019 és 2020
nyaran a természetjarast, a sétahajozast, a kempingezést, a falusi
turizmust és a kerékparozast részesitették elonybe nyaralasuk so-
ran.

H4: A kevésbé népszeri aktiv turisztikai termékek (extrém sport,
golf, vitorlazas, vadaszat) kiprobalasat nagyobb aranyban terve-
zik a kovetkezd években a valaszadok.
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Eredmények

A két felvételben a valaszadok nemek szerinti megoszlasa hasonlonak
mondhat6 (férfiak: 36,1%; 38,2%, nok: 63,9%; 61,8%). A megkérdezet-
teket életkoruk alapjan harom korcsoportba soroltuk. A fiatalok kozé a 18-
29 ¢évesek (44,5%; 46,7%), a kozépkortiak csoportjdba a 30-59 évesek
(36,5%; 34,4%) és az idosekhez a 60 év felettiek tartoztak (19,0%;
18,8%), s a korcsoportok a két kutatdsban azonos aranyban szerepeltek. A
csaladi allapot meghatarozéasakor 9 kiilonboz6 lehetdséget harom katego-
ridban Osszesitettiink. Az egyediilallok (27,0%; 26,5%), elvalt/6zvegy
(8,4%; 7,9%) és a parkapcsolatban €16k aranya (64,6%; 65,6%) is azonos-
nak mondhaté a két felmérésben. Az anyagi helyzet esetében is igazolhato
a harom kategoria valtozatlan ardnya: a rossz (2,0%; 3,8%), a megfeleld
(71,0%; 72,7%) és a j6 anyagi helyzetben €16k (27,0%; 23,6%). Az iskolai
végzettség esetében azonban csupan az alapfokuaknal (4,4; 3,2%) talal-
tunk egyezést, a kozépfoku (60,8%; 69,6%) és a felséfokt (34,7%; 27,2%)
esetében eltérd az arany a két kutatasban.

Ebben a tanulmanyban célunk annak az allitasnak az igazolasa, hogy
a COVID-19 jarvany els6 hullama kiemelten hatott az utazasi szokasokra.
Ezen hipotézis ellendrzésére el0szor is az altalanos utazasi szokasokat
vizsgaltuk meg. Az utazasok szamanak tekintetében harom kategoriat ala-
kitottunk ki: az évente egyszer utazok aranya (32,1%; 43,5%) jelentdsen
megnott, ugyanakkor az évi ketté-harom (53,1%; 45,9%) és az évi négy
vagy tobb alkalommal utazok aranya csokkent a 2020 dszén késziilt fel-
mérésben résztvevok esetében (2-3. dbra).

14,8% 10,6%

53,1%

megy kett6-harom = négy vagy tobb megy kett6-harom = négy vagy tobb

2-3. abra: Vilaszadok megoszlasa évi utazasok szama alapjan
2019 és 2020 nyaran

Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés
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Az utazasok hossza tekintetében jelentds kiillonbség van az egynapos
utazasok aranyaban (2,2%; 6,5%). A tobbi hossznal az eltérések statiszti-
kailag nem nevezhetéek szignifikansnak (4-5. dbra).

9,6% 2,2% 8,2% 6,5%

/

28,4% 26,5%

32,7& 30,3% - 28,6%

27,1%
= 1 nap 2-3 nap = 1 nap 2-3 nap
= 4-5 nap = ] hét = 4-5 nap = 1 hét
4-5. abra: Valaszadok megoszlasa az utazasok atlagos hossza alap-
jan 2019 és 2020 nyaran

Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés

Szintén nem igazolhatd statisztikailag az utazdsok irdnyultsdganak
valtozasa a hazai és kiilfoldi célpontot valasztd utazok aranyaban (6-7.
abra).

32,1%
36,7% . .

63,3% 67,9%
= belféld - killfdld = belfold - kilfold

6-7. abra: Valaszadok megoszlasa az utazasok iranyultsaga alap-
jan 2019 és 2020 nyaran

Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés

Az egyes aktiv turisztikai formak esetében harom kérdést vizsgaltunk
meg. Az elsé az érdeklddés mértéke volt. A kitoltdk otfokozatu Likert-
skalan jelolték be, hogy milyen mértékben érdeklddnek az egyes formak
irant. A 8. dbran lathatjuk, hogy a 2020. 6szi felmérés értékei csupan a
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természetjaras esetében voltak igazolhatéan azonosak (t=0,181; df=1167;
p=0,856). Az Gsszes tobbi formanal az azonossagot el kellett vetni.
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8. bra: Erdeklédés mértéke az egyes turisztikai formak irant a
két vizsgalt idészakban

Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés

A masodik kérdésnél a 2019 és 2020 nyaran valdban végzett aktiv
turisztikai formakat jelolhették be a valaszadok (9. abra). A feltételezé-
siink az volt ennél a kérdésnél, hogy a 2020 tavaszan tortént lezardsok
utdn az emberek tobbsége alig varta, hogy végre kiszabadulhasson és a
szabadidejét a természetben feltdltekezve, mozgassal, aktivan tolthesse.
Amennyiben csak a fében megadott szdmokra hagyatkoznank, mar akkor
is azt kellene mondani, hogy minden varakozasunk ellenére csokkent az
utazasi hajlandosag.

Amennyiben azt vizsgaljuk, hogy milyen aranyban végezték az egyes
tipusokat, akkor mar az is latszik, hogy drasztikus volt ez a csdkkenés (10.
abra).
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9. abra: Valaszadok altal végzett aktiv turisztikai tevékenységek

2019 és 2020 nyaran
Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés
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A harmadik kérdésnél azt mértiik fel, hogy milyen turisztikai format
terveznek a megkérdezettek a jovoben végezni. Ennél a kérdésnél az lat-
szik, hogy vannak olyan tevékenységek (kempingezés, falusi vendéglatas,
kalandtara, evezés/kajakozas, horgaszat, siclés, vitorlazas, extrém sport),
amiket a megkérdezettek hasonl6 ardnyban kivannak majd igénybe venni,
kiprobalni a késdbbiekben. Ugyanakkor olyan formaval is taldlkoztunk,
ahol nétt azoknak az ardnya, akik az adott tevékenységet szivesen kipro-
balnak, végeznék (kerékparozas, okotura, futdverseny, lovaglas, golf, va-
daszat). A tervezett tevékenységeknél tehat valgjaban csak a természetja-
ras ¢s a hajozas esetében figyelhettiink meg csokkend aranyt (/1. dbra).
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11. abra: A joviében tervezett aktiv turisztikai tevékenység
Forras: Sajat felmérések alapjan sajat szerkesztés

Kovetkeztetések

A COVID-19 hatasai mar az elsé hullam utdn is kimutathatok voltak.
2020 tavaszan és 2020 6szén késziilt felméréseink alapjan dsszességében
elmondhat6, hogy a feltevéseink teljesen vagy részben, de igazolhatok
voltak.
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A felvetett hipotézisek koziil az elsét csak részben sikertilt igazolni,
vagyis a belfoldi utazasok aranyanak novekedése nem (z=-1,640;
p=0,949), azonban az egynapos utak szamanak emelkedése igazolhato
(z=-3,300; p=1,000) volt.

A masodik hipotézis is csak részben volt igazolhato a felvételeink
alapjan. A legnagyobb érdeklddés valoban a természetjaras irant volt és
mértéke a két felvétel kozott azonosnak mondhato (t=0,181; df=1167,
p=0,852). A keré¢kparozas iranti érdeklédés a megkérdezett 16 aktiv tu-
risztikai forma koziil a harmadik legnépszeriibb és az érdeklédés mértéke
nétt (t=-2,743; df=1167; p=0,006). A lovaglas a sereghajtok kozott van
(12.) népszeriiség tekintetében, amely nott valamelyest (t=-4,525;
df=1167; p=0,000) 2020 nyaréra.

A harmadik hipotézis teljes mértékben igazolhato volt.

A negyedik hipotézis esetében a népszertiségi lista végén szerepld 6
aktiv turisztikai forma koziil négy valdban az extrém sport, golf, vitorla-
zas, vadaszat, ugyanakkor ide tartozik még a futoverseny €s a lovaglas is.
Ami a kiprobalast illeti, a vitorlazas és az extrém sport esetében a névekvo
érdeklédés nem igazolhato.

Osszefoglalo

Jelen tanulmanyban két felmérés segitségével hasonlitottuk 0ssze az uta-
zok altalanos utazasi szokdasait és megallapitottuk, hogy a COVID-19 els6
hullama mar ebben is okozott valtozasokat. Ugyanakkor ezzel még éppen
csak a kutatdsokban rejlé elemzési szempontok egy részét vizsgaltuk meg.
Tervezziik a kozeljovOoben az adatok segitségével azt is megnézni, hogy
van-e kiilonbség a nyaralok preferenciai kozott attol fliggden, hogy itthon
vagy kiilfoldon toltik-e szivesesebben a szabadidejiiket, vagy esetleg a
mar kiprobalt aktiv turisztikai forma befolyasolja-e a jovObeni elképzelé-
seiket.
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