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A MEDIA HATASA A GYERMEK SZEMELYISEGERE,
AVAGY SZUKSEG VAN-E MEDIAPEDAGOGIARA?
S7ZOKE-MILINTE ENIKO

anapsag a tdarsadalomtudomdny: kutatdsok, koztitk a pedagogia egyik
kitiintetett témdja a média lehetséges hatdsainak vizsgalata. Kiilondsen
a pedagogidaban latott sok olyan irds napuildagot, amely kizdrélagos vé-
leményt formdl a médiahatdsrol, mely szerint a gyermeket meg kell védeni a média
nem kivdnatos, st kifejezetten kdaros hatdsaitol. A megdllapitdsoknak kétségkiviil

Ve

van valésagalapja, dm a kommunikdciotudomdny szemszogébol a kérdés megudla-
szoldsa kordntsem egyértelmii. Erdemes tehdt a befogaddskutatdsokat pedagigiai
szempontok szerint dattekinteni, a médiahatdas mibenlétét a személyiségfejlodeés pers-
pektivdjabol megfogalmazni ahhoz, hogy drnyaltabb, pontosabb képet kapjunk a

média és a gyermeki személyiségfejlodés viszonydrol.

1. A médiahatads természete

A média kifejezés szlikebb értelemben a tomegtdjékoztatisi eszk6zok Osszességét

jelenti, mint példaul a nyomtatott sajt6, a radid, a televizié, illetve az internet.

Tégabb értelemben a média fogalmaba beletartozik minden tirsadalmilag létre-

jott kommunikaciés struktdra, amely valamilyen tarsadalmi funkcié betoltését

szolgdlja. A média tehat a hirkozlés kozege és eszkoze is. A média fogalma a

‘mediare’, azaz kozvetités szobol eredeztethets, a médium pedig magat a kozve-

titGt jelenti. A média funkciéi kozil a dokumentalasi, az oktatasi, a szolgaltatasi,

a tajékoztatasi és a szérakoztatasi funkcié a figyelemre mélto.!

A médiahatdst magyarazé6 modellek azt a folyamatot proébaljak értelmezni,
melyben a média tizenete megsziiletik, eljut a befogadéhoz és kivaltja a befoga-
déban azt a hatdst, ami véleményében, viselkedésében, magatartasiban érhetd
tetten. Vizsgaljunk meg néhiny modellt.

— A koncentrikus korok modellje raimutat arra, hogy a tomegmédia képes az iizenetek fel-
erdsitésére, azaz bizonyos témdkat, személyeket napirenden tart, statust kolesonoz nekik.
Ugy véli, hogy a médiahatas egyik legfontosabb tényezéje a kapudy, aki szere-
pénél fogva megallithat vagy megvaltoztathat egy a kozonség felé tarto tizene-
tet. Ilyen szerepek példaul a hirszerkeszt6k vagy olvasészerkeszték szerepei, de
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ugyancsak megvaltoztathatja a befogad¢ felé tart6 informacié mindségét pél-
daul a producer; a rendez§ is. Egy masik tényez8, amely a tomegkommunika-
cids tizenetet modosithatja, a regulator, aki valamilyen tarsadalmi célzattal ala-
kitja vagy Gjraformdlja a tomegkommunikdcids tartalmat. A sziir6 az iizenet
befogadasakor a befogadéban haté olyan feltétel, mely médosithatja az tizene-
tet. Ilyen példaul a médiatartalmak szimbélumainak ismerete vagy mas pszi-
chikai filterek, mint példaul a lelkidllapot, érdeklédés stb.?

— A szocidalis tanuldselmélet Albert Bandura nevéhez fiz6dik, a tanulas soran lejat-
sz6d6 mentalis folyamatokat magyardzza. A viselkedéselsajatitasban kiillonos
jelentdsége van a megfigyelésnek. A viselkedésnél jelentds tehat a megfigyelés,
az, hogy képesek legyiink a viselkedés végrehajtisara, és szandékunkban alljon
a végrehajtas. A latottaknak viselkedésgatlé vagy gdtldstalanito hatdsa is lehet, gd-
tolhat kordbban létezd viselkedéseket vagy éppen szabadjira engedhet kordbban ki-
alakult gatlasokat. J6 példa erre a Tom & Jerry rajzfilm utin mutatott agressziv
viselkedés.?

— A spirdlmodell Frank Dance nevéhez fiz6dik és a tomegkommunikaciés hatas
komplexitasat kivinja megjeleniteni. Meglatasa szerint a tarsadalmi kommuni-
kaciéban a kommunikicié nem zarul le azzal a mozzanattal, hogy az tizenet
célba ér, hiszen a befogaddk az iizenetek tartalmat magyarazzak, értelmezik,
Gjabb és Gjabb valtozatokat hozva létre. Ezt a folyamatot tovidbb bonyolitja,
hogy a tomegmédia az interpreticiéban is részt vesz. A tarsadalmi kommuni-
kaci6 tehat szamos szinten zajlik, folyamatosan gerjeszti onmagdt.”

— A kultivdcids elmélet klonvalasztja azt a folyamatot, amikor egy esemény per-
cepcidja torténik meg, attél, ahogyan ez a percipialt esemény kommunikdciés
tartalomma alakul, majd a kommunikaciés tartalmat (az eseményrdl sz6l6 jel-
zést) a befogad¢ felfogja. A modell jelentdsége abban rejlik, hogy felismeri: a
tarsadalmi kommunikacidban a jelentést nem az tizenet tartalmazza, hanem az a
kommunikdtorok kozotti interakcio evedménye.

A médiahatas kérdésének felvetését pedagdgiai szempontb6l a média személyi-

ségfejlédésben betoltott szerepe indokolja. A szocializaciés dgensek koziil ma-

napsag a média kitiintetett szerepet tolt be a személyiségfejlédésben. A szociali-
zaciét olyan folyamatként definidlhatjuk, melynek soran az egyén a tanulas kii-
16nb6z6 formai (utanzasos, azonosulasos stb.) révén elsajatitja egy adott kultdara
viselkedési szabdlyait, normait, értékeit, beletagozédik a tarsadalomba. A szocio-
logia és a fejlédéslélektan ramutatott arra, hogy a szocializaci6 folyamata egész
életen at tart6 folyamat, leglényegesebb periédusa a gyermekkorra és a serdiils-
korra tehetd, melynek fontos szinterei és dgensei a csaladban és az iskoldban 6ssz-
pontosulnak. A XX. szizad masodik felében, a tomegkommunikaci6é rendszeré-
nek béviilése és elterjedése attorést hozott a szocializaciérél valé gondolkodas-
ban, a csalad és az iskola mint szocializaciés agensek mellett, legaldbb olyan suly-
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lyal jelenik meg a témegkommunikdcié és a média.® A XX. szazad végi kutatiasok
mar arra is rimutatnak, hogy a tdmegkommunikacié és a média nemcsak szaba-
lyokat, normakat, mintdkat kozvetit, hanem a felkinalt és kozvetitett értékekhez
értelmezési keretet is nydjt a befogad6 szamara. Ezért a tomegkommunikicié
életstilusokat, jellemeket, értékeket mutat fel, segit eldonteni azt, hogy mi fontos
és mi jelentéktelen, ily médon tehat nemcsak informalja, hanem befolydsolja is a
befogadét.” A befolyasolas megfigyelhet6 hatdsa a véleményben, a viselkedésben,
az attittidben érhet6 tetten. Nem véletlen tehat, hogy a legtobb médiahatassal
foglalkoz6 kutatds éppen a véleménybeli, viselkedésbeli, attittidbeli valtozasokat
vizsgalta.® A kérdés tehat az, hogy képes-e a média a kommunikdtor akaratdnak
megfeleld vélemény- és viselkedésvaltozast kivaltani a gyermekben? Ki van-e szol-
gdltatva a gyermek a médidnak?

A pedagégia a személyiségtejlesztés szandékaval tervezi, szervezi és valésitja
meg tevékenységét, tudomanyos megalapozottsiggal és a tirsadalom elvardsaival
Osszhangban. A személyiségfejlesztésben részt vevé tudomanyosan kevésbé megala-
pozott és tudatos dgensek — mint amilyenek a csaldd, a kortarscsoport és a média —
éppen az esetlegességiik és a fejlesztési tevékenységekben valé jaratlansaguk 4ltal
a pedagogiai tevékenység ellenében is kifejthetik hatdsukat. Ebben a felismerés-
ben gyokerezik a neveléselmélet, a médiapedagdgia és a csaladi életre nevelés pe-
dagogiai paradigmdija és feladatrendszere, mely a spontian hatdsokat igyekszik
pedagdgiai tudatossiggal felvértezni, beemelni az intézményesitett oktatas-neve-
1és keretei kozé. Teszi ezt azzal a kimondott pedagdgiai céllal, hogy a gyermek ne
legyen teljes mértékben kiszolgaltatva a tobbi szocializaciés agens gyakran ellent-
mondasos hatdsainak, hanem képes legyen szelekciéra.

2. A médiahatdssal foglalkozo kutatdsok pedagogiai jelentésége
A médiahatissal foglalkoz6 kutatdsok a médiainger és a kozonségvalasz egyira-

nyu kapcsolatara egyszertsitett hatasmodellektsl fokozatosan eljutottak a befo-
gadasvizsgalatokig, amelyek a média és a k6z6nség bonyolult kélcsonhatasat mu-
tatjak be.

A pedagogiat a médiahatassal foglalkozé kutatasok koziil elsédlegesen a fejlé-
déskutatasok érdeklik, melyek a médiahatas és a fejl6dé gyermeki személyiség
kapcsolatat tették a vizsgdlat targyavd a mult szizad nyolcvanas éveitSl napjain-
kig. Ezeket a kutatdsokat to6bbnyire a pszichologia végezte el, a pedagdgia pedig,
tobb-kevesebb sikerrel prébélta a kutatdsi eredményeket hasznositani. Azokban
az orszagokban, ahol a médiapedagégianak van hagyomanya szép eredményeket
tudnak felmutatni (példiaul Anglia). Masutt, a pedagégiai szakirodalom a média-
hatast illetGen olyan evidencidk szintjén mozog, mely nem teszi lehet6vé a média
tudatos, a személyiségfejlédés szolgalataba allitasat. S6t, gyakran olyan elveket
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hangoztat kizarélagossaggal, amelyeket a médiahatdssal foglalkozé kutatasok

mar megcafoltak vagy arnyaltak, médositottak. Amig a médiahatassal kapcsolat-

ban a pedagégiai elméletalkotas feladataval adés marad a szakma, a médiaisme-
ret és mozgoképkultira tanitasaval megbizott pedagégus csak laikus diskurzust

képes folytatni a témaban, és csakis a pszichologiai kutatdsokra alapozhatja a

modszertandt.

A tovabbiakban, a teljesség igénye nélkiil, tekintsiink at néhany alapveté mé-
diahatassal foglalkoz6 kutatast, elméletet, és fogalmazzuk meg a pedagbgia sza-
mara relevans kovetkeztetéseket, esetleges kutatasi problémakat.

A média hatdsara vonatkozé magyarazatok és modellek torténetileg harom
szakaszba sorolhatdk, és kiilonb6z6 elméleti megfontolasokon alapulnak.?

1. A direkt hatds modellje azt feltételezi, hogy a média ,mindenhaté”, azaz a to-
megkommunikicié szinte kézvetlen és azonnali valtozast tud elérni a befoga-
déban.

2. A korldtozott hatds modellje szerint a tomegkommunikicié nem rendelkezik
olyan hatéerével, hogy alapvets befolyast gyakoroljon a befogadéra, hanem a
mar meglévs véleményeket, értékek és bedllitbdasokat (attittidoket) erdsiti meg.

3. Ujabban a meghatdrozott feltételek mellett érvényesiild médiahatds modellje a fenti
két modell elképzelésénél bonyolultabb Gsszefiiggéseket feltételez. Azt tartja
fontosnak, hogy a média meghatarozott feltételek esetén rendelkezik erételjes
befolyasol6 erével. A kutatasok éppen ezen feltételek feltarasara iranyulnak.

Bajomi-Lazar Péter kissé egyszerisitve, a médiahatassal foglalkozé kutatdsokat két
siskoldba” sorolta: a média nagy és kozvetlen hatasat tételezd direkthatds-modellek
iskoldja és a média csekély és attételes hatasat tételezs korldtozotthatds-modellek
iskoldja. 1

Direkthatas-elméletek Korlatozotthatas-elméletek

Lovedékelmélet (Lasswell, 1927) Kétlépcsds hatasmodell (Lazarsfeld et al., 1944)
Kultivaciés elmélet (Gerbner, 1969) Szelektiv észlelés-elmélet (Klapper, 1960)

Hallgatasispiral-elmélet
(Noélle-Neumann, 1974)

Framingelmélet Hasznalat és kieléguilés-modell
(Herman és Chomsky, 1988) (Blumler és Katz, 1974)

Kdédolas-dekddolas-modell (Hall, 1980)

Napirendelmélet (McCombs és Shaw, 1972)
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2.1. Direkthatds-elméletek

A direkthatds-elméletek a kézonséget az tizeneteket kritikatlanul befogadéként
képzelik el, a befogadok passziv hozzaallasat és kiszolgaltatottsagat hangsalyozzak.

2.1.1. Lovedékelmélet

A mult szazad 20-as, 30-as éveit jellemezte ez az elmélet, mely szerint a média-
bol érkez tizenetek 16vedékként csapodnak a kézonségbe, maradandé valtozast
(adott esetben sériilést) okozva. A média az tizeneteit direkt médon és erételje-
sen képes kozvetiteni. KépviselGje Harold Lasweld A vildghdbori propagandatech-
nikdr cimd munkdjaban firja le, hogy a tdmegkommunikiciés tizenetek miként
voltak képesek tomeges véleményvaltozast okozni egész Eurépaban. A korabeli
atomizalt tarsadalmi viszonyok kozepette agy vélte, hogy a k6zonség kiszolgalta-
tott a médianak, passziv befogadé.!! Ugyanezzel az elmélettel magyarazhaté az
az Egyesilt Allamok-beli eset is, amikor a marslakék tamadasat bemutaté radio-
jaték (Orson Welles Vildgok harca) hatasara panik tort ki a hallgaték korében, tgy
vélték, valés eseményt tudosit a média.!?

A pedagogia szamara érdemes gy megfogalmazni a kérdést, hogy valamely
életkorban érvényesiilhet-e a média 16vedékelmélet szerinti hatdsa? Van-e, lehet-
e olyan befolyassal a média a fejl6dé személyiségre, hogy az feltétel nélkiil enge-
delmeskedjen a médiahatasnak? Erdemes életkoronként kiilon vizsgdlni a kér-
dést. Ami vizsgélat nélkiil is megallapithat6, hogy bizonyos életkorban példaul
egy gyerekeknek szant reklim olyan hatalmas erével bir, hogy alkalmanként a
gyermek szinte azonnal szeretné a reklam altal elGrevetitett viselkedést végrehaj-
tani, kipréobalni (Légy szives vegylik meg azt a ...).

2.1.2. Kultivdcios elmélet

Az elmélet azt feltételezi, hogy a televiziét huzamosabb ideig nézék vilagképe egy
id6 utan megvaltozik, a televizioban bemutatott vilagképhez valik hasonlatossa.
Ez azért jelentGs, mert a televizibban bemutatott vilag és a valésag eltér egymas-
tol (példaul a nemek, az erészak bemutatdsa, a foglalkozasi szerepek tekinteté-
ben). Gerbner szerint a televizi6 virtualis valdsagot teremt, a valésiag képeit bi-
zonyos szabalyok mentén rakja ssze, ezzel bizonyos elemeket kiemel, masokat
pedig hittérbe szorit. A befogadék homogenizilédnak a féaramnak nevezett
(dominans attittidok, nézetek, viselkedési mintak, szerepek) hatas kovetkeztében,
azaz sajatos val6sagképpel rendelkezé befogadoéi kultirak alakulnak ki. Kutatdsa-
it empiridra alapozta, am ma mégsem allja ki maradéktalanul a kritika probajat.
Biralé6i azzal érvelnek, hogy ma mar nem beszélhetiink egyetlen média altal kre-
alt vilagrol, hiszen tébb televiziés csatorna hat a befogadéra, valamint érdemes
figyelembe venni a befogadok televiziézasi szokasait is. Azok az adatok azonban
elgondolkodtatéak, miszerint az erds tévénézSk (napi négy orat televiziozok)
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vilagképe jobban hasonlit a tévében kozvetitett viligképhez.!3 Elég csak az olyan
esetekre gondolnunk, amikor egy sziil6 azt fogalmazza meg a Harry Potter-
médiatartalom befogaddsianak hatdsira, hogy a gyerekét varazsloiskolaban sze-
retné tanittatni, és lelkesen hozzalat a helyszin felkutatasahoz.

A pedagogia szamara a kérdés ugy tevédik fel, hogy mekkora annak esélye,
hogy a gyermek egy, a média altal torzitott valosagképet épitsen fel és tekintsen
redlisnak? Miként lehetséges a média altal kredlt vilagkép valésagvonatkozasai-
nak objektiv bemutatdsa, a krealt viligképek és a valésag titkozetése?

2.1.3. A framingelmélet

Az elmélet szerint a média intézményrendszere mogott meghtzédé politikai és gaz-
dasagi érdekcsoportok a hatalom megtartasa céljabdl, az egyszerd embert kivan-
jak befolyasolni a médiatartalmak kivalasztasaval, megkomponaldsaval. A média
az eseményeknek olyan értelmezési keretet teremt, amelyben egyes elemeket
hangsilyoz, masokat pedig tompit. Ezért a bemutatott médiatartalom egy olva-
satot kindl fel a befogadénak, am ez az olvasat a média mogott allé érdekesopor-
tok pozicidjanak megerGsodését szolgalja. Az elméletet megkérddjelez6k érvelé-
siikben a technolégiai fejlédést hozzak fel, mely lehet6séget ad olyan kommuni-
katoroknak is a nyilvanos tizenetkozvetitéshez, akik nem szolgalnak ki egyetlen
politikai elitet sem, vagy a vilaghalot emlegetik, ahol gyakorlatilag barki kozzé-
teheti véleményét.!* Napjaink médiatartalmait megvizsgalva, altaldnossagban
megallapithat6, hogy az események értelmezési kerete a fogyaszt6i tarsadalom
alapelvére épiil: minél tobb terméket prébaljon ki, vasaroljon meg a fogyaszté.

A pedagégia szamdra az igazi kihivas, valédi alternativa felkindlasa a tomeg-
média teremtette ,életfilozéfidhoz”, amely ellensilyozni képes az érdekcsoportok
altal megrendelt életfilozéfidkat, ugyanakkor meg tudja mutatni a tudatos, kriti-
kus és autoném befogadoi aktivitds alternativdjaban rejlé lehetGségeket. A kérdés
tehat az, hogy a médiapedagégia milyen eszkozokkel és miként képes tudatos és
kritikus befogadéi attitiidok kialakitasara? Hogyan erdsitheti meg a gyermeket
abban, hogy autoném maédon legyen képes valogatni a lehetséges — média és is-
kola altal kozvetitett — alternativ modellek és filozéfiak kozott, vagy abban, hogy
sajat életfilozotiat dolgozzon ki?

2.1.4. A hallgatdsi spiral

A média aziltal hat az emberekre, hogy tartalmaival egy igynevezett vélemény-
klimat teremt, elhitetve ezzel, hogy az emberek jelent§s része masként gondolko-
dik, azaz a domindns kozvéleményt kozvetiti. Elisabeth Noelle-Neumann, az el-
mélet megfogalmazéja szerint azok az emberek, akik Ggy érzik, hogy véleményiik
és a kozvélemény nagyban azonos, elészeretettel hangoztatjak azt. Azok az em-
berek, akik mas véleményt képviselnek, az elszigetel6déstél tartva vagy cséndben
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maradnak, vagy megvéltoztatjak a (nyilvanos) véleményiiket. Igy valik el egymas-
t6l az emberek nyilvanos és maganszféraban hangoztatott véleménye.!> Eziltal a
domindns vélemény mind jobban megerdsodik, az ellenvélemények pedig eltiin-
nek, kialakul a hallgatas spiralja. A média hatdsara az emberek véleményiikkel
akar kisebbségbe is szorulhatnak, hiszen mindenki szimara fontosak a tarsas kap-
csolatok, ezért inkabb lemondanak sajat véleményiikrél, és a tobbséghez csatla-
koznak.

A pedagdgianak el kell gondolkodnia azon, hogy a gyermekcsoportokban mi-
ként érvényesiil a hallgatis spirdlja az egyes problémak megitélése kapcsan. Fel-
tehetSen a csoportvéleményben jelentGsen érvényesiilnek azok az értelmezési sé-
mak, amelyeket a média kinal, és amelyek kénnyen tamogatékra taldlnak a gyer-
mekek korében is. Elég csak arra gondolni, hogy a fiatalok nagy része az életben
valé boldogulds egyik biztos eszk6zének a sztarsagot tekinti, ezért olyan népsze-
riek a valosagshow-k és a ,,sztircsinal6” misorok. A médiapedagogia feladata a
véleménykiilonbségekben rejls lehet6ségek megmutatasa, a maganvélemény ér-
tékének hangsualyozasa, valamint a sajat — mindenkori kézvélemény alakitasiban
betoltott — szerepének értelmezése.

2.2. Korlatozott hatdsok elméletei

A korlatozott hatasok elméletei a kozonségnek az tizenetek dekédolasdban jat-
szott aktiv és kritikus szerepét hangsilyozzak, a kozonség autonémiajat és tuda-
tos valasztasat tartjak fontosnak.

2.2.1. A kétlépesds hatds modellje

A mult szazad 40-es éveiben jelent meg a modell, melyet Paul Lazarsfeld és mun-
katarsai dolgoztdk ki az Ohio allam elnckvalasztdsi kampanyanak valasztokra
gyakorolt hatdsait tanulmanyozva. Azt tapasztaltdk, hogy az emberek preferenciii
ellenallénak mutatkoztak a befolydsolasi kisérleteknek. Ebbdl arra a kévetkezte-
tésre jutottak, hogy az emberek aktiv és kritikus résztvevéi a tomegkommunika-
cids folyamatoknak, heterogén médon viselkednek. Ezzel egytitt azonban azt is
megfigyelték, hogy az egyes valaszt6i csoportok viselkedése homogén: tobbnyire
ugy szavaznak, ahogyan kozvetlen hozzatartozéik. Tehat a tarsadalmi status fon-
tosabb hatast gyakorol a befogadéra, mint a média, pontosabban a média csak
attételesen, két 1épcsében befolyasolja a valaszték gondolkodasat. Az emberek el-
s6sorban a kérnyezetiikben 1évé tin. véleményvezérekre hallgatnak, tehat a sze-
mélykozi kommunikdcié hatasa nagyobb, mint a tomegkommunikaciéé. A véle-
ményvezérek pedig a médidra tdmaszkodva alakitjak sajat véleménytiket.!®

A médiapedagégia szamdra egy igen jelentSs felismerés rejlik a modellben,
tudniillik az, hogy a gyermekek személyiségfejlédése, viselkedése és magatartisa
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szempontjabél fontos, hogy a pedagégus és a sziil6 legyen véleményvezér, aki
nemcsak a médiabdl alakitja sajat véleményét, hanem érvényesiti a tébbi szocia-
lizacids szintér értékkinalatat is. A pedagdgus és a sziil6 a mediaciés folyamatban
valhat véleményvezérré, amikor leforditja a médiatartalmat a gyerek szimara,
mikozben segit a médiatartalom értelmezésében és feldolgozasiban. Amennyi-
ben elmarad a mediacid, a gyerek a direkt hatasok aldozatava valhat, mert nem
tud egyediil megbirkézni a médiatartalom Gsszetett jellegével, megszerkesztett-
ségével.

2.2.2. Napirendkijelolés

Manapsag a kornyezetiinkben térténé eseményekrél leginkabb a médian keresz-
tiil értesiiliink, tajékozédunk. A média hatalmaban all eldonteni, hogy tajékoztat
vagy nem a toérténtekrdl, fontosnak tart bizonyos témakat vagy éppen elhallgat-
ja azokat. A média ily médon meghatirozza az emberek napirendjét: megmond-
ja, hogy mirdl beszéljenek, gondolkodjanak, néha még arra is modellt kinal,
hogy miként tegyék ezt. , Lehet, hogy a média nem tudja megmondani az embe-
reknek, hogy mit gondoljanak, de abban biztosan sikeres, hogy megmondja, mi-
rél gondolkodjanak” — mondja Bernard Cohen.!” Ebben rejlik az Gjsagirok, hir-
szerkeszt6k, misorszerkesztGk felelGssége.

A pedagoégusi medidcionak a médiatartalmak kozvetitésén til abban is nagy
felelssége van, hogy felhivja a figyelmet a médiatartalmak létrejottének folya-
matdra és ezek miikodésére. Fontos, hogy a gyermek tudjon a kapu6rokrdl, a szi-
r6krél, arrdl, hogy egy tarsadalmi esemény kapcsin a média hatarozza meg az
esemény napirendjét, példaul, hogy kiktél, mit kérdeznek, milyen sorrendben a
média szelekciés funkciéjarol. Amennyiben a médiapedagégia képes ezt a kove-
telményt teljesiteni, hozzajarul a tudatos befogadéi attitlid alakuldsihoz.

2.2.3. Priming hatds, tematizdcio

A médiatartalom olyan, korabban elsajatitott fogalmakat, gondolatokat, ismereteket
aktival a befogadoban, amelyek kapcsolédnak az aktudlis médiatizenethez. A mé-
diatizenettel val6 talilkozas utan a gyermek gondolatai kozt valészintileg azok az
emlékek fognak megjelenni, amelyek kapcsolédnak a médiatartalomhoz. Ritkian
tart6s kapcesolatok is kialakulhatnak a médiatartalom és a korabbi gondolati tartal-
mak kozott, ilyenkor masolunk a médiabdl egy-egy szerepl6t vagy cselekményt.!®

Az elmélet ramutat a médiatartalom megvalasztasanak felel6sségére. Az aktualis
médiaiizenet fogja tematizalni a gyermek gondolkodasat és személykozi kommu-
nikdciéjat. Amennyiben ez a médiatartalom nem rendelédik kifejezetten a sze-
mélyiségfejlesztés célja ald — a médiatartalmak igen csekély szamban felelnek
meg ennek a kévetelménynek — tigy fennall a veszélye annak, hogy negativ hata-
sokat, folyamatokat inditson el. Egy altalanos iskolai fiticsoportban, ha a minden-
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napi személykozi kommunikaciot és a személyes reflexiokat egy autés szamitogé-
pes jaték uralja, amelyben az egyik tét a gyorshajtas miatt jogosan ild6z6 rend-
6rok atverése, ,kiiktatasa”, akkor a gyermekek viselkedésében, véleményében
egyértelmten a tarsadalmi szabalyok megszegése, a hatésiggal szembeni ellen-
allas kovetend6 normaként fog megjelenni. A sziil6 vagy a pedagogus ezt csakis
tudatos és kovetkezetes medidciéval képes ellensilyozni, amelyben lehet6ség van
arra, hogy a nemkivanatos minta veszélyeire is felhivja a figyelmet, esetleg olyan
médiatartalommal egészitse ki a médiahatist, amely semlegesiti vagy kioltja a
nemkivanatos hatasokat.

2.2.4. A sziikséglet és kielégiilés modellje
Minden egyén mas-mdas okbdl, sziikségletbdl indittatva hasznalja a médiat, mas-
féle kielégiilést (gratifikaciot) var téle, ezért az tizeneteire is masképpen reagal.
Kérdésfeltevése: mit tesz a fogyaszté a médiaval? Az elmélet feltételezi, hogy a
médiafogyaszt6 aktivan valasztja ki, hogy mit hasznal sziikséglete kielégitésére.
A sziikségletek tarhdza igen széles lehet: szérakozds, id6toltés, informal6das,
identitas, kontaktus. A hasznalat és kielégiilés-modell szerint a média hasznalata
interaktiv folyamat, amely mindig az egyéni sziikségletekhez, szerepekhez, érté-
kekhez, tarsadalmi szitudciokhoz kotSédik. Ha vannak is a médianak szandékos
hatasai, azok csak korlatozottan képesek a befogadét befolydsolni, hiszen az em-
berek meglévé elképzelései, attitlidjei igazitjak ezeket a hatasokat. Ez az elmélet
megvaltoztatta a médiahatas elemzések kérdésfeltevését: azt kezdték vizsgalni,
hogy hogyan haszniljak a befogadék a médiat, és milyen tényez6k befolyasoljak
az tizenetek értelmezését?!?

Pedagégiai szempontbdl érdemes megfogalmazni azt a kérdést is, hogy vannak-
e az egyes életkoroknak megfelels sajatos médiafogyasztasi sziikségletei? A valasz
feltehetSen pozitiv. Addig, amig egy kisiskolas f6ként szorakozas céljabdl fogyaszt
médiatartalmat, a serdiilé mar valészintileg az identitaskeresési sziikséglete altal ve-
zérelten is valaszt. A kutatas feladata feltarni azokat a lehetséges torvényszertisége-
ket, amelyek a gyermekek médiafogyasztasi sziikségleteinek kielégitése és személyi-
ségfejlédésik kozott tételezhetd fel. A médiafogyasztas motivacidinak tudatositasa
megkonnyitheti a gyermek tudatos médiafogyasztéva nevelésének a feladatat.

2.2.5. A kédolds-dekédolds modell

Stuart Hall 1980-as elméletének kiindulépontja, hogy a jelentés mindig a hasz-
nalat soran jon létre, a médiatartalmaknak nincs immanens, a befogadétél fiig-
getlen jelentése. Szerinte az, hogy milyen jelentést kapcsolunk egy jelhez, a kon-
textus fiiggvénye. Példaul egy hir értelmezését meghatarozzak a hirgyartas kortil-
ményei, az eseményekrdl sz616 narrativat meghatarozé érdekcsoportok, a befo-
gad¢ tarsadalmi és gazdasagi statusa és a befogadas kortilményei.?
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David Morley vizsgélta a gyermekek médiafogyasztasat a kédolas-dekddolds
modelljének értelmében. Azt tapasztalta, hogy a gyerekek ugyanazt a misort
nézik, mégsem ugyanazt latjak, mert eltéré értelmezési stratégidkat hasznal-
nak. A média tizeneteire adott vilasz attél is fiigg, hogy ezek mennyire egyeznek
életink mas teriletén jelentkezs tizenetekkel.?! Az a gyerek, akinek a csalad-
jaban a médidban bemutatott egyes erészakos cselekedeteket viccesnek taldl-
nak, kénnyebben fog mosolyogni mas médiaerdszakot tartalmazé iizeneteken,
mint az a gyerek, aki otthonrél az erészak biralatit hozza magaval. A kutatds
ramutat arra, hogy nem k6z6mbos a pedagdgia szamara, hogy a gyermek ki-
nek a tarsasigaban valik a médiatartalom befogaddjava. Szervezett, tervezett,
pedagogiailag megalapozott és a pedagégus altal irdnyitott médiabefogadas
biztosithat a gyermek szimdara olyan értelmezési keretet, melyben megtapasz-
talhatja a médiatartalom lehetséges jelentéseit és kivalaszthatja koziilik azt,
ami a legadekvatabb.

Osszegzés

A bemutatott kutatasokat osszegezve megallapithatjuk, hogy a média gyermeki
személyiségre gyakorolt hatasinak mértéke és iranya teljes magabiztossaggal alig-
ha jésolhaté meg. A személyiségfejlédésre hatast gyakorlé szocializaciés agensek
koziill a médiat nem lehet és nem szabad elkiloniteni, kiillondsen nem, ha a vizs-
galodasi szempontunk alapvetéen pedagégiai. Lathattuk, hogy a médiapedago-
gia 6nmeghatarozdsa éppen abban rejlik, hogy a médiahatasokat kiegészitve, ar-
nyalva, feldolgozva, a médiatartalmakkal valé taldlkozast a személyiségfejlesztés
szolgalataba allitsa. A kutatasok attekintése megerdsiti azt a feltevést, miszerint a
médiahatasroél val6 vélekedések lényege ,,bizonyos médiumok bizonyos tizenetei,
bizonyos id6kben, bizonyos hatast gyakorolnak a kézénség bizonyos részére”?2.
Ugyanakkor azt a feltevést is megalapozta, hogy fejlédésben 1évé személyiségek
jobban ki vannak szolgaltatva a médiatartalmak hatasainak, tehét, pedagégiai szem-
pontbol nem nélkiilézhets a medidcié szisztematikus, tudomanyosan megalapo-
zott gyakorlata.
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