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Sardany Orsolya
A média a gazdasdagrol. Elemzés egy regiondlis napilap példdajan

Jelen tanulmany azt vizsgalja, hogyan jelenik meg egy székelyfoldi regiondlis napilap hasabjain
a vidéki tarsadalom egyik legfontosabb komponense, a térségi vallalkozoi-gazdasagi szegmens.
Az erdélyi, székelyfoldi magyar nyilvanossagban a regiondlis médiaorganumok a nyilvanossag fo
szervezoi, amelyek kiildetésiiknek tartjak a kisebbségi tarsadalom megjelenitését, a kisebbségi
vilag legitimalasat. Jelen tanulmanyban igy el6szor a sajto ezen kisebbségi vilagot bemutato és
tematizacios gyakorlatnak a térségi vallalkozoi-gazdasagi szegmens bemutatasa.
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Economics in media. Case study on the example of a regional daily newspaper

Present study examines how one of the most important components of rural society, the regional
entrepreneurial-economic segment is represented in one of the regional, Hungarian newspaper
from Szeklerland. In Transylvania and Szeklerland, the regional media outlets are one of the main
actors of the local, regional publics, that consider as their mission to represent the minority
society, and through representation to legitimate it. In this study, I briefly discuss how the media
represents and sustains these regional societies, then, with content analysis, | will examine
whether the presentation of the regional entrepreneurial-economic segment is part of this
thematization practice.
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Bevezetés

A vidéki térségek valtozasaval kapcsolatos elemzések felhivjak a figyelmet a vidékkel kapcsolatos
diskurzusok valtozasara, tobbek kdzott arra, hogy megnovekszik azoknak a szereploknek a szama,
amelyek érdekeltek és aktivak ezen a téren (a téma Aattekintését lasd: Kovach 2012). A
vidékreprezentacionak ez a gyakorlata a székelyfoldi térségben is kimutathatd (Bir6 2020). A
turisztikai és vendéglato-ipari vallalkozok, kommunikacios szakemberek, politikusok mellett
szerepilk van azoknak a nyomtatott és elektronikus médidknak is, amelyek egy-egy vidéki
térségben a tarsadalmi, gazdasagi, miivelddési élet eseményeit, szerepldit, problémait
megjelenitik. Tanulmanyomban egy nyomtatasban és elektronikus forméaban egyarant megjelend
szekelyfoldi regionalis napilap anyagainak elemzése kapcsan vizsgalom azt, hogy a vidéki
tarsadalom egyik legfontosabb komponense, a vallalkozoi-gazdasagi szegmens hogyan jelenik
meg a napilap mindennapi gyakorlatdban. A téma elemzésének fontossagat két tényezd is
indokolja. Egyfeldl az, hogy a térség fejlettségi szintjének, versenyképességének a kérdése
folyamatosan napirenden van, és a térségi fejlodés, a versenyképesség egyik kulcsszerepldje
értelemszertien a vallalkozoi-gazdasagi szegmens. Hasznosnak tiinik megvizsgalni azt, hogy ez a
szegmens része-¢ a fejlodéssel, a versenyképességgel kapcsolatos médiatematizacionak, és ha
igen, akkor milyen mértékben és milyen médon. Indokoltnak mutatkozik a téma elemzése abbol
a szempontbdl is, hogy a kisebbségi tarsadalomban a médidnak sajatos tematizacids szerepe van,
ugymond feladatanak, kiildetésének tartja a kisebbségi tarsadalom egészére valo figyelést €s
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megjelenitést. (Esetiinkben ez a feladatvallalas nyilvan egy kisebb tijegység tarsadalmara
vonatkozik.) Az elemzésre varo kérdés ebbdl a szemszogbdl is hasonlo: a térségi vallalkozoi-
gazdasagi szegmens tematizacidja milyen mértékben, milyen mdédon képezi részét a holisztikus
megjelenitésre torekvéd médiatematizacionak. A tanulmany elsé részében részletesebben is
ismertetem a kisebbségi médianak ezt a holisztikus feladatvallalasat, tekintettel arra, hogy ez a
sajatos szerep a regionalis napilapot a tanulmany bevezetd soraiban emlitett vidékdiskurzus
alakitdsanak nagyon fontos (ha nem a legfontosabb) szerepl6jévé teszi.

Regionalis napilapok, kisebbségi kornyezetben

A regionalis média a romdniai magyar kisebbségi nyilvanossag szerves részét képezi, ide
tartoznak a tobbévtizedes hagyomanyokra épiild megyei napilapok, a rendszervaltast kdvetéen
megjelent helyi radidallomasok és — joval kisebb stllyal — a regionalis TV studiok. Ezek a médiak
a helyi tarsadalom meghatarozo, jelentGs tarsadalmi presztizzsel és tarsadalmi befolyassal
rendelkez6 szerepldi. Kettés feladatot latnak el: egyrészt beszamolnak a helyi hirekr6l, masrészt
tematizacidés gyakorlatuk révén a térségi tarsadalmi nyilvanossag épitésének, a vidékkép
alakitasanak formaloi. Az, hogy a helyi média mit és hogyan tematizal meghatarozo a helyi
kozosségek szamara, a média a tematizacid révén legitimal (az szamit, ami az Ujsagban
megjelenik), termeli és Gjratermeli a térségi és a térségen beliili lokalis identitasokat.
Székelyfoldon, lokalis szinten a helyi médidknak, f6leg a regionalis, hirlapszerti napilapoknak,
valamint a kis térségeket lefedé radidadoknak meghatarozo szerepiik van (Magyari 2020,
sz€kelyfoldi médiaképért 1asd: Sarany 2020). Ezeknek a napilapoknak — amelyek altalaban egy
megyét lefedd organumok — a 0 terjesztési kore leggyakrabban az a varos, ahol a lapot készitik —
ez altalaban a megyek6zpont —, valamint a kornyez6 kisebb-nagyobb telepiilések az adott megyén
beliil. A helyi nyomtatott sajtd mai napig tart6 meghatarozo szerepe két faktornak kdszonheto:
egyrészt annak, hogy ezek nagymultd lapok, és hagyomanyai kedveznek az illeté sajtotermék
széles kori fogyasztasanak, masrészt annak, hogy ezekben az elsGsorban magyarok lakta
megyékben viszonylag erés piacot képesek kialakitani maguknak (Magyari 2020). Ez a piac
azonban nem tudja eltartani a lapokat, azok allando kiilsé tAmogatasra is szorulnak (Maksay et al.
2012).

A megyei napilapoknak jelentds részét az 1968-as kozigazgatasi reformot, az un. megyésitést
kovetden hoztak 1étre: ekkor az Gijonnan létrehozott megyék kozpontjaban nyomdakat 1étesitettek,
szerkesztoségeket alapitottak. A jelentés szami magyar népességgel rendelkezd erdélyi
megyékben tiz regionalis napilap jott 1étre, ezek miikddése nyoman alakult ki a kisebbségi
médiaknak az a regionalis miikodési modellje, amely — a tovabbi kisebb régidkra valo tagolodas
mellett — napjainkban is meghatirozé szereppel bir (Csinta és Maksay 2016). Ez a modell
hordozza — implicit és/vagy explicit modon — a fentiekben jelzett kiildetést, amely szerint a
kisebbségi magyar regionalis média az adott térség tdrsadalmanak hivatalos képviseldje.

A médiafogyasztas is a regionalis tagolodast koveti, a kialakitott térségi hatarokat kevés esetben
lépik at. A tobb évtized alatt kialakult sajtéfogyasztasi szokdsok is fenntartjdk a regionalis
napilapoknak ezt a dominans regionalis szerepét, az emberek el6z6 és a mostani rendszerben is
megrendelték a megyei napilapokat, tartva attol, hogyha nem fizetnek el6, akkor azok megsziinnek
(Csinta és Maksay 2016). Az erdélyi magyar napilapfogyasztasrol elmondhato — a Nemzeti
Kisebbségkutato Intézet 2015-6s elemzése szerint —, hogy az erdélyi magyarok 45 szazaléka olvas,
kisebb-nagyobb rendszerességgel nyomtatott sajtot, koziiliik 89 szazalék valamilyen helyi,
magyar lapot (Kiss 2020, 328). Az ijsagolvasokat a kdzépkort, valamint az idésebb rétegek adjak
(Magyari 2020, Kiss 2020). Ez a mitkodési modell azt eredményezi, hogy a regionalis médiak
anyagainak donté hényada a térségi tarsadalomrdl szol, ehhez hosszabb idén at azonos
szerkesztési gyakorlat, stilus, hangnem, ismert szerzégdrda kapcsolodhat. Az igy kialakult
egyediség vezet ahhoz, hogy a regionalis médiak a vidékdiskurzus fontos (vagy legfontosabb)
alakitoiva valnak.
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A sajto hirkozlé szerepe mellett igy a tematizald szerepe lesz igazan erbteljes. Az 0jsagirok
gyakran nem azon eseményekrél szamolnak be, amelyeknek hirértéke van, hanem a kisebbségi
emberek ,,mindennapjairdl”, azokrol a mindennapokrol, amelyeknek pusztan a kisebbségi 1ét
miatt lesz hirértéke, mivel a kisebbségi 1ét 6nmagaban kivételes, eltér a tobbségitél. A sajtd
mindennek hirértéket tulajdonit, amely valamilyen médon kotédik a kozosség belsd életéhez,
arcok, tettek, torténések reprezentalasaval probalja allandoéan ujratermeli a kisebbségi vilagot
(Magyari 2000, Bothazi 2019). Ennek a kisebbségi ideologianak vald alarendeltséget Papp Z.
Attila ,keretizmusnak” nevezi. Papp szerint: ,,A kisebbségi nyilvanossag miikodtetésében
szamolni kell valamilyen allandéan (és szelektiven) visszatérd orokséggel. Ez az »orokség,
amely meghatarozza az 0jsdgir6 mozgasterét, szoros Osszefiiggésben 4ll a kisebbségi helyzet
puszta 1étével. Kisebbségben értelmiségiként alkotni nagy valoszintiséggel feltételezi valamilyen
kisebbségi ideologia (tudatos vagy tudattalan) elfogadasat. Ez az elfogadas hozzajarul a
kisebbségi sajtd kvazi allandé kereteinek kijel6léséhez. Ezt a jelenséget ,keretizmus”-nak
neveztiik, amelyben az »-izmus« utotag azt sugallja, hogy a keret léte valamilyen ideologiai
meghatarozottsagot feltételez” (Mandel és Papp 2006, 104). A kisebbségi vildg allando
(Gjra)termelése és legitimalasa iranti igyekezetbdl adodik, hogy a sajtdo napi rendszerességgel
igyekszik az élet minden teriiletére kitérni: bel- és kiilpolitika mellett kulturalis, gazdasagi,
oktatas, miivészeti, egészségligyi, sport vagy éppen szorakoztatd témakat is feldolgoz. Egyes
témak erételjesebben jelen vannak: a kisebbségi koziigyek, a kisebbség miikdodésével kapcsolatos
témak — demografia, politikai, egyhdz, oktatas, egészségiigy, kisebbségi kultira — els6bbséget
¢élveznek a kiil-, vagy akar a romaniai orszagos politikdval, vagy éppen a szocialis témakkal
szemben — a kisebbségi ,,keretizmus” kdvetkezményeként (lasd bévebben Papp 2004).

Elemzés

Jelen tanulmany egy olyan regionalis lap tematizacios gyakorlatanak elemzésével foglakozik,
amely az 1968-as alapitasa 6ta megyei lapként mitkodik. Az 1989-es rendszervaltast kovetben a
megsziintek, vagy egy masik, teljes Székelyfoldet lefedd lapba tomoriiltek—, ezért napjainkra
olyan helyzet alakult ki, hogy ez a napilap formalisan megyeinek mindsiil, a gyakorlatban azonban
a megkdzelitéleg 40 000 lakost megyeszékhelyt és annak vonzaskorzetét is magaba foglald
tajegység lapja. A lap tematizacids gyakorlataval eddig két szakdolgozat keretében egyetemi
hallgatok foglalkoztak, ezek az elemzések a sport és a kultira megjelenitési gyakorlatat vizsgaltak
egy-egy évjarat lapszamainak feldolgozasa alapjan (Benes 2008). A vidékfejlesztéshez vagy a
vidékdiskurzus alakitasahoz kapcsolddd elemzésre eddig nem keriilt sor, annak ellenére, hogy a
lap tematizacios gyakorlata minden tekintetben igazolja az el6z6 fejezetben roviden ismertetett
modellt. Harom éves iddtartamban (2019-2021) vizsgaltam a térségi vallalkozoi-gazdasagi
szegmenssel foglalkoz6 anyagokat a napilap digitalis valtozataban. Ebben az iddkeretben 45
ujsagcikk foglalkozott tételesen ezzel a targykorrel.

A napilap nyomtatott és digitalis valtozata nagyban megegyezik, de nem teljes az atfedés. Ez a
megfontolas altalaban jellemz6 a romaniai magyar médiara: nem toltik fel a teljes nyomtatott
valtozatot az Gjsag weboldalara — hogy ne legyenek sajat maguknak konkurencai —, ugyanakkor
olyan anyagokat is feldolgoznak a digitalis valtozatban, amely a nyomtatottban nem kap helyet
(Csinta—Maksay 2016). Az elemzés iddtartamanak kijelolését tobb tényez6 hatarozta meg.
Egyrészt a térségi vallalkozoi-gazdasagi szegmens reprezentalasanak aktualis trendjeit akartam
kimutatni, masrészt — mivel a vizsgalt anyagmennyiség egy targyévet tekitve kevés volt — az
elemzési id6szak kiterjesztése mutatkozott célravezetd eljarasnak. Harmadrészt ennek a harom
évnek az elemzése harom teljesen eltérd iddszak vizsgalatat tette lehet6vé: egyrészt a pandémia
elotti ,,normalis” iddszakot, a pandémidra adott gyors valaszok idészakat, amelyek befolyassal
voltak a helyi vallalkozasokra, gazdasagra, valamint a pandémidbdl valé kilabalas, gazdasag
ujraindulasanak iddszakat. Ezen eltérd idészakok a médiatematizacidoban is megmutatkozhatnak.
Az alabbiakban a pragmatikai ¢és tartami elemzés eredményeit foglalom Gssze.
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Pragmatikai elemzés

A pragmatikai elemzéssel az volt a célom, hogy meghatarozzam a téma (térségi vallalkozoi-
gazdasagi szegmens) helyét és megjelenési modozatait a lap struktirajaban. Az anyaggyiijtés
soran rogzitettem a cikkek megjelenésének idépontjat, a rovatokba vald besorolast, a terjedelmet
(rovid, kdzepes, hosszu), a miifaji besorolast (tajékoztato, abrazolo, kiegészitd miifajcsaladokhoz
tartoz6 mufajok), illetve azt, hogy a szerkeszt6ség altal készitett anyagrol van-e sz6 vagy mas
forrasbol szarmazik a cikk.

o Az elemzett sz¢ékelyfoldi megyei napilap hetente 6t alkalommal jelenik meg, naponta 16
oldalon, kiilonb6zé mellékletekkel — tévémiisor, hétvégi-, kulturalis-, agrar-, gasztrondmiai
melléklet stb. Az Gijsag rovatok szerint tagolt — szdl orszagos hirekr6l, helyi hirekrdl, varosi és
vidéki tigyekrol, szocialis, oktatasi, egészségiigyi, kulturalis, sport, hagyomanyo6rzd, rendorségi
stb. témakrol. A sajtomiifajok szempontjabol is széles a skala: a hirek, tuddsitasok mellett
interjikat, riportokat, publicisztikakat, olvasdéi leveleket, koézleményeket, hirliigynokségi
anyagokat stb. k6z6l. Az ujsagban naponta 20-25 6nallo tematikaju cikk jelenik meg, ez hetente
megkdzelitdleg 100, egy évre lebontva pedig tobb mint 5000 irast jelent. Ebben a kontextusban a
térségi vallalkozodi-gazdasigi szegmenssel foglalkozd, harom év alatt megjelentetett 45 anyag
mennyiségi szempontbdl jelentéktelennek mindsiil. A lap gazdasdgi rovataban természetesen
megjelennek orszagos gazdasagi hirek, kiilonb6zo felmérések eredményei, pénziigyi témak,
orszagos gazdasagstatisztikai informaciok, a munkanélkiiliség vagy a bérek alakulasaval
kapcsolatos orszagos informaciok, alkalmanként fejlesztésekkel, palyazatokkal, orszagos
gazdasagi programokkal kapcsolatos anyagok is. Az azonban megallapithatd, hogy a térségi
vallalkozo6i-gazdasagi szegmens szerepldinek, eseményeinek bemutatésa, illetve az orszagos vagy
nemzetk6zi folyamatok térségi hatasainak ismertetése az ijsag napirendjén csekély aranyban van
jelen. A téma megjelenitésének ez a gyakorlata azt is jelenti, hogy a térségi vallalkozoi-gazdasagi
szegmenssel valo foglalkozas a napilap részérdl alkalmi jellegil.

e Annak ellenére, hogy az elemzett székelyfoldi napilapnak van kiilonallo gazdasagi,
valamint ennél specifikusabb, agrargazdasag rovata is, a legtobb vallalkozoi kozeggel foglalkozo
cikk a vizsgalt idészakban nem ezekben a rovatokban jelent meg. A legtobb anyag — dsszesen 33
a 45-bol — a friss hireket bemutatd rovatban kapott helyet, mindossze négy jelent meg az
agrargazdasagi, €s csupan kettd az ezeknek hivatott gazdasagi rovatban. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy a vallalkozo6i-gazdasagi szegmenssel a székelyfoldi napilap az aktualitasok,
napi események — témahoz illeszkedd rendezvények, szakmai szervezetek, politikai szféra
nyilatkozatai, esetleges fellépései — szintjén foglalkozik. Nem mutat be helyi sikeres
vallalkozokat, ritkan szdlaltat meg szakértoket helyi gazdasagi kérdések esetében, nem kérdez ra
a statisztikak mogott rejld jelenségekre.

e Azt a tényt, hogy az elemzett Ujsag inkabb az aktualitdsok szintjén foglalkozik a helyi
vallalkozo6i-gazdasagi szegmenssel igazolja az is, hogy a vallalkozoi-gazdasagi szegmens
cikk vallalkoz6i eseményekhez, torténésekhez kothetd tudositds (24 darab a 45-bdl,), illetve
hiranyag volt (15 anyag a 45-bdl). Vallakozot bemutato interju kdzlésre négy alkalommal kertilt
sor. Mivel az ujsaghirek és tudositasok szintjén foglalkozik a vallalkozéi-gazdasagi szegmenssel,
ez azt is jelenti, hogy ezek a napilapban a hangsulyos, helyi hireket bemutaté oldalakon
helyezkednek.

o A megjelent cikkek nagy hanyada sajat anyag (a 45 cikkbdl 34 sajat), az Gjsag valamely
ujsagirdja készitette. Az ujsdg szerkesztéségében nem jeldltek ki munkatdrsat a térségi
vallalkozo6i-gazdasagi szegmenssel kapcsolatos témak feldolgozasara, a szerzok kozott tiz név
szerepel. Az elemzett cikkek kozott a sajat anyagokon kiviil taldlunk kdzleményeket is, 6sszesen
kilencet. Az ujsag egy darab, elemzési t¢émankhoz illeszkedd PR cikket is kozolt.

o Azcelemzett cikkek miifaji besorolasa elOrevetiti azt is, hogy a kdzepes terjedelmii cikkek
dominalnak. A mintdba bevalogatott 45 cikkb6l 25 volt kozepes hosszsagu (3—7 bekezdés), mig
tovabbi 17 cikk ennél terjedelmesebb. Rovid, alig harom bekezdéses cikk minddssze harom jelent
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meg az elemzett iddszakban. Az Ujsag gyakorlatara jellemzd, hogy a tématdl fiiggetleniil a
tudositasok terjedelme hasonld, a gazdasagi anyagok ebben a tekintetben illeszkednek a napilap
szerkezetébe.

A pragmatikai elemzés alapjan azt emelhetjiik ki, hogy a térségi vallalkozoi-gazdasagi szegmens
jelenléte a napilapban ritka és alkalmi jellegii, a megjelent anyagok elsésorban aktualis jellegii
tudositasok formajaban keriilnek publikédlasra, és ezek az anyagok formai, szerkesztési
szempontbdl teljes mértékben beilleszkednek a lap altalanos szerkesztési gyakorlatdba. A
megjelentett anyagok gyakorisdga, elhelyezése, terjedelme, mifaji jellemz6i alapjan nem
taladlhatunk olyan pragmatikai megoldasokat, amelyek ezt a témat kiemelnék a tobbi koziil vagy a
megjelenitést sajatossa tennék. A megjelenések csekély szama és alkalmi jellege is arra utal, hogy
ez a téma nem tartozik a lap altal folvallalt, fontosnak tartott kdziigyek csoportjaba.

Tartalmi elemzés

Az anyag tartalmi feldolgozasa soran négy szempont vettem figyelembe: (a.) milyen témakat
targyalnak a sajtdéanyagok, (b.) milyen térségi események és helyszinek keriilnek emlitésre, (c.) a
cikkek milyen térségi gazdasagi szereplkkel foglalkoznak (intézmények, vallalkozasok,
személyek), (d.) az anyagok egésze milyen véleményt, értékelést, attitlidot hordoz a vallalkozoi-
gazdasagi szegmenssel kapcsolatban.

a. Témadk

A vallalkozoi-gazdasagi szegmens aktualitdsok, események mentén torténd bemutatasat igazolja
a témak elemzésének eredménye is. A cikkekben megjelend témak kategorizaldsa soran dsszesen
32 kiilonb6z6 témat kiilonboztettem meg, amelyek Osszesen 74 alkalommal jelentek meg
(cikkenként 0Osszesen 1-3 témat kodoltam). A leggyakrabban megjelend témakordk: a
vallalkozoképzés, illetve a helyi sikertorténetekre vald utalds. Mindkét témakor nyolc-nyolc
alkalommal jelent meg az elemzett cikkekben. A cikkek a sikertdrténetekrél nem szamolnak be,
azok csupan az adott esemény, kontextus bemutatasa soran keriilnek emlitésre. Példaul: egy
eseményen bemutatkozott egy helyi sikeres vallalkoz6. Tovabbi gyakori témak: a vallalkozoi
kozosség kialakitasa (hét megjelenés), termék-, cégbemutatd (hat megjelenés), vallalkozoi
készségfejlesztés kozépiskolasoknak (6t megjelenés). Tehat, olyan témak dominalnak, amelyek a
bemutatott eseményhez — vasarok, képzések, projektek, palyazati lehetdségek, konferenciak,
sajtotajékoztatok, szakmai rendezvények — kdtddnek.

A cikkekben altalaban a jo vallalkozoi kornyezet kialakitasara vonatkozo témakorok dominaltak
— a vallalkozok képzése, a sikertorténetek bemutatasa, a helyi cégek, termékek bemutatasa,
szakmai kapcsolatok épitése, vallalkozoi kornyezet erdsitése, iskolasok felkarolasa. A
médiareprezentacid gyakorlata szerint a térségi vallalkozo6i-gazdasagi szegmens egyrészt sikeres,
amelynek vannak kimagaslo szerepldi és torténetei, masrészt még kell fejlodjon, sziikség van
képzésekre, a vallalkozok kozotti kapcsolatok erdsitésére, viszont ennek javitasara torténnek
lépések. A gazdasagi nehézségekhez kapcsolodo témak nagyon ritkan jelennek meg (ilyen témak:
gyenge a gazdasag, a vallalkozoi kdrnyezet rongalasa, a sikeres vallalkozok problémai).
Hasonléan kevés szo esik a beruhazokrol, palyazati lehetdségekrdl, nemzetkozi gazdasagi
eseményekrol, pénziigyi kedvezményekrdl, vagy éppen a vallalkozasinditas bonyodalmairol —
ezen témakorok osszesen egy-egy alkalommal jelentek meg.

b. Események
Az elemzés soran Osszesen 22 konkrétan megnevezett gazdasagi rendezvényt kiilonitettem el,
ezek koziil két rendezvény tobb évben is megjelent. Ez azt jelenti, hogy az elemzett 45 cikkbol 24

helyi, térségi, orszdgos vagy tagabb korii, nevesitett rendezvényrdl szamolt be. A rendezvények
témai szerint elkiilonithetiink szakmai konferencidkat, szakmai képzéseket, ismeretterjesztd
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eléadasokat, iskolasoknak sz616 rendezvényeket, start-up vallalkozasoknak szolo eléadasokat,
valamint altalanosabb vallalkozo6i rendezvényeket, mint példaul a vasarok, fesztivalok. A konkrét,
megnevezett rendezvények mellett az elemzésben mas, nem nevesitett események is megjelennek:
termékbemutatokat és termeldi vasarokat szerveznek megyeszerte, helyi vallalkozokat dijaztak,
tanfolyam indul mez6gazdaszok szamara, mir6l tanacskoztak a megye politikusai és vallalkozoi,
milyen programokat kinal egy helyi vallalkozok szamara létrehozott kdzosségi haz. Tehat, a
nevesitettek mellett 14 olyan rendezvényr6l is beszamolt az elemzett napilap, amelyek nem voltak
megnevezve. Ha mindezeket figyelembe vessziik, akkor elmondhatd, hogy az elemzett 45 cikkbol
minddssze hét nem kapcsolddott kozvetleniil semmilyen eseményhez.

Amennyiben a felsorolt események helyszinét vizsgaljuk elmondhato, hogy a cikkekben 6sszesen
45 helyszint — tobbnyire telepiilésnevet azonositottam — 33 alkalommal valamelyik varos neve, és
8 alkalommal falu neve szerepelt a cikkekben. Tovabbi négy alkalommal nem lehetett a konkrét
helyszint beazonositani. A leggyakrabban emlitett telepiilés a megyekdzpont (20 alkalommal
szerepelt a cikkekben), ezt koveti a megye két masik varosa 11, illetve 7 emlitéssel.

C. Szereplok

Megvizsgaltam, hogy milyen szerepldk (szervezetek, vallalkozasok, hivatalok) nyernek emlitést
a sajtoanyagokban, els6sorban mint a tuddsitdsokban szerepld rendezvények, események
szervezOi, lebonyolitoi, résztvevoi. Az elemzett 45 cikkben Osszesen 44 kiilonbdzo szereplot
kiilonitettem el. Ezek kozott taldlni vallalkozasokat, egyesiileteket, alapitvanyokat, allami
intézményeket, felsdoktatasi- €s kutatointézet, tanintézményeket, s6t az egyhaz is megjelenik egy
alkalommal.

A legtobb alkalommal az allami/6nkormanyzati szervezetek — polgarmesteri hivatalok, az
elemzett megye kiilonb6z6 allami szervei stb. — szerepeltek a cikkekben — 31 alkalommal jelentek
meg ezen kategodriaba tartozé intézmények, és Osszesen 14 eltéré intézményre hivatkoznak a
cikkek. Az intézmények szintjén elkiilonithetiink: helyi szintii (polgarmesteri) hivatalokat, megyei
szintli allami és Onkormanyzati intézményeket (megyei fejlesztési tigyndkség, két kiilonb6zo
megye megyei tanacs, megyei tanfeliigyelésége, megyei kereskedelmi és iparkamara, megyei
sport- és ifjusagi igazgatdsag, megyei tanacs), illetve regionalis vagy orszagos intézményeket
(Kozponti  Régiofejlesztési Ugynokség). A megjelenések gyakorisiga szempontjabol a
vallalkozokat tomoritd szervezetek, szakmai egyesiiletek kdvetkeznek (kilenc kiilonb6z6 szakmai
szervezet Osszesen 24 alkalommal jelent meg a cikkekben valamilyen kontextusban). A szakmai
szervezeteken kiviil nyolc kiilonbozé vallalkozas, négy felsdoktatasi intézmény, néhany civil
szervezet, és egy egyhaz megjelenitése emlitheté. Ez a felsorolas szemléletesen jelzi a térségi
gazdasaggal kapcsolatos médiatematizaciéo gyakorlatat. A térségben tobbezer kisebb-nagyobb
gazdasagi vallalkozas miikodik, ennek a mennyiségében jelentds és valtozatos térségi vallalkozoi-
gazdasagi szegmensnek a szerepléi a médidban gyakorlatilag csak a hivatalok, intézmények,
szakmai szerveztek altal szervezett eseményeken keresztiil jelennek meg.

d. Ertékelések
Az ujsagban megjelenitett szereplok pozitivan nyilatkoznak a térségi vallalkozoi-gazdasagi
szegmensrol. Az elemzés alapjan az allapithatd meg, hogy az értékelési szempontok koziil
(pozitiv, negativ, semleges) a pozitiv vélemények dominalnak. Az elemzett cikkek dontd tobbsége
(33 cikk a 45-bol) tartalmazott Osszességében pozitiv értékelést, tovabbi tiz semleges volt, és
mindossze két elemzett anyagban fordult el6 negativ értékelés.

Osszegzés

Jelen tanulmany azt vizsgalta, hogyan jelenik meg egy székelyfoldi napilap hasébjain a térségi
vallalkozoi-gazdasagi szegmens. A pragmatikai elemzés eredményei szerint a téma
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médiareprezentaciojarol elmondhato, hogy a megjelenités ritka és alkalmi jellegii, mas témakhoz
viszonyitva, mint a kisebbségi koziigyek, kultara, iskola, oktatas, szocialis témak, helyi politika,
ennck a témanak a jelenléte elenyészé mértékii. A témaban kozolt anyagok tobbsége nem a
gazdasagi jellegi rovatokban jelenik meg, hanem inkabb a friss helyi hireket feldolgozo
rovatokban, amely témakor igy eseményszeriivé valik.

A tény, hogy a témaban kozolt cikkek féleg a friss hireket bemutaté rovatokban jelennek meg
azzal jar, hogy az anyagok dontd tobbsége a hir és tudositas sajtomufajhoz tartozik. A cikkek
formai szempontbdl a lap altalanos szerkesztési gyakorlataba illeszkednek. Nem talalhatok olyan
pragmatikai megoldasokat, amelyek ezt a témat kiemelnék, sajatossa tennék. Az elemzett
pragmatikai jegyek szerint ez a téma nem tartozik a lap altal folvallalt, fontosnak tartott kdziigyek
csoportjaba.

A megjelent anyagoknak csak kisebb része foglalkozik kifejezetten vallalkozokkal és
vallalkozasokkal, a nagyobb része — illeszkedve az aktualitasokhoz ko6tott megjelenitéshez —
eseményekrdl, képzésekrdl, vasarokrol, bemutatokrol, konferenciakrél szamol be. Ezen
eseményekrdl szol6 tudositasokban pedig megjelennek azok az intézmények is, amelyeknek a
gazdasagi élet szervezésében szerepiik van. Ilyen szereplok a helyi dnkormanyzat, megyei
hivatalok, vallalkozok és vallalkozokat tomoritd szakmai szervezete. Ezek mellett megjelenik a
civil szféra is, az egyhaz, valamint kdzép- és felsdoktatasi intézmények, kutatdintézetek is.

Az anyagokban megjelend értékelések, mindsitések jellege dominansan pozitiv, kritikai hang és a
semleges hangvételli anyag eléfordulasa sokkal ritkdbb. Tényként kezelhetd, hogy a térségi
potencialt, amelynek tarsadalomalakito szerepére a tanulmany elsé részében utaltam, és amelyet
egy sor mas téma esetében (iskola, kultira, kisebbségpolitika és masok) kovetkezetesen és
rendszeresen érvényesit. Ennek a jelenségnek a magyarazata mas jellegli szakmai elemzéseket
kivan, jelen tanulmannyal csupan fel kivantam hivni a figyelmet erre a médiaprezentacios
gyakorlatra. Ez a jelenség nem csupan az altalunk elemzett lap esetében tapasztalhato, hanem a
regionalis terekhez és regionalis identitasszerkezetekhez szorosan kotédé miikodési modell
fejleménye és tartozéka, mas székelyfoldi médiak gyakorlataban is — kisebb-nagyobb eltérésekkel
— jelen van.
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